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PANORAMA POLSKIE] MEDIOSFERY. ,,LEKSYKON
TERMINOW MEDIALNYCH , CZYLI POLSKI WKEAD
W ROZWOJ MEDIOZNAWSTWA

Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Krystyna Doktorowicz, Ryszard Filas
i Pawel Planeta (red.): Leksykon terminow medialnych, Wyd. Adam
Marszalek, Torun 2024, ss. 962.

Ponad 3000 hasel napisanych przez blisko 200 autoréw z kilkudziesieciu polskich
uczelni i oérodkéw badawczych. Lacznie 962 stron ujetych w dwoch tomach!!!
To liczby oddajace skale naukowego przedsiewziecia, ktdre przez ostatnie trzy lata
faczyto tworcéw zaangazowanych w projekt zwienczony wydaniem ,,Leksykonu
terminéw medialnych” pod redakcjg Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego,
Krystyny Doktorowicz, Ryszarda Filasa i Pawla Ptanety. Leksykon opublikowany
zostal naktadem Wydawnictwa Adam Marszalek w 2024 roku, ale prace nad nim
rozpoczely sie podczas pandemii.

Pomystodawca ,,Leksykonu termindéw medialnych” byl prof. dr hab. Kazimierz
Wolny-Zmorzynski. Wraz z zespolem, w sklad ktérego wchodzili m.in. Ryszard
Filas i Pawel Planeta z Osrodka Badan Prasoznawczych U] (wieloletni redaktorzy
Zeszytow Prasoznawczych) zorganizowal i koordynowat prace sekcji tematycznych
odpowiadajacych najwazniejszym obszarom badawczym w medioznawstwie
polskim i zagranicznym. Opracowywane przez cztonkéw tych tematycznych
zespolow hasta pokazuja przebogatg panorame wspoétczesnej mediosfery i polski
wkiad w rozwdj dyscypliny.

Leksykon stworzylo blisko 200 naukowcéw z 36 polskich uniwersytetéw i insty-
tucji badawczych. To oni zaproponowali, a nastepnie opisali 3005 hasel, ktore
ulozone zostaly w porzadku alfabetycznym w dwéch tomach ,,Leksykonu” - pierw-
szy tom obejmuje litery od A do M, a drugi od L do Z. Przewodniczgcy Komitetu
Naukowego ,,Leksykonu terminéw medialnych” prof. dr hab. Tadeusz Kononiuk
napisal, Ze to ,,jedno z najwazniejszych w ostatnich latach opracowan medioznaw-
czych” (Wolny-Zmorzynski, Doktorowicz, Filas, Planeta 2024, s. 5).

Prawda jest, ze trudno znalez¢ publikacje, ktore moglyby doréwna¢ najnowszemu

»Leksykonowi”, zrealizowanemu z imponujgcym rozmachem. Cho¢ na polskim
i $wiatowym rynku w ostatnich dekadach powstawaly rozmaite stowniki i ency-
klopedie, jednak nie miaty tak szerokiego zakresu ani nie obejmowaly tak wielu
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termindw, jak recenzowany zbidr. Jesli chodzi o literature o zasiegu miedzynaro-
dowym i prace anglojezyczne, to najbardziej wszechstronng publikacja jest wydana
w 2008 roku (kilkanascie lat temu!!!) przez Wiley-Blackwell i ICA (International
Communication Association) 12-tomowa encyklopedia ,, The International Encyclopedia
of Communication”, pod redakcja Wolfganga Donsbacha (2008), ktéra w 12 tomach
prezentuje 1350 hasel, przygotowanych przez miedzynarodowy zespét medioznawcow.
Jej krétsza, jednotomowa wersja, pt. ,The Concise Encyclopedia of Communication”
opublikowana zostala dziewiec¢ lat temu (Donsbach 2015).

Jesli chodzi o wydawnictwa encyklopedyczne, nalezy wspomnie¢ o wydanej
w Oxfordzie w 1989 roku ,,The International Encyclopedia of Communications” reda-
gowanej przez Erika Barnouwa i George’a Gerbnera (1989), ktdry zaprosit do udzialu
w projekcie m.in. profesora Walerego Pisarka (legendarnego redaktora naczelnego
Zeszytéw Prasoznawczych) z krakowskiego Osrodka Badan Prasoznawczych. Stynna
encyklopedia przez dlugie lata byta kompendium wiedzy o mediach i badaniach
komunikacji podejmowanych w réznych obszarach i na réznych kontynentach,
co nalezy podkreéli¢, w erze przedinternetowej. O konieczno$ci nieustannego
aktualizowania wiedzy o mediach w dynamicznie zmieniajacej si¢ rzeczywistosci
wielokrotnie moéwit profesor Walery Pisarek, ktéry zaangazowany byl réwniez
w powstanie ,,Encyklopedii wiedzy o prasie”, promowanej juz w roku 1967 na famach
Zeszytow Prasoznawczych! (Pisarek 1967), a wydanej w 1976 r. pod redakcjg Juliana
Maslanki (1976). Encyklopedia ta byla najstarszg tego typu publikacja w Polsce,
przygotowang przez wspolpracownikéw OBP, ktérzy opracowali blisko 2000
hasetl i indeksy terminéw obcojezycznych w jezykach: angielskim, francuskim,
niemieckim i rosyjskim. Byla to pionierska na polskim gruncie publikacja, ktéra
zachowata formule encyklopedii.

Leksykon jest czyms$ posrednim miedzy encyklopedia a stownikiem, jak zauwa-
zaja redaktorzy recenzowanego ,,Leksykonu terminéw medialnych”, ktérzy geneze
najnowszego pomystu najpetniej przedstawili sami w artykutach (Wolny-Zmorzynski,
Filas, Planeta 2022a; Wolny-Zmorzynski, Filas, Pltaneta 2022b), publikowanych
réwniez na famach Zeszytéw Prasoznawczych. Pisali w nich m.in. o polskich
stownikach majacych charakter popularyzatorki i edukacyjny, jak np. ,,Szkolny
stownik mediéw elektronicznych” Agnieszki Ogonowskiej wydany w 2006 roku
czy opublikowany rok p6zniej ,,Stownik pojec¢ z zakresu radia i reklamy radiowej”
(Beliczynski 2007). Tego typu publikacje skupialy sie na jednym sektorze rynku.
Najbardziej kompleksowy byt ,,Stownik terminologii medialnej” z 2006 roku,
pod redakcjg Walerego Pisarka (2006), wedlug pomystu Kazimierza Wolnego-
-Zmorzynskiego (Fras 2019). Wszystkie wymienione tytuly sg niezwykle cenne
ze wzgledow edukacyjnych, majg ogromne walory poznawcze, wzbogacajac nasza
wiedze o historii mediéw i komunikowania. Wilaénie - historii. Z dzisiejszej
perspektywy tego typu opracowania nie tyle dezaktualizujg si¢ wraz z rozwojem
nowych technologii, ale stajg si¢ po prostu niewystarczajace dla badaczy chcacych
analizowa¢ wspolczesne problemy.

Prawie wszystkie inne tego typu publikacje majg co najmniej kilkana$cie lat
i prezentuja terminy, ktére w wielu przypadkach mozna juz wpisa¢ do dziatu: historia
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mediéw. Przy dzisiejszym tempie rozwoju technologii komunikacyjnych i mediéw,
nauka o nich musi nadgza¢ za zmianami, a nasze do$wiadczenia badawcze pokazuja,
jak dotkliwie brakuje aktualnego kompendium wiedzy, za$ recenzowany ,,Leksykon...”
jest proba kompetentnej odpowiedzi na te luke, dajacg sie zauwazy¢ na polskim rynku
wydawniczym. Mozna zaryzykowa¢ pytanie, czy zagraniczne publikacje doréwnuja
mu bogactwem informacji i kompleksowoscig ujecia prezentowanych zagadnien.
Tym, co odrdznia ,,Leksykon terminéw medialnych” od poprzednich tego typu lub
podobnych publikacji, jest bogactwo treéci i réznorodnos¢ hasel, ktérych w polskim
»Leksykonie...” jest dwukrotnie wiecej niz w zagranicznych opracowaniach. ,,Podczas
gdy poprzednie publikacje miaty zwykle od 1000 do 1800 hasel, ten leksykon liczy
3000 haset (oprdcz hasel odsytaczowych). Oznacza to, ze tematyka wkracza w nowe
obszary technologiczne, co powoduje gwaltowny wzrost liczby haset zwigzanych
z Internetem i mediami cyfrowymi w ogéle, oraz to, ze uwzglednia nowe zjawiska”
(Wolny-Zmorzynski, Doktorowicz, Filas, Planeta 2024, s. 6).

Gdy ukazywaly sie wspomniane wyzej encyklopedie i stowniki, dostep do Internetu
byt wcigz w duzym stopniu ograniczony, a dzi§ smartfony, tablety i urzgdzenia pozwa-
lajace na mobilny i permanentny dostep do sieci zmienity nasz sposéb korzystania
z mediéw i odbioru medialnych treéci. Przykladem tego jest cho¢by konsumpcja
typu binge-, jak np. binge-watching rozwijajacy sie z impetem podczas pandemicznych
lockdowndw, gdy rosta popularnosé¢ platform streamingowych, typu Netflix. Gdy
publikowano wcze$niejsze encyklopedie i stowniki, nie obserwowano np. zachowan
zwanych foodstagrammingiem, bo nie bylo Instagrama. Tego typu zjawisk, form, proble-
mow, terminéw kilka lat temu w ogdle nie bylo. Ba, wielu z nich nie byto jeszcze przed
pandemia. Wielkim atutem ,,Leksykonu terminéw medialnych” jest to, ze préobuje
nadazaé na zmianami w krajobrazie mediéw, wskazujac wcigz nowe obszary badawcze.

Z cala pewnoscig wielkim wkladem ,,Leksykonu termindéw medialnych” w rozwoj
dyscypliny jest to, ze pokazuje on dorobek polskich medioznawcéw, porzadkujac
i definiujgc obszary, ktérymi zajmujg sie polscy badacze mediéw, wywodzacy sie czesto
z roznych dyscyplin, tj. kulturoznawcy, jezykoznawcy, literaturoznawcy, filmoznawcy,
ekonomisci, prawnicy, politolodzy, socjolodzy, historycy etc. Rola ,,Leksykonu...”
w popularyzacji (takze poza granicami naszego kraju) polskiej mysli medioznawczej,
jest nie do przecenienia. Jak zapowiadali w 2022 roku redaktorzy tomu: ,Nadszed! czas,
aby pokaza¢, co polskie medioznawstwo wniosto do nauki o komunikacji spoteczne;j,
a zwlaszcza co moze wnie$¢ w przyszlosci. Tak wlasnie - w skrocie - definiujemy
podstawowy cel naukowy leksykonu” (Wolny-Zmorzynski, Filas, Planeta 2022b, s. 121).

Po trzech latach od rozpoczecia tego wielkiego przedsiewzigcia, realizowanego
w ramach projektu ,,Nauka dla Spoleczenstwa” finansowanego przez Ministerstwo
Edukacji i Nauki, mozna powiedzie¢, ze cel ten zostal w pelni osiagniety. Projekt
»Nauka dla Spoleczenstwa” ktad! nacisk na popularyzacje¢ osiagnie¢ naukowych,
a formuta ,, Leksykonu terminéw medialnych” doskonale sie tu sprawdzita. Twércom
hasel i redaktorom udalo si¢ utrzymac wszystkie teksty w naukowych ryzach, jedno-
cze$nie ttumaczac problemy badawcze i terminy medialne jezykiem prostym, przy-
stepnym, zrozumialym. Swobodna polszczyzna sprawia, ze jest to lektura przyjemna
ilekka. W odrdznieniu od wydawnictw encyklopedycznych czy stownikdw, ktore
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przeznaczone byly dla wyrobionych czytelnikow, badaczy i studentéw, najnowszy

»Leksykon termindéw medialnych” jest ,adresowany do wszystkich osob, ktdre
chca sie dowiedzie¢ czego$ wigcej o mediach i rozszerzy¢ swa wiedze na ich temat”
(Wolny-Zmorzynski, Doktorowicz, Filas, Planeta 2024, s. 7).

Zagadnienia dotyczgce mediéw uporzadkowane zostaly w ramach 12 obszaréw
tematycznych: jezyk mediéw, genologia dziennikarska, retoryka (ponad 470 hasel);
media audiowizualne w teorii i badaniach, pragmatyka telewizji (216 hasel); media
drukowane (prasa, ilustracja, komiks, projektowanie graficzne (blisko 300 hasel);
nowe media i komunikowanie w sieci, technologie i algorytmizacja komunikacji
(299 hasel); public relations, reklama, marketing (288 hasel); radiofonia w teorii
i badaniach, sfera audialna a komunikowanie (227 hasel); regulacje mediéw, prawo
i etyka (290 hasel); semiotyka i teoria kultury, medialne obrazy §wiata i narracje
w mediach (279 haset); system mediéw w Polsce, rynek medidéw (109 haset); systemy
medialne w §wiecie, komunikowanie miedzynarodowe (69 hasel); teorie, modele,
wyniki badan nad komunikowaniem, mediatyzacja, komunikowanie polityczne,
kompetencja i edukacja medialna (359 haset); wspotczesne problemy mediéw i dzien-
nikarstwa (95 rozszerzonych haset problemowych). Obszary te reprezentowane byty
przez polskich naukowcéw z 36 uczelni i o$rodkéw badawczych. Opracowywali oni
hasta, ktore pdzniej zaprezentowane zostaty w porzadku alfabetycznym w dwéch
tomach ,,Leksykonu terminéw medialnych”. Mozna znalez¢ w nim tacznie 3005
haset, z czego 2890 to hasta definicyjne, a 115 - eseistyczne, ktdre sg rozwinieciem
probleméw zawartych w hastach definicyjnych.

Terminy medialne zaprezentowane sa w taki sposob, aby zrozumiale byty dla
wszystkich czytelnikéw, a nie tylko tych, ktérzy reprezentujg $rodowiska akademickie.
Kazde hasto jest odrebng historig, co sprawia, ze ,,Leksykon terminéw medialnych”
mozna czyta¢ ,,na wyrywki”, losowo wybierajac sobie strony, od ktdrych rozpocznie
sie lekture, albo od A do Z. Taki czy inny sposéb czytania i poglebiania wiedzy bedzie
tez doskonatlg rozrywkg intelektualng, gratka dla erudytéw pozwalajacg odkrywac
nowe obszary i porzagdkowa¢ wiedze o tym, co juz udalo si¢ ustali¢ badaczom medidw.

Kazde hasto przynosi krétkie wyjasnienie terminu i jego przykiad wziety z prak-
tyki medialnej lub badawczej. W przypadku etymologii terminéw pochodzenia
obcego, tuz po wyrazie hastowym podano nazwe jezyka, z ktérego wyraz pochodzi,
a czasem krétkie wytlumaczenie, jak mozna go rozumie¢. Pod hastami umieszczona
jest bibliografia polska i obca, ttumaczona oraz w oryginale, wskazujaca na najwaz-
niejsze i najbardziej aktualne publikacje, ktére dodatkowo moga wzbogaci¢ wiedze
czytelnikéw. Kazde hasto podpisane jest imieniem i nazwiskiem jego autora.

Szczesliwie stalo sie tak, jak zapowiadali redaktorzy ,,Leksykonu...”, ktérzy chcieli
swoja pracg ,podkresli¢ niezwykly — a czesto niedoceniany — dorobek polskich filo-
logéw, jezykoznawcéw, socjologéw, psychologédw spolecznych, politologéw, a zwlasz-
cza medioznawcéw mlodego pokolenia w zakresie badan nad dziennikarstwem,
mediami i komunikacjg spoteczng” (Wolny-Zmorzynski, Filas, Planeta 2022b, s. 121).

Oproécz promocji polskiej mysli medioznawczej, szerokiego zakresu bardzo
aktualnych poje¢, ktére s przystepnie definiowane i przedstawione w wielora-
kich kontekstach spoleczno-kulturowych i zbudowane na solidnym fundamencie
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najnowszej literatury naukowej, ,,Leksykon terminéw medialnych” ma nieocenione
walory poznawcze i edukacyjne. Z pewnoécig bedzie unikalnym i ciekawym mate-
rialem dydaktycznym na zajecia ze studentami i seminaria oraz zrédlem inspiracji
wielu prac badawczych. Bardzo wazna tez moze by¢ jego rola w procesach decy-
zyjnych dotyczacych mediéw i komunikacji spotecznej — oferuje bowiem decyden-
tom aktualne i rzetelne zrédta informacji oraz przeglad najnowszych probleméw
zaprezentowanych w oparciu o bogata literature krajows i zagraniczna, gruntowng
wiedze i wieloletnie do§wiadczenie wielu wybitnych polskich medioznawcow.

Warto doda¢, ze w dwoch tomach ,,Leksykonu...”, w bibliografii towarzyszacej
terminom medialnym, prace opublikowane w Zeszytach Prasoznawczych cyto-
wane sg 134 razy! Innymi sfowy: autorzy ponad stu hasel odwotywali sie do badan
prezentowanych na Zeszytowych famach! To wiele méwi o roli naszego czasopisma
w umacnianiu dyscypliny i wskazywaniu nowych kierunkéw badan.

Leksykon, réwniez dzieki swobodnej polszczyznie, ktora jest wielkim atutem
tej niezwyktej publikacji, jest pasjonujaca lektura, podpowiadajaca nowe pomysty
i otwierajacg nieznane dotad perspektywy, wprowadzajgca czytelnika w nowe
obszary polskiej mediosfery XXI wieku. To bardzo ciekawa wyprawa. Zachecamy
do wspoélnej podrézy!
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