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ABSTRACT

Data Visualization in the Polish Press Ecodiscourse

Based on purposive analysis of a sample of Polish press texts (newspapers and opinion weeklies)
published during the international climate summits (COP) in 2015 and 2021, we characterize
the ways in which data visualization is utilized, with particular attention to the text-image
relationship. We outline the broader context of such communicative practices, discussing data
(climate-related) visualizations in both media practice and scholarly reflection. The conducted
content analysis allows us to ascertain that despite global interest in data journalism, Polish
media outlets in both research periods exhibited a conservative editorial strategy, not fully
exploiting the potential of this form of communication regarding climate issues. Individual
examples indicate that visualizations can convey condensed information, but also simplify
the depiction of reality and lend credibility to the authors’ arguments.

Keywords: ecodiscourse, data visualisation, data journalism, climate journalism, print media
Climate change is the most important story of our time.

Zmiany klimatu sq najwazniejszg opowiescig naszych czasow.
Organizacja Grist!

1 Zrédlo: [https:/grist.org/about; 20.03.2024].
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Wistep

Wizualizacje danych staly sie w ostatniej dekadzie na tyle powszechng formg prze-
kazywania treéci, ze ich analizg zajeli sie i praktycy, i akademicy. Za popularnoéé
wizualizacji odpowiada co najmniej kilka czynnikéw. Po pierwsze, w réznych
dziedzinach zycia zaczeliémy gromadzi¢ i porzagdkowac dane, ktére przetworzone
metodami statystycznymi, pozwalajg orzekaé o $wiecie. Po drugie, dane, w szczegdl-
noéci zbierane przez instytucje publiczne, w tym réwniez naukowe, staly sie otwarte
w sensie prawnej mozliwo$ci skorzystania z nich. Po trzecie, rozw6j technologii spra-
wil, ze dzi$§ kazdy ma dostep do przetwarzania (w jakims stopniu) i wizualizowania
danych. Pozwalaja na to nie tylko urzadzenia, z ktérych na co dzien korzystamy, ale
réwniez mozemy (czesto darmowo) uzywaé programéw i aplikacji zaprojektowa-
nych w tym celu. Na przestrzeni ostatnich dekad wizualizacja danych nie kojarzy
sie juz tylko z naukowg metodg odkrywania pewnych zaleznosci w duzych zbiorach
danych, ale w szerokim rozumieniu jest interpretowana jako dowolna graficzna
forma przedstawienia dowolnego rodzaju informacji.

Wizualizacje danych moga by¢ szczegélnie przydatne w ekodziennikarskiej
praktyce, kiedy do dyspozycji sg réznorodne zbiory danych udostepniane przez
instytucje zajmujace si¢ szeroko rozumianymi sprawami srodowiskowymi, a rolg
dziennikarza jest przekazanie skondensowanej informacji w przystepny sposéb.
Tradycyjny material prasowy wzbogacony o wizualizacje danych ma réwniez
swoj potencjal perswazyjny, gdyz jej réznorodne formy (wykresy, mapy, diagramy,
infografiki itp.) moga stuzy¢ jako uwiarygodnienie przedstawianej argumentacji.

W artykule przedstawiamy analiz¢ celowo wybranej préby polskich tekstow
prasowych pochodzgcych z dziennikéw oraz tygodnikéw opinii. Korpus stanowi
cze$¢ polskiego ekodyskursu prasowego. W badaniach skupiamy si¢ na wykorzy-
staniu wizualizacji danych, a wigc pewnej szczegélnej praktyce dziennikarskiej,
ktoéra od ponad dekady jest zauwazalna w globalnym $wiecie medialnym. Przekazy,
ktére badamy, zostaty opublikowane w okresie przypadajacym na wybrane konfe-
rencje klimatyczne ONZ, znane jako COP (od ang. Conference of the Parties).
Nadrzednym celem badan jest scharakteryzowanie tego szczegdlnego rodzaju
praktyk komunikacyjnych w polskim ekodyskursie prasowym.

Ekodyskurs: konceptualizacja i zastosowania

Ekodyskurs w praktyce badawczej

W ostatnich latach mozna zaobserwowa¢ wzrost zainteresowania ekodyskursem.
Definiujemy go za Magdaleng Steciag jako wszelkie wypowiedzi publiczne dotyczace
ekologii, tworzgace spoteczng reprezentacje $wiata przyrody oraz definiujgce relacje
czlowieka ze srodowiskiem naturalnym (Steciag 2012, s. 6). Badania z lat 90. poka-
zaly zréznicowany charakter ekodyskursu. Przyktadowo analizy poréwnawcze
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z Niemiec i Wielkiej Brytanii potwierdzity nie tylko réznice ilosciowe (ekodyskurs
byt powszechniejszy w pierwszym z panstw), ale réwniez jakosciowe (w Niemczech
kwestie ekologiczne czeéciej wiazane byly z polityka i ekonomia, podczas gdy
w Wielkiej Brytanii przewazal kontekst naukowy) (Gerbig 2000).

Interdyscyplinarne badania uprawiane sg i w naukach humanistycznych, i spotecz-
nych. Ponadto w nurcie ekolingwistyki krytycznej laczy sie ekologie i lingwistyki
(Haugen 1972, Halliday 2001), co pozwala przyjrze¢ si¢ roli jezyka w kulturowym
ksztaltowaniu obrazu §wiata przyrody oraz bada¢ jego wplyw na postrzeganie
$rodowiska naturalnego i probleméw ekologicznych w spoteczenstwie. Ta dziedzina
rozwineta sie w odpowiedzi na kryzys ekologiczny, ktéry nasilil sie w XX wieku.
Towarzyszyta jej refleksja, czy sposob, w jaki méwimy o §rodowisku, moze przy-
czynia¢ sie do jego degradacji, a takze czy jezyk moze pomdc w rozwigzywaniu
probleméw ekologicznych.

Innym podejéciem badawczym jest analiza metafory usytuowana w obszarze
ekokrytycznej analizy dyskursu. Przyjmuje si¢ w niej postmodernistyczng perspek-
tywe, ktéra wprowadzita krytyke ideologii, reprezentacji (rzeczywisto$ci), wiedzy
i wtadzy oraz zakwestionowala wiele zalozen na temat natury $wiata. Przykladowo
w analizie szwedzkich protestéw §rodowiskowych pokazano, ze m.in. uzycie meta-
for moze w efektywny sposdb zachecaé spoteczenstwo do podejmowania dziatan
przeciw zmianom klimatycznym (Flusberg i in. 2017). W innych badaniach z kolei
wskazywano na wieksza efektywno$¢ w mobilizowaniu ludzi do dziatania, jesli
przekazy mialy pozytywny charakter (Pezzullo, Cox 2017).

Czescig szeroko rozumianego ekodsykursu jest komunikacja i dyskusja wokot
zmian klimatu, ktéra w ostatnich latach wydaje si¢ dominowaé w przestrzeni
publicznej. W ciggu ostatnich dekad zainteresowanie kwestig zmian klimatycznych
znacznie wzroslto m.in. w Niemczech i Francji (Grundmann, Krishnamurthy 2010),
Wielkiej Brytanii (Boykoft, Mansfield 2008), Finlandii (Lyytimaki, Tapio 2009)
czy Szwecji (Shehata, Hopmann 2012). Analizowano miedzy innymi to, w jaki
sposdb i w jakim stopniu media informacyjne i komunikacja interpersonalna wpty-
wajg na poglady oraz wiedze ludzi na temat zmian klimatycznych. Przykladowo
w Stanach Zjednoczonych badano postawy spoteczne wobec globalnego ocieple-
nia, a na podstawie analizy (przekonan, postaw, percepcji zagrozen, motywacji,
wyznawanych wartoéci, preferencji politycznych, zachowan i barier utrudniajacych
podejmowanie dzialan) wyrdzniono sze$é typéw (Leiserowitz i in. 2009). Staly sie
one réwniez inspiracja dla podobnych badan przeprowadzonych w Niemczech
(Metagiin. 2017). Poza wyréznieniem tym razem pieciu postaw zbadano ich kore-
lacje z korzystaniem z mediéw, co potwierdzilo, ze osoby bardziej ,,zaniepokojone”
kwestiami klimatycznymi cze$ciej szukaly informacji na ten temat niz ,,watpiacy”.

To wlasnie analizy przekazéw w mediach tradycyjnych i spolecznoéciowych
s3 obecnie gléwng osig badan dotyczacych komunikowania w sprawie zmian
klimatycznych. Przykladowo poréwnanie informacji zaréwno z drukowanych,
jak i internetowych mediéw w Niemczech, Indiach, Wielkiej Brytanii, Stanach
Zjednoczonych i Szwajcarii wykazalo, ze dziennikarstwo klimatyczne ewoluuje
w kierunku podejscia interpretacyjnego, w ktorym wiekszy nacisk kiadziony jest
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na kontekstualizacje informacji, przy czym pod uwage brane sg réwniez kwestie
etyki dziennikarskiej (Briiggemann, Engesser 2017). Warto doda¢, ze w ekodyskursie
obrazy medialne skorelowane s3 z normami spolecznymi, normami kulturowymi
i definicjami politycznymi, ktére wptywaja na to, jak odbiorcy postrzegajg kwestie
$rodowiskowe (Sachsman i in. 2020; Takahashi i in. 2021).

We wspolczesnej refleksji badawczej wyrodznia si¢ réwniez nurt environmental
media studies, ktory charakteryzuje sie badaniem relacji miedzy kulturg cyfrows,
infrastrukturg medialng a kwestiami $rodowiskowymi. Badacze starajg si¢ nie
tylko wyjasni¢ procesy srodowiskowe i spoleczne, ale takze zaoferowac alterna-
tywne perspektywy i praktyczne zalecenia dotyczgce praktyk komunikacyjnych.

Przeglad literatury naukowej po$wieconej komunikacji zmian klimatycznych
wskazuje na to, ze liczba tego typu publikacji w recenzowanych czasopismach
naukowych systematycznie wzrasta. Przedmiotem badan sg przede wszystkim
media informacyjne, jak réwniez spolecznosciowe, strony internetowe i wyszu-
kiwarki, a takze inne formy komunikacji, np. reklamy, komiksy, filmy fabularne
i dokumentalne. Mniejszg popularno$cig wsérdd badaczy cieszy sie za$ analiza
oficjalnych przekazdéw politycznych (Agin, Karlsson 2021).

Jesli chodzi o polska literature przedmiotu, to szczegélny wklad w badanie
rodzimego ekodyskuru prasowego ma Magdalena Steciag. Badaczka przedstawila
koncepcje podziatu gatunkéw dziennikarskich na trzy gléwne kategorie: dokumen-
talne dziennikarstwo ekologiczne (ang. nature writing), ktére skupia si¢ na opisie
i dokumentacji $wiata przyrody; popularnonaukowe dziennikarstwo ekologiczne,
czyli (science writing), majace na celu przyblizenie szerokiej publiczno$ci naukowych
aspektéw ekologii; oraz zaangazowang publicystyke ekologiczng, okreslang jako
(environmental advocacy), ktéra dazy do podnoszenia §wiadomosci ekologicznej
i zachecania do dzialania na rzecz ochrony §rodowiska (Stecigg 2008). Wspotczesny
obraz polskiego ekodyskursu wcigz wymaga jednak uzupetnienia.

Ekodyskurs w praktyce dziennikarskiej

Przeglad badan naukowych nad ekodyskursem juz posrednio wykazal, ze kwestie
$rodowiskowe staly si¢ istotng cze¢$cig komunikacji spotecznej. Media nie tylko
relacjonujg poszczeg6lne wydarzenia (polityczne, spoteczne, gospodarcze) zwigzane
z tym tematem?, ale tez podejmujg wtasne inicjatywy, ktére polegaja na przyktad
na przygotowaniu wydzielonych sekcji, dodatkéw czy innych form agregacji tresci.
Takie przyktady znajdujg sie réwniez w analizowanym przez nas korpusie.

2 Warto wspomnie¢, ze na Uniwersytecie w Kolorado funkcjonuje migedzynarodowa inicjaty-
wa pod nazwg Media and Climate Change Observatory (MeCCO), ktéra na podstawie 131
zrédel prasowych, radia i telewizji monitoruje w 59 krajach doniesienia dotyczace zmian
klimatu, publikujac comiesieczne raporty oraz artykuty naukowe. Wéréd monitorowanych
krajow nie ma jednak Polski. Wiecej: https://sciencepolicy.colorado.edu/icecaps/research/
media_coverage/index.html.
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Ponadto, jak mogltby wskazywad na to program konferencji branzowej — 8th
International Journalism Festival 2024 — wylania si¢ nowa galaz dziennikar-
stwa nazwana dziennikarstwem klimatycznym (climate journalism /climate repor-
ting). Organizatorzy pod tym hastem zorganizowali bowiem panele po$wiecone
m.in. najlepszym praktykom relacjonowania kryzysu klimatycznego, roli dzien-
nikarstwa w zielonej transformacji i wzmacnianiu aktywnoséci spotecznej (Penéda
2024). Warto zauwazy¢, ze ta inicjatywa wychodzi poza domene tradycyjnych
instytucji medialnych. Rdznego typu organizacje formalne i nieformalne, a takze
pojedynczy aktywisci i badacze moga bowiem informowa¢ o kwestiach klimatycz-
nych w duchu praktyki dziennikarskiej. Szczegdlnie dzieje si¢ to w przypadku nurtu
dziennikarstwa opartego na danych (data journalism), ale nie tylko. Zacytowany
w motcie Grist okresla si¢ jako niezalezna organizacja medialna (réwniez ,jedyny
newsroom”) zajmujaca sie od 1999 r. promocja rozwigzan na rzecz klimatu i spra-
wiedliwosci spotecznej (About Grist b.r.). Z kolei inicjatywa ENJOI (europejska sie¢
dziennikarzy naukowych, oséb zajmujacych sie komunikacja naukows, ekspertéw
w dziedzinie nauki obywatelskiej i zaangazowania obywatelskiego, wsparta przez
grafikéw i programistow) wskazuje m.in. na znaczenie dziennikarstwa danych, ktdre

»[-..] moze sprawi¢, ze zmiany klimatu stajg sie namacalne i bliskie, przekladajac
zlozone dane i informacje naukowe na przystepne narracje, wizualizacje i histo-
rie, ktére bedg rezonowac z opinig publiczng” (Enjoi Team 2023, ttum. wlasne).
Kolejnym krokiem jest wykorzystanie danych w nurcie dziennikarstwa rozwigzan
(zob. Zyrek-Horodyska 2021), a wiec modelu, ktéry m.in. wykorzystuje techniki
$ledcze i analize zbioréw danych, aby zaproponowaé dziatania mogace tagodzi¢
kryzysy (Ricchiardi 2023).

Ta krotka charakterystyka stanowi tto dla przedstawionej w dalszej czesci
artykulu analizy wycinka polskiego ekodyskursu prasowego. Zanim do niej przej-
dziemy, oméwimy jeszcze podstawowe zagadnienia zwigzane z wizualizacjg danych
z uwzglednieniem wymiaru gatunkowego tej praktyki komunikacyjne;j.

Wizualizacje danych: charakterystyka i zastosowania

Wizualizacje danych sg pojemnym pojeciem. Juz same dane interpretowane
s na rdzne sposoby: od dowolnego rodzaju ,niepowigzanych elementéw” po waskie
rozumienie danych jako (przetworzonych statystycznie) liczb (zob. Modrzejewska
2017, s. 204-205). Jak ttumaczy to Przemystaw Biecek:

Dane sktadajg sie ze zmiennych (cena, waga, temperatura, predkos¢), ktore
opisane sag w skalach. Wizualizacja danych polega na przedstawieniu/zakodo-
waniu danych za pomocg cech elementéw wykresu. Cechami moga by¢: pozy-
cja, wielko$¢, ksztalt, barwa, nasycenie, orientacja czy liczba powtérzen. [...]
Zmieniajac sposoby kodowania cech, mozemy te¢ sama histori¢ opowiedzie¢
na wiele sposobéw (Biecek 2016).
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Ponadto wyroznia sie eksploracyjne i eksplanacyjne cele wizualizacji. W pierwszym
przypadku, najogélniej méwigc, wizualizacje majg charakter metody badawczej,
ktéra pomaga przetworzy¢ i zrozumie¢ duze zbiory danych, a takze w ten sposéb
sprawdzi¢, co jest w nich godne uwagi czy w inny sposob znaczace. W przypadku
praktyki dziennikarskiej do czynienia mamy gléwnie z celami eksplanacyjnymi.
Wizualizacje danych stuzg temu, by o czym$ opowiedzie¢, czego nie byloby wida¢
(w wystarczajgcym stopniu) bez zastosowania tychze.

Zaréwno w popularnych przekazach, jak i publikacjach naukowych wizualizacje
danych bywaja zamiennie nazywane wieloma okresleniami, jak np. grafika informa-
cyjna/ objasniajaca, wizualny artykul, infodesign, wizualna prezentacja informacji,
informacja wizualna, design danych, dashboard, wizualny storytelling, storygraphics
czy wreszcie infografika. Pojecia te nie sg synonimiczne. Wrecz przeciwnie, okre$laja
one bowiem i systemy wizualizacji informacji (np. organizacja ruchu na stacjach
metra, schemat linii metra, rozktad jazdy), i analize danych transportowych z wizu-
alizacja w postaci np. tzw. map ciepta czy innych form komunikowania natezania
pasazerow w wybranych przedziatach czasowych. W praktyce poszczegélnymi
typami tak szeroko rozumianej wizualizacji danych moga zajmowac si¢ badacze,
statystycy, analitycy danych, a takze graficy czy wreszcie dziennikarze.

Wizualizacje danych w praktyce dziennikarskiej

Praktyka dziennikarska nie jest ex definitione przynalezna jedynie do tradycyjnie
rozumianych: zawodu dziennikarskiego i instytucji medialnych. Czes$¢ prakty-
kéw wizualizacji wywodzi si¢ z mediéw (Alberto Cairo, David McCandless), ale
znaczna grupa rozpoznawalnych globalnie tworcow (Cole Knafilc, Andy Kirk,
Moritz Stefaner), reprezentuje rézne wyksztalcenie czy zawodowe doswiadczenie.
Wieloé¢ perspektyw twdrcow wizualizacji danych, a takze swoista konwergencja
tej praktyki sprawiaja, zZe traktowana moze by¢ ona jako metoda eksploracyjna
w poszukiwaniu warto$ciowych tematdw, sposéb na opowiadanie ciekawych histo-
rii, a takze narzedzie w dziennikarskich $ledztwach?. Swiatowe redakcje i agencje
prasowe czesto majg interdyscyplinarne dziaty, ktére opracowuja i wizualizuja
dane®. Za pioniera uwaza si¢ uruchomiony w 2009 r. Guardian Datablog, w Polsce
natomiast pierwszym tego typu dzialem (i dotychczas jedynym rozpoznawalnym)
jest BIQData — cyfrowy dziat Gazety Wyborczej dziatajacy od 2014 roku.

Warto podkresli¢, ze naturalne dla wizualizacji danych jest srodowisko cyfrowe,
co pozwala tworzy¢ wizualizacje dynamiczne i wielowarstwowe. Cze$¢ z nich

3 Jednym z zauwazalnych trendéw w wizualizacjach danych jest traktowanie tychze jako
rodzaju ekspresji, zaangazowania spolecznego badz dziatania z pogranicza performatyki
i sztuki (zob. przedsiewziecia takich praktyczek, jak: Georgia Lupi, Shirley Wu, Stefanie
Posavec czy Nadieh Bremer).

4 Zob. np. na platformie X/Twitter konta Financial Times (@FT Data), Bloomberg (@ BBGVi-
sualData), Reuters (@ReutersGraphics), The Wall Street Journal (@WS]JGraphics) itp.
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pozwala odbiorcy samodzielnie generowaé zestawienia, wchodzi¢ w szczegotowe
dane lub przeciwnie - przechodzi¢ od szczeg6tu do ogétu. Tych mozliwodci, silg
rzeczy, nie daja wizualizacje drukowane w prasie. Przemyslaw Szews przytacza
wypowiedz Vadima Makarenki z BIQData, ktéry wizualizacje danych uwaza
za gatunek pierwotnie cyfrowy, a poniewaz nie wyrdst on z papieru, to nie da si¢
go fatwo ,,do papieru przesuna¢”, bo wizualizacje tracg wtedy skale i interaktywny
charakter (Szews 2020, s. 128).

Wizualizacje danych w polskiej medioznawczej refleksji naukowej

Brak rozpoznawalnych twoércéw i instytucji zajmujacych si¢ wizualizacjami danych
moze by¢ przyczyna, dla ktérej w polskiej refleksji naukowej sprowadza si¢ je gtow-
nie do infografik. Samo to pojecie interpretuje sie na wiele sposobéw: od szerokiego
rozumienia dowolnego polaczenia informacji i grafiki po waskie rozumienie takiego
polaczenia tresci, grafiki i przetworzonych/zestawionych danych liczbowych, ktére
jedynie w takim wlasnie polaczeniu skutkuja powstaniem nowego sensu, perspek-
tywy poznawczej, ktéra inaczej bylaby niemozliwa do stworzenia. Warto tu dodac,
ze w ,Leksykonie terminéw medialnych” hasto ,wizualizacja danych” ograniczone
jest do odno$nika do hasta ,infografika” wlasnie (Wolny-Zmorzynski i in. 2024a,
s. 497). Ta natomiast ma nie tylko swoje osobne haslo, ale wystepuje w obu tomach
kilkadziesiat razy w ramach omoéwienia innych terminéw zwigzanych z grafika,
formatami medialnymi, odmianami dziennikarstwa i marketingu.

W literaturze przedmiotu, poza pojedynczymi artykutami, ukazaly sie dwie prace
doktorskie koncentrujgce sie na analizie tego typu artefaktéw w polskim dzienni-
karstwie. Ich autorzy, Przemystaw Szews (2020) i Gabriela Piechnik-Czyz (2023),
bazujac m.in. na analizie prasy, wskazujg na problemy w tworzeniu charakterystyki
gatunkowej infografik. Jednak oboje przychylaja sie do stanowiska, by traktowa¢
infografiki jako gatunek medialny. We wspomnianym leksykonie infografika
definiowana jest jako ,[...] informacja przedstawiona w wizualnej formie, ktéra
dominuje obecnie w mediach” (Wolny-Zmorzynski i in. 2024b, s. 301). Autor
hasta, Pawet Planeta, pisze dalej, ze infografika laczy w sobie ,,estetyczng wraz-
liwo$¢ artystycznych wartosci z ilosciowa precyzja danych liczbowych w formie
zrozumiatlej i dynamicznej jednoczes$nie” (Wolny-Zmorzynski i in. 2024b, s. 301),
stanowigc alternatywe dla tego typu tresci, ktore w postaci tradycyjnego tekstu
bylyby malo atrakcyjne dla czytelnika. Cho¢ badacz zwraca uwage na komponent
liczbowy infografik, to jednak dzieli je (zaznaczajac rowniez wielo$¢ mozliwych
form) na statystyczne (zawieraja wizualizacje danych) i niestatystyczne, np. sche-
maty czy plany sytuacyjne, ktére jednak tego komponentu liczbowego nie zawieraja
(Wolny-Zmorzyniski i in. 2024b, s. 301).

Trudnoéci w klasyfikowaniu infografik widoczne sa réwniez w pozostatych
pracach. Infografika nazywana jest zaréwno gatunkiem dziennikarskim, prasowym,
cyfrowym, informacyjnym, jak i wizualnym. Prébe czasu wytrzymujg gléwnie
typologie o charakterze technicznym, np. podzial na typy statyczne i dynamiczne
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(animowane, interaktywne). Jednak wszystkie inne wyznaczniki co do form, uktadu,
tematyki, warstwy informacyjnej, designu, typografii trudno zamkna¢ w satys-
takcjonujgce ramy, w ktorych zmiesci sie wiekszo$¢ opublikowanych przypadkow.
Juz w 2013 r. do tego problemu odnidst sie praktyk, Bret Victor, méwiac szerzej

o wizualizacjach danych. Zwracat on bowiem uwage na to, Ze w przeciwienstwie

do naturalnie rozpoznawanej ekspresyjnosci jezyka, nie dostrzegamy takich mozli-
wosci, jesli chodzi o wizualizacje danych. Poniewaz mamy gléwnie do czynienia

(szczegblnie w tamtym czasie) z predefiniowanymi formami (podstawowe wykresy
w arkuszu kalkulacyjnym), zakladamy, ze liczba mozliwoéci odzwierciedlenia

graficznego danych jest ograniczona. Tymczasem kazda my$li moze by¢ wyrazona
niepoliczalng kombinacjg zdan i obrazéw (Victor 2013). Co ciekawe, na przelo-
mie XVIII i XIX w. William Playfair, szkocki inzynier i ekonomista, uznawany
za twlrce wykresow statystycznych (stupkowego, kotowego itd.) pisat we wstepie

do swojego dzieta ,The Commercial and Political Atlas”, ze wraz z rozwojem wiedzy
wérdd spoleczenstwa istnieje potrzeba tworzenia nowych sposobéw przekazywa-
nia informacji (Playfair 1801, p. vii). Te stowa wydajg si¢ wcigz aktualne, réwniez
w kontekscie danych nagromadzonych przez dekady, ktére mozna komunikowa¢
w ramach szeroko rozumianego ekodyskursu.

Wizualizacje danych w przekazach o zmianach klimatycznych

Obecnie znaczacg cz¢$¢ ekodyskursu stanowi komunikowanie zmian klimatycznych
(zob. np. MacKenzie, Stenport 2020). Przyktadowo analiza komunikowania wizual-
nego wokot czterech kolejnych COP-6w (2010-2013) wykazala, ze w doniesieniach
prasowych pojawialy sie szeroko rozumiane wizualizacje danych, a uczestniczacy
w COP-ach interesariusze, szczegdlnie przedstawiciele NGO i stron rzadowych,
wskazywali infografiki jako skuteczny sposéb komunikowania kwestii klimatycz-
nych (Wozniak i in. 2017). Warto jednak podkreéli¢, ze w komunikowanie zmian
klimatycznych zaangazowanych jest wiele podmiotéw, a same dane sg atrakcyjne
dla réznych instytucjonalnych i aktywistycznych komunikatoréw, ktérych dzia-
falno$¢ w pewnym sensie zastepuje tradycyjne media.

Wérédd wielu przykltadéw mozna chocby wskazaé zwyciezcow prestizowej bran-
zowej nagrody Information is Beautiful. W 2023 r. doceniono przedsiewziecia wizu-
alizacyjne zgloszone zaréwno przez agencje Reuters, jak i interaktywne wizualizacje
danych stworzone dla Banku Swiatowego. W 2022 r. z kolei w jednej z kategorii
zwyciezyly wizualizacje pokazujgce zmiany klimatu w regionie panstw Zatoki
Perskiej, ktdre byly przygotowane na COP26 przez podmiot z Arabii Saudyjskiej
i firme zajmujacy si¢ profesjonalnie tzw. data storytelling®. Odkad na globalnym

5 Firma ta, jak i wiele jej podobnych, w charakterystyczny sposob formutuje swoja misje,
wskazujac na komunikacyjny potencjal wizualizacji danych: ,,We help organisations with
data and research on Asia get their voices heard” [https://studio.kontinentalist.com; dostep
20.03.2024].
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rynku wytworzyta sie grupa zawodowych komunikatoréw danych, zacierajg si¢
granice miedzy $cisle rozumianym dziennikarstwem, programowaniem i desi-
gnem czy badawczg metodg naukowa, gdyz to synergia tych profesji sktada si¢
na sukces efektywnych wizualizacji danych. Te za$ mogg stuzy¢ celom spotecznym
i propagandowym.

Wizualizacje danych, szczegélnie w mediach, traktowane sg czesto jako gatunki
o informacyjnym charakterze przekazu. Jeszcze niedawno na dalszy plan w reflek-
sji i praktykow, i teoretykdw schodzit ich perswazyjny charakter (cho¢ wydaje
sie, ze to praktycy pierwsi zauwazyli i docenili retoryczny aspekt danych [wiecej
Modrzejewska 2019]). Tymczasem czesto sg one tworzone nie tyle, by poinformowaé
kogo$ o czyms$, a by zbudowa¢ argumentacje na rzecz jakie$ tezy, co w komuniko-
waniu o zmianach klimatycznych jest szczegélnie widoczne$. Same wizualizacje
sg rowniez zaprojektowane w ten sposob, by wzbudzaé emocje, pozostawiaé pewne
wrazenie — niekoniecznie za$ w $cistym sensie przekazywac wiedze o konkretnych
danych. Tak jest w przypadku przedsiewziecia naukowo-popularyzatorskiego
Show Your Stripes zainicjowanego przez badacza z Uniwersytetu w Reading, Eda
Hawkinsa. W uproszczeniu chodzi o pokazanie (za pomoca tzw. paskéw klimatycz-
nych w réznych odcieniach niebieskiego i czerwonego), jak na przestrzeni wieku
zmieniajg sie temperatury w poszczegélnych krajach. W efekcie odbiorca moze
przejrzed kilkaset prostokatow zlozonych z paskéw odpowiadajacych kolejnym
latom pomiaréw. Cho¢ bywaja one raz bardziej niebieskie, raz bardziej czerwone,
to pozostaje wrazenie (i towarzyszaca temu emocja), ze wszedzie im blizej jest
wspolczesnego okresu, tym zmienia si¢ proporcja i natezenie koloru na rzecz czer-
wonych paskéw, co wskazuje na zagrozenie w wymiarze globalnym.

Warto na koniec podkreéli¢, ze nawet za prostymi wizualnie przekazami moga
sie kry¢ skomplikowane procedury badawcze, przetworzenia statystyczne, a takze
graficzne, ktdre wigzg si¢ z indywidualnymi wyborami perswazyjnie umotywowanych
metod komunikacji danych. Skondensowanie réznego typu tresci w atrakcyjnej wizu-
alnie formie jest niewatpliwie zaleta, ale tez wymaga od twdrcéw wszechstronnych
umiejetnodci tworzenia, a od odbiorcéw - odczytywania takich multimodalnych
przekazéw. Powtarzajace sie w wielu publikacjach przekonanie, ze takie wizuali-
zacje pozwalaja lepiej zrozumie¢ dane i wplywaja na przyrost wiedzy, a co za tym
idzie - indywidualne wybory odbiorcéw - wcigz wymaga badan i weryfikacji.

Pewne jest jednak, ze nieprofesjonalnie przygotowane wizualizacje mogg znie-
ksztalcac obraz rzeczywistosci, wprowadza¢ (nie)intencjonalnie w btad. Wizualizacje
danych, kojarzone raczej z informacyjnym charakterem, stajg si¢ réwniez narzedziem

6 Zob. np. oméwienie interaktywnej wizualizacji Shipmap.org, ktora na pierwszy rzut oka
pokazuje $wiatowy transport rzeczno-morski, by tak naprawde zwrdci¢ uwage na skale
zanieczyszczen z tym zwigzang (Modrzejewska 2019).
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do rozpowszechniania manipulacji’. Ten dezinformacyjny potencjat jest szczegdlnie
istotny w przypadku politycznie i spotecznie polaryzujacych kwestii — takg réwniez
stal si¢ w ostatnich latach stosunek do zmian klimatycznych (Falkenberg i in. 2022).

COP-y w praktyce dziennikarskiej i badawczej

Konferencje klimatyczne ONZ, znane jako COP (Conference of the Parties), s corocz-
nym wydarzeniem, w ramach ktérego przedstawiciele panstw cztonkowskich
Ramowej Konwencji Narodéw Zjednoczonych w sprawie Zmian Klimatu skupiaja
sie na kwestiach klimatycznych. Poza debatg w czasie COP-6w przyjmowane sg (nie
bez kontrowersji) plany globalnych dziatan, ktére wptywaja na miedzynarodowsa
polityke, gospodarke, a takze na spoteczne postrzeganie kwestii klimatycznych
w dyskursie. COP-y sg réwniez wydarzeniem medialnym, a wiec okazjg dla gospo-
darzy, uczestnikéw i innych interesariuszy, by zwréci¢ globalng uwage na wazne
dla nich kwestie. Stad tez cze$¢ cytowanych tu miedzynarodowych badan (Ejaz,
Najam 2023; Hopke, Hestres 2018), w tym réwniez polskie badania (Sajna 2012,
Zadrozniak 2023) analizujg dyskurs w mediach (spoteczno$ciowych) generowany
wlasnie wokdt COP.

Analiza korpusu

W pierwszej czeéci artykutu scharakteryzowaly$émy wizualizacje danych jako
praktyke komunikacyjng stuzaca przekazywaniu takich tresci o charakterze
informacyjnym i perswazyjnym, dla ktérych tradycyjna pisemna forma przekazu
jest niewystarczajaca lub za mato pojemna. O ile cyfrowe wizualizacje moga reali-
zowad¢ innowacyjne pomysty, o tyle formy drukowane pozostaja w tym wzgledzie
ograniczone mozliwo$ciami wydawniczymi. Jednak nawet na tym globalnym tle
polska praktyka dziennikarska zdaje si¢ by¢ niezwykle skromna.

Obecnos¢ szeroko rozumianych infografik (nie tylko zawierajacych dane)
w Gazecie Wyborczej i Fakcie co pie¢ lat w okresie 2005-2020 badata cytowana
juz Piechnik-Czyz. Wedle jej ustalen po duzym wzroscie wykorzystania tej formy
w 2015 r. spadla liczba infografik.

Na przestrzeni analizowanych lat w obydwu tytutach zauwazy¢ [byto] mozna
tendencje do publikowania infografik jako elementu uzupelniajgcego do artykutu.
Najczesciej jest to forma objasniajaca skomplikowane dane. Bywa zobrazowaniem

7 Carolyn S. Fish zajmuje si¢ badaniem perswazyjnego wymiaru komunikowania zmian kli-
matycznych na réznego rodzaju mapach - zwraca ona uwagg, ze ta forma zmanipulowanych
lub wyrwanych z pierwotnego kontekstu wizualizacji danych bywa wykorzystywana przez
klimatycznych denlistéw do uwiarygodniania swojej argumentacji (zob. Fish, Kreitzberg
2023).
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informacji zawartych w tekicie, ale tez dodatkowym tworem zawierajacym dane,
ktorych w tekécie nie ma (Piechnik-Czyz 2023, s. 189).

Jesli zawezi¢ by definicje infografik jedynie do takich, ktére zawierajg kompo-
nent liczbowy, to ten zbiér bytyby znacznie skromniejszy. Ponadto wsrdd jedena-
stu wyrdznionych przez Piechnik-Czyz powtarzajacych sie tematdw nie znalazty
sie kwestie klimatyczne czy $rodowiskowe. Te przekrojowe badania uzasadniaja,
dlaczego na dobrang celowo probe w naszych badaniach ztozylo sie ostatecznie
niewiele przypadkéow wizualizacji danych.

Charakterystyka korpusu

Korpus stanowily teksty z drukowanych wersji trzech dziennikéw (Gazeta Wyborcza,
Rzeczpospolita, Gazeta Polska Codziennie) oraz pieciu tygodnikéw spoteczno-poli-
tycznych (Newsweek, Polityka, Do Rzeczy, Sieci, Wprost). Pochodzily one z okreséw

od 30.11.2015 do 19.12.2015 oraz od 1.11.2021 do 19.11.2021, obejmujacych czas

trwania szczytow klimatycznych (COP w Paryzu i Glasgow) oraz tydzien po ich

zakonczeniu. Aby tekst prasowy mogl zosta¢ wlaczony do proby, musial odnosic sig

do kwestii klimatycznych, co wyselekcjonowane zostalo przy uzyciu automatycznej

analizy treéci tekstowych, tj. web scrapingu (Python 3.11). Nastepnie przeprowadzono

reczng weryfikacje, by ustali¢, czy teksty zawierajg wizualizacje danych. Sposrod

198 publikacji poswieconych klimatowi do dalszej analizy wybrano 24 teksty tacz-
nie zawierajace 55 pojedynczych wizualizacji.

Metoda badawcza

Wryselekcjonowana prébka postuzyta do tego, by metoda analizy jakosciowej prze-
bada¢ ten wycinek polskiego ekodyskursu pod katem kwestii sformutowanych jako
nastepujace pytania:

o czy dana redakcja po$wieca tamy kwestiom klimatycznym?

o czy stosuje wizualizacje danych?

o czy tekstom dotyczacym zmian klimatu towarzyszg wizualizacje danych?

o jeélinie, to czy teksty majg potencjat do zwizualizowania danych?

o jaka jest relacja tekst-wizualizacja?

Z uwagi na ostatecznie niewielki rozmiar korpusu do analizy zaliczone zostaly
zardwno pojawiajace sie sporadycznie infografiki, pojedyncze wykresy, tabele czy
mapy ze zwizualizowanymi danymi, jak i intencjonalnie wyrdznione pojedyncze
liczby i wartoéci, ktérych cechy graficzne zwracaly szczegdlng uwage.

W badaniach Szewsa i Piechnik-Czyz potwierdza si¢ zalezno$¢ (szeroko u nich
rozumianych) infografik od klasycznych tresci. Stad tez warto rozwazy¢, jaka jest
relacja miedzy tekstem wtasciwym a wizualizacjg danych. Analogicznie do rozwazan
o relacji tekst-obraz (Martinec, Salway 2005) mozna méwic o statusie réwnorzednoséci
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badz nieréwnorzednosci, w tym ekspozycji i egzemplifikacji (przedstawienie tej
samej tresci na tym samym lub innym poziomie ogélnosci), a takze rozwiniecia
przez tekst informacji z obrazu, lub uwydatnienia, czyli doprecyzowania jednego
z elementéw. Te rozwazania prowadzg bowiem do dalszych badan skoncentrowa-
nych wokot tego, czy wizualizacje, odczytane w oderwaniu od tekstu prymarnego,
moga petni¢ nie tylko funkcje informacyjng, ale réwniez perswazyjna. Poszczegdlne
wykresy moga bowiem, opatrzone np. sugerujacym nagtéwkiem, przekonywaé
do pewnych racji.

Wyniki

W pierwszym okresie badawczym, tj. w 2015 roku, Rzeczpospolita odnotowata
najwieksza liczbe publikacji dotyczacych zmian klimatu — 42 teksty, spoéréd ktérych
11 zawieralo Iacznie 27 wizualizacji danych. Gazeta Wyborcza opublikowata Iacz-
nie 21 tekstow, z czego w 2 tekstach (2.121 12.12.2015 r.) znalazlo sie 5 materiatéw
wizualnych. Na 7 tekstéw w Gazecie Polskiej Codziennie (dalej: GPC) zaden nie
zawieral wizualizacji danych w 2015 roku. Jesli chodzi o tygodniki, to na tamach
Wprost opublikowano 5 artykutéw odnoszacych sie do tematyki okotoklimatycz-
nej, z czego w 4 z nich zidentyfikowaly$my 8 materiatéw wizualnych. Polityka
opublikowala w tej czesci badanego okresu 3 teksty z 1 wizualizacja, a Do Rzeczy
1 tekst bez wizualizacji. W 2015 r. ani Newsweek, ani Sieci nie opublikowali tekstu
zaklasyfikowanego tematycznie.

Warto jednak zwréci¢ uwage, ze w prawicowym tygodniku ukazala sie 2-stro-
nicowa klasyczna infografika (rys. 1.), ktora nie miata zwigzku z zadnym innym
tekstem redakcyjnym. Przyblizala fakty dotyczace pierwszej dostawy do gazoportu
w Swinoujéciu. Jest ona ewenementem nie tylko dlatego, ze najpewniej stanowi
materiat sponsorowany spo6tki panstwowe;j®, ale réwniez dlatego, ze to wlasnie
tego typu wizualizacji oczekiwaly$my, jednak pojawialy sie one bardzo rzadko.

W roku 2021 Rzeczpospolita ponownie zamie$cila najwiecej publikacji (59 tekstow)
dotyczacych problematyki klimatyczno-ekologicznej, ale z jedynie dwoma wizualiza-
cjami. Na famach Gazety Wyborczej opublikowano tacznie 12 tekstow, z czego tylko
w 2 uwzgledniono wizualizacje danych. Lacznie jednak bylo ich 8 (m.in. infografika
i mapa). W przypadku GPC réwniez mozna zaobserwowac wzrost zainteresowania
problematyka klimatyczng. Na Iacznie 28 tekstéw tylko w jednym zdecydowano
sie jednak dotaczy¢ 3 wizualizacje danych.

8 Infografika zostala stworzona przez Polska Grupa Infograficzng, wyspecjalizowang w pro-
jektowaniu wizualizacji danych firme tworzacg m.in. na zlecenie medidéw. Publikacja nie
zostala ujeta w spisie tre$ci. W zrédle danych pojawiajg si¢: dwczesna spdtka panstwowa
Polskie LNG, Zarzad Portéw Morskich Szczecin i Swinoujécie oraz link do firmy, ktéra
opisuje sie jako ,,a worldwide leader in training and competency development for the oil and
gas industry.” [https://ihrdc.com/about-ihrdc; 2.03.2024]. Przypadki tekstow sponsorowa-
nych zawierajacych wizualizacje pojawialy si¢ w innych tytutach - spotka Azoty w czasie
zbieznym z COP-ami opublikowata materiaty PR we Wprost (2015) i Rzeczpospolitej (2021).
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Rys. 1. Rozbudowana infografika w tygodniku Sieci.
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Zrédlo: Sieci, nr 50/51 z 2015 r., s. 104-105 (zrzut z e-wydania)

Z kolei Do Rzeczy w badanym okresie opublikowato 7 tekstow, Newsweek zdecy-
dowat sie na wkladke tematyczng z 6 tekstami (Zielony Newsweek), Polityka wydru-
kowata wokot zmian klimatycznych 5 tekstow, a Wprost - 2, przy czym w zadnym
z tych tygodnikéw nie pojawily sie wizualizacje danych. W tym przedziale czaso-
wym Sieci nie pisalo o badanych tu kwestiach.

Pierwszym z wnioskéw ogdlnych, ktéry nasunat sie po analizie korpusu, jest
fakt, ze szeroko pojmowana tematyka klimatyczna pojawiala si¢ najcze$ciej
w Rzeczpospolitej. Co jednak charakterystyczne, badane przez nas tresci dzienni-
karskie publikowane byty niemal codziennie w dziale Ekonomia. Skupiaty sie wiec
one na wymiarze ekonomicznych uwarunkowan lub konsekwencji dla panstw
(gléwnie Polski); zawieraty informacje o stratach i zyskach (gtéwnie w kontekscie
przemystu gérniczego), wynikajacych z dziatan rzadu i Unii Europejskiej, a takze
przytaczaly opinie (politykéw, ekspertdw) i prognozy co do przyszlosci. Towarzyszyly
im od jednego do kilku wykreséw utrzymanych zwykle w jednolitej szacie graficznej,
spojnej z makietg gazety. Poszczeg6lne wykresy wprowadzaly nowe w stosunku
do prymarnego tekstu tresci. Co wigcej, w tym krotkim okresie badawczym niektdre
wykresy powtarzaly sie. Mozna zatem wnioskowa¢, ze redakcja operowata baza
wizualizacji, ktore nie zawsze dobierane byly na zasadzie $cistego powigzania
z tematyka tekstu, ale mogly petni¢ funkcje wizualnego uatrakcyjnienia szpalty.
Wryjatkiem wizualizacyjnym byta publikacja z dzialu Nauka z rozbudowang info-
grafikg (rys. 2.). Warto zauwazy¢, ze dolny wykres zawiera kilka kategorii danych
i wymaga wysitku poznawczego, aby przetworzy¢ zawarte w nim informacje, ktére
sg cze$ciowo redundantne wobec tresci prymarne;j.
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Rys. 2. Rozbudowana infografika w dzienniku Rzeczpospolita.
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Zrédlo: Rzeczpospolita, 3.12.2015 r. (zrzut z e-wydania).

W Gazecie Wyborczej miaty$my do czynienia gléwnie z rozbudowanymi mate-
riatami dziennikarskimi z dzialu Nauka, a takze relacja bezposrednio ze szczytu
zamieszczong w dziale Swiat. Obie publikacje z 2021 r. zostaly przygotowane
przez zespdt zajmujacy sie dziennikarstwem danych, czyli BiQData. Te materialy
opatrzone byty m.in. grafami (réwniez nietypowymi) i mapami. Co ciekawe, wersje
drukowane byly graficznie przetworzone wzgledem cyfrowej wersji, aby lepiej
wpisa¢ je w uktad strony dziennika. Ta prébka wskazuje, ze pelnily one funkcje
nie tylko informacyjna, ale rozszerzajacg, wyjasniajacg. W tekstach dominowato
z jednej strony szukanie przyczyn i winnych negatywnych konsekwencji zmian
klimatycznych, sugerowalo sie rozwigzania problemoéw, a takze podmioty, ktdre
majg mozliwo$¢ lub powinnos¢ kwestie problematyczne rozwigzac.

W GPC dominowata narodowo-gospodarcza perspektywa. W tekstach dotycza-
cych zmian klimatycznych przewazaly formy z widocznym rysem publicystycz-
nym. Jedyny przypadek wizualizacji danych pochodzi z 10.11.2021 roku (rys. 3.).
Ekspercki tekst prof. Witolda Modzelewskiego po$wiecony byt ksztaltowaniu sie
cen paliw w czasie kryzysu - zawieral krytyke unijnych dziatan proklimatycznych
i chwalil strategie Orlenu. Przedostatni akapit zamykato zdanie o tym, ze ceny
na stacjach paliw w Polsce nalezg do najnizszych. Uwiarygodnieniem tej tezy mialy
by¢ trzy wykresy: jeden pokazujacy przelozenie $redniej pensji w ciagu dekady
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na zakup benzyny oraz dwa wykresy z §rednimi cenami paliw Europie. Co wazne,
w obu Polska byta na czele, wyrdzniona kolorystycznie, z najnizszg cena. W obu
jednak przedstawiono poréwnanie zaledwie 10 krajow, trudno zatem stwierdzié,
czy rzeczywiscie na czas publikacji Polska miala najnizsze ceny czy byla zaledwie
w polowie stawki krajow europejskich. Ten przyktad ilustruje uwiarygadniajaca
moc wizualizacji danych, ktéra jednocze$nie moze by¢ wykorzystywana do tworze-
nia sofistycznej argumentacji. Liczy si¢ bowiem pierwsze wrazenie, a tez nie kazdy
czytelnik ma mozliwo$¢ przeprowadzenia krytycznej refleksji.

Rys. 3. Zestaw wizualizacji danych w dzienniku Gazeta Polska Codziennie.
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Zré6dto: Gazeta Polska Codziennie, 10.11.2021 (zrzut z e-wydania).

Jesli chodzi o wizualizacje danych, to Wprost z 2015 r. odrézniat sie od pozostatych
tytuléw. Co najmniej kilka tekstow w numerze miato (zwykle proste) wizualiza-
cje danych, jak w przyktadzie nr 4, w ktérym autor tekstu pt. Klimatyczny gambit
komentowat polska strategie na COP w Paryzu. Zamieszczony wykres stupkowy
byt redundantny wobec tresci i miat uzasadnia¢ starania Polski o zmiane tzw. roku
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bazowego do obliczania poziomu redukcji CO2, co byloby dla nas korzystniejsze.
Warto zauwazy¢, ze takze i ta wizualizacja - $cisle rzecz biorgc — mogla wprowa-
dzaé w blad. Jej tytul sugerowat stale zmniejszanie przez Polske emisji dwutlenku
wegla, tymczasem pokazano tylko niektére lata, a wérdd nich réwniez rok 2008
ze wzrostem wzgledem wcze$niejszych lat. Z kolei mapa z wykresem najwigkszych
emitentéw zawierala czesciowo nowe dane, ktdre rozszerzyty kontekst o wptywie
poszczegdlnych panstw na globalng emisje wzgledem prymarnego tekstu.

Rys. 4. Zestaw wizualizacji danych w tygodniku Wprost.
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Zrédlo: Wprost, nr 49 z 2015, s. 31-32 (fragmenty; zrzut z e-wydania).
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W badanym okresie Do Rzeczy nie publikowalo wizualizacji danych. W tekstach
dominowaly formy publicystyczne, odnoszace si¢ do kwestii gospodarczych (najcze-
$ciej krytycznie wobec postulatéw Unii Europejskiej). Tylko jeden z 9 tekstéw klima-
tycznych mial potencjal do wizualizacji danych (z 21.11.2021 r.), gdyz omawiano
w nim polityke energetyczng w Europie. Podobnie brak jakichkolwiek wizualiza-
cji danych dotyczyl Newsweeka i Polityki. W obu tytutach poruszane byly tematy
klimatyczne, a cze$¢ tekstoéw mialo forme rozbudowanych artykuléw zawierajacych
dane, to - jak sie okazuje - redakcje w zadnym z badanych okresow (niezaleznie
od tematyki) nie stosowaly wizualizacji danych. Jedynie zatem o Wprost z roku 2015
mozna orzec, ze strategicznie korzystat z potencjatu wyrazonych graficznie liczb.

Podsumowujac to badanie, stwierdzamy, ze w prasowym ekodyskursie klima-
tycznym wizualizacje rozumiane jako produkt dziennikarstwa danych pojawialy
sie w Gazecie Wyborczej i we Wprost, cho¢ tam cze$ciowo réwniez urozmaicaty
szate graficzng, powielajac tredci prymarnie zawarte w tekstach. W przypadku
Rzeczpospolitej, jak si¢ wydaje, dane mialy podkresli¢ wiarygodno$¢ czy rzeczowosé¢
dzialu ekonomicznego. Mogly tez prowadzi¢ do potencjalnie falszywych wnioskéw,
jak w przypadku GPC. W badanym korpusie wizualizacje danych przedstawialy
czesto albo treéci redundantne wobec prymarnego tekstu, albo nowe, niekoniecz-
nie $cidle zwigzane z gléwna sprawa. Stosunkowo najrzadziej wizualizowane dane
pokazywaly nowy kontekst przedstawionej w artykule tematyki, cho¢ w teorii
jest to jedno z zalozen dziennikarstwa danych. Jedli wizualizacje miaty zwigzek
tre$ciowy, zwykle stuzyly do powtdrzenia lub wzmocnienia gtéwnej tezy autora.

Zakonczenie

Mimo duzego potencjatu poznawczego wizualizacji danych w stuzbie dyskursowi
klimatycznemu polska prasa uzywa tego typu form przekazu do$¢ oszczednie
i zachowuje raczej konserwatywna strategie redakcyjna w tym wzgledzie. Dos¢
prezny na $wiecie nurt dziennikarstwa danych na naszym gruncie nie rozwinal sie
poza pojedynczymi przypadkami. Na zidentyfikowane teksty wydzielone z polskiego
ekodyskursu klimatycznego czesto skladajg sie gatunki publicystyczne (komentarz,
wywiad), ktére w rezimie wydawniczym fatwiej przygotowa¢. Przedsiewziecia
bazujgce na analizie, komunikowaniu i wizualizacji danych wymagaja za$ znacz-
nych zasoboéw. By¢ moze przyczyny lezg réwniez w (pozornie) niewystarczaja-
cych kompetencjach odbiorczych czytelnikéw, ktérzy moga gorzej radzi¢ sobie
z przyswajaniem wielowarstwowych treéci, bowiem nawet w pozornie prostych
wizualizacjach zakodowanych moze by¢ wiele informacji. Maarten Lambrechts
(2018), praktyk data storytelling, méwi o ksenografofobii, a wiec leku tradycyjnych
mediéw przed publikowaniem oryginalnych, zréznicowanych wizualizacji danych.
Wskazuje tu na btedne kolo takich decyzji, ktdre zwykle motywowane sg troska
o odbiorce. Jedli bowiem czytelnik nie spotka sie z takg forma przekazu, to nie bedzie
mial skad nauczy¢ sie sposobow jej prawidlowego odczytywania. Tymczasem $wiat
mediéw drukowanych kurczy si¢ na rzecz przekazéw multimodalnych, w ktorych
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wizualizacje nie tylko sg animowane, interaktywne, ale réwniez wkraczajg w $wiat
immersji i rozszerzonej rzeczywistoéci. Tam takze istnieje potrzeba komunikowania
rzetelnie, zrozumiale i przekonujgco o zmianach klimatycznych.

Bibliografia

About Grist (b.r.). [https://grist.org/about; 28.02.2024].

Agin S., Karlsson M. (2021). Mapping the Field of Climate Change Communication 1993-2018:
Geographically Biased, Theoretically Narrow, and Methodologically Limited. Environmental
Communication, vol. 15(4), s. 431-446.

Biecek P. (2016). Odkrywa¢! Ujawniaé! Objasniac! Zbidr esejow o sztuce przedstawiania danych
[http://www.biecek.pl/eseje/indexKuchnia.html; 2.03.2024].

Boykoff M.T., Mansfield M. (2008). Ye Olde Hot Aire: reporting on human contributions to climate
change in the UK tabloid press. Environmental Research Letters, vol. 3(2), s. 1-8.

Briiggemann M., Engesser S. (2017). Beyond false balance: How interpretive journalism shapes
media coverage of climate change. Global Environmental Change, vol. 42, s. 58-67.

Ejaz W., Najam A. (2023). The Global South and Climate Coverage: From News Taker to News
Maker. Social Media + Society, vol. 9(2), s. 1-5.

Enjoi Team (2023). Data and solution journalism to report on climate change and environmental
issue [https://enjoiscicomm.eu/data-and-solution-journalism-to-report-on-climate-change-

-and-environmental-issue; 20.03.2024].

Falkenberg M. i in. (2022). Growing polarization around climate change on social media. Nature
Climate Change, vol. 12 (12), s. 1114-1121.

Fish C.S., Kreitzberg K.Q. (2023). Mapping in an Echo Chamber: How Cartographic Silence
Frames Conservative Media’s Climate Change Denial. Annals of the American Association
of Geographers, vol. 113(10), s. 2480-2496.

Flusberg S.J., Matlock T., Thibodeau P.H. (2017). Metaphors for the War (or Race) against Climate
Change. Environmental Communication, vol. 11(6), s. 769-783.

Gerbig A. (2000). Patterns of language use in discourse on the environment. A corpus-based ap-
proach. W: B. Kettemann, H. Penz (eds.), ECOnstructing Language, Nature and Society. The
Ecolinguistic Project Revisited (s. 191-216). Stauffenburg, Tiibingen.

Grundmann R., Krishnamurthy R. (2010). The discourse of climate change: a corpus-based
approach. Critical Approaches to Discourse Analysis across Disciplines, vol. 4(2), s. 113-133.
Halliday M.A.K. (2001). New Ways of Meaning: The Challenge to Applied Linguistics. W: A. Fill,
P. Miihlhduser (eds.). The Ecolinguistics Reader. Language, Ecology and Environment Con-

tinuum (s. 175-186). London - New York.

Haugen E. (1972). The Ecology of Language. Standford.

Hopke J.E., Hestres L.E. (2018). Visualizing the Paris climate talks on twitter: Media and climate
stakeholder visual social media during COP21. Social Media + Society, vol. 4(3), s. 1-15.

Lambrechts M. (2018). Xenographics: Why We Should All Be William Playfairs [https://www.
youtube.com/watch?v=fp-WNqaQGOs; 2.03.2024].



WIZUALIZACJE DANYCH W POLSKIM EKODYSKURSIE PRASOWYM 63

Leiserowitz A., Maibach E., Roser-Renouf C., Smith N. (2009). Global Warming’s Six Americas
2009. [https://climatecommunication.yale.edu/wp-content/uploads/2016/02/2009_05_Global-
Warmings-Six-Americas.pdf; 2.03.2024].

Lyytiméki J., Tapio P. (2009). Climate change as reported in the press of Finland: from screaming
headlines to penetrating background noise. International Journal of Environmental Studies,
vol. 66(6), s. 723-735.

MacKenzie S., Stenport A.W. (2020). Visualizing climate change in the Arctic and beyond: Par-
ticipatory media and the United Nations Conference of the Parties (COP), and interactive
Indigenous Arctic media. Journal of Environmental Media, vol 1(1), s. 79-99.

Martinec R., Salway A. (2005). A system for image-text relations in new (and old) media. Visual
Communication, vol. 4(3), s. 337-371.

Metag]J., Fiichslin T., Schifer M.S. (2017). Global warming’s five Germanys: A typology of Germans’
views on climate change and patterns of media use and information. Public Understanding
of Science, vol. 26(4), s. 434-451.

MacKenzie S., Stenport A.W. (2020). Visualizing climate change in the Arctic and beyond: Par-
ticipatory media and the United Nations Conference of the Parties (COP), and interactive
Indigenous Arctic media. Journal of Environmental Media, vol. 1(1), s. 79-99.

Modrzejewska E. (2019). O wartosciach w zwizualizowanej informacji. W: E. Modrzejewska,
A. Budzynska-Daca (red.). Retoryka i wartosci (s. 251-264). Warszawa.

Modrzejewska E. (2017). Perswazja na wykresach. W: A. Kampka, A. Kiryjow, K. Sobczak (red.).
Czy obrazy rzadza ludZmi? (s. 202-220). Warszawa.

Penéda V. (2024). What the EJC is looking forward to at the International Journalism Festival
[https://ejc.net/news/what-the-ejc-is-looking-forward-to-at-the-international-journalism-fe-
stival; 28.02.2024].

Pezzullo P.C., Cox R. (2017). Environmental Communication and the Public Sphere. Los Ange-
les, California.

Piechnik-Czyz G. (2023). Infografika w tabloidach i prasie opiniotworczej na przykladzie ,,Ga-
zety Wyborczej” i ,,Faktu” (rozprawa doktorska), Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania
z siedzibg w Rzeszowie.

Playfair W. (1801). The Commercial and Political Atlas Representing, By Means Of Stained
Copper-Plate Charts, The Progress of the Commerce, Revenues, Expenditure, and Debts
of England, During the Whole of the Eighteenth Century. [https://archive.org/details/PLAY-
FAIRWilliam1801TheCommercialandPolitical Atlas; 2.03.2024].

Ricchiardi S. (2023). Climate change through a solutions and data lens. [https://datajournalism.
com/read/longreads/climate-change-through-a-solutions-and-data-lens; 3.03.2024].

Sachsman, D.B., Valenti Myer J. (2020). Routledge Handbook of Environmental Journalism. London.

Sajna R. (2012). Planet Earth on the Eve of the Copenhagen Climate Conference 2009: A Study
of Prestige Newspapers from Different Continents. Observatorio Journal, vol. 6(2), s. 71-83.

Shehata A., Hopmann D.N. (2012). Framing climate change: a study of US and Swedish press
coverage of global warming. Journalism Studies, vol. 13(2), s. 175-192.

Steciag M. (2008). Dziennikarstwo ekologiczne — problem jezyka. Studia Medioznawcze, nr 1, s. 55-65.

Steciag, M. (2012). Dyskurs ekologiczny w debacie publicznej. Zielona Goéra.

Szews P. (2020). Infografika w prasie i Internecie. £.6dz.

ARTYKULY



ARTYKULY

64 EWA MODRZEJEWSKA, DAGMARA MATEJA

Takahashi B., Metag J., Thaker J., Evans Comfort S. (2021). The Handbook of International Trends
in Environmental Communication. New York.

Victor B. (2013). Drawing Dynamic Visualizations, [https://www.youtube.com/watch?v=ef2jpj-
TEB5U; 2.03.2024].

Wolny-Zmorzynski K., Doktorowicz K., Planeta P., Filas R. (red.) (2024a). Leksykon terminéw
medialnych. Tom I. Warszawa.

Wolny-Zmorzynski K., Doktorowicz K., Planeta P., Filas R. (red.) (2024b). Leksykon terminéw
medialnych. Tom II. Warszawa.

Wozniak A., Wessler H., Liick J. (2017). Who Prevails in the Visual Framing Contest about the
United Nations Climate Change Conferences? Journalism Studies, vol. 18(11), s. 1433-1452.

Zadrozniak D. (2023). Temat zmiany klimatu w polskim przekazie medialnym na przykladzie
26. Konferencji Klimatycznej ONZ. Studia Medioznawcze, nr 4, s. 110-121.

Zyrek-Horodyska E. (2021). Funkcjonowanie dziennikarstwa rozwigzan w $rodowisku cyfrowym.
Casus grupy Outriders. Kultura i Spoleczeristwo, nr 4, s. 53-71.

ABSTRAKT

Na podstawie analizy celowej proby polskich tekstéw prasowych (dzienniki i tygodniki opinii)
opublikowanych podczas trwania miedzynarodowych szczytéw klimatycznych ONZ (COP)
w 20151 2021 r. charakteryzujemy sposoby wykorzystywania wizualizacji danych, zwraca-
jac szczeg6lna uwage na relacje tekst-obraz. Nakreslamy szersze tlo tego rodzaju praktyk
komunikacyjnych, omawiajac w analizie jako$ciowej wizualizacje danych (klimatycznych)
w praktyce medialnej i refleksji naukowej. Przeprowadzona analiza pozwala stwierdzié,
ze mimo globalnego zainteresowania dziennikarstwem danych, polskie redakcje w obu okre-
sach badawczych wykazywaly si¢ konserwatywna strategiag redakcyjng, nie wykorzystujac
w pelni potencjatu tej formy przekazu, jeéli chodzi o kwestie klimatyczne. Pojedyncze przy-
klady wskazuja za$, ze wizualizacje moga zaréwno przekazywac skondensowang informacje,
ale réwniez upraszczac obraz rzeczywistosci i uwiarygadniac tezy autoréw.

Slowa kluczowe: ekodyskurs, wizualizacje danych, dziennikarstwo danych, dziennikarstwo
klimatyczne, prasa





