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ABSTRACT

The Idea of Global Media Ethics as Approached by Stephen J.A. Ward

The aim of this article is to define the understanding of global media ethics in terms of its
initiator and the world’s leading populariser — Stephen J.A. Ward. This article is therefore
an attempt to answer the following questions: How is global media ethics understood
by Stephen J.A. Ward? Why is it so necessary from his scientific perspective? What is the
state of research on global media ethics in the research activities of Stephen J.A. Ward? Who
among the researchers - apart from Ward - undertakes this topic? In order to implement the
basic methodological assumptions, the methods of content analysis and systematic litera-
ture review were used. The research material - to define the theory of global media ethics
by Stephen J.A. Ward - consists of the scientific publications of Stephen J.A. Ward.

Keywords: global media ethics, global journalistic ethics, Stephen J.A. Ward, global jour-
nalism, global information dimension

Wprowadzenie

Globalna etyka mediéw (Global Media Ethics) nalezy do idei popularyzowanych szcze-
gélnie przez Stephena J.A. Warda, kanadyjskiego etyka mediéw, znanego na arenie
miedzynarodowej. Jest to badacz i analityk kondycji etycznej dziennikarstwa, zaan-
gazowany w popularyzacje wiedzy z zakresu etyki komunikacji i dziennikarstwa
w Kanadzie, Stanach Zjednoczonych, a takze w innych rejonach $wiata. Niniejszy
artykul ma za zadanie okresli¢ rozumienie oraz istote globalnej etyki mediow
(réwniez globalnej etyki dziennikarskiej) w ujeciu wlasnie Stephena J.A. Warda.
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Ward jest czolowym na $wiecie inicjatorem oraz popularyzatorem idei globalnej etyki
mediéw. Potwierdzeniem tego sa m.in. jego liczne publikacje na ten temat: ,,Handbook
of Global Media Ethics” (2021), ,,Global Journalism Ethics” (2010), ,,Ethics and the
Media: An Introduction” (2011), ,,Objectively Engaged Journalism An Ethic” (2020),

»Radical Media Ethics: A Global Approach” (2015), ,,Ethical Journalism in a Populist
Age: The Democratically Engaged Journalist” (2018), ,,Global Media Ethics: Problems
and Perspectives” (2013; ksigzka pod redakcjg Warda), ,,Media Ethics Beyond Borders:
A Global Perspective” (2014; ksigzka pod redakcjg Warda oraz Hermana Wassermana)'.

Ten emerytowany profesor (ur. 1951) nadal jest bardzo aktywny naukowo - duzo
pisze, wyglasza wyklady czy referaty na temat wspotczesnych wyzwan etyki dzien-
nikarskiej oraz globalnej etyki mediéw. Pracuje réwniez dydaktycznie — obecnie
na Uniwersytecie Kolumbii Brytyjskiej w Kanadzie (www.jwam.ubc.ca, 2022). Tu nalezy
doda¢, ze wezeéniej byt zwigzany z nastepujacymi o§rodkami akademickimi (cho¢
do dzi$ nieustannie przy réznych okazjach z nimi wspétpracuje): Szkota Dziennikarstwa
i Komunikacji Masowej na Uniwersytecie Wisconsin-Madison (USA), Uniwersytet
Oregonu (USA). Na Uniwersytecie Wisconsin-Madison w 2008 roku zatozyl Centrum
Etyki Dziennikarskiej?. Misjg centrum - od poczatku jego istnienia - byto:

o promowanie najwyzszych standardéw etyki dziennikarskiej na calym $wiecie
poprzez organizowanie debat z teoretykami i praktykami, wyktadéw, szkolen;

o prowadzenie strony internetowej: www.ethics.journalism.wisc.edu;

o przyznawanie nagrody Shadid Ethics Award dziennikarzom wyrézniaja-
cym sie pracg na wysokim etycznym poziomie dziennikarskim3. Ward byt
dyrektorem tegoz centrum od 2008 do 2016 roku*.

Jako ekspert w zakresie etyki dziennikarskiej bierze takze aktywny udziat
w pracach Komisji Etycznej Kanadyjskiego Stowarzyszenia Dziennikarzy (CAJ),
jest takze wspotautorem dwdch dziennikarskich kodeksow etycznych CAJ. Ten
uczony nie nalezy tylko do teoretykdw, ale zajmuje sie réwniez praktyka. Przez
14 lat byl reporterem oraz korespondentem wojennym. Relacjonowal konflikty
m.in. w Jugostawii oraz w Boéni (www.jwam.ubc.ca, 2022).

1 Tu warto wyraznie zaznaczy¢, ze globalng etyka mediéow zajmujag sie takze inni badacze,
np. Clifford Christians (2008; 2009; 2011; 2019), Herman Wasserman (2006; 2007), Ivanka
Pjesivac, Katerina Spasovska, Iveta Imre (2017).

2 Strona internetowa Centrum to: https://ethics.journalism.wisc.edu/.

3 Zanim Stephen J.A. Ward zalozyl Centrum Etyki Dziennikarskiej, pracowal na kanadyjskiej
uczelni, na Uniwersytecie Kolumbii Brytyjskiej, nastepnie przeniost si¢ wlasnie na Uniwersy-
tet Wisconsin-Madison, gdzie objal kierownictwo pierwszej Katedry Etyki Dziennikarskiej
zalozonej przez Jamesa E. Burgessa, badacza niezwykle wplywowego i waznego w amery-
kanskim srodowisku etykéw komunikacji i dziennikarstwa (zmart on 20 grudnia 2021 roku).
Obecnie dyrektorem centrum jest Kathleen Culver (https://kathleenculver.com/).

4 Oprocz pracy dydaktycznej i naukowej Ward popularyzuje idee globalnej etyki mediéw w internecie,
piszac felietony, artykuly itp. Przez wiele lat prowadzit strone internetowa: www.mediamorals.
org (ostatni wpis zostal zamieszczony w 2015 roku). Wiele réwniez jego wypowiedzi i tekstéw
(analiz wspdlczesnych wyzwan etyki dziennikarskiej) mozna odnalez¢ na stronie Centrum Etyki
Dziennikarskiej na Uniwersytecie Wisconsin-Madison (www.ethics.journalism.wisc.edu).
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Zatozenia metodologiczne

Artykut ma charakter przegladowy. Jego gtéwnym celem poznawczym jest okreélenie
i scharakteryzowanie teorii globalnej etyki mediéw w ujeciu Warda. Aby zrealizowa¢
to zamierzenie, postuzono si¢ metodami analizy tre$ci — wykorzystywanej czesto
w naukach o komunikacji spolecznej i mediach - oraz dokonano systematycznego
przegladu literatury (systematic literature review). Zadane pytania badawcze to:
o Jakjest rozumiana globalna etyka mediéw przez Warda?
o Jakie sg jej najwazniejsze zalozenia?
o Dlaczego - w przekonaniu Warda - §rodowisko dziennikarskie na $wiecie
tak jej potrzebuje?
o Jak przedstawia si¢ stan badan na temat globalnej etyki mediéw w dziatal-
noéci badawczej Warda?

Material badawczy poddany analizie treci, ktéra miala udzieli¢ odpowiedzi
na wymienione pytania, stanowig publikacje naukowe Warda: artykuly oraz
ksigzki dostepne w internecie oraz w bibliotekach: Uniwersytetu Kardynata Stefana
Wyszynskiego w Warszawie oraz Uniwersytetu Warszawskiego. Kategorie anali-
tyczne skltadajace sie na klucz kategoryzacyjny to:

o Kategoria 1: definicja ,,globalnej etyki mediéw” (Jak jednoznacznie okresla
globalng etyke mediéw Ward? Jaki sposob Ward definiuje globalng etyke
mediéw? Czym konkretnie jest globalna etyka mediéw wedlug Warda?).

o Kategoria 2: wyjasnienie/interpretacja tej definicji (Jaka jest interpretacja
globalnej etyki mediéw Warda? Jak on rozumie, wyjasnia globalng etyke
medidéw? Czym jest, a czym nie jest globalna etyka mediéw wedtug Warda?).

o Kategoria 3: uzasadnienie rozumienia globalnej etyki mediéw Warda (Jakich
argumentéw uzywa Ward do uzasadnienia swojego rozumienia globalnej etyki
mediéw? W jaki sposéb Ward uzasadnia definicje globalnej etyki mediéw?).

Tak opisane zalozenia metodologiczne postuzyty do przeprowadzenia analizy
zgromadzonego materiatu badawczego. Treéci zebrane dla poszczegdlnych katego-
rii pozwolity opracowa¢ rozumienie globalnej etyki mediéw w ujeciu Warda, jego
propozycje zasad w niej obowigzujacych oraz formy popularyzacji.

Globalny wymiar informacji i dziennikarstwa
Globalizacje rozumie si¢ jako proces

tworzony przez zjawiska lub dzialania o wymiarze ogélnoswiatowym. Szerzej
ujmujac, globalizacja to historyczny i spontaniczny proces liberalizacji i postgpu-
jacego wraz z nig scalania funkcjonujacych rynkéw towardw, kapitatu i sity robo-
czej oraz technologii i informacji w jeden wspoétzalezny rynek. Jest ona zjawiskiem

coraz wigkszych zwigzkéw i rosngcych wspoétzaleznosci pomigdzy panstwami,
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grupami panstw, ich gospodarek i przedsiebiorstw. Globalizacja oznacza wiec
wzrost internacjonalizacji gospodarek krajowych oraz wyrazne przenikanie
i konwergencje rynkéw (Dach 2009, s. 13).

Ze wzgledu na jej duze powiazanie z informacja ma ona ogromny wplyw na prze-
miany w $wiecie komunikacji i odwrotnie - nowe formy komunikacji, a tym samym
nowe formy przekazu informacji, przyczyniajg sie do pogtebiania globalizacji.
Zyjemy zatem, jak pisat klasyk medioznawstwa, w ,,jednej, §ciesnionej przestrzeni,
w ktoérej rozbrzmiewajg plemienne bebny” (McLuhan 2017, s. 87-88). Wspolczesnie
mowi sie juz o czwartej fali globalizacji (globalization 4.0), czyli o kolejnym etapie
rozwoju gospodarki, w ktérym technologia (AI, nowe media itd.) zaczyna w wiek-
szym stopniu dominowa¢ nad $§wiatem i ludzkosciag (Postel-Vinay 2020).

W konteks$cie mediéw mozna wspomnie¢ o kilku waznych elementach ich global-
nego wymiaru. Pierwszym z nich jest globalizacja tematyki medialnej czy dzienni-
karskiej. Zaréwno w przestrzeni $wiatowej, jak i lokalnej wystepuja takie tematy,
ktory sa wspolne znaczeniowo dla wielu spotecznoéci na $wiecie. Do przyktadow
takiej problematyki nalezy m.in. pandemia COVID-19, wojna na Ukrainie, migra-
cja, zmiany klimatyczne. Tego rodzaju tematy okresla sie jako informacje globalne,
poniewaz stanowia one problem bardzo wazny dla wielu spotecznosci czy panstw
lub dla catego $wiata (Marcyniski 2021; Malara, Rzechowski 2011). Zdaniem Warda
zbyt czesto w mediach funkcjonuje wyrazne rozréznienie migedzy informacjami
»krajowymi” i ,,zagranicznymi”, mimo ze zyjemy w coraz bardziej zglobalizowanym
$wiecie. Problematyki globalnej, wedlug tego badacza, nie da si¢ dokladnie oméwi¢
i zrozumie¢ ani jedynie z perspektywy krajowej, ani zagranicznej. Kazdej informa-
cji - przekazywanej za posrednictwem mediéw — powinna towarzyszy¢ perspektywa
globalna. Oznacza to, ze wspolczesne dziennikarstwo domaga sie reinterpretacji oraz
zmiany podstawowych paradygmatéw przekazu na bardziej uniwersalny wymiar
(Ivanic 2018).

Drugi wazny wymiar globalizacji mediéw obejmuje globalny charakter pozy-
skiwania zrédel informacyjnych. Do tego typu zZrédel mozna zaliczy¢ m.in. media
majace $wiatowy zasieg i tym samym oddzialywanie: CNN, Fox News, UPI, The
New York Times, Time, Reuters itd.®> Tego typu media traktuje si¢ jednoczes$nie
jako majace globalny zasieg. Informacje przez nie relacjonowane realnie wplywaja
na $wiatowe dziatania polityczne czy gospodarcze (Nowak 2011; Misiura 2017;
Marcyniski 2017; Guzikowska 2015; Malinowski 2009).

Inny wazny wymiar globalizacji mediéw polega na ponadgranicznym i ponad-
kulturowym charakterze pracy dziennikarskiej. W tym znaczeniu dziennikarstwo
stanowi w wielu obszarach profesje ,,bez granic”. Dotyczy to m.in. przestrzeni
i warunkéw, w jakich moze dowolnie pracowaé dziennikarz. Znajacy dobrze warsz-
tat, jezyki (przynajmniej jezyk angielski) moze on pracowaé w niemalze kazdym
miejscu na $wiecie. Prace moze wiec wykonywa¢ w dowolnym kraju (w ktérym jest

5 O globalnym zasiegu mediéw amerykanskich pisal m.in. Jeremy Tunstall w swojej stynnej
ksigzce ,The Media Were American: U.S. Mass Media in Decline” z 2008 roku.
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zezwolenie na prace miedzynarodows dziennikarzy). Wspolczesnie dziennikarz
moze réwniez wykonywa¢é swojg prace w domu, bedac jednoczesnie we wspotpracy
z redakcjami geograficznie odleglymi. W tym m.in. znaczeniu mozna postrzega¢
dziennikarstwo ponadkulturowo i ponadgranicznie (Thussu 2008).

Do wyzej opisanej sytuacji przyczynily sie i coraz bardziej ja poglebiajg nowe
media, wprowadzane formy komunikowania, ktére wciaz ulegaja zmianie i cigglemu
doskonaleniu. Badacze wprost piszg, ze media wsp6lczesne przyczynity sie do rozbicia
starych granic geograficznych (regionéw, narodéw, kontynentéw) oraz czasowych
(tradycyjnie pojetych termindw w praktyce dziennikarskiej). I ten zglobalizowany
wymiar dziennikarstwa biorg pod uwage takze etycy, pracujac nad aktualizacja czy
reinterpretacjg niektoérych kodekséw etycznych lub tworzac nowe (Merrill 1991).

W tak usytuowanym ponad granicami dziennikarstwie odbiorcéw postrzega
sie jako ,,obywateli §wiata”, ktérych — poprzez informacyjny przekaz globalny -
wlacza sie w globalng sfere publiczna (global public sphere). Co jednak ciekawe, jak
zauwazaja Johan Lindell i Michael Karlsson na przykladzie badan wéréd dzien-
nikarzy szwedzkich, nie majg oni w pelni $wiadomo$ci, ze wykonuja na co dzien
dziennikarstwo na skale §wiatowa (Lindell, Karlsson 2016).

Wielu spoéréd tych badanych dziennikarzy przygotowuje informacje o zasiegu
krajowym oraz miedzynarodowym, co zbliza ich do urzeczywistnienia dziennikar-
stwa $wiatowego. Inni natomiast zajmuja sie wylacznie informacja krajows. Zaréwno
jedna, jak i druga grupa dziennikarzy nie nazywa swej profesji dziennikarstwem
globalnym (Lindell, Karlsson 2016). Ogdélnoswiatowy kontekst medialny stanowi
przyczyne konieczno$ci dokonywania wcigz reinterpretacji standardéw etycznych
w zawodzie dziennikarza (Laskowska 2011; Christians 1989).

Rozumienie globalnej etyki mediow

Wedtug Warda globalna etyka mediéw obejmuje zbidr uniwersalnych zasad etycz-
nych dla dziennikarzy pracujacych w réznych mediach na $wiecie (Ward 2013).
Nie sg to tylko zasady obowigzujace dziennikarzy, ale takze innych pracownikéw
mediéw, majacych wplyw na funkcjonalno$¢ i dziatalnoé¢ instytucji medialnych
(Ward 2005; Ward 2011; Ward 2021).

Podajgc definicje, rozumienie globalnej etyki medidw, kanadyjski badacz czesto
uzasadnia potrzebe rozpowszechniania tej teorii wérdd praktykow — ludzi mediow
i tym samym konieczno$¢ jej realizacji, czyli wdrazania jej istoty m.in. do dzienni-
karskich kodeksow etycznych. Ward podaje najcze$ciej dwie przestanki tworzenia
globalnej etyki mediéw. Sg one nastepujace:

o praktyczne - dziennikarskie standardy etyczne o charakterze lokalnym
3 czesto niewystarczajgce w zrozumieniu, a tym bardziej w rozwigzaniu
dylematéw etycznych o charakterze globalnym;

o etyczne — nowe globalne obowiazki dziennikarzy wymuszaja reinterpre-
tacje znanych zasad etycznych z uwzglednieniem dylematéw etycznych
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wynikajacych m.in. z globalnego zasiegu pracy dziennikarza, jej $wiatowego
wplywu (Ward 2008, s. 137-149).

W koncepcji globalnej etyki mediéw w ujeciu Warda ponadnarodowe zasady
ochrony praw czlowieka i sprawiedliwoéci spotecznej majg pierwszenstwo przed
interesami indywidualnymi czy narodowymi (Ward 2021).

W ksigzce ,Radical Media Ethics: A Global Approach” Ward pisze, ze w $wiecie
pofaczonym mediami, w ktérym historia, a takze informacje przekraczajg granice,
potrzebujemy globalnego dziennikarstwa i tego tez rodzaju etyki mediow (Ward
2015a). Potrzebe tej ostatniej autor uzasadnia nastepujgco:

Media informacyjne zamieszkuja obecnie radykalnie pluralistyczna, globalng
spotecznosé, w ktorej wptyw ich doniesient moze mie¢ dtugofalowe skutki — dobre
lub zle. Wiadomosci za posrednictwem satelity lub internetu docieraja do ludzi
na calym $wiecie i wptywaja na dziatania rzadéw, wojska, organizacji humani-
tarnych i walczgcych ze sobg grup etnicznych. Odpowiedzialna globalna etyka
jest potrzebna w $wiecie, w ktéorym media taczg wiele réznych religii i tradycji
(Ward 2015a).

Pomimo globalnych uwarunkowan pracy dziennikarskiej wiekszos¢ kodeksow
etycznych na $wiecie zawiera standardy dla redakeji czy dziennikarzy o charakterze
gtownie lokalnym regionalnym lub krajowym, z uwzglednieniem kulturowych lub
politycznych uwarunkowan zawodu dziennikarza i pracy w mediach oraz szeroko
pojetego obiegu informacji. W zwigzku z powyzszym Ward wyraznie podkreéla,
ze $wiatowe organizacje medialne (informacyjne) oraz dziennikarskie stowarzy-
szenia nie przyjely do tej pory zadnego dziennikarskiego globalnego kodeksu
(Ward 2010). Poza tym Ward twierdzi, ze obecne dziennikarstwo jest najczesciej
ugruntowane w granicach jednego kraju, a zatem nie moze skutecznie informowac
opinii publicznej o zglobalizowanym $wiecie (Ward 2010).

Ward, gdy uzasadnia potrzebe tworzenia globalnego kodeksu dziennikarskiego,
zaznacza, ze warto zwrocic szczegdlng uwage na ogromny wplyw wydarzen miedzy-
narodowych. Wszelkie incydenty (dzialania oraz stowa), ktore majg oddzialywanie
globalne, zawsze - jak zaznacza Ward - przynosza moralnie dobre lub zte skutki.
Media, relacjonujac zatem te wydarzenia miedzynarodowe, odpowiadajg w ogrom-
nym stopniu za rzeczywisty rezultat tych informacji. I ta zalezno$¢ ostatecznego
odbioru informacji od mediéw stanowi powazny argument za tym, aby taki dzien-
nikarski kodeks globalny przygotowa¢. Poza tym, jak zauwaza badacz, odpowie-
dzialna globalna etyka jest potrzebna w §wiecie, w ktérym to media wlasnie taczg
badz tez dzielg wiele réznych religii i tradycji (Ward 2011, s. 215-233).

W innym miejscu, gdy Ward pisze o argumentacji za przygotowaniem i przyjeciem
globalnych zasad etycznych dla dziennikarzy, wspomina o tym, ze jej idea wynika
w duzym stopniu z préby zmiany, zreformowania globalnego systemu medial-
nego w celu wyeliminowania nieréwnos$ci w technologii medialnej i ograniczenia
kontroli mediéw globalnych przez kraje zachodnie. Jak badacz podkresla, debata
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na ten temat trwa do dzi$, gdyz nie kazdy tego rodzaju argumentacje przyjmuje,
a poza tym wielu obecnej sytuacji globalnego systemu medialnego wcale nie chce
zmienia¢ w mysél partykularnych korzysci (Ward 2011, s. 215-233).

Jak przypomina Ward, od poczatku praktykowania dziennikarstwa, czyli
od XVII wieku, stopniowo poszerzano zakres odbiorcéw, ktérym ma to wlasnie
dziennikarstwo stuzy¢ - od niewielkich spotecznosci, przez okreslone coraz wiek-
sze klasy spoleczne, az po spoteczenistwa catych narodéw. Dziennikarska zasada

»stuzenia interesowi publicznemu” byla zatem rozumiana réznie — w zaleznosci
od ujmowania dziennikarstwa. Id¢ t¢ pojmowano jako stuzenie wlasnej zbiorowo-
$ci lokalnej, klasie spotecznej lub narodowi. Tu warto doda¢ ciekawe spostrzezenie
Warda. Rozumienie dziennikarstwa i jego celowos$ci (komu i czemu dziennikarstwo
ma stuzy¢) w ogromnym stopniu wplywalo - szczegélnie w poczatkach dzienni-
karstwa — na postrzeganie i przede wszystkim praktykowanie dziennikarskich
zasad etycznych takich, jak np. zasada obiektywizmu, bezstronnoéci i niezaleznoéci
redakcyjnej. Dla wielu postrzegajacych dziennikarstwo bardziej lokalnie ,,bezstron-
no$¢” oznaczala bycie bezstronnym w relacjach dziennikarskich w odniesieniu
do rywalizujacych grup w obrebie wlasnego spoleczenstwa, ale niekoniecznie wobec
grup znajdujacych sie poza granicami kraju (Ward 2010; Ward 2011, s. 215-233).

Podsumowujac, globalng etyke dziennikarskg mozna rozumie¢ zdaniem Warda jako
pewnego rodzaju dopelnienie klasycznie rozumianej etyki dziennikarskiej, traktujac
odbiorcéw pracy dziennikarskiej jako obywateli $wiata i interpretowac zasady etyczne
(np. prawdy, obiektywizmu) w sposéb miedzynarodowy. W takim ujeciu etyka dzien-
nikarska staje si¢ wowczas bardziej ,,kosmopolityczna” (Ward 2011). Po wyjaénieniu,
czym jest wedtug Warda globalna etyka mediéw, mozna zapytac, jakie konkretnie
zasady etyczne wymienia on w swoich opracowaniach czy wypowiedziach. Badacz ten
przedstawia wiele propozycji takich zasad. Wybrane z nich zostana nizej przedstawione.

1. Relacjonowanie informacji z uwzglednieniem kontekstu swiatowego

Zdaniem Warda jedng z waznych zasad etycznych w dziennikarstwie o wymiarze
globalnym jest przekazywanie wydarzen w sposéb, ktéry odzwierciedla ponadnaro-
dowa réznorodno$¢ pogladéw. Juz na etapie przygotowania do zawodu dziennikarza
powinno sie duzg uwage przykltadaé¢ do wiedzy o $wiecie (globalnym konteks$cie
religii, polityki, gospodarki i kultury), aby dzigki temu dziennikarz sam lepiej
rozumial §wiat i pomagal w tym takze innym (Ward 2013, s. 8). Warto tu doda¢,
ze $wiat zlozony z siedmiu kontynentéw, wielu odrebnych panstw z odmiennymi
ustrojami politycznymi, religiami itd. stanowi zawsze kontekst takze dla regional-
nych, lokalnych czy krajowych informacji.
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2. Komentarz dziennikarski powinien zawieraé perspektywe
migdzynarodowg

Ta zasada odnosi sie przede wszystkim do komentarzy na temat probleméw globalnych.
Interpretowane wydarzenia jedynie z perspektywy jednego kraju czy okreslonego
$rodowiska politycznego, kulturowego lub ekonomicznego jest oczywiscie - jak
podaje badacz - dopuszczalne, jednakze warto pamietac o szerszym kontekécie
podejmowanego tematu. Odbiorca, aby mdc w miare mozliwosci w petni zrozu-
mie¢ dane wydarzenie czy problem, powinien posiada¢ jak najwiecej informacji
na temat kontekstu $wiatowego. Tu warto doda¢, jak podkresla Ward, ze zascian-
kowe dziennikarstwo, tj. skoncentrowane jedynie na bardziej lokalnej perspektywie,
moze powodowacé wigcej strat niz korzyséci w globalnym $wiecie (Ward 2021). Jako
przyklad niebezpieczenstwa tego rodzaju sytuacji Ward podaje media patriotyczne,
ktére sg niekiedy tak bardzo zamkniete na zewnetrzne wplywy, Ze moga w duzej
mierze przyczyniaé si¢ do poglebiania agresji wobec innych spofecznosci, wydarzen
i zjawisk. Brak bowiem wiedzy na temat tego, co pochodzi ,,z zewnatrz”, stanowi
czesto zrodlo dyskryminacji i wszelkich konfliktéw, co w pracy dziennikarskiej
nie powinno mie¢ miejsca. W tym zatem kontekécie Ward wyraznie podkredla,
ze ,potrzeba dziennikarstwa z globalng perspektywg, aby pomdc obywatelom
zrozumie¢ [...] ponadnarodowe problemy ubdstwa, degradacji Srodowiska, nieréw-
noéci technologicznych i niestabilnoci politycznej” (Ward 2015a). A jesli potrzeba
takiego rodzaju dziennikarstwa, to jednocze$nie konieczne staje sie przygotowanie
adekwatnej do niej, miedzynarodowej etyki dziennikarskiej. Kazda bowiem forma
dziennikarstwa (dziennikarstwo informacyjne czy publicystyczne) wymusza niejako
reinterpretacje uniwersalnych dziennikarskich zasad etycznych.

Poza tym Ward wymienia inne zasady etyczne skladajace si¢ na globalng deon-
tologie dziennikarskg: promowanie godnosci ludzkiej w odniesieniu do kazdego
obywatela $§wiata, znoszenie nierdwnoéci spotecznej i kulturowej, umozliwianie
dialogu miedzy ré6znymi spolecznosciami, monitorowanie wolnosci w réznych
rejonach $§wiata (Ward 2010).

Popularyzacja globalnej etyki mediow

Ward, podejmujac temat globalnej etyki mediéw, podpowiada, w jaki sposéb mozna
te idee rozwijac i propagowac na §wiecie nie tylko w $rodowisku etykéw mediow,
ale takze praktykéw: dziennikarzy, redaktoréw, redaktoréw naczelnych i innych
pracownikéw $rodkéw przekazu. W popularyzacji tak pojetej etyki mediow, rowniez
w procesie jej wdrazania w dzialalno$¢ dziennikarska oraz naukows, badacz zwraca
szczegblng uwage na nastepujagce zadania dla teoretykéw i praktykow (Ward 2013):
o Zadania o charakterze filozoficznym, tj. globalng reinterpretacje etycznej roli
dziennikarstwa oraz istniejacych juz zasad i standardéw etycznych w dzienni-
karstwie, m.in. takich, jak obiektywnos¢, prawda, bezstronniczoéé, a ponadto
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proponowanie nowych norm etycznych dla praktykowania dziennikarstwa
$wiatowego.

o Zadania badawcze (prowadzenie badan nad kondycja dziennikarstwa w epoce
globalizacji), czyli badanie mediéw informacyjnych w odmiennych regio-
nach $wiata, wptywu globalizacji na media informacyjne, ze szczegélnym
uwzglednieniem wlasno$ci, technologii i praktyki, standardéw etycznych
nowych mediéw w réznych krajach, studiowanie informacji o problematyce
miedzynarodowej.

o Zadania praktyczne (dziatania majgce na celu wdrozenie globalnych standar-
dow etycznych w codzienng praktyke dziennikarskg), a w tym przyjmowanie
globalnej perspektywy w relacjach dziennikarskich na temat miedzyna-
rodowych wydarzen i probleméw, tworzenie koalicji wéréd dziennikarzy
i wszelkich os6b zainteresowanych przygotowaniem uniwersalnego kodeksu
etycznego dla dziennikarzy, organizacja i popularyzacja wszelkich inicjatyw
majacych na celu obrong i wzmocnienie wolnych i odpowiedzialnych mediéw
informacyjnych, zwlaszcza w obszarach, w ktorych problemy s najwigksze.

Piszac o praktycznym wdrazaniu w zycie zawodowe idei dziennikarskiej etyki
globalnej, kanadyjski badacz przedstawia r6zne wskazdéwki dziennikarzom. Po pierw-
sze, sugeruje on, aby dziennikarz zawsze myslat i dziatat globalnie. Nawet gdy rela-
cjonuje on wiadomosci lokalne, réwniez powinien uwzglednia¢ ich perspektywe
ponadnarodowsy, czyli odnosi¢ istote okreslonej informacji do kontekstu §wiatowego.
Ward uzywa pojecia globalnej infosfery (global info-sphere) do ukazania informacji
z uwzglednionym kontekstem $§wiatowym (Ward 2015b; Zion, Craig 2013, s. 34).
Perspektywa globalnej infosfery moze odgrywa¢ wazng role w obronie np. praw
cztowieka, w tym prawa do informacji w krajach zamknietych na wolnosé¢ stowa.
Dziennikarz majacy takg wlasnie perspektywe otwiera niejako redakcje, w ktorej
pracuje, na $wiat — na inne, niekiedy nowe rozwigzania.

Po drugie, Ward zacheca dziennikarzy, aby pielegnowali w sobie postawe stuzenia
obywatelom $wiata. Piszgc o tym, podkresla szczegdlnie warto$¢ lojalnosci w zawo-
dzie dziennikarza wobec potrzeb informacyjnych tak zdefiniowanych odbiorcow.
Lojalnoé¢ ta polegataby przede wszystkim na byciu ponad wszelkimi podziatami:
politycznymi, terytorialnymi oraz kulturowymi, poniewaz zdaniem badacza
»stuzenie spoleczenstwu oznacza stuzenie wiecej niz tylko lokalnym czytelnikom
lub publicznosci, a nawet spoteczenistwu swojego kraju” (Ward 2021a).

Po trzecie, Ward pisze o potrzebie uprawiania dziennikarstwa kosmopolitycz-
nego, czyli pozostajacego daleko od ,waskiego etnocentryzmu lub patriotyzmu”
(Ward 2021)%. Dziennikarz — w takim rozumieniu badacza — szeroko omawia,

6 To nie oznacza, ze Ward traktuje patriotyzm jako przeszkode w rozwijaniu idei globalnego
dziennikarstwa czy etyki globalnej mediéw. O tym, w jakim stopniu postawa patriotyzmu
moze by¢ dostosowana do dziennikarstwa etycznego, krajowego i globalnego, pisze ten
badacz w ksigzce ,,A Theory of Patriotism for Global Journalism”. W publikacji tej Ward
pisze o globalnym dziennikarstwie, w ktérym zachowuje si¢ w petni szacunek dla warto$ci
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wykorzystujgc réznorodne zrédta oraz perspektywy, w tym szczegélnie miedzy-
narodowe. Omawiajgc okreélong kwestie, dokonuje przy okazji reinterpretacji
dziennikarskiego obiektywizmu. Zasada ta, wpisana niemalze w kazdy dziennikar-
ski kodeks etyczny, zwykle bywa rozumiana jako obowigzek unikania uprzedzen
wobec réznych grup spolecznych, politycznych i kulturowych we wlasnym kraju.
W dziennikarstwie kosmopolitycznym dziennikarski globalny obiektywizm zawiera
w sobie dodatkowy element, jakim jest odpowiedzialnos¢ za obywateli §wiata, czyli
obiorcéw zyjacych w réznych panstwach, i brak uprzedzen wobec nich.

Podsumowanie

Etyka dziennikarska stanowi wbrew pozorom niezwykle prosperujacy, intersujgcy
i dynamiczny obszar badawczy w dyscyplinie nauki o komunikacji spolecznej
i mediach. Do szczegdlnie waznych badaczy etyki dziennikarskiej nalezy Ward,
ktéry popularyzuje na calym $wiecie idee globalnej etyki mediéw, rozumianej
jako zbidr zasad i standardéw etycznych dla mediéw i dziennikarzy funkcjonuja-
cych w realiach ponadnarodowej wymiany informacji. Sam badacz wielokrotnie
przyznaje, ze nie jest to temat nowy, lecz w obecnych, globalizujacych sie realiach
zycia i pracy nabiera on szczegdlnie istotnego znaczenia. W internecie pojawia si¢
coraz wiecej komentatoréw wydarzen $§wiatowych i w obliczu tego potrzeba bardziej
zintensyfikowanej pracy nastawionych transnarodowo etykdéw medidéw, zadaniem
ktorych bytaby nieustanna weryfikacja informacji, krytyczna analiza globalnej
infosfery, a takze edukowanie globalnego odbiorcy w zakresie odpowiedzialnego
odbioru mediéw i przekazu wiadomosci.

W niniejszym artykule zaprezentowano jedynie zarys rozumienia i znaczenia
globalnej etyki mediéw w ujeciu Warda. Kanadyjski badacz napisal na ten temat
kilka waznych ksigzek, wiele artykutéw naukowych, wygtosil (i nadal wygtasza)
duzo referatow, wcigz aktualizujac zakres wiedzy na ten temat. Celem posrednim
niniejszego artykutu bylo zatem zwrdcenie uwagi na dziatalno$¢ naukows tego
uczonego, a przede wszystkim zainteresowanie ideg globalnej etyki mediow.

Bibliografia

Christians C.G. (2019). Media Ethics and Global Justice in the Digital Age. Cambridge (UK).

Christians C.G. (1989). Ethical Theory in a Global Setting. W: T.W. Cooper, C. Christians, F.F. Plude
etal. (red.). Communication Ethics and Global Change (s. 3-19). New York.

Christians C.G. (2008). The Ethics of Universal Being. W: S.J.A. Ward, H. Wasserman (red.).
Media Ethics Beyond Borders: A Global Perspective (s. 6-23). Johannesburg, South Africa.

patriotycznych. W publikacji tej autor podaje konkretne wskazdwki, jak mozna pomédc
dziennikarzom laczy¢ na co dzien te dwie przestrzenie: globalny wymiar pracy (stuzba
globalnemu odbiorcy) i patriotyczny (stuzba odbiorcom wlasnego kraju) (Ward 2008).



IDEA GLOBALNE] ETYKI MEDIOW W UJECIU STEPHENA J.A. WARDA 43

Christians C.G. (2009). Global Ethics and the Problem of Relativism. W: S.J.A. Ward (red.). Global
Media Ethics: Problems and Perspectives (s. 272-294). New York.

Christians C.G. (2011). Cultural Diversity and Moral Relativism in Communication Ethics.
W: A. Nikolaev (red.). Ethical Issues in International Communication (s. 23-34). Hampshire.

Guzikowska M. (2015). Tine Ustad Figenshou Al Jazeera and the Global Media Landscape. Studia
Medioznawcze, t. 62, nr 3, s. 154-158.

Ivanic¢ P. (2018). What is global journalism? [https://coveringmigration.com/learning_pages/
what-is-global-journalism/; 11.05.2022].

Laskowska M. (2011). Nowe media — nowa etyka? W: J. Hajdasz (red.). Nowe media, ale nowe czy
stare problemy? (s. 97-116). Poznan.

Laskowska M. (2018). Ksztalcenie w zakresie etyki dziennikarskiej w kontekécie mediéw spo-
tecznosciowych. Warszawa.

Lawrie Z., David C. (2014). Ethics for Digital Journalists: Emerging Best Practices. Milton Park,
Abingdon-on-Thames, Oxfordshire (UK).

Lindell J., Karlsson M. (2016). Cosmopolitan Journalists? Global Journalism in the Work and
Visions of Journalists. Journalism Studies, vol. 17 (7), s. 860-870.

Malara Z., Rzechowski J. (2011). Zarzadzanie informacjg na rynku globalnym. Teoria i praktyka.
Warszawa.

Malinowski A. (2009). Wptyw efektu CNN na odbi6r wydarzen w Kosowie i przygotowania NATO
do wojny z Jugostawig w 1999 roku. Media - Kultura - Komunikacja Spoleczna, vol. 5, s. 219-227.

Marcynski K. (2021). Competences in Distance Education of the 21 Century. Directions, Con-
cepts, New Challenges. Spofeczeristwo. Edukacja. Jezyk, t. 14, nr 2, s. 7-18.

Marcynski K. (2017). Kompetencja komunikacyjna. Studium medioznawcze. Warszawa.

McLuhan M. (2017). Galaktyka Gutenberga. Tworzenie cztowieka druku. Ttum. A. Wojtasik.
Warszawa.

Merrill J.C. (1991). Global Journalism, New York.

Nowak E. (2011). Relacje mediéw jako czynnik interweniujacy w stosunkach mi¢dzynarodowych.
Koncepcja CNN effect. Politeja — Pismo Wydziatu Studiéw Miedzynarodowych i Politycznych
Uniwersytetu Jagielloriskiego, t. 8, nr 15, s. 269-284.

Pjesivac I., Spasovska K., Imre I. (2017). Attribution of global ethical norms: Perceptions of
journalistic independence and integrity in Serbia, Macedonia and Croatia. Global Media and
Communication, vol. 13 (2), s. 157-179.

Postel-Vinay K. (2020). Globalization 4.0 and New Modes of International Cooperation [https://
iorj.hse.ru/data/2020/10/13/1373346917/Postel-Vinay.pdf; 12.06.2022].

Thussu D.K. (2008). Globalization of the Media. Wiley Online Library [https://onlinelibrary.wiley.
com/doi/10.1002/9781405186407.wbiecg017; 15.06.2022].

Tunstall J. (2008). The Media Were American. New York.

Ward S.J.A. (2005). Philosophical Foundations for Global Journalism Ethics. Journal of Mass
Media Ethics, vol. 20 (1), s. 3-21.

Ward S.J.A. (2008). A Theory of Patriotism for Global Journalism. W: S.J.A. Ward, H. Wasserman
(red.). Media Ethics Beyond Borders: A Global Perspective (ch. 3). New York.

Ward S.J.A. (2008). Global Journalism Ethics: Widening the Conceptual Base. Global Media
Journal, vol. 1, s. 137-149.

ARTYKULY



ARTYKULY

44 MALGORZATA LASKOWSKA

Ward S.J.A. (2010). Global Journalism Ethics. Literary Review of Canada. A Journal of Ideas
[https://reviewcanada.ca/magazine/2010/12/news-for-the-world/; 15.06.2022].

Ward S.J.A. (2010). Global Journalism Ethics. Montreal.

Ward S.J.A. (2011). Ethical Flourishing as Aim of Global Media Ethics. Journalism Studies, vol. 12
(6), s. 738-746.

Ward S.J.A. (2011). Multidimensional Objectivity for Global Journalism. W: R.S. Fortner, P.M. Fackler
(red.). The Handbook of Global Communication and Media Ethics (s. 215-233), Hoboken, NJ.

Ward S.J.A. (2013). Global Media Ethics: Utopian or Realistic? W: S.J.A. Ward (red.). Global Media
Ethics: Problems and Perspectives (s. 295-313). Chichester.

Ward S.J.A. (2013). Global Media Ethics [https://mediamorals.org/global-media-ethics/; 11.05.2022].

Ward S.J.A. (2013). Introduction: Media Ethics as Global. W: S.J.A. Ward (red.). Global Media
Ethics: Problems and Perspectives (s. 1-10). New York.

Ward S.J.A. (2014). Multidimensional Objectivity for Global Journalism. W: R.S. Fortner, P.M. Fa-
ckler (red.). The Handbook of Global Communication and Media Ethics (s. 215-233). Chichester.

Ward S.J.A. (2015a). Global Media Ethics [https://ethics.journalism.wisc.edu/resources/global-
-media-ethics/; 15.06.2022].

Ward S.J.A. (2015b). Radical Media Ethics: A Global Approach. New York.

Ward S.J.A. (2021a). What Is Global Media Ethics? W: S.J.A. Ward (red.). Handbook of Global
Media Ethics. New York.

Ward S.J.A. (2021b). Handbook of Global Media Ethics. Vol. 1. New York.

Ward S.J.A. (2008). Global Journalism Ethics: Widening the Conceptual Base. Global Media
Journal, vol. 1, s. 137-149.

Wasserman H. (2006). Globalized values and postcolonial responses: South African perspecti-
ves on normative media ethics. International Communication Gazette, vol. 68, nr 1, s. 71-91.

Wasserman H. (2007). Global media ethics revisited: A postcolonial critique. Global Media and

Communication, vol. 3, nr 1, s. 29-50.

STRESZCZENIE

Celem niniejszego artykulu jest okreslenie rozumienia i istoty globalnej etyki mediow
w ujeciu czolowego na $§wiecie jej inicjatora i popularyzatora — Stephena J.A. Warda. Artykut
ten stanowi zatem probe odpowiedzi na nast¢pujace pytania: Jak jest rozumiana globalna
etyka mediéw przez Warda? Dlaczego w jego przekonaniu jest ona tak bardzo potrzebna?
Jak przedstawia sie stan badan na temat globalnej etyki mediéw w dzialalnosci badawczej
Warda? Kto spoérod badaczy — oprécz Warda - podejmuje niniejszg tematyke? Aby zreali-
zowaé podstawowe zalozenia metodologiczne, postuzono sie metodami analizy treéci oraz
systematycznego przegladu literatury. Materiat badawczy stuzacy okresleniu teorii globalnej
etyki mediéw Warda stanowig publikacje naukowe tegoz badacza.

Stowa kluczowe: globalna etyka mediow, globalna etyka dziennikarska, Stephen J.A. Ward,
globalne dziennikarstwo, globalny wymiar informacji



