ZUZANNA FILEK

ANALIZA LEKSYKI SOCJOLEKTALNE]
JEZYKA TAJWANSKICH INFLUENCEROW URODOWYCH

1. Wprowadzenie

Podstawe codziennej komunikacji stanowia standardowe lub dialektalne odmiany
jezykéw, jednak nie zawsze wystarcza, by efektywnie si¢ porozumiewac i osiagac
zamierzone intencje komunikacyjne. Deficyt terminologiczny, potrzeba zachowania
ckskluzywnego charakteru wypowiedzi, a takze cheé identyfikacji w obrebie grupy
doprowadzily do powstania spolecznych oraz profesjonalnych odmian jezyka. Te
pierwsze, nazywane socjolektami, wspélistnieja z innymi odmianami jezyka i prze-
platajg si¢ migdzy soba, jednoczesnie przynoszac swoim uzytkownikom poczucie
przynaleznodci i usprawniajac ich komunikacje.

Autorzy tajwanskiego stownika (E & B 35 #F 316-3T R) (Chdngbian gudyii cidiin
xinding bén) definiuja socjolekt jako zbiér utartych wyrazen i frazeologizmoéw, sto-
sowanych przez okreslong grupe spoleczng lub zawodowa, np. zargon zawodowy
i slownictwo specjalistyczne z réznych branz!'. W Slownikn jezyka polskiego PIWIN
zdefiniowano go natomiast jako ,,odmiang jezyka charakterystyczna dla jakiej$

2, Tomasz Piekot zauwaza, ze stosowany w polskiej nomenkla-

grupy spolecznej
turze socjolingwistycznej termin ,,spoleczne (socjalne) odmiany jezyka” oznacza
warianty jezyka powstale w obrebie grupy polaczonej swoista wigzig spoleczna,
np. wiekiem, plcia, wykonywanym zawodem czy zainteresowaniami, a nie wigzig
terytorialna. Dzigki temu mozliwe jest odrdznienie socjolektu od gwary ludowej

oraz dialektu miejskieg03.
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U Li Xian 32, Shebui fingyin A8 7 S [wi] idem, Chingbian gudyi cidiin xinding bén & &
BRI IT AR, BEREF AR Guojia Jiaoy Yanjiyuan, https://dict.revised.moe.edu.tw/
dictView,jsp?ID=129404 (dostep: 14.11.2021).

2 Haslo: Sogolekt [w:] Stownik jezyka polskiego PWN, https:/ /sjp.pwn.pl/szukaj/socjolekt.html
(dostep: 15.01.2022).

3 T. Pickot, Jezyk w grupie spofleczne. Wprowadzenie do analizy sogolektn, Wydawnictwo PWSZ,
Waltbrzych 2008, s. 30.
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Tomasz Piekot wspomina rowniez o wywodzacym si¢ z jezyka francuskiego ter-
minie argot, ktory w polskim jezykoznawstwie upowszechnil Stanistaw Kania®. Ter-
min ten odnosi si¢ do takiej odmiany jezyka narodowego, ktéra jest ekspresywna,
wlasciwa dla danego srodowiska spotecznego lub profesjonalnego, a réznice w sto-
sunku do jezyka narodowego wystepuja w niej na polu leksyki. Argotyzmami z kolei
badacz nazywal takie wyrazy lub polaczenia wyrazowe, powstale w obszarze danej
odmiany §rodowiskowej, ktorych zasigg spoleczny jest ograniczony, ale z czasem
przenikaja do stownictwa ogélnego, gléwnie potocznego. Majg one swoje paralelne
odpowiedniki w leksyce jezyka ogélnego, a ich gtéwna cecha jest silne zabarwienie
emocjonalno-ckspresywne, zwigzane ze skojarzeniami pozajezykowymi, spolecz-
nymi’. Chociaz jezyk influenceréw cechuje ekspresja, a niejednokrotnie réwniez
emocjonalny stosunek do przedstawianych tresci, to nie jest on pozbawiony termino-
logii specjalistycznej. Obejmuje on m.in. takie dziedziny, jak kosmetologia, farmacja
czy botanika. Piotr Michatowski podaje nastepujaca definicje ,,terminu’: ,, Termin
to konwencjonalny znak jezykowy (wyraz lub polaczenie wyrazowe) bedacy czgscia
okreslonego systemu terminologicznego. Termin w sposéb Scisly i jednoznaczny
oznacza pojecie okreslonej dziedziny wiedzy specjalistycznej. W przeciwienistwie do
jednostek leksykalnych jezyka ogdlnego termin powstaje w sposob planowy. Jego
znaczenie jest doktadnie okre$lone przez definicje. Termin jest elementem tekstow
fachowych oraz narzedziem pracy poznawczej 1 praktycznej. Cechuje go neutral-
nos$é emocjonalna i stylistyczna™®.

Biorac pod uwage powyzsza definicje, zasadne wydaje si¢ uznanie, ze leksyka spe-
cjalistyczna stosowana w $rodowisku influenceréw urodowych wpisuje si¢ w zakres
terminologii z innych dziedzin, czego przyklady zostana przedstawione w dalszej
czgdci artykutu. Co wigcej, samo stownictwo kosmetyczne jest takze wyrdzniane
jako przedmiot badan w polskim jezykoznawstwie, czego przykladem jest artykul
Anny Piotrowicz 1 Malgorzaty Witaszek-Samborskiej pt. O najnowsgym stownictwie
kosmetycznym we wspélezesne polskiel leksyce, a takze wezesniejsze prace tych autorek’.

Wedlug Ewy Kotodziejek badania $rodowiskowych odmian jezyka wyma-
gaja postawienia dwoch zasadniczych pytan — o to, jak w danej grupie si¢ mowi
i dlaczego robi si¢ to w taki sposéb. Badaczka zauwaza, ze socjolekty, choé
oparte na jezyku ogdlnym, rozwijaja si¢ poza jego norma. Odréznia je innowa-
cja leksykalna oraz frazeologiczna, szeroki wachlarz synoniméw i tautonimow,

4 Ibidem, s. 31.

5 S. Kania, Studia sogjolingwistyezne. Skrypt dia studentow filologii polskie, Wydawnictwo Uniwersy-
tetu Szczecinskiego, Szczecin 1995, s. 23-24.

6 P. Michatowski, Podstawy modelowania terminograficznego, Instytut Rusycystyki Uniwersytetu
Warszawskiego, Warszawa 2017, s. 34-35.

7 A. Piotrowicz, M. Witaszek-Samborska, O najnowszgym stownictwie kosmetycznym we wspétegesne
polskie leksyce [w:| Odkrywanie stowa — historia i wspotezesnosé, red. U. Sokdlska, Wydawnictwo Uni-
wersytetu w Bialymstoku, Bialystok 2015, s. 431—446.
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nieoczywiste metafory, a takze dowcip jezykowy. Kazdy czlonek grupy ma moz-
liwo$é realnego wplywania na ksztalt jej komunikatéw®. W ocenie tej autorki
utrudnieniem w przyporzadkowaniu poszczegélnym odmianom jezyka konkret-
nego zasiegu leksykalnego sq plynne granice miedzy poszczegdlnymi socjolek-
tami. Wynika to miedzy innymi z faktu, ze poszczegdlne jednostki moga row-
noczes$nie by¢ czlonkami wigcej niz jednej wspolnoty komunikacyjnej, stad sa
w stanie uzytkowaé oraz tworzy¢ kilka srodowiskowych odmian jezyka na raz,
a nawet wplywaé na ich przenikanie si¢’.

Stanistaw Grabias uwaza natomiast, ze analiza zachowand jezykowych danej
grupy wystarczy, aby chociaz czesciowo opisac jej system wartosci. W swoich bada-
niach kladzie on nacisk na warto§ciowanie, zaréwno negatywne, jak i pozytywne.
Jego zdaniem kluczowy dla opisu jednostek socjolektalnych jest kontekst, stad lek-
syka stanowiaca przedmiot analizy semantycznej powinna by¢ badana przez pry-
zmat wlasciwych danemu socjolektowi sytuacji komunikacyjnych!’. Za istotna czesé
budujaca spoteczne odmiany jezyka S. Grabias uznaje takze neologizmy, ktore dzieli
pod wzgledem funkeji, jaka petnia w nominacyjnym systemie jezyka. W ten sposob
wyréznia neologizmy nominatywne, ktére nazywaja nowe lub wezesniej nieozna-
czone werbalnie pojecia oraz neologizmy stylistyczne, ktére nazywaja pojecia znane,
majace synonimiczne odpowiedniki'’.

Dynamiczny rozwéj Internetu wigze si¢ z powstaniem nowych grup hobbistycz-
nych oraz zawodowych, dazacych do efektywnej wymiany informacji. Wérdd twér-
cow internetowych mozna wyrdzni¢ m.in. grupe influenceréw urodowych, zajmu-
jacych sie szeroko pojeta tematyka wizazu i kosmetologii. Chociaz ich komunikacja
cechuje si¢ wysokim stopniem zrozumienia dla osoby postronnej, obecne w mowie
tej grupy innowacje oraz inkorporacje leksyki z r6znych dziedzin pozwalajg stwiet-
dzié, ze jezyk, jakim postuguja si¢ tajwanscy influencerzy urodowi, jest socjolektem.

Dzialajacy na platformie YouTube tworcy tresci wideo, poruszajacy si¢ w obsza-
rze szeroko pojetej branzy urodowej sa w literaturze okreélani jako ,,influencerzy
dzialajacy w mediach spoteczno$ciowych” (z ang. social media influencers)'?. Influen-
cerzy urodowi moga by¢ zaréwno amatorami, jak i profesjonalnymi wizazystami,
ktérzy odniesli sukces w sieci. Giorgia Riboni wskazuje, ze sa oni twércami wysoce
opiniotwérczymi na swoim polu, majg duza grupe odbiorcow, dzigki czemu ich

8 E.Kotodziejek, Czlowiek i swiat w jegykn subkultur, Wydawnictwo Uniwersytetu Szczecifiskiego,
Szczecin 2015, s. 226.

9 Lbidem, s. 35.

108, Grabias, Jegyk w gachowaniach spofecznych. Podstawy socjolingwistyki i logopedii, Wydawnictwo
UMCS, Lublin 2019, s. 152.

W Thidem, s. 174.

12 K. Garcia-Rapp, The digital media phenomenon of YouTube beauty gnrus: the case of Bubzbeanty,
,International Journal of Web-Based Communities” 2016, vol. 12, no. 4, s. 361.
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ekspertyzy dotyczace produktéw kosmetycznych sa czesto oplacane przez marki
w ramach promowania wytworéw danego przedsigbiorstwa'®.

Mimo wplatania w prezentowane tresci elementéw niezwigzanych z branza
kosmetyczna, grupe influenceréw urodowych mozna zdefiniowac¢ jako grupe jed-
nofunkeyjna, czyli wyspecjalizowana, podejmujaca jeden typ dziatalnosci'*. Wplywy
tworcow internetowych wykraczajg jednak poza pole trendéw marketingowych czy
sprzedazowych, oddziatlujac takze na tendencje jezykowe pojawiajace si¢ w prze-
strzeni wirtualnej’®. W przypadku dzialalno$ci na platformie YouTube gléwna
aktywnos$¢ tworcow polega na tworzeniu filméw instruktazowych, a takze recenz;i

16 Tak zwane

produktow, niejednokrotnie poltaczonych z elementami wideo-bloga
vlogi, czyli wideo-blogi sa filmami nakierowanymi na posta¢ autora, majacymi na
celu przedstawienie jego zycia oraz osobowosci. Filmy o bardziej komercjalnym
charakterze oraz instruktaze skupiaja si¢ na przedstawianych produktach i ich

zastosowaniu'’.

2. Korpus badawczy

W jezyku chifiskim influneceréw okresla si¢ mianem #84L (winghing). To slowo
upowszechnilo si¢ poczatkowo w Chinach, a nastgpnie na Tajwanie 1 odnosi si¢
do ogdtu o0séb, ktérym dziatalnosé internetowa przyniosta rozpoznawalnosé. Ich
popularnosé moze si¢ wigzaé z prezencja, umiejetnosciami lub szczegdlnymi wy-
darzeniami, przez ktére zyskaly popularnosé. Jako inne stosowane terminy Yang
Yunxiu i Guo Fangyu podaja: R %&A4&% A (biluogé mingrén; bloger-celebryta),
HASEPR 2. (wingln mingxing, cybergwiazda), #83& % A (wéinglit mingrén; internetowa
stawa), #& £ & A (xianshing mingrén, internetowy celebryta), Youtube ¥ 2 (YouTube
mingxing, gwiazda YouTube’a) oraz YouTube & A (YouTube mingrén, YouTube owy
celebryta)'®. Blogerki urodowe sa natomiast okreslane jako & Ak £ (meizhuing
bozhi).

13 G. Riboni, The Youtnbe Makeup Tutorial Video. A preliminary lingnistic analysis of the langnage of
“makenp gurus”, Lingua e Linguaggi” 2017, vol. 21, s. 190-192.

14 P Sztompka, Stownik sogologiczny 1000 pojed, Wydawnictwo Znak Horyzont, Krakéw
2020, s. 100.

15 G. Zabbialini, “Girl, we are serving looks!”: the influence of drag queen’s language on the “beanty gnrus”
channels on YouTube, 2019, s. 3, https://www.academia.edu/39236240/_Girl_we_atre_serving
looks_the_influence_of_drag_queen_s_language_on_the_beauty_gurus_channels_on_You-
Tube (dostep: 15.05.2021).

16 [bidem, s. 7.

7 ¥ Garcia-Rapp, The digital media phenomenon. .., s. 366.

18 Yang Yunxiu %1& %, Guo Fangyu 38RF1F, Wanghing yopeiwén de shuifii xidogud: hudiyi rénge,
shiixcidijizhnanyéxingdeyingxiing B 4L BL XA RIB AR BEAM, ARB AR EBRGYE,
,»,Marketing Review (Xing Xiao Ping Lun)” 2017, vol. 14, no. 2, s. 166—167.
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Korpus przedstawionych badan stanowily materialy wideo stworzone przez
piecioro twércow publikujacych na platformie YouTube. Tresci zostaly wybrane
w oparciu o ranking stworzony przez KOL Radar we wspdlpracy z magazynem
»ELLE” w kwietniu 2020 1." Zawieral on opis sytuacji tajwariskich tworcow intet-
netowych, przede wszystkim influenceréw urodowych, oraz analiz¢ iloSciowg doty-
czacy ich zasiegdw na portalach Facebook, Instagram oraz YouTube, a takze na
platformie TikTok. Jego istotnym elementem bylo zestawienie setki tworcow, kto-
rzy zdobyli najwicksza popularno$é¢ w 2019 r. W ramach przedstawionych badan
z pierwszej dziesiatki influenceréw wybrano szescioro, dla ktérych kwestie urody
stanowia znaczng cz¢$¢ tresci udostepnianych w sieci. Nastgpnie w celu zawezenia
ilo$ci analizowanego materialu przyjeto ramy czasowe, dla ktérych punktem odnie-
sienia stalo si¢ najwazniejsze w kulturze chifiskiej swieto — &8 (Chinjié), czyli
Chinski Nowy Rok, w 2021 1. przypadajacy 12 lutego.

Ostatecznie analizie poddano materialy audiowizualne opublikowane na platfor-
mie YouTube w okresie od 12 stycznia do 12 marca 2021. W tym czasie omawiani
tworcy opublikowali facznie 54 filmy wideo, z czego 25 bylo poswieconych tema-
tyce urody i1 kosmetologii. Jedna osoba zostala wykluczona, poniewaz w przyjetym
okresie wszystkie treSci poswigcone tej tematyce publikowala na swoich pozosta-
tych mediach spolecznosciowych. Gléwny element badan stanowita leksyka socjo-
lektalna, analizowana w kontekscie zdaniowym. W obrebie stownictwa wyrézniono
dwie zasadnicze kategorie — leksyke kosmetyczno-urodows oraz slownictwo zwia-
zane z Internetem.

3. Analiza leksyki

3.1. Leksyka kosmetyczno-urodowa

W zwiazku z profilem dzialalnosci influenceréw urodowych najwicksza gru-
pe stownictwa, jakq mozna wyodrebni¢ w ich wypowiedziach, stanowi leksyka
kosmetyczno-urodowa. W jej zakres wchodza m.in.: nazwy produktéw kosmetycz-
nych i ich sktadnikéw, nazwy wykonywanych czynnosci, narzedzi, okreslenia opisu-
jace konsystencje, barwe, zapach, a takze nazewnictwo cze¢Sci ciata, anatomii twarzy.
Wszelka terminologia mieszczaca si¢ w tym obszarze jest niezbedna do rzetelnego,
rzeczowego 1 szczegbdlowego przekazania informacji dotyczacych branzy kosme-
tycznej 1 urodowej, a jej zrozumienie moze by¢ utrudnione w przypadku odbiorcow
niezwigzanych z tematem.

92020 Méizhuang chinye winghing shegin dongehd baogaoshi 2020 F ik & ¥ #4TALBE R R
HhEE https://www.kolradar.com/reports/2020-beauty-industry-whitepaperrutm_source
=blog&utm_medium=blog_content&utm_campaign=blog_whitepaper_2020beauty&utm_
content=20200522 (dostep: 20.06.2022).
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Nazwy kosmetykéw mozna podzieli¢ na te powszechnie uzywane oraz specja-
listyczne lub rzadziej spotykane. Poza ogdlnymi okresleniami, takimi jak: ¥ 35 &
(zhéxidgdo) “korektor’, & (fondi) ‘podklad’ czy AR (yanying) ‘e do powiek’,
influencerzy urodowi decyduja si¢ na rozréznienie typéw poszczegélnych kosmety-
kow. Na przyktad poza podstawowym okresleniem klasycznego produktu koloryzu-
jacego usta, czyli BF (chingao) ‘szminki’, pojawia sie takze /B5Hh (chiinyon) oznacza-
jacy #nt lub pomadke w plynie. Podobne tendencje dotycza kosmetykéw stuzacych
do pielegnacji. Na przyklad, gdy jedna z tworczyf wspomina o kremie CC, pomija
informacje na temat charakterystyki tej grupy kremoéw. Co wigcej, traktuje go jako
forme poréwnania, co moze dodatkowo utrudni¢ zrozumienie komunikatu.

Przyklad 1

RGHET RAZ R RE—E, Z82 INTEGRATE R K69 B R4 5, 2 —18
PBAR CC 5 A R M AT 49 FRAE

Pinyin: Ranhou ji¢ xidldi yao yong de shi zhe yige. Zhége shi INTEGRATE tamen jid de kaijid
xinpin. Shi yige bén xidng CC shudng hnozhé shi zhuang gian di na zhong.

Thumaczenie: Nastepnie uzyje tego. To nowy drogeryjny produkt od marki INTE-
GRATE. Bardzo przypomina krem CC albo baz¢ pod makijaz.

Influencerzy urodowi czasem uzywaja takze okreslei, ktore mozna zastapic istnieja-
cym i powszechnym w jezyku ogélnym przymiotnikiem. W jednym z analizowanych
materialéw autorka postuzyta sie konstrukcja € 542 S & I F 89 K (T4 ca gildi shi
[éichang de shui), ktora znaczy tyle, co ,,przy wcieraniu jest bardzo jak woda”. Zamiast
niej mogla zastosowaé typowy przymiotnik #% i (3irin) oznaczajacy co$ nawilzaja-
cego, wilgotnego.

Przyktad 2

HAE XERRNEFER, CHRRAEFHK BEK, TREAFECHT AEE,
T A% ARG B IRE € B 6y RS,

Pinyin: Jiashi ghe 2hi xiangnai’er de chiinlit ne, ta ca gildi shi feichdng de shul, chaoji shut, késhi déng
td qidnle yihon ne, jin hut wdnqudn bianchéng wi mian, tié zai ni 3niba shang de ganjué.
Thumaczenie: Jesli chodzi o t¢ matowa szminke od Chanel, to przy naktadaniu jest bardzo
wodnista, strasznie wodnista. Ale po wyschnigciu staje si¢ catkowicie matowa. To uczucie
jakby przywierata do twoich ust.

Na efektywno$¢ komunikacyjng przytoczonego w tym przykladzie okreslenia moz-
na spojrze¢ dwojako — dla jednych bedzie to bardziej obrazowe przedstawienie
konsystencji, ulatwiajace wyobrazenie sobie odczucia towarzyszacego nakladaniu
kosmetyku. Dla innych moze okazaé si¢ bariera w prawidlowym ocenieniu jego
wlasciwosci albo niepotrzebnym ozdobnikiem.

Znaczaca, grupe stanowia takze nazwy narzedzi oraz okreslenia ich ksztal-
tow. Zazwyczaj pomijane sa wyjasnienia na temat ich bazowego uzycia. Bardziej
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rozbudowane opisy dotycza wiedzy specjalistycznej, przede wszystkim technik
wykonywania makijazu. Nacisk zostaje potozony na wplyw ksztattu narzedzia na
jego uzytkowanie i dostosowanie do anatomii twarzy uzytkownika. Wazne sa wigc
przymiotniki okreslajace dany pedzel czy aplikator, takie jak: owalny (& E 7 7ud
yudnxing), zaostrzony (K K49 jianjian de), kanciasty z kazdej strony (3% A 8 bian
bidn jido jido), splaszczony (i / #1 pianpian de). Niektore okreslenia odnosza sie
takze do formy narzedzia, np. ## & #K (digudin zhuang) —w formie pipety. Przyktadem
narzedzia powszechnie stosowanego w makijazu, ktorego chifska nazwa odnost si¢
do ksztaltu, jest %M (méizhuangdan), czyli gabeczka typu beanty blender. Nazwa ta
sklada si¢ z morfeméw & (wéi) ‘pickny’, #k (Rhudang) ‘makijaz’, & (dan) Gajko’.

Innym istotnym zbiorem slownictwa czesto wystepujacego w wypowiedziach
influenceré6w urodowych sq nazwy sktadnikéw kosmetycznych, wsréd ktérych
przewazaja nazwy roslin. W niektorych przypadkach, szczegélnie przy omawianiu
perfum, nazwy tych komponentéw stanowia rownoczes$nie opis zapachu. W tej
grupie powszechnie spotykane sa: E A (xudsong) ‘cedr’, By & (shexiang) ‘pizmo’,
AG A (tanxiang) ‘drzewo sandalowe’, jak réwniez mniej znane skladniki — # £ A
(lidgochudngmil) “drzewo gwajakowe’, U (wixiang) ‘olibanum’, FARIE (xidnggencio)
‘wetyweria pachnaca’ czy & % & (guinghnixiang) ‘paczula’. Poza skladnikami roslin-
nymi obecne sa takze inne substancje, np. kwas hialuronowy (chifi. 3 ARBR banido
suan).

Opis wickszosci sktadnikéw nie jest w zaden sposéb rozwijany przez tworcoOw.
Wyjatek stanowia wyjasnienia dotyczace dziatania produktéw wysokiej klasy, specja-
listycznych, ktére zawieraja w sobie rzadziej spotykane zwigzki chemiczne. Mozna
to zaobserwowac na ponizszym przykladzie, dotyczacym lysienia i utraty wloséw.

Przyklad 3

CRE BB ILEAR— BB, ABRBRAACREILA FARBRGER
BB RIEELZLES percent #9328 Minoxidil, EH AL F AR, iz
B A MR AR — MBS f 6 R BE, GG e K& 69 f 69 IRA EALAIE A,
AR BH AT, ARBRIERAE N LK,

Pinyin: Ta limidn jirijing de hdnliang bijido di yididan diin, ranbon zai ldi jinshi ta bir bui luan lid.
Dangrdn lngjian de zhé limidn de 3bége chéngfen jidoguo bdi fen zhi wii 5 percent de zhége Minoxidil.
Jianyi shi géi nanshéng yong. INa ghége chéngfen ta yudinbén shi yi ge xin xiéguan de yongyao, hui éngjia
daliang de xiéguin de kudzhang youn hudhua de zndyong. Jidands ni ludfa de kénéng xing, ranbon cijin
toufa de shéngzhdng.

Ttumaczenie: Zawarto$¢ alkoholu w nim jest nieco mniejsza i raczej nie wywola za wicle
zamieszania. Oczywiscie rekomendowanym skladnikiem, ktéry jest w nim zawarty, jest
tzw. piecioprocentowy Minoxidil. Rekomenduje sie go mezczyznom. Ten skladnik byt
pierwotnie stosowany jako lek dla uktadu krwiono$nego, ktéry rozszerzal naczynia krwio-
no$ne i mial wlasciwosci aktywizujace. Zmniejszy prawdopodobiefistwo wypadania two-
ich wloséw i pobudzi ich wzrost.
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Przywolany w powyzszym przyktadzie zwiazek chemiczny byt wezesniej stosowa-
ny jako sktadnik lek6w i jest substancja specjalistyczna, mniej rozpowszechniona.
Tworca zdecydowal si¢ wige, by pokrétce oméwié ten komponent, jego wlasciwosci
i pochodzenie.

Poniewaz tresci prezentowane przez influenceréw urodowych dotycza wygladu
i stanu ciala, naturalna wydaje si¢ obecnos¢ terminéw anatomicznych. Poza tymi
spotykanymi w jezyku ogélnym w powszechnym uzyciu, takimi jak: szyja, oczy,
usta, wargi, wspomniane zostaja takze bardziej szczegblowe elementy, takie jak: tuk
kupidyna, zewnetrzny kacik oka, skrzydelka nosa czy wewnetrzna strona linii rzes
u gory oka. Ta ostatnia, ze wzgledu na réznice w anatomii oka u 0séb o urodzie
kaukaskiej oraz azjatyckiej, jest szczegétem anatomicznym niemajacym w jezyku
polskim upowszechnionej nazwy. Odgrywa ona jednak kluczows role w makijazu
oka Azjatek. W jezyku chifiskim nazywa si¢ ja P BR&E (néiyinxian), czyli dostownie
‘linia wewnatrz oka’.

W przypadku materialéw dotyczacych makijazu twarzy mozna napotkaé okre-
$lenia dotyczace odcienia 1 stanu skory. Takie wyrazenia przetlumaczone na jezyk
polski nie odpowiadaja jednak w pelni zachodniej percepcji jej barw. Okreslenie
B WL (bii ji) “biala skéra’ nie odnosi sie do koloru, a do jasnego odcienia skory Azja-
tek. Analogiczne jest rozumienie terminéw % WU (hudng j7) dosl. z6lta skéra® oraz
Z W (héi ji) dost. ‘czarna skora’.

Autorka filmu, z ktérego pochodzi ponizszy przykiad, zdecydowala sie nato-
miast na zastosowanie nieoficjalnego, stworzonego przez nia samg stopniowania
odcieni skory.

Przyktad 4

RORIETARA, THRREGZINFERTRL2, HESRA—MEE, REK
2 A —RARE —BIEmT,

Pinyin: W4 de liin bing biishi hén bdi. Kénéng zui bai shi 1 debua wo kénéng shi 2, yinwei 3 shi yiban
[fiisé, ranhon wd shi 2, jinshi bi yibanrén 2ai bai yidian didn éryi.

Thumaczenie: Moja twarz wcale nie jest bardzo biala. Jesli najjasniejszym numerem jest 1,
to ja pewnie jestem 2, bo 3 to powszechny odcienl skéry. Ja z kolei jestem 2, czyli jestem
po prostu nieco bledsza niz przeci¢tna osoba.

Poniewaz obok pielegnacii, jednym z kluczowych tematow interesujacych influence-
réw urodowych jest makijaz, nieodtaczna czes¢ leksyki tej grupy stanowia okresle-
nia koloréw. Cechujg si¢ one duza precyzja, pozwalajaca na wychwycenie niuansow,
odréznienie poszczegblnych odcieni danego koloru. Jednakze to, co jest precyzyjne
i klarowne dla osoby zainteresowanej dang branza, niekoniecznie jest takie dla ko-
go$ spoza niej. Przykladem takiego zjawiska sa powszechne w przypadku kosmety-
kow oznaczenia numeryczne oraz nazwy producenta, ktére okreslaja kolor danego
produktu. Jedna z influencerek, omawiajac szminke marki Maybelline, zwraca uwa-
ge na mnogos¢ odcieni, ktére sa dostepne w kazdej nowej linii oferowanej przez
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tego producenta. Innym sposobem oznaczenia konkretnych szminek jest podanie
konkretnej serii, z ktérej pochodza, oraz wlasnie wspomnianego wezesniej numeru.
W przypadku omawianego filmu byta to szminka Maybelline %42 & % 4% % 5
B2 (jizhansé siring wignang chingao) nr 363.

Przyktad 5

2R — LB BEF BT RN X — @ @ RRE b, LTI
HAZA N FREEFTN20EHKT. RHHGEMEaR, A HTHERISE,
AP REME20E,

Pinyin: Jidndan lii shuo, hé yi 3hi sirong wit gudang chingao shi tamen qinidn xin tuichi de_yige
baozhuang gén 3hidi. Na yé kéyi sudanshi Zhiqidn de wi gan chingao de 2.0 Zheéyangzi. Na xin de 3hége
baozhuang, ta you chiile hioxiang 18 sé ba. W0 jideé fanzheng jiangin 20 se.

Thumaczenie: Krotko mowiac, Color Sensational to wypuszczona na rynek w zeszlym roku
nowa seria, z nowymi opakowaniami i konsystencja. Mozna uznad, ze to wersja 2.0 ich
matowych pomadek. Tych nowych jest chyba 18 koloréw. W kazdym razie pamietam, ze
blisko 20.

Zamiast numeréw stosowane sg czasami konkretne nazwy, mniej lub bardziej abs-
trakcyjne, ktére majq kojarzy¢ si¢ z danym produktem i wyrdzniaé go sposréd pro-
duktéw innych marek, cechujacych sie zblizona barwa. Przykladem jest znany spo-
tecznosciom urodowym na calym $wiecie, réwniez na Tajwanie, kolor Russian Red,
ktérym zostata nazwana czerwona szminka firmy MAC. W jednym z omawianych
materialow okreslenie tego typu pojawia si¢ w postaci anglojezycznej nazwy propo-
nowanej przez producenta kosmetyku.

Przyktad 6

RS % A6, EEA E ™ mull it over.

Pinyin: Zhége shi hén duo hannin aiyong de. Zhége yanseé jidozno mull it over.

Ttumaczenie: Wiele Koreanek uwielbia go uzywac. Ten kolor nazywa sic zull it over.

O mnogodci i réznorodnosci stosowanych nazw moze $wiadczy¢ liczba okreslen
czerwieni napotkanych w materialach wideo omawianych w niniejszym artyku-
le. Poza oznaczeniami numerycznymi lub numeryczno-literowymi, np. &%%333
(s¢ hao 333, ‘kolor numer 333’) czy BR-2, pojawily si¢ takze odniesienia kulturo-
we — JEAL & (zhing hingsé), dostownie ‘prawidlowy czerwony kolor’ oznacza tra-
dycyjna chifsks czerwien. Czeste sa pordwnania do koloru innych przedmiotéw:
38 REL (pinggud hing) — Gableczna czerwied’, B &L &, (jiri hingsé) — ‘winna czerwien’
oraz 1mi& &L (pianjit de hong) — ‘mandarynkowa czerwient’. Popularne s3 réwniez
inne nazwy przywodzace na mysl skojarzenia oraz te odnoszace si¢ do stopnia
jaskrawosci badz odcienia, np. ¥ 894L & (jmgdiin de hongsé) — “klasyczna czer-
wier’, 58 &L (wimian de hing) — ‘przyémiona czerwien’, A — B &894 &

20 Nazwa miedzynarodowa tej linii szminek to Maybelline Color Sensational.
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(yu yizhing xinggin de hongsé) — ‘czerwien o konotacjach erotycznych’, A % A vk #9 4r
(you nitrén wéi de hing) — “kobieca czerwiet, 56 4L & (liang hingséd) — Gaskrawa czerwier’
oraz R EL (gishi hong) — “zywa czerwied.

Zdarza si¢ réwniez, ze opisujac dany kolor, influencer postuzy sie okresleniem
bardzo abstrakcyjnym, nastreczajacym problemoéw nie tylko ttumaczom, ale row-
niez natywnym uzytkownikom jezyka, ktorzy moga interpretowac je w rézny spo-
s6b. Taka sytuacja miata miejsce w ponizszym przyktadzie.

Przyktad 7

BEAHKIFAET REFTAHLGAL,

Pinyin: Zhége zhén de tai haokan le! Shi féichdang you zhigdn de ydnse.
Thumaczenie: Naprawde wyglada przepicknie! To bardzo X kolor.

W miejsce litery X w powyzszym przyktadzie mozna wstawi¢ wiele réznych przy-
miotnikéw — soczysty, realistyczny, bogaty, prestizowy, luksusowy. Tak naprawde
trudno stwierdzi¢, o co dokladnie chodzito nadawecy, stad interpretacja komunikatu
w petlni lezy po stronie odbiorcy.

Ostatnim wyréznionym typem leksyki urodowej jest stownictwo zwigzane z opi-
sem zapachéw. Same nazwy nut zapachowych, z punktu widzenia stowotworczego,
wydaja sie raczej intuicyjne, sa to bowiem kolejno BT %K (gidn wiéi, dost. ‘przedni
zapach’), ¥k (ghong wei, dost. “$rodkowy zapach’) i &%k (hou wei, dost. ‘tylny
zapach’), czyli w nomenklaturze polskiej nuta glowy, nuta serca oraz nuta bazy.
Trzeba jednak pamigtaé, ze dla laika nieznajacego procesu tworzenia perfum takie
nazewnictwo bywa niezrozumiale, a sam podzial zapachu na rézne nuty moze row-
niez budzi¢ watpliwosci. Warto Wspomniec' ze na Tajwanie nuta bazy moze by¢
nazywana dwojako — albo jako wezesniej wspomniana £ %K, albo jako 23 (jidido),
czyli gtéwna, kluczowa nuta zapachowa.

W podstawowym zakresie zapachy dzielone sa na te intensywne (W %9 ndng de)
oraz lekkie (B #9 dan de). Pojawiaja si¢ rowniez okreslenia odwolujace si¢ do zmy-
stow, tak jak w przypadku koloréw kosmetykdw, przywolujace na mysl réznego
rodzaju skojarzenia:

o THH/ FRAYRIE (gingin/ gingshuing de weidas) — orzezwiajacy zapach,

* #°K (fén wei) — pudrowy zapach,

o fREFET VSR (hén tidn de shaomii wei) — stodki, mlodziefczy zapach.

W jednym z materiatéw oscylujacych woké! tej tematyki twérezyni postuguje sie
takze neologizmem A% 35 (bidozhi xiang), okreslajacym zapach charakterystyczny
dla danej osoby, perfumy, z ktérymi jest kojarzona. Wyraz ten zbudowany jest ze

stowa 1% 3% (biaozhi) logo, symbol’ oraz & (xidng) “zapach’.

Przyklad 8

H—REHMMHB: 2, TH, BEHBERES EERAZERE?, RAHLE KR
RO A,
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Pinyin: You yic: Féili ti jist shuo: ,,As, Chali, weishénme ni shénshang don shi hége wéidao?”. Jiishi
Youdiin bianchéng wd de bidozhi xiang.

Tlumaczenie: Pewnego razu Feili powiedziata: ,,Ach, Charlie, jak to jest, ze cala pachniesz
w ten sposéb?”. On po prostu stal sic moim zapachem rozpoznawczym.

3.2. Stownictwo zwigzane z Internetem

Istotng czgs¢ socjolektu influenceréw urodowych stanowi stownictwo zwigzane
z dziatalnoscia w sieci, ktére nie zawsze jest swoistym tworem grupy. W wypowie-
dziach autoréw vlogdéw pojawia si¢ leksyka powszechnie wystepujaca na forach,
blogach czy w mediach spotecznosciowych. Typowym dla catego serwisu YouTube
zjawiskiem jest prosba tworcy o zostawianie komentarzy pod filmami (chin. & &
liziyan) czy subskrypcije (chit. 3T B dingyue) tzw. kanatu (chif. A8 pindio), czyli oso-
bistej przestrzeni, w ktérej dany influencer publikuje swoja tworczos¢ i kontaktuje
si¢ z widzami. Takie dziatania podejmuja wszyscy tworcy, niezaleznie od poruszane;j
tematyki.

Chociaz leksyka influenceréw urodowych bywa zapozyczana od tworcow oscy-
lujacych woko! innych branz, ukute i rozpropagowane przez nich terminy réwniez
pojawiaja si¢ w Internecie. Przyktadem wprowadzonego przez nich slowa sa tzw.
‘ulubieficy’ (chif. % Jil % aiyongpin), czyli ulubione produkty, z ktérych dana osoba
korzystata w okreslonym czasie. W jezyku chifiskim w nazwie tej dokladnie oddano
jej znaczenie, bowiem sktada si¢ ona z trzech morfeméw oznaczajacych kolejno:
‘kocha¢’, ‘uzywac’ oraz ‘produkty’. Innym charakterystycznym dla przestrzeni uro-
dowej na YouTube typem wideo jest ‘film pogadankowy’, czyli PAHF# ki (xidnlido
_yingpian, dost. ‘film z pogawedka’). Jest to material poswigcony zazwyczaj konkret-
nemu tematowi, w trakcie ktérego twoérca siedzi w jednym miejscu i dzieli si¢ swoim
zdaniem, spostrzezeniami, przemysleniami. Kolejnym czgsto spotykanym typem
materialéw udostepnianych przez influenfceréw urodowych jest zutorial (chin.
FRFHED R shou b shou jidoxcué yingpian), czyli film instruktazowy krok po
kroku, zazwyczaj pokazujacy wykonanie makijazu lub zabiegu kosmetycznego.
Przytoczone terminy nie zostaly jednak wymyslone przez tajwanskich influenceréw.
Stanowig one bezposrednie przetozenie na realia tajwariskie trendéw, ktore pojawity
si¢ najpierw w przestrzeni anglojezycznego YouTube’a.

W obrebie tajwanskiej leksyki powiazanej z Internetem mozna znalez¢ réwniez
stowa, ktérych znaczenie uleglo przesunieciu. Na przyklad uzyte w jednym z wideo
stowo % # (bangdan) w jezyku ogélnonarodowym oznacza liste kandydatéw przyje-

tych na uniwersytet albo ranking 0séb stworzony na podstawie jakiego$ kryterium?!.

21 Wedtug autoréw Collins Mandarin Chinese Dictionary morfem % bing oznacza “list of names’, czy-
li list¢ imion, ewentualnie nazw. Internetowy stownik MDBG, stownik Pleco oraz stownik tajwan-
skiego Ministerstwa Edukacji Chdngbian gndysi cidiin xirding bén wszystkie zgodnie podaja znaczenia
odnoszace si¢ do 0s6b — przyjetych kandydatéw, oséb ujetych w liscie rankingowej. Zob. hasto:
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Influencerka wykorzystata je jednak w odniesieniu do kosmetykéw. Postuzyla sig
nim w zdaniu thumaczacym, dlaczego jedna z omawianych szminek nie zostala ujeta
w przygotowanym przez nig rankingu. Przytoczone wyzej slowo oznaczajace ran-
king jest jednak uzywane w kontekscie osob, nie rzeczy, co §wiadczy o przesunigciu
znaczenia.

Przyktad 9

RREAAS— X, BEARFRZH—EERI33, HALE, TELECANE
MALE, FTARRAAFINASRGHEEER T,

Pinyin: Ranhon hdiyon lingwai yi zhi. Zhége xilie hdiyon yi gé sehao 333, caqilai chao méi, késhi ta shi
nazhong fenghdngse, sudyl wd jin méiyon licri jintian de_bangdan linrian le.

Ttumaczenie: Jest jeszcze jedna [szminka]. W tej serii jest jeszcze kolor numer 333. Pigk-
nie wyglada po natozeniu, ale to odcien klonowej czerwieni, wicc nie wlaczylam jej do
dzisiejszego rankingu.

W tym samym wideo przesunieciu uleglo znaczenie jeszcze jednego terminu. Stowo
¥ 2| (shdodao) oznacza goraczkowanie do okreslonej temperatury, influencerka uzy-
ta go jednak w znaczeniu ,,spodobac si¢”, ,,porwac”, ,,zachwyci¢”. Czasownik zwig-
zany z negatywnym zjawiskiem zyskal w ten sposéb nowe, pozytywne znacznie.

Przyktad 10

B E SRR B R CRE, RERKATAEE Y REESF, LK
wEE.

Pinyin: Hudnying nimen liziyan shuo ni béi shénme ydnse shaoddo. Huozhé shi ni 2iji you tuijian de
dahdngse chiingdo, yé huanying liriyan.

Thumaczenie: Zapraszam do komentowania, jaki kolor was zachwycit. Albo jesli sami
macie czerwone szminki do polecenia, rowniez zostawcie komentarz.

Podsumowanie

Celem przeprowadzonej analizy bylo ustalenie, czy leksyka stosowana przez taj-
wanskich influenceréw urodowych stanowi odrebny socjolekt. Jej specjalistyczny
charakter, korzystanie ze stfownictwa zwigzanego z réznymi dziedzinami oraz prze-
sunigcia znaczen wyrazéw powszechnych w jezyku ogdlnym pozwalajg stwierdzié,
ze jezyk tajwanskich influenceréw urodowych przejawia cechy typowe dla socjo-
lektu. Twoércy nalezacy do tej grupy korzystaja nie tylko ze stownictwa zwigzanego

# Bang [wi] Collins Mandarin Chinese Dictionary Pocket Edition, eds. S. Beattie, 1. Lin, S. Reichert, Col-
lins Publishing, Glasgow 2017; Li Xian 3%, 32 Bingdin W5 % [w:] idem, Chingbian Chongbidn
gudyii cididin xinding bén E 4% B 3B #EIAE3T A https:/ /dict.revised.moe.edu.tw/dict Viewjsp?ID=
172498&word=%E6%A6%9C%E5%96%AE#searchl. (dostep: 5.08.2022).
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z Internetem 1 dziatalno$cia w mediach spotecznosciowych, lecz takze z termino-
logii kosmetologicznej, chemicznej, farmaceutycznej, botanicznej itd. Przejawiaja
tendencje do ograniczania obja$nien w zakresie niektorych zagadnied. Chetnie wy-
korzystujq zabieg perswazji, wykrzyknienia czy pytania, podtrzymujac staly kontakt
z odbiorca.

Socjolekt, jakim postuguja si¢ tajwanscy tworcy internetowi z branzy urodowej,
jest bogata odmiang nie tylko ze wzgledu na mnogo$¢ dziedzin, z ktérych pocho-
dzi wchodzaca w jego skiad leksyka. Zréznicowanie §rodkéw wyrazu $wiadczy
o jego wysokiej ekspresywnosci. Rozwazania w tym zakresie mozna rozwija¢ row-
niez w obrebie inkorporacji elementéw wizualnych, takich jak emotikony i emoji
oraz wizualno-leksykalnych w postaci hashtagéw. Postugujace si¢ ta odmiang osoby
cechuje pasja zwigzana z dziedzina, ktdrej poswiccaja swoje vlogi, a takze duza
potrzeba interakeji grupowe;.

Publikowanie prezentowanych materialéw audiowizualnych w ogdlnodostep-
nym serwisie, duza zrozumialos$c¢ ich tresci dla osoby postronnej oraz podejmowa-
nie szerokiej gamy tematoéw pozwalaja stwierdzi¢, ze socjolekt tajwanskich influen-
ceréw urodowych jest odmiang intencjonalnie jawna, w wysokim stopniu bazujaca
na jezyku potocznym ogélnonarodowym?®. Sama grupa twércow oraz odbiorcow
tre§ci ma charakter inkluzyjny, wigc kazda osoba zainteresowana przedstawiona
tematykq moze do niej dotgczyé. Nie zmienia to jednak faktu, ze nie wszystkie ele-
menty leksykalne beda dostepne dla kazdego odbiorcy, poniewaz zrozumienie cze-
$ci tre$ci wymaga wiedzy fachowej badZ znajomosci dziatania sieci i zasad, réwniez
jezykowych, panujacych w obszarze mediow spolecznosciowych.

Zarobkowy charakter dzialalnosci influencerdéw pozwala z kolei podjaé rozwa-
zania nad uznaniem socjolektu, ktérym si¢ postuguja, takze za profesjolekt. Jesli
uznamy, ze terminem tym okre$lana jest profesjonalna odmiana jezyka, to mozna
przyjaé teze, ze jezyk tworcow internetowych sie do tej grupy zalicza®. Otwarta
pozostaje natomiast kwestia, czy bedzie to odmiana tozsama dla wszystkich twor-
cow internetowych, czy wyjatkowa — wyrdzniajaca influenceréw z branzy urodowej.
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Wykaz zrédel

W przedstawionej analizie wykorzystano materialy udostepnione na nastepujacych kanatach:
Hello Catie, % N K (Hudng Xicomi), 7 #] Peri (Peil), %22 22 'm Charlie (W5 shi Chali)
oraz Kevin 2 8 (Kevin lioshi).

Cytowane przyklady pochodza z ponizszych materialéw wideo:

2021 M TIA! RELAEE BT BEHIAE || Kevin 43 % || Best Hair Loss Treatments

2021 baituo trtdn! N7 yé néng yangehi fenghon de tonfa | | Kevin xiing dé méi | | Best Hair Loss Treatments,
11.02.2021, https:/ /www.youtube.com/watchPv=-kLdGPmmFsA

3 AR E 89 B K& A 89 TR 2 A KA

3 kuin wi il di de xiangshui & qita de naxié xiangshuimeén, 27.02.2021, https:/ /www.youtube.com/
watch?v=1W3OcwthUYw

WFAELH] SXBARK B

GDANSKIE STUDIA AZJTI WSCHODNIE] 2023/24 213



Guo nidn kaiyim bibei\ 8§ hi xicnbai qizhi hongehin , 8.02.2021, https:/ /www.youtube.com/wat-
ch?v=29_UfChNw0w

FEEAJBF TOPS . H— EHARM %G 2020 Favorite Lipsticks 3 v K Mii

Nidndn ai yong chiingao TOP 8o Meéi yi sé dou chagji méi @ 2020 Favorite Lipsticks ‘ Hudng Xidomi
Mii, 1.03.2021, https:/ /www.youtube.com/watchrv=0S1a.LH9dRI8

KRG ERERSF

W6 de dingtian ai yong fénxidng, 7.01.2021, https:/ /www.youtube.com/watch?v=5U5fkiXxnks

AT AL E RS QD MM RKENF

www.youtube.com/watch?v=YUKutVIkjSk

SUMMARY

THE ANALYSIS OF TAIWANESE BEAUTY INFLUENCERS’
SOCIOLECT IN THE AREA OF LEXIS

The significant influence of the Internet on social and economic life has led to the birth
of new social and professional groups and innovative forms of communication. It has also
influenced changes in the language — the emergence of new lexis, semantic changes, and
the incorporation of vocabulary typical of different fields. Such modifications have led to
the differentiation of new sociolects, whose distinctiveness is determined by their lexis. One
newly formed Internet group consists of beauty influencers, who focus their activities on
the broadly defined fields of make-up and cosmetology. The aim of this article is to prove
that the language they use can be considered a sociolect. For this purpose, lexis was analysed
from twenty-five videos uploaded by Taiwanese creators on the YouTube platform in the
first quarter of 2021.



