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Abstract

“It’s Fun at First”. Cultural Blogging - Between Late Capitalism and
Non-Work

Capitalism in its contemporary, late form does not break away from its constitutive principles —
that is the actions aimed at accumulating resources — but significantly changes nature of the key
capital. No longer land or labour, but knowledge, information or technology become the elements
determining the position of a person on the market. Under these circumstances, the notion of
“non-work” emerges, which includes activities seemingly unrelated to capitalist priorities, but still
not in the direct opposition to them. One of the areas of such non-work phenomena was the Pol-
ish cultural blogosphere. Its representatives are an example of how people operating in the field of
culture - especially on the Internet — combined instrumental and existential values in their activ-
ities. For this combination to be effective, it requires the collection and interpretation of relevant
data that enables us to measure the achievement level of the goals set. In the case of the surveyed
bloggers — also due to the specificity of their work — these measures were often not used properly.
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Wprowadzenie

Pytanie o zdefiniowanie pojecia ,,kultura” nierzadko wywotuje konsternacje, dtugie
milczenie lub nawet spory. Jest to bowiem obszar analizy wielu réznych dziedzin
nauki, a przy tym fenomen tak zlozony, ze niemozliwe wrecz wydaje si¢ ustalenie
jednego, w miare stalego i satysfakcjonujacego wszystkich jej opisu (Eller 2012).
Réwnoczesnie jednak wydaje sie, ze istnieje pewna zgoda spoleczna co do tego, ze
kultura to ,,co$ waznego”. Jej znaczenie okreslane jest przy tym w rézny sposéb. Opra-
cowania dotyczace tego obszaru pojawiajace sie w okresie pandemii wskazywaly na
tak zgola niepoliczalny wskaznik jak znaczenie kontaktu z kulturg dla utrzymania
poczucia wspolnoty i wigzi z innymi ludzmi' (Drabczyk et al. 2020). Jednoczesnie
dzialania kulturalne czesto przeliczane sg na konkretne liczby - sprzedanych biletow,
egzemplarzy ksigzki, obecnych widzéw, pobran pliku ze strony (por. Raport sezonowy
2021/2022 2023; Segmentacja widzow kina... 2023). Dzieje sie to szczegolnie czesto
w obszarze tak zwanych przemystow kultury i przemystow kreatywnych (Przemy-
sty kultury i kreatywne w 2021 roku 2023). Na przyktad do$¢ glosne badania stanu
polskiego czytelnictwa, od wielu lat przeprowadzane przez Biblioteke Narodowa,
skupiajg si¢ w duzej mierze na policzalnych danych uzyskanych poprzez badania
ilosciowe, przektadanych potem na stosunkowo trudng do uchwycenia w ,,suchych”
liczbach kwestie oczytania wspoltczesnych Polek i Polakéw (Chymkowski, Zasadzka
2023). Kultura ma takze niewatpliwie wartos¢ gospodarcza, obserwowang nie tyl-
ko w skali wskaznikéw makroekonomicznych, ale chociazby na poziomie dyskusji
o wysokosci ptac w tym sektorze (Kultura i dziedzictwo narodowe w 2022 roku 2023).

Kultura charakteryzuje si¢ rownoczesnie pewna dwoistoscig — zaliczane sa do
niej zardwno wytwory dzialalnosci czlowieka, jak i sSrodowisko, w jakim one po-
wstaja (Eller 2012). Jest to zatem przestrzen wytwarzania wartosci, co rodzi pewne
dodatkowe trudnosci. Jesli ,warto$¢” oznacza przede wszystkim warto$¢ materialna,
dobra kultury moga sta¢ si¢ przede wszystkim dobrami komercyjnymi, co z kolei
przerodzi¢ si¢ moze w niebezpieczenstwo daleko idacego uproszczenia zmierzajace-
go do skupienia sie na finansowej oplacalnosci dziatan kulturalnych. Jest to sposdb
myslenia, ktérego przejawy obserwowane sa w obecnej rzeczywistoéci, nierzadko
okreslanej mianem pdznego kapitalizmu. Jerzy Hausner zauwaza:

W ciagu ostatnich kilku dziesiecioleci ekonomia gléwnego nurtu nie dostrzegata potrzeby
zakorzenienia gospodarki w kulturze i osadzenia jej w wielowymiarowym $wiecie spolecznym.
Jesli juz ekonomisci zajmowali sie kulturg, to widzieli w niej przede wszystkim przemysty
kreatywne, czyli wylacznie to, co generuje dochody i zatrudnienie. (...) Tymczasem to, co

! Nie bez znaczenia jest tez zjawisko odmienne — wzrastajacej liczby podzialéw spotecznych opar-
tych na kwestiach kulturowych, takich jak rasa czy wyznanie. Zob. Perry et al. 2020.
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mierzymy, powinno wynika¢ z tego, co jako spoleczenstwo chcemy osiggna¢, i dopiero wtedy
wyniki pomiaru pozwalaja dostrzec, czy nasze dzialanie jest wlasciwe (Hausner 2020: 11).

Powyzszy postulat stara si¢ niejako odwrdci¢ myslenie o procesie liczenia
i mierzenia kultury. Wychodzi zatem nie od miernikdw, ktére probuje sie zasto-
sowac do tego obszaru, lecz rozpoczyna od okreslenia celu dziatania (w tym takze
niepoliczalnego materialnie), do ktérego dopiero dostosowywane sa odpowiednie
narzedzia. Zasadniczo tym wlasnie jest zarzadzanie - nakierowanym na konkretny
cel procesem, w ramach ktorego efektywnie wykorzystywane sa dostepne zasoby
tak, by tenze cel zostal osiagniety w stopniu satysfakcjonujacym (Kozminski, Pio-
trowski 2013). W tym ujeciu zarzadzanie kulturg oznacza cigg dziatan zmierzaja-
cych do wyznaczenia konkretnego celu w obszarze kultury i stosujacych dostepne
narzedzia (w tym pomiarowe), by cel ten osiggnac. Apel Hausnera jest juz reali-
zowany w wielu obszarach, takze w zarzadzaniu, zwlaszcza zarzadzaniu humani-
stycznym (Prawelska-Skrzypek, Lenartowicz 2015), a takze w wielu instytucjach
kultury (Batko 2013). Takie podejscie do mierzenia i zarzadzania obejmuje jednak
nie tylko obszar kultury instytucjonalnej, ale takze wiele dzialan oddolnych, w tym
podejmowanych w przestrzeni wirtualnej. Niniejszy tekst skupia si¢ na dziatalnosci
wybranych polskich blogeréw kulturalnych. Sa to twdrcy internetowi, ktérzy rozpo-
czeli swojg dziatalnos¢ w wiekszoéci w latach 2010-2012, kiedy to blogi stanowily
jedno z gtéwnych narzedzi cyfrowych do tworzenia i publikowania wlasnych tresci.
Blogosfera — przestrzen wirtualna skladajaca si¢ z blogdw, blogeréw oraz ich od-
biorcéw - byta* srodowiskiem swoiscie pionierskim dla twércow, ktorych obecnie
czgsto nazywa si¢ influencerami. Wspolczesnie juz zanikajaca, stanowila dla wielu
0s6b obszar pierwszych prob internetowej dziatalnosci, ktora byta czyms wiecej niz
tylko niezobowigzujacym hobby, ktérym interesowaliby si¢ jedynie najblizsi. Dzia-
talnos¢ wigkszosci polskich blogeréw kulturalnych przekraczala podzial na prace
zawodowg oraz hobby, a tym samym na wartosci egzystencjalne (normy, wartosci,
dobro spoleczne) i instrumentalne (wykorzystywany i gromadzony kapitat, aktywa)
oraz zwigzane z nimi mierniki (Hausner 2020). Rdwnoczes$nie blogerzy kulturalni
pozostaja zjawiskiem zanikajacym, a przy tym wciaz w jedynie niewielkim stopniu
zbadanym na polskim gruncie (Bachorz et al. 2014). Tym samym zasadne wyda-
je sie blizsze przyjrzenie si¢ ich dzialalnosci, by skutecznie moéc prowadzi¢ dalsze
rozwazania dotyczgce twércow internetowych, zwlaszcza dzialajgcych w sektorze
kultury, oraz tego, czy i jak mozna mierzy¢ ich dziatalnos¢.

Sposrod licznych aspektéw obecnych w dzialalnosci blogeréow kulturalnych
w niniejszym tekscie skupiono si¢ przede wszystkim na kwestiach zarobkowych

2 Obecnie blogosfera — cho¢ jeszcze funkcjonuje, takze w kulturze — w duzej mierze istnieje w nie-
wielkich zaledwie zakatkach internetu, juz nie w oderwaniu od mediéw spoteczno$ciowych, w wigk-
szo$ci wypadkow stracita takze swoje znaczenie na ich rzecz.
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(a wiec zwigzanych z wartosciami instrumentalnymi) i ich pozostawaniu w pewnym
charakterystycznym dla pdznego kapitalizmu napieciu z wartosciami egzystencjal-
nymi. Tworczos¢ blogerska w obszarze kultury byla aktywnoscig dalece niszows,
a przy tym podejmowang pierwotnie na podstawie motywacji egzystencjalnych -
checi poszukiwania oséb o podobnych zainteresowaniach, potrzeby dzielenia si¢
wiedzg czy wlasnymi przemysleniami w sytuacji braku odpowiednich rozméwcow
w bezposrednim otoczeniu. Z czasem jednak znaczenie wartosci instrumentalnych
wzrosto — w niektdrych przypadkach na tyle, Ze brak realizacji w tym obszarze
skutkowal porzuceniem blogowania. Celem gtéwnym tekstu jest wigc sprawdzenie,
czy w wypadku tej dzialalnosci w obszarze kultury mozna bylo wskaza¢ na wza-
jemnie uzupelniajgce sie i skuteczne stosowanie miernikéw zwigzanych zaréwno
z warto$ciami instrumentalnymi, jak i egzystencjalnymi. Analiza opiera si¢ na desk
research (w tym takze tre$ci publikowanych przez badanych w internecie), a takze
na trzynastu indywidualnych wywiadach poglebionych (IDI) z wybranymi polski-
mi blogerami kulturalnymi. Kazda z tych oséb pozostaje anonimowa, w zwigzku
z czym w tekscie przyjeto oznaczanie ich poprzez IDI_numer rozmowy. Pierwsza
cze$¢ tekstu skupia si¢ na pojeciu pdéznego kapitalizmu i zwigzanych z nim war-
tosci. Druga jest wprowadzeniem do blogosfery, ze szczegoélnym uwzglednieniem
jej kulturalnej niszy. W trzeciej omdwione zostaje napiecie pomiedzy wartosciami
instrumentalnymi a egzystencjalnymi w wypadku dziatalno$ci zbadanych blogerow.

Pozny kapitalizm a pojecie ,wartosci”

Kultura z zalozenia nie funkcjonuje w prozni, a co za tym idzie podlega przemia-
nom zwigzanym z procesami majacymi miejsce w jej otoczeniu. Waznym punktem
odniesienia jest w tym kontekscie rzeczywisto$¢ spoteczno-gospodarcza okreslana
niekiedy terminem ,,pdznego kapitalizmu”. Warto pamietaé, ze elementy, ktére
z reguly identyfikowane sg jako kluczowe dla kapitalizmu w ogole - rynki, handel,
wlasnos¢ prywatna, istnialy jeszcze przed jego wylonieniem sie i identyfikacja. To,
co wyrdznia pdzny kapitalizm, to fakt, Ze ,,jego zasadg organizujaca jest imperatyw
nieustannej ekspansji, inaczej mowiac: «wzrostu» — wiecznego wzrostu poziomu
wydobycia, produkeji i konsumpcji, czego miarg jest produkt krajowy brutto (PKB)”
(Hickel 2021: 37). Co istotne, ekspansja ta zasadniczo pozbawiona jest jednoznacz-
nego celu, kresu, ograniczenia - jest to wigc w zasadzie wzrost dla samego wzro-
stu (Hickel 2021). Charakterystyczne dla kapitalistycznej wymiany dobr zjawiska
i sposoby ksztaltowania relacji staly si¢ obowigzujace takze na innych, na pierwszy
rzut oka niezwigzanych z ekonomig i gospodarka, poziomach, obejmujac swoja we-
wnetrzng logika praktycznie kazdy aspekt ludzkiego zycia. Pozornie przezroczyste
oraz niewidzialne systemy symboli i znakéw warunkujg jezyk, jakiego uzywamy, a co
za tym idzie postrzeganie §wiata, a takze stanowia narzedzie do odczytywania oraz
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interpretacji otaczajacej ludzi ztozonosci. Czlowiek nadaje przedmiotom i sprawom
»warto$¢’, wszystko ma swojg ,ceng¢’, a kazda czynnos¢ powinna przynosic jakis
»ZysK” (Napiorkowski 2019). Z perspektywy historycznej kapitalizm XIX wieku jest
odmienny od swojej wersji z wieku XXI, cho¢ podstawowe zasady go konstytuujace
pozostaja w mocy. W tym sensie mowi¢ mozna obecnie o ,,péznym kapitalizmie”,
powiazanym czy wrecz tozsamym z takimi konstrukcjami, jak ,,p6Zna nowoczes-
nos$¢” (Giddens 2010) lub ,,ponowoczesno$¢” (Bauman 2004). Jest to zjawisko wielo-
wymiarowe i omawiane przez wielu autorow, takze w obszarze nauk o zarzadzaniu
(Akmaeva et al. 2020; Banerjee et al. 2021; Davis, Sihna 2021), w tym miejscu warto
jednak zwroci¢ uwage przede wszystkim na jeden z jego aspektoéw. Podstawowy cel
dziatalno$ci kapitalistycznej — osiaganie zyskow za pomoca wlasnosci prywatnej —
przejawia sie wspolczesnie w wiekszosci kwestii spotecznych. Mowa bowiem nie
tylko o stricte materialnym zysku ekonomicznym - czgsto znacznie wazniejsze jest
bowiem osiggnig¢cie pewnego poziomu wladzy, kontroli, decyzyjnosci czy wpltywu
na decyzje innych osob. Logika poznego kapitalizmu przejawia si¢ wspotczesnie
przede wszystkim na poziomie znakéw i symboli, wspomagajac wzrost znaczenia
elementow niematerialnych sktadajacych si¢ na otaczajacg cztowieka rzeczywistos¢.
Jan Kreft zauwaza wrecz, Ze juz nie ziemia czy surowce, a nawet nie posiadana sifa
robocza lub jej umiejetnosci, lecz mozliwos¢ ,,tworzenia nowych technologii, ktore
moga by¢ zastosowane w produkcji” (Kreft 2022: 65) stanowi o nowym charakterze
obecnej fazy kapitalizmu. W wypadku narzedzi cyfrowych, takich jak media spo-
fecznosciowe, mowa jest dodatkowo o ich istnieniu w formie skomplikowanych
sieci zaleznosci pomiedzy uzytkownikami, producentami, reklamodawcami i in-
nymi interesariuszami, ,,spotykajacymi si¢” w przestrzeni stworzonej i zarzadzanej
przez wilascicieli danego oprogramowania, a tym samym przez nich ksztaltowane;j.
Jako ze kazda interakcja moze zostaé ,przetlumaczona” na dane, to wlasnie ten typ
cyfrowej waluty jest najcenniejszy dla podmiotéw funkcjonujgcych na rynku cy-
frowym (Kreft 2022). Jest to wartos¢, ktora w obecnych warunkach jest kluczowa,
a przy tym wydaje sie przekracza¢ wskazany przez Hausnera podziat na wartosci
instrumentalne i egzystencjalne. Pisze on:

Zacznijmy od tego, ze trzeba oddzieli¢ warto$ci egzystencjalne (normy, dobro i porzadek in-
stytucjonalny oparty na uwspolnionych wartoéciach) od instrumentalnych (kapitaly, aktywa,
dobra i ustugi, ktére wyznaczaja porzadek organizacyjny). Te pierwsze nadaja sens naszemu
dziataniu indywidualnemu i zbiorowemu. Méwiac inaczej: nie odpowiadaja na pytanie ,,jak’,
tylko ,,po co?”. Drugie stuzg jako narzedzie do osiagania konkretnych celéw. Wartosci egzy-
stencjalne s3 niezbedne do budowania poglebionych relacji miedzyludzkich, w ktérych nie
chodzi o wymierne korzysci, ale o ksztaltowanie sensownego zycia (Hausner 2020: 35-36).

Dane nie sg bezposrednig odpowiedzig ani na ,,jak?”, ani na ,,po co?” — lub ra-
czej mozna pokusic si¢ o stwierdzenie, ze s3 w mocy odpowiedzie¢ na obydwa te
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pytania jednoczesnie, a do tego jeszcze inne, na przyklad , kto?”, , gdzie?”, ,,z kim?”
czy »jak czesto?”. Warto$¢, pozornie oderwana od materialnych zasobow, nadawa-
na jest wiec takim elementom jak informacja, wiedza czy zaufanie, ktore staly sie
kluczowe dla budowania przewagi konkurencyjnej (Napiorkowski 2019). Sam fakt
odmiennego charakteru tych débr nie zmienia przy tym podstawowego celu (p6z-
nego) kapitalizmu - gromadzenia zyskdw. W codziennym zyciu nadal obowiazuja
zwigzane z nim normy - kwestie zysku i strat, ceny, cyrkulacji towardw (takze tych
pozbawionych elementu fizycznej obecnosci), efektywnego zagospodarowania po-
siadanych zasobow itd. (Taylor 2014). Wydaje si¢ to szczegdlnie istotne w wypadku
obszaru kultury, ktéra przekracza zagadnienia stricte zwigzane z wymiang akty-
wow i kwestiami ekonomicznymi - a przy tym ,wazne pozostaje rowniez zbiorowe
dzialanie, ktére wptywa na nasze funkcjonowanie jako spoteczenstwa” (Jemielniak,
Przegalinska 2020: 14). Réwnocze$nie jednak wymiana ta nie obejmuje ,,jedynie”
wartosci egzystencjalnych - cho¢ wiele podjetych w tym obszarze inicjatyw dotyczy
edukacji, ksztaltowania pewnych postaw, nadawania sensu, to jednak jednoczesnie
pracujacy nad nimi ludzie sg (lub powinni by¢) odpowiednio materialnie wyna-
gradzani, korzystaja z licznych narzedzi i zasobéw umozliwiajacych im skuteczng
dzialalno$¢, a takze wspolpracuja w pewnych wyznaczonych ramach organizacyj-
nych. Sg réwniez uczestnikami sieci zaleznosci cyfrowych, w ramach ktérych ge-
nerujg dane i korzystaja z tych im dostepnych. Tym samym niekiedy do$¢ trudno
jest jednoznacznie wskaza¢, jakie mierniki nalezatoby zastosowacé, by w pelni obja¢
nimi dzialalno$¢ kulturalng - zwtaszcza wirtualng. Aby blizej przyjrzec sie charak-
terystycznej sytuacji takich osob, podjeto probe zbadania dziatalnosci wybranych
polskich blogeréw kulturalnych.

Blogerzy

Termin ,,blog” wyksztalcil si¢ z angielskiego weblog, uzytego przez Jorna Bargera
w roku 1997 na okreslenie pewnej kolekcji, dziennika sieciowego (Barger 1999).
Blog opisa¢ mozna jako

(...) rodzaj strony internetowej, na ktérej autor umieszcza datowane wpisy, wyswietlane
kolejno, od najnowszych poczawszy. Zwykle przy notce pojawia sie data jej opublikowania
i tytul, a czytelnicy maja mozliwo$¢ zamieszczania swoich komentarzy pod wpisami (Gum-
kowska, Maryl 2009: 285).

Definicja ta, zasadniczo dos¢ ogdlna, wskazuje na kluczowe elementy wyroz-
niajace blogi. Aby jaka$ witryne internetowg mozna bylo okresli¢ tym mianem,
musi ona sklada¢ si¢ z autorskich wpisow, ktdre utozone sg w kolejnosci odwrotnej
do chronologicznej (najnowsze na poczatku listy), a takze by¢ strong wyposazona
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w elementy interaktywne umozliwiajgce kontakt pomiedzy tworcami tekstéw a ich
czytelnikami (Kuczamer-Klopotowska 2018). Koniecznie nalezy zaznaczy¢, ze blog
jest z zalozenia miejscem wyrazania subiektywnych opinii i przekonan na wybrany
temat, ograniczanych w zasadzie przede wszystkim przepisami obowigzujacego prawa
oraz zasadami przyjetej netykiety (zbioru zasad dobrego zachowania obowiazuja-
cych w internecie) (Wieckiewicz 2010). Na wigkszo$ci tego typu witryn funkcjonuje
zardwno jakis sposdb archiwizacji wpisow, jak i ich kategoryzacji oraz filtrowania.

Blogi rozpoczely swoje funkcjonowanie jako swoiste dzienniki w wersji online -
to w tej formie swoje pierwsze kroki w internecie stawiali takze badani blogerzy
kulturalni. Wiekszo$¢ z nich dziatala na tym polu juz w okolicach roku 2010, a rok
2012 byt niekiedy wskazywany jako moment najwi¢kszej popularnosci tej aktywnosci
w Polsce (IDI_4). Moment, w ktérym blogowanie stalo si¢ w Polsce popularne, przy-
padl na okres szkolny respondentéw. Byl to wiec czas tworzenia witryn o charakterze
pamietnikow, pelnych nastoletnich przemyslen, zwierzen ze szkolnych trudnosci,
a takze wlasnej tworczosci (IDI_2, IDI_5, IDI_1). Wiedza i doswiadczenie, w du-
zej mierze nieSwiadomie gromadzone w tym czasie, zaprocentowaly pdzniej, gdy
blogi staly sie przestrzeniag do podejmowania rozwazan o réznej tematyce w réwnie
zdywersyfikowanej formie (Kuczamer-Klopotowska 2018).

Jednymi z najpopularniejszych typow blogéw w Polsce pozostajg od lat witry-
ny dotyczace kulinaridw, a takze ogdlnie pojetego stylu zycia (blogi lifestylowe),
modowe, a takze tak zwane parentingowe, dotyczace codziennosci zycia z dziec-
kiem czy dzie¢mi. W wiekszos$ci tworzg je kobiety — tendencja ta, obserwowana
w roznych badaniach, utrzymuje si¢ od lat (Hunt 2020; Raport: Zarobki blogerow
2017,2017). Blogi kulturalne to stosunkowo niewielka, do$¢ szczegdlna nisza blogo-
sfery. Tworzona jest ona przez osoby okreslane — i/lub okreslajace sie¢ — mianem
blogeréw kulturalnych. Portale te opisa¢ nalezy jako blogowe witryny internetowe,
w ktdrych publikowane sg tresci koncentrujgce si¢ na popularnej lub wspoélczesnej
sztuce i kulturze (Cultural bloggers... 2010). Jest to definicja szeroka — jak zwracaja
uwage autorzy raportu Dwa zero czy zero? Blogi o tematyce kulturalnej a przemiany
kultury uczestnictwa. Troche czym innym jest bowiem blogowanie o wspotczesnej
sztuce i kulturze we wlasnym zakresie, czym innym z ramienia instytucji kultury,
a jeszcze czym innym podejmowanie zagadnien zwigzanych z kulturg przy okazji
innych tematow (np. na blogach lifestylowych) (Bachdrz et al. 2014). W niniejszym
tek$cie przyjeto wskazane powyzej szerokie okreslenie tej grupy z racji jej duzej
wewnetrznej dywersyfikacji, ktorej wyszczegdlnienie utrudnialoby skuteczne wska-
zanie obszaru badawczego, a takze zaciemnitoby dalsze analizy oraz wnioski. Blogi
kulturalne to zatem blogi, dla ktérych gtéwnym tematem pozostaje kultura popu-
larna oraz wspolczesna. Duza cze$¢ z nich, cho¢ prowadzona przez indywidualnych
tworcow, byla ostatecznie efektem wielokierunkowej wspétpracy.

Koprodukcja, kooperacja, wspotdzielenie - to terminy, ktore wspolczesnie cze-
sto pojawiajg si¢ nie tylko w odniesieniu do produkeji kulturalnych. W dziatania te
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(nawet autorskie i indywidualne, jak w wypadku badanych blogeréw) wpisana jest
wiec aktywno$¢ w ramach pewnej sieci spotecznej, gdzie wystepuja silne wzajemne
zaleznosci poszczegolnych jej czlonkow. W wypadku blogeréw kulturalnych dzielenie
sie tresciami wynikalo tu nierzadko przede wszystkim z potrzeby wymiany i aktu-
alizacji wiedzy, checi podjecia rozmowy, wyedukowania pewnej zainteresowanej
tematem grupy, wykreowania czego$ nowego, nierzadko alternatywnego wzgledem
juz istniejgcych twordw, oraz tworzenia nowych i wzmacniania istniejgcych wiezi
(przede wszystkim spotecznych), a nierzadko dopiero potem z potrzeby zarobku
(Jenkins et al. 2018). W zageszczonej sieci relacji ta sama osoba byta raz odbiorca,
raz nadawcg, a raz wspoltworcg danych tresci, produktow czy ustug.

To, co przy tym ukladzie istotne, to fakt, Ze znaczenie oraz warto$¢ danej tresci
czy produktu nadawane byly przez dzialania odbiorcow, bez wzgledu na to, czy
byla to aktywna wspdtprodukeja, czy pasywna konsumpcja. Jak zauwazyta jedna
z rozméwcezyn,

bardzo duzo osdb méwi, ze robi to dla siebie i w ogole, ale ciezko robi¢ to dla siebie. I tak
naprawde jednak ten odbidr jest bardzo wazny, jesli go np. nie ma, to bardzo tatwo jest sie
sfrustrowac i przesta¢ pisaé, bo jak piszemy do internetu, no to nie oszukujmy sie, zawsze
piszemy, zeby kto$ to czytal, bo gdybysmy pisali dla siebie, to mozemy to sobie zachowa¢
w komputerze albo pisa¢ pamietniki gdzie$ tam po zeszytach, prawda (IDI_3).

Kto$ musi by¢ po drugiej stronie, zeby odebra¢ komunikat - potem moze go
przetworzy¢, znieksztalci¢, odnies¢ si¢ do niego albo zupelnie zlekcewazy¢. Najpierw
jednak musi go przyja¢, dopiero wtedy taka dzialalno$¢ ma racje bytu. Odbiorca
jest wiec rownie waznym ogniwem w calym tym procesie jak nadawca — obydwie
te osoby moga pelnic te role zamiennie, po drodze stajac si¢ wspoltworcami.

Z czasem blogowanie, a wiec to, co zaczelo sie z reguly jako hobby, aktywnos¢
wykonywana ,,po godzinach” (nauki czy pracy), motywowana wlasna pasjg oraz
potrzeba wyrazenia swojej opinii, zyskalo nadbudowe w postaci zasad, miernikow
sukcesu i wskazdwek do dalszego rozwoju. Stalo sie dziatalnoscig ustandaryzowana
i sformalizowang, a w wielu kontekstach traktowane bylo gtéwnie z perspektywy
finansowej. Marketerzy opisywali sposoby na podjecie wspotpracy z blogerami tak,
by efektywnie wykorzysta¢ ich marke oraz pozycje w blogosferze (Rabowska 2016),
powstawaly poradniki na temat zarabiania na blogu (Szafranski 2014), a takze rapor-
ty dotyczace tego aspektu dzialalnosci (Raport: Zarobki blogeréw... 2017). Méwilo
sie o profesjonalizacji blogosfery — nie tylko w kontekscie wprawnego korzystania
z dostepnych narzedzi, ale takze wzrostu wiedzy i Swiadomosci biznesowej. Blogerow
spotka¢ mozna bylo w kampaniach spotecznych, reklamach telewizyjnych, réznego
typu widowiskach i show (np. regularnie pojawiali sie¢ w polskim Taricu z gwiazda-
mi), a takze rozlicznych mniejszych i wiekszych akcjach zwigzanych z marketingiem
opartym na influencerach (Hughes et al. 2019; Sokolova, Kefi 2019). Blogowanie
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przestalo by¢ w pewnym momencie ,tylko” efektem indywidualnych zainteresowan,
wyrazanych w formie pisemnej. Profesjonalizacja tej dzialalnosci pociagnela za
sobg wiele réznych konsekwencji, ktérych ocena charakteru nie jest w Srodowisku
jednoznaczna - dotyczy to takze aspektu materialnego zarobku.

Zarabianie na dzialalnosci internetowej nie jest, rzecz jasna, zjawiskiem nega-
tywnym, wrecz przeciwnie. Trzeba jednak zauwazy¢, ze rozpoczynanie tworczosci
w $wiecie wirtualnym z pierwotnym nastawieniem na zysk ekonomiczny moglo
wedlug blogerdéw stanowi¢ zrodlo ryzyka ,,sprzedania si¢’, zbyt agresywnej dziatal-
nosci zmierzajacej do poszerzenia swojej rozpoznawalnosci, ktdra miata bezposrednio
przelozy¢ sie na srodki finansowe. Moi rozmoéwcy z mieszanymi uczuciami wspo-
minali o tym, ze wérod czytanych na ich witrynach tekstow popularne sg czesto te,
ktore podejmuja kontrowersyjne i/lub aktualne w danym momencie tematy - co nie
zawsze przekltada si¢ na poziom satysfakcji samych tworcow. W wypadku pisania
o kulturze z jednej strony wskazywano na wymagajace poglebionych badan teksty
analityczne, ktdre niekiedy nie cieszyly si¢ wielka popularnoscig wsréd odbiorcow,
a z drugiej na stosunkowo tatwe do napisania teksty dotyczace kwestii aktualnych
czy budzacych duzo emogji, ktére natychmiast wywolywaty odzew. Juz w tym
momencie pojawia si¢ duza trudnos¢ w kwestii wskazania decydujacego mierni-
ka osiggnigcia sukcesu - czy jest nig (policzalna) liczba wyswietlen danego posta,
liczba komentarzy pod nim (wskazujaca na aktywne zaangazowanie, cenniejsze od
biernego odbioru takze z perspektywy wspolpracy komercyjnej; Ledwon-Blacha
2023), czy satystakcja blogera ptyngca z napisania wysokiej jakosciowo notki, ktorej
stworzenie wymagato mobilizacji znaczacych zasobéw czasu, wiedzy i umiejetno-
$ci? Z pewnym zalem IDI_6 powiedziala, Ze ,,prawda jest, Ze czgsto jest tak, ze jak
czlowiek si¢ nameczy nad tekstem i to jest taki merytoryczny supertekst — nikt go
nie przeczyta, a potem napisze na kolanie dwa stowa i to ma taki zasieg, ze w ogdle
po co sie meczy¢”. Wynikajaca z takiego stanu rzeczy frustracja moze by¢ takze
efektem nieodpowiedniego rozpoznania potrzeb swoich czytelnikow przez blogera,
a tym samym tworzenia tresci nie do konca dopasowanych do grupy odbiorcow.
Jak zatem ostatecznie zmierzy¢ osiggniecie celu i sukces (lub porazke) w wypadku
tak specyficznej dziatalno$ci w sferze kultury jak blogowanie?

Wartosei blogerskie

Nie ulega watpliwosci, ze blogowanie kulturalne w zasadzie od zawsze byto dziatal-
noscig niszowy. Jak zauwazyla jedna z najdluzych stazem blogerek:

Tez nie ukrywajmy, nie najbardziej przedsiebiorczy ludzie na $wiecie pisza o kulturze, bo jesli
kto$ zalozyl bloga, zeby zarobi¢, a byt taki (...) duzy nurt zaktadania blogéw, zeby zarobic,
to tylko idiota zaklada o kulturze. (...) kazdy znany mi bloger, ktdry pisal o kulturze, albo
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[z czasem - O.K.] przestat albo si¢ przekwalifikowal. Wiekszos$¢ blogerdw piszacych o kulturze
zostata blogami matymi i takimi coraz bardziej niszowym (IDI_4).

Ta okoliczno$¢, potwierdzona takze w pozostalych rozmowach, stanowila jeden
z istotnych elementdw ksztaltujacych polska blogosfere kulturalng, ktéra obecnie
pelni znacznie mniejszg role niz jeszcze dekade temu. Kwestie zarobkowe (a wiec
odpowiadajace warto$ciom instrumentalnym) pozostawaly przy tym istotnym
elementem dziatalnosci polskich blogeréw kulturalnych. Poza jednym wyjatkiem
zadna z przebadanych oséb nie zarabiala na swojej twdrczosci tyle, by moc si¢
z tego utrzymac, a tym samym poswigcic¢ sie wylacznie tylko tej dziatalnosci. Brak
mozliwosci zarobkowych nie powodowal przy tym u wiekszosci badanych catko-
witego zaprzestania tworzenia — cho¢ przyznawali oni jednoczesnie, zZe wplywa na
czestotliwos¢ i regularnos¢ pisania, gdyz praca zawodowa zabiera im zbyt duzo cza-
su, energii i innych zasobow, ktore mogliby wykorzysta¢ na pisanie (IDI_8, IDI_6,
IDI_10). Blogowanie w wypadku blogeréw kulturalnych stanowi jedng z czynnosci
wykonywanych w tygodniu pracy, jednak z reguly nie gléwna i nie najwazniejsza, co
znaczgco wplywa na jej charakter. Na tym poziomie miernik sukcesu z perspektywy
tworcy jest stosunkowo prosty - ,,[Zebym mogta tylko i wylacznie blogowaé — O.K.]
musiatbym si¢ z tego utrzymac. I musiatby by¢ to taki przychdd (...), ze bytoby mnie
sta¢ na te wszystkie komiksy” (IDI_6).

Mozna wiec wskaza¢ w wypadku badanych blogerow wiele miernikéw odno-
szacych si¢ do wartosci instrumentalnych, ktore sg w stanie do$¢ skutecznie opisaé
oraz wartosciowac poszczegdlne dziatania. Sa to, obok zarobku twdrcow, takze
dane dostarczane przez narze¢dzia cyfrowe i portale, w ktérych publikujg. Mowa
wiec o liczbie wyswietlen danej notki, zasiegu posta w mediach spoteczno$ciowych,
liczbie polubien, reakcji, udostepnien, kliknig¢ linku, komentarzy pod nimi itd. Od-
powiednio dobrane kluczowe wskazniki efektywnosci (key performance indicatiors,
KPI) pozwalajg na dos¢ precyzyjna oceng, czy dana tres¢ osiggneta wyznaczony
dla niej cel (Ledwon-Blacha 2023). Obok miernikéw instrumentalnych wazne
miejsce zajmowaly takze kwestie egzystencjalne. Blogerzy kulturalni byli istotnym
elementem procesow uczestnictwa w kulturze, ktore to uczestnictwo wspolczesnie
charakteryzuje si¢ daleko idaca prywatyzacja, deinstytucjonalizacjg oraz samo-
stanowieniem poszczegolnych oséb (Bachorz et al. 2014; Zmiany w obszarze aktyw-
nosci kulturalnych... 2022). Ich opinie i recenzje sklanialy odbiorcow do siegniecia
(badz nie) po pewne teksty kultury, wywotywaly dyskusje, a takze poszerzaly ich
wiedze. Znaczenie dzialalnosci blogerskiej w tym obszarze bylo niemale, a przy
tym stanowilo alternatywe dla narracji gléwnego nurtu, zwlaszcza tej zajmujacej
sie kulturg wspolczesng oraz popularna. Trzeba przy tym zaznaczy¢, ze wplyw ten
dotyczyl przede wszystkim stosunkowo statych czytelnikow, ktorzy dos¢ swiadomie
i wybidrczo podchodzili do prezentowanych tekstow. Wielu odbiorcéw podkreslato
jednak wage tej wiezi miedzy nimi a blogerami (Kosinska 2019) — wigzi, co istotne,
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trudnej do ilo$ciowego zmierzenia. Dane dotyczace wyswietlen czy zasiegu nie
obejmuja w petni wplywu, jakie teksty te mialy (lub mogly mie¢) na odbiorcéw -
zwlaszcza ze cze$¢ z nich pozostawala biernymi czytelnikami, niewyrazajacymi
publicznie swojego zdania w postaci komentarzy czy udostepnien tresci. W tym
wypadku wiec mierniki ilo§ciowe uzupelniane byly przez subiektywnie wyznaczane
przez blogeréw mierniki jakosciowe, w tym satysfakcje wlasng z tworzenia, ktéra nie
zawsze dotyczyla tekstow najczesciej czytanych. Kultura jest obszarem, w ktérym
szczegolnie widad, jak efekty pewnych dziatan moga pojawic si¢ na dtugo po ich
wystapieniu. Tak tez bylo w wypadku blogeréw kulturalnych - niektére notki dosta-
waly ,nowe zycie” (wyzsze wskazniki wyswietlen, komentarzy itd.) wiele miesiecy
po ich opublikowaniu, a wplyw na postawy czytelnikéw innych tekstow ujawniat
sie czasem nawet wiele lat pozniej. Blogowanie kulturalne jako specyficzna twor-
czo$¢ internetowa prowadzona w obszarze kultury bylo wiec przestrzenig, w ktorej
mierniki zwigzane z warto$ciami instrumentalnymi i egzystencjalnymi przeplataly
sie nieustannie. Ostatecznie decyzje o tym, na ktdre zwracaé szczegdlng uwage, po-
dejmowal kazdy tworca indywidualnie. Niektorzy od razu (lub po pewnym czasie)
odrzucili ambicje zarobkowe, czgsto nie zwracali wigkszej uwagi na dostarczane
im przez portale dane dotyczace ich tworczosci, stawiajac przede wszystkim na in-
dywidualnie wyznaczane warto$ci egzystencjalne. Dla innych jednak brak wystar-
czajgcej liczby wyswietlen, komentarzy czy polubien, decyduja takze o mozliwosci
podjecia wspotpracy komercyjnej, oznaczal decyzje o zaprzestaniu lub znaczagcym
ograniczeniu aktywnosci na tym polu.

Takonezenie

Praktycznie wszyscy przebadani blogerzy kulturalni dziatali w specyficznej przestrzeni
»pomiedzy” — hobby a praca, czasem wolnym a czasem pracy, pasja a zobowigza-
niem. Probujac uchwyci¢ charakter tej dzialalnosci, Marcin Napiorkowski wskazuje
na wylonienie sie w pdznym kapitalizmie grupy dziatan, ktérg poprzez analogie do
»hie-miejsc” Marca Augé (Augé 2010) nazywa on ,,nie-pracg”. Nie-miejsca to swoiste
przestrzenie niczyje — w znaczeniu braku emocjonalnej wi¢zi pomiedzy nig a ludz-
mi, ,w ktdrych nikt nie jest u siebie, naznaczone pigtnem tymczasowosci, stuzace
jedynie przemieszczaniu sie w kolejny punkt” (Napiorkowski 2019: 340). Podobnie
jest z nie-pracg, gdzie jasno okreslone prawa podazy, popytu, ceny i ptacy pozor-
nie sie dematerializujg. Nie-praca blogeréw nie tylko nadaje im miejsce w §wiecie
(Srodowisku blogerow, sieci relacji internetowych), ale takze pozwala skutecznie
gromadzi¢ tak kluczowe w poznym kapitalizmie zasoby jak informacja, wiedza czy
autorytet, ktére stanowig czynniki umozliwiajace wypracowanie przewagi konku-
rencyjnej (Kozielski et al. 2018).
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Blogosfera, takze ta kulturalna, stopniowo staje sie przestrzenig archiwalna. Prze-
miany, jakim podlegata ona w ostatnich latach, dobrze obrazuja zmiany dotyczace
tworcow internetowych w ogole. Blogowanie o kulturze jest bowiem pewng forma
nie-pracy, wykonywanej samodzielnie i zasadniczo bez bezposredniego nadzoru,
opartej na automotywacji, z subiektywnie wyznaczanymi celami oraz miernika-
mi sukcesu, a takze nienormowanym czasem pracy. Jej wykonywanie wigzalo si¢
przewaznie z akceptacja niskich zarobkéw (niekiedy wrecz sladowych), a przy tym
wymagalo umiejetnosci ciaglego uczenia sie, aktualizacji swojej wiedzy w duzej
mierze po to, by moc nastepnie podzieli¢ sie nig z innymi. Z jednej strony mozna
wiec potraktowa¢ dzialania niektorych z tych tworcow jako swoiscie anty(pdzno)
kapitalistyczne - che¢ akumulacji zyskow nie byta ich gléwnym motywatorem do
dzialania, praktycznie bezplatnie dzielili si¢ posiadanymi zasobami, zamiast je po-
mnazac tylko w ramach wlasnej korzysci. Wykonywali gros pracy cyfrowej, ktéra
nie przynosita im bogactwa ekonomicznego, a niekiedy byla nawet niezauwazana.
Z drugiej strony jednak nie sposéb nie dostrzec w blogosferze elementéw pédzno-
kapitalistycznej logiki. Umozliwila ona przeksztalcenie stosunkowo swobodnej
dzialalnosci kilku pasjonatek w nie-prace zwigzang z szeregiem zobowiazan, takze
komercyjnych. Nawet tam, gdzie brak bylo uzyskania korzysci majatkowych, trud-
no nie wskaza¢ réznych zyskdéw niematerialnych, jakie taka tworczos¢ internetowa
mogta przynies$¢. Dotyczy to zwlaszcza takich miernikéw sukcesu, wskazywanych
takze przez badanych blogeréw, jak rozpoznawalno$¢ czy popularno$é, rowniez
(»tylko”) w ramach bliskiego otoczenia. Cho¢ blogosfera opisywana jest przez jej
uczestnikow jako pozbawiona hierarchii, otwarta i przyjazna (IDI_7,IDI_2), trud-
no nie zidentyfikowacé w jej ramach jednostek, ktore wybijaja si¢ ponad calg reszte
tworcow. Konkurencja o uwage odbiorcow istniala i byta uswiadomiona — nawet
jesli nie przekladata sie bezposrednio na okreslanie znajomych blogeréw jako rywali
w tym zakresie. Wspomniane juz subiektywnie okreslane mierniki ich sukcesu byly
zwigzane przede wszystkim z poczuciem samorealizacji oraz dumy z wykonanego
dzialania. Skuteczne blogowanie mialo na celu (znéw, indywidualnie definiowany)
rozwdj (co istotne czesto nietozsamy ze wzrostem, Hickel 2021) i podejmowane
bylo w zwigzku z potrzebg posiadania przestrzeni charakteryzujacej si¢ duzg doza
swobody oraz wolnosci tworczej. Blogerzy byli w stanie gromadzi¢ informacje
zwrotne na swdj temat i z ich pomocg adaptowac si¢ do nowych sytuacji (cho¢ nie
wszyscy to robili). Ich dzialania byly skierowane przede wszystkim na samych sie-
bie oraz wlasny system wartosci, a takze wazne bylo jednoczesne budowanie sieci
relacji oraz powigzan.

Wydaje sie, ze to specyficzne ,,zawieszenie pomiedzy” charakterystyczne byto nie
tylko dla blogeréw kulturalnych, ale takze dla wielu innych podmiotéw dzialajacych
w szeroko rozumianym obszarze kultury. Gdyby patrze¢ na ich dzialania jedynie
przez pryzmat warto$ci instrumentalnych, w tym zasobow materialnych, wiele
z tego typu dzialan nie osiggalo i nie osigga poziomu, ktéry bylby satysfakcjonujacy.
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Réwnoczesnie jednak juz tutaj wskazac nalezy na subiektywno$¢ tej wartosci — nawet
na poziomie zarobkowym priorytety sg bardzo rézne. IDI_4 stwierdzila w rozmo-
wie: ,moja zZyciowa decyzja byla taka, Zze wole¢ mie¢ mniej pieniedzy i by¢ osoba,
ktdra kocha istnienie debetu na karcie, niz mie¢ wigcej pieniedzy (...) i nie pisac”
Ostatecznie wiec, cho¢ z cala pewnosécig mozna wskaza¢ na istnienie w blogosferze
kulturalnej wzajemnie uzupelniajacych sie miernikéw sukcesu zwigzanych zaréwno
z warto$ciami instrumentalnymi, jak i egzystencjalnymi, decyzj¢ co do ich zna-
czenia i hierarchii niezmiennie podejmuje kazda osoba indywidualnie. Nierzadko
dostepne dane pozostawaty niewykorzystywane - tak dzialo si¢ w wypadku kilku
0sob, ktore ,,odpuscily” i nawet nie sprawdzaty, ktdre teksty sg najchetniej czytane,
by lepiej pozna¢ swoich czytelnikéw. W obszarze dzialalnosci internetowej tego
typu zaniedbanie wydaje si¢ nierozsadne - zwlaszcza ze wiele danych dostepnych
jest dostownie na wyciagniecie reki i nie wymaga wielkiego zaangazowania w ich
pozyskiwanie. Cho¢ wigc nie obejmuja one takich wartosci jak satysfakcja wlasna czy
wplyw na postawy odbiorcéw, odpowiednio zinterpretowane sa w stanie dostarczy¢
duzej dawki wiedzy, ktéra ma potencjat zdecydowac o osiggnigciu badz nie wyzna-
czonego celu dziatalnosci. Jak stwierdzita IDI_8:,,Na poczatku to jest fajna zabawa,
potem to przestaje by¢ zabawg”. Blogowanie przestaje by¢ zabawa nie tyle z racji po-
zbawienia go elementu spontanicznosci czy radosci, lecz przeksztalcenia si¢ w ,,co$
powazniejszego’, stanowigcego nie-prace, umieszczonego gdzies pomiedzy profesja
zarobkowg a hobby - a wiec tam, gdzie znajduje si¢ wiele dziatan kulturalnych.
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