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ABSTRACT

The role of television in Local Political Communication on the Example of Poznan Local
and Sub-local Media

In the article, the authors, based on audience and readership surveys of Poznan media, in partic-
ular those conducted by the CATI method in April 2022 by the Institute for Market and Social

Research IBRiS, analyse the possibility of using traditional media, especially local television,
in the next local government election campaign in 2024, in provincial cities. The example

of Poznan is treated as a case study. The authors attempt to grapple with the increasingly
popular hypothesis that, especially in metropolitan areas, new media, mainly social media,
are becoming the most important channel of electoral communication. In their analysis, they
try to show that despite the dynamic growth in the importance of online news portals, local

groups, individual fan sites of politicians and social activists, the growing opinions about

the “death” of television are exaggerated (if anything, one can talk about the disappearance

of the importance of the printed press), and the choice of media depends on the target group,
with traditional media, especially local televisions, continuously serving as an important

channel for reaching a part of the electorate.
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Wistep

Media lokalne i regionalne zajmuja si¢ informowaniem mieszkancéw danej wspoél-
noty samorzadowej (gminy, powiatu, wojewodztwa) o wydarzeniach, ktdre dziejg
sie na jej terenie, podejmuja rdzne tematy i problemy istotne dla spotecznos$ci oraz
kontrolujg dziatania wladz samorzadowych. To, zdaniem Ryszarda Kowalczyka,
podstawowa rola mediéw lokalnych (Kowalczyk 2008, s. 97). Sg istotnym elemen-
tem procesu komunikowania lokalnego. Stanowig narzedzie integracji spotecznej,
wzmacniaja wiezi i pomagaja przy wspétpracy réznych srodowisk. Dzieki mediom
lokalnym mieszkancy zostajg wlaczeni w komunikowanie lokalne. Mozna wrecz
stwierdzi¢, iz media lokalne organizujg zycie zaangazowanej spotecznoséci lokalne;.

Stanistaw Michalczyk w swojej koncepcji schematu aktu komunikowania wyka-
zywal wzajemne zaleznosci poszczegdlnych elementéw aktu komunikowania i zwra-
cal uwage na kontekst ,,lokalnosci” oraz czynniki, ktére wystepuja w przypadku
komunikowania na szczeblu lokalnym (Michalczyk 2000, s. 101). Najistotniejszym
zalozeniem tego modelu jest to, iz komunikowanie lokalne teoretycznie moze
stanowi¢ zbidr otwarty, ktéry tworzy nieograniczona liczba nadawcédw zorgani-
zowanych, instytucjonalnych czy zawodowych. Jednak w wyniku dzialania wielu
zlozonych czynnikéw (takich jak potrzeby medialne, sytuacja ekonomiczna spote-
czenistw czy warunki polityczne i prawne) system, ktéry powstaje, ma pewna, r6zng
w zalezno$ci od terytorium, liczb¢ nadawcéw. Tak samo dzieje sie w przypadku
przekazow. Na ogdt ich liczebno$¢ jest zalezna od mieszkancow. Im wiecej ludzi
zyje na danym terenie, tym wiecej przekazow jest produkowanych i tym wiecej
mediéw jest sie w stanie utrzymac¢ (Michalczyk 2000, s. 102).

Medioznawcy wiazg znaczenie mediow z rolami, ktére one odgrywaja. Jerzy
Mikutowski-Pomorski wskazuje dwie funkcje medidéw. Pierwsza z nich to rola
rzecznika. Polega ona na reprezentowaniu intereséw spofeczenstwa. Druga to trans-
misja postulatéw wladz na poziom danego regionu (Mikutowski-Pomorski 1990,
s. 269). Media lokalne tworzg takze pole dziatalnosci dla miejscowych (i nie tylko)
politykéw. W mediach lokalnych, tak samo jak w przypadku ogélnokrajowych,
wystepuja zjawiska polityzacji mediéow oraz mediatyzacji polityki. To wlaénie
w miejscowej stacji telewizyjnej czy rozgloéni radiowej toczy sie czesto debata
publiczna. Spotecznoé¢ lokalna moze dzigki temu dowiedzie¢ sie tego, co proponuja
politycy, a politycy moga dowiedzie¢ sie, czego oczekujg od nich potencjalni wyborcy.

Media lokalne (i sublokalne) majg w tym aspekcie pewng przewage nad ogdlno-
krajowymi. Aktywne uczestniczenie w nich jest bowiem duzo tatwiejsze z punktu
widzenia np. spotecznika, ktéry ma konkretne oczekiwania co do tego, jak ma funk-
cjonowal miejsce, w ktérym zyje. Politycy moga tatwiej odpowiedzie¢ na potrzeby
mieszkancéw, analizujac publikowane w nich treéci. Z drugiej strony taka specyfika
mediéw réwniez przynosi wymierne korzysci politykom, ktorzy, wiedzac, ze lokalni
wyborcy odbieraja dane medium, mogg dostosowa¢ do nich swoj medialny komu-
nikat. Mozliwo$¢ poruszania tematéw bliskich odbiorcom stanowi zalete medidéw
lokalnych. Czasami tematy podejmowane w tzw. mainstreamie sg zbyt odlegte,
by mogly zaangazowac wszystkich obywateli (Piechota 2011, s. 78).
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Wiosng 2024 roku odbedg sie kolejne wybory samorzgdowe. W lokalnych
i regionalnych kampaniach wyborczych politycy w swoich strategiach komunika-
cyjnych beda wykorzystywa¢ w komunikacji politycznej zaréwno media tradycyjne
(prase, radio i telewizje), jak i nowe media (lokalne portale informacyjne, media
spotecznosciowe). Sztabowcy i kandydaci beda decydowa¢, w jakim stopniu swoja
komunikacje z wyborcami oprze¢ na odgrywajacych z wyboréw na wybory coraz
wieksza role mediach internetowych, a w jakim na sprawdzonych w wielu kampa-
nia lokalnych i sublokalnych tytutach prasowych oraz kanalach telewizyjnych
(radio nie odgrywalo i nie odgrywa znaczacej roli). To niezwykle wazne, gdyz, jak
podkresla Mariusz Kolczynski,

planujac strategie medialne (zaréwno platne i nieodplatne), nalezy przede
wszystkim dokona¢ wyboru mediéw gwarantujgcych odpowiedni zasieg (dostep
do pozadanych odbiorcéw) przekazu oraz czestotliwos$¢ jego prezentacji w docelo-
wych grupach odbiorczych (wydatkowanie funduszy na media nie spelniajace tych
warunkow jest, w §wietle racjonalnosci gospodarowania zasobami finansowymi

organizacji, zwyklym marnotrawstwem) (Kolczynski 2008, s. 337).

Decyzja o wyborze mediéw w danej kampanii zapada wiec na podstawie analizy
kilku gtéwnych kryteriéw, w tym: posiadanych mozliwoéci organizacyjnych (przede
wszystkim finansowych), kontekstu kampanii (rodzaju kampanii i doboru mediéw)
oraz ich rozdysponowania, podstawowych parametréw medialnych (ich zasiegu
w grupie docelowej i czestotliwoéci efektywnej) (Kolczyniski 2008, s. 337).

Od kilku lat toczy si¢ dyskusja, czy w Polsce nadszed! juz ten czas, ze o sukce-
sie wyborczym w najwiekszym stopniu decyduje kampania w internecie, w tym
przede wszystkim prowadzona w mediach spotecznoéciowych. Cho¢ popularne
jest twierdzenie, ze wspdlczesnie wybory wygrywa sie w internecie, to jednak jest
to opinia bardziej o charakterze publicystycznym niz naukowym. Przyktadowo
o do$¢ ograniczonym wykorzystaniu mediéw spolecznoéciowych przez polskie
partie polityczne pisali autorzy projektu badawczego ,,Kto ci¢ namierzyl” prze-
prowadzonego przez Fundacje Panoptykon, Fundacje ePanstwo i firme SmartNet
Research & Solutions. W ramach badania ponad 6 tys. oséb zgodzilo si¢ zainstalo-
waé w swych przegladarkach specjalng wtyczke Who Targets Me, ktéra dostarczala
informacji na temat targetowania. Ponadto przeanalizowano réwniez wydatki partii
na kampanie wyborcze w internecie (w tym w mediach spolecznoéciowych) w trakcie
poprzednich wyboréw parlamentarnych (2019) i samorzadowych (2018). Wnioski
z badania wskazaly, ze polskie partie polityczne nie stosowaly mikrotargetowania,
a nieliczni kandydaci adresowali swoje reklamy do mieszkancéw poszczegélnych
miejscowosci. Z kolei analiza tre$ci reklam wskazywata, zdaniem autoréw badania,
ze partie skupily sie na budowaniu wizerunku (Wikariak 2020).

Dlatego tez, biorac pod uwage znaczenie wyboru mediéw w komunikacyjnych
strategiach wyborczych, za istotny problem badawczy nalezy uznac¢ role, jaka
w komunikowaniu lokalnym odgrywaja media tradycyjne, w szczegélnosci tele-
wizje kablowe. Wybdr tematu i takie sformutowanie problemu badawczego wydaje
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sie szczegblnie istotne w sytuacji powszechnego dostepu do sieci internetowej
w Polsce. Skoro za kilka miesiecy polityczni konsultanci oraz sami politycy beda
podejmowac decyzje o wyborze optymalnych mediéw w samorzadowej kampanii
wyborczej 2024 roku, warto zastanowi¢ sie nad znaczeniem mediéw, o ktorych pisze
sie nieco rzadziej — lokalnych i sublokalnych telewizji kablowych. Media tradycyjne
maja nadal znaczne audytorium, czego przykladem jest Poznan. Potwierdzaja
to omdéwione w niniejszym tekscie (case study) wewnetrzne badania poznanskiego
rynku mediéw przeprowadzone dla Wielkopolskiej Telewizji Kablowej i Ratajskiej
Telewizji Kablowe;.

Metodologia i zalozenia badawcze

Celem artykulu jest zaprezentowanie unikatowych (niepublikowanych jeszcze w tak
duzej czgsci) wynikow badan odbiorcéw poznanskich medidéw lokalnych i sublokal-
nych (gléwnie telewizji) oraz dokonanie analizy ich znaczenia w komunikowaniu
lokalnym. Wnioski z tych badan moga by¢ przydatne osobom planujacym lokalne
kampanie wyborcze, przede wszystkim w duzych miastach wojewddzkich, w ktérych
dzialajg dobrze rozwiniete media lokalne i sublokalne. Przedmiotem analizy jest
poznanski rynek mediéw lokalnych i sublokalnych, ktéry postuzyl autorom jako
studium przypadku. Poznan moze stanowi¢ dobry przyktad dla innych miast (takich
jak Wroctaw, Krakéw, Warszawa czy Gdansk) w zakresie oszacowania mozliwosci
wykorzystania tradycyjnych mediéw lokalnych i sublokalnych w samorzadowej
kampanii wyborcze;j.

Autorzy stawiajg teze, ze w miastach wojewddzkich takich jak Poznan, pomimo
powszechnego wykorzystywania internetu przez jego mieszkancow (istnieja
rozwiniete portale informacyjne, funkcjonuja liczne zamkniete i publiczne grupy
lokalne zrzeszajace mieszkancow poszczegdlnych osiedli, swoje indywidualne strony
fanowskie prowadzg politycy i spotecznicy), planujac przyszloroczng kampanie
wyborczg, jednym z jej kluczowych elementéw nadal pozostaja media tradycyjne,
zwlaszcza telewizja. Cho¢ w metropoliach nowe media, gtéwnie spolecznosciowe,
stajg sie z roku na rok coraz wazniejszym kanatem komunikacji politycznej i wybor-
czej, to jednak powszechne opinie o ,,§mierci” medidéw tradycyjnych nie sg oparte
na twardych danych, a wybor mediow jest uzalezniony od grupy docelowej, przez
co caly czas istotnym kanatem dotarcia do cze$ci wyborcow jest wlasnie lokalna
i sublokalna telewizja. Chcac udowodnic teze, swojg analize autorzy przeprowadzili
na podstawie wynikéw badan odbiorcéw mediow, prezentujac wnioski z badania
profilu widzéw lokalnej telewizji WTK oraz portali wtk.pl i epoznan.pl z marca
2021 roku, a takze zleconych przez sublokalng Ratajska Telewizje Kablowa (RTK)
w kwietniu 2022 roku. Badania telewizji WTK i jej portali przeprowadzit w marcu
2021 roku metodami CATI i CAWI Research Partner na probie 528 0sdb, natomiast
badanie opinii dla RTK zrealizowal metodg CATI na prébie 500 mieszkancow
Poznania Instytut Badan Rynkowych i Spotecznych IBRiS.
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Poznaniskie portale informacyjne i grupy lokalne

Oméwienie wspomnianych powyzej badan warto poprzedzi¢ krétka charakterystyka
poznanskich medidéw internetowych, ktore z pewnos$cia beda platformg komunikacji

wyborczej w trakcie przyszlorocznej kampanii samorzadowej. Po pierwsze, warto

zwrdci¢ uwage na portale informacyjne: dziatajacy ponad 10 lat epoznan.pl, codzien-
nypoznan.pl oraz nowy, powstaly w 2022 roku wPoznaniu.pl. Po drugie, potencjat

komunikacyjny majg réwniez zamkniete i publiczne grupy lokalne, zrzeszajace

mieszkancow poszczegdlnych czegéci miasta, dlatego réwniez one zostang tu pokrotce

omoéwione.

Epoznan.pl to popularny portal informacyjny skoncentrowany na dostarcza-
niu wiadomoéci dotyczacych Poznania i Wielkopolski, ktéry na rynku portali
regionalnych dziata od stycznia 2002 roku (Smit 2012). Wedtug danych z kwietnia
2023 roku strona miata 8,2 miliona odwiedzin i jest 194. najpopularniejsza strong
w Polsce. Wiekszos¢ uzytkownikéw (90,4%) korzystato z portalu za pomoca urza-
dzen mobilnych. Gléwnym zrédtem ruchu na stronie sa bezposrednie odwiedziny
(44,81%), a kolejnym waznym zrédlem jest Facebook (14,55%) (SEMrush.com
2023). Dywersyfikacja kanatéw umozliwia precyzyjne docieranie do odbior-
céw. Podkreéla to rosnacg role smartfondéw i tabletéw w dostepie do informacji,
co jest kluczowe dla zrozumienia, jak komunikaty polityczne moga by¢ skutecznie
dystrybuowane w nowych mediach. Ponadto sugeruje to, ze media spoteczno-
$ciowe odgrywaja istotng role w dystrybucji treéci z portalu, co moze mie¢ wpltyw
na komunikacje polityczng na lokalnym poziomie (epoznan.pl). Jednym z najbardziej
interesujacych aspektéw epoznan.pl jest generowanie zaangazowania spotecznosci
- wiele artykuléw na stronie gléwnej portalu zdobywa dziesigtki, a niejednokrotnie
setki komentarzy i reakcji. To pokazuje, Ze epoznan.pl jest nie tylko narzedziem
dostarczania informacji, ale réwniez miejscem prowadzenia aktywnych dyskusji
przez mieszkanicéw Poznania.

Codziennypoznan.pl to portal informacyjny koncentrujacy si¢ na Poznaniu
i regionie wielkopolskim. Oferuje on wiele kategorii tematycznych, takich jak:
wiadomosci, kultura, sport, styl zycia, biznes, turystyka, ekologia, motoryza-
cja, zdrowie oraz historia Poznania. Dodatkowo strona zawiera specjalne sekcje
poswiecone réznym ,,dzielnicom” (to okreélenie potoczne, formalnie miasto
jest podzielone na osiedla) Poznania, takim jak Nowe Miasto, Wilda, Jezyce,
Stare Miasto i Grunwald (codziennypoznan.pl). Redakcja portalu codziennypo-
znan.pl jest aktywna na réznych platformach mediéw spofecznosciowych, w tym
na Facebooku, Twitterze (aktualnie X) i Instagramie, co $wiadczy o wyraznej
obecnoséci w cyfrowym $wiecie. Na Facebooku portal posiada prawie 60 tys. polu-
bien i duzg liczbe interakcji ze strony spotecznosci (Facebook codziennypo-
znan.pl 2023). Na Twitterze (X) codziennypoznan.pl ma ponad 2800 obserwuja-
cych i obserwuje 117 kont. Konto na Twitterze zostalo zalozone w pazdzierniku
2015 roku, co pokazuje dtugoterminowg aktywno$¢ pracownikéw portalu na tej
platformie (Twitter codziennypoznan.pl 2023). Codziennypoznan.pl aktywny jest
takze na Instagramie, gdzie ma 15,5 tys. obserwujacych i opublikowal 2376 postow
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(Instagram codziennypoznan.pl 2023). Portal wykorzystuje platformy mediéw
spolecznosciowych do dzielenia si¢ wiadomos$ciami, informacjami i aktualizacjami
z Poznania i Wielkopolski.

Portal wPoznaniu.pl jest dynamicznym serwisem informacyjnym skupiajacym
sie na wiadomosciach z Poznania i okolic. Zostal zalozony przez osoby zwigzane
wezesniej z Telewizjg Polska. Serwis dostarcza biezacych informacji na rézne tematy;,
takie jak ekologia, polityka, finanse, zdrowie, sport, kultura i kulinaria (codzien-
nypoznan.pl). Bedac hybryda tresci wideo i materiatéw pisanych, koncentruje si¢
na ukazaniu réznorodnej strony rzeczywistoéci i fascynujacych ludzi mieszkajacych
w Wielkopolsce. W jego sktad wchodzi codzienny serwis informacyjny ,,Poznan
w minute”, ktéry jest publikowany na stronie i w mediach spoleczno$ciowych
codziennie o godzinie 16.00. Opowiada on w sposéb skrétowy o wydarzeniach dnia
(wirtualnemedia.pl 2022). Portal wPoznaniu.pl jest aktywny w mediach spoteczno-
$ciowych, gdzie jego pracownicy dzielg sie najéwiezszymi informacjami i wydarze-
niami z Poznania. Na Twitterze (X), pod nazwg uzytkownika @wPoznaniu, portal
zdobyl uwage 12,1 tys. obserwujacych (Twitter wPoznaniu.pl 2023). Facebook jest
kolejng platforma, na ktérej wPoznaniu.pl zaznacza swg silng obecnos¢. Z opisem

»Caly Poznan w jednym miejscu!” strona zgromadzila 39 205 polubien i jest
tematem rozmoéw 10 968 uzytkownikéw (Facebook wPoznaniu.pl 2023). Z kolei
na Instagramie, pod nazwa @wpoznaniupl, portal zyskat 2666 obserwujacych,
obserwuje 240 kont i opublikowat 485 postéw, prezentujac roznorodne aspekty
zycia w Poznaniu (Instagram wPoznaniu.pl 2023).

Potencjat komunikacyjny maja réwniez zamkniete i publiczne grupy lokalne,
ktdre wspolczesnie sg popularnym sposobem na tgczenie sie z innymi mieszkancami
w okre$lonym obszarze geograficznym, takim jak dzielnice miast. W Poznaniu,
tak samo jak w innych miastach, istnieja liczne lokalne grupy na Facebooku, ktére
pomagaja ludziom dzieli¢ si¢ informacjami, wydarzeniami, ofertami, poradami
i innymi waznymi aspektami zycia w okreslonej dzielnicy (wykres 1).

Najstarsza i zarazem najliczniejsza (ponad 31 tys. cztonkéw) grupa sasiedzka
w Poznaniu, Nieformalna Grupa Wildecka, zostalta zalozona w 2013 roku. Aktualnie,
10 lat od uruchomienia pierwszej poznanskiej grupy lokalnej, na Facebooku aktywnie
dziata ich ponad 25, a ponad polowa posiada liczbe cztonkéw wiekszg niz 6 tys. Warto
zaznaczy¢, iz grupy miejskie sg w wigkszosci nieformalne, lecz zazwyczaj zakladane
przez aktywistéw spolecznych. Stworzone na potrzeby obywateli, maja umozliwia¢
publiczng dyskusje i utatwia¢ komunikacje z lokalnymi wtadzami (Dopierala,
Uzarowska 2020, s. 56). Wyniki analizy postéw publikowanych na poznanskich
grupach sgsiedzkich potwierdzaja, iz czlonkowie najbardziej aktywnie uczestni-
cza w rozmowach na temat funkcjonowania swojego osiedla - od historii i zmian
w miejskiej przestrzeni, przez awarie i wypadki, az po wspdlne dobro, jak np. dostep
do opieki zdrowotnej (Dopierata, Uzarowska 2020, s. 59-66). Posty o charakterze
spotecznym, czyli te dotyczace zmian na osiedlach lub wyltaniajace sie z dyskusji
(np. o $mieceniu), sg chetnie komentowane i udostepniane, jednak nie osiagajg one
tak duzej liczby udostepnien jak posty o poszukiwaniu wtascicieli zagubionych
rzeczy lub zwierzat, informacje o bezdomnych zwierzetach czy posty ostrzegawcze
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(Dopierala, Uzarowska 2020, s. 70). Pozytywne reakcje zbieraja takze humory-
styczne memy i obrazki zwigzane z dzielnicg (Dopierala, Uzarowska 2020, s. 68)

Wrykres 1. 10 najliczniejszych lokalnych grup sasiedzkich
na Facebooku w Poznaniu w 2019 i 2023 roku
sierpien 2019 czerwiec 2023
cformalna Grupa Wildecka - Nicformalna

17717 osob 31461 osob

Inicjatywna I Nieformalna Grupa
Jezycka - 31189 oséb

wna I Nieformalna Grupa
a - 6320 os6b

Nieformalna Grupa Grunwaldzka - Nieformalna Grupa Ratajska -
5348 os6b 25534 0s6b

Nieformalna Grupa Sasiedzka Inicjatywna i Nieformalna G
Poznan Stare Miasto - 3377 os6b

Nieformalna Grupa Piatkowska -
14766 os6b

tywna i Nieformalna Grupa Nieformalna Grupa Sasiedzka
Winogrady - 3061 oséb Poznan Stare Miasto - 11797 0séb

Nieformalna grupa Swierczewska - Nieformalna Grupa Debiecka -
2553 os6b 10761 oséb

Nieformalna Grupa Ratajska - Nieformalna grupa Swierczewska -
2356 oséb 8999 osob

Nieformalna Grupa Pigtkowska - Nicformalna grupa Junikowo -
2137 osob 8918 os6b

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Potencjat sgsiedzkich grup lokalnych zauwazajg réwniez lokalni dzialacze
spoleczni oraz polityczni, czego przykladem moze by¢ aktywno$¢ kandydatow
do rad osiedli, zaobserwowana w Inicjatywnej i Nieformalnej Grupie Winogrady
oraz Nieformalnej Grupie Ratajskiej. Grupy sasiedzkie umozliwiajg kandydatom
zidentyfikowanie najwazniejszych probleméw dla lokalnej spotecznosci. Przegladajac
posty i komentarze, kandydat moze zrozumie¢, co martwi jego potencjalnych wybor-
cow, a nastepnie tak zaprojektowac swoje przekazy oraz polityke, aby odpowiedzie¢
na te problemy. Grupy sasiedzkie wydaja sie idealnym miejscem do promowania
wydarzen kampanijnych, takich jak spotkania, debaty, pikniki itp. Informowanie
cztonkéw grupy o tych wydarzeniach moze zwigkszy¢ ich frekwencjg. Grupy
na Facebooku oferujg pewna prywatno$¢, zapewniajac, ze komunikacja z innymi
czlonkami jest mozliwa tylko po dolaczeniu do niej. Cho¢ poznanskie grupy
sgsiedzkie na Facebooku majg nieformalny charakter, zasady funkcjonowania
w ich obrebie okreslane sg przez regulaminy lub opisy zamieszczane w sekcji
z informacjami. Przestrzeganie zasad grupy weryfikowane jest przez moderato-
réw, administratoréw oraz innych czlonkéw, co w duzej mierze ma zapobiega¢
spamowi, rozprzestrzenianiu fake newséw oraz hejtowi internetowemu. W grupach,
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ktore pozostawione sg bez moderacji oraz okreslonych zasad, obserwowaé mozna
eskalacje wymienionych zjawisk — gwattowne narastanie konfliktu moze prowa-
dzi¢ do nieuzasadnionego obwiniania 0séb i wystawiania ich na publiczny lincz
(Dopierata, Uzarowska 2020, s. 56). Rozne punkty widzenia i sposoby wyrazania sie,
wynikajace z duzej liczby uczestnikow dyskusji, sg zrodtem wielu konfliktow, ktore
moga skutkowa¢ nawet archiwizacjg badz usunieciem grupy. Wykorzystanie grup
sgsiedzkich na Facebooku w celach kampanii politycznej wymaga zatem umiejet-
noéci i taktu, gdyz niektdre z nich maja okreslone zasady dotyczace zamieszczania
postéw politycznych. Ponadto zbyt agresywna promocja czy spam mogg zniecheci¢
cztonkéw grupy do aktywnosci podczas wybordw.

Ta krétka charakterystyka intenetowych platform komunikacji lokalnej, ktore
moga mie¢ réwniez znaczenie w komunikacji politycznej w Poznaniu, wskazuje,
ze zwlaszcza portale informacyjne mogg sta¢ sie miejscem intensywnej agitacji
politycznej i wyborczej. Trudniej przewidzie¢, jak lokalni politycy podejda do grup
lokalnych. Bedzie to zalezalo w duzej mierze od polityki ich administratoréw
i od tego, czy pozwola oni kandydatom na prowadzenie agitacji. Kanalem komu-
niacji politycznej z pewnoécig moga by¢ lokalne portale informacyjne, telewizje
lokalne i sublokalne oraz pozostale media tradycyjne.

Zasiegi poznankich mediow lokalnych
- analiza wynikow badat ilosciowych

Biorac pod uwage zmiany na rynku medidw, a przede wszystkim kryzys prasy
drukowanej, zauwazy¢ mozna, ze sposrod medidw tradycynych najwigckszy potencjal
wydaja sie wcigz mie¢ prywatne telewizje lokalne i sublokalne. O ich roli, znaczeniu
i wadze dyskutowano podczas debaty pt. ,,Panel ekspercki. Umiejscowienie telewizji
lokalnych w debacie publicznej” odbywajacej si¢ w Senacie Rzeczypospolitej Polskiej
w dniu 5 lipca 2023 roku. Wydarzenie to, w ktérym brali udziat autorzy niniejszego
artykutu, zorganizowano w ramach akgji ,Ratujmy telewizje lokalne”. Jak podkreslaja
tworcy projektu, ,w Polsce dziata ponad 150 telewizji lokalnych. To sg te telewizje,
ktore uzyskaty koncesje Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji i swoje programy
kieruja do lokalnych spolecznoéci” (https://ratujmytelewizjelokalne.pl).
Stusznie wskazuje sie, ze

zasieg telewizji lokalnych do niedawna ograniczany byl przez zasieg sieci kablo-
wych, w ktérych sg rozpowszechniane. Dzi§ wigkszo$¢ z nich udostepnia swdj
program réwniez w Internecie, co znosi te ograniczenia. O liczbie widzéw decy-
duje przede wszystkim wielko$¢ lokalnej populacji, jako§¢ oferowanego programu,
jego promocja i aktywno$¢ nadawcy. [...] Najwieksze lokalne telewizje oglada
prawie 350 tys. widzéw, a najmniejsze — 7,5 tys. Lacznie do ogladania telewizji
lokalnych przyznaje si¢ 5 milionéw 200 tysiecy Polakéw w wieku 15 lat i wigce;j.
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Takie dane podaje Krajowy Instytut Mediéw na podstawie wywiadéw przeprowa-
dzonych w roku 2022 i 2023 na probie blisko 80 tys. osob. Najwiecej telewizji lokalnych
(po 16) jest w wojewddztwach wielkopolskim i mazowieckim. W Wielkopolsce jest
tez najwigksza ich ogladalnos¢ - 1,6 miliona widzéw (https://ratujmytelewizjelo-
kalne.pl). Ponadto w konteks$cie znaczenia mediéw lokalnych dla lokalnej polityki
i lokalnej komunikacji politycznej oraz dla prowadzenia samorzadowej kampanii
wyborczej autorzy projektu ,, Ratujmy telewizje lokalne” stusznie twierdza: ,,jak wielki
jest potencjal telewizji lokalnych, najlepiej wiedzg politycy i samorzgdowcy. Wielu
nigdy by nie zaistnialo w mediach, gdyby nie kamery lokalnych stacji. Zdarza sig,
ze nie zaczynajg swoich konferencji, zanim te nie zostang ustawione” (https://
ratujmytelewizjelokalne.pl).

Podczas senackiej dyskusji politycy, naukowcy, eksperci, wlasciciele i dzienni-
karze z lokalnych telewizji podkreélali, ze media lokalne s3 fudamentem nowego
tadu medialnego, Ze to wiasnie niezalezne, prywatne telewizje lokalne najlepiej
odpowadaja na przemiany technologiczne mediéw lokalnych i realizujg informa-
cyjng ,misje rozproszong’, walczac z powigzanymi politycznie mediami samo-
rzagdowymi. Dziennikarze najwiekszych polskich telewizji lokalnych podkreslali
ich wplyw na lokalna polityke, integracje spolecznoéci lokalnych. Ich zdaniem
mieszkancy cenig tych nadawcéw, gdyz sa to telewizje ,,dobrych informacji”, w prze-
ciwienstwie do programéw ogolnopolskich. Podkreslali réwniez wielokrotnie, ze —
wbrew niektérym opiniom - docierajg do szerokiej rzeszy odbiorcéw, nie tylko
poprzez transmisje kablowg, ale coraz cze$ciej przez swoje internetowe mutacje.

Warto zauwazy¢, ze cho¢ niektore z tych telewizji zlecaja wlasne badania ogla-
dalnosci (ktére bedg analizowane w dalszej czesci na przykladzie rynku poznan-
skiego), to od 2022 roku osobne badania prowadzi cyklicznie Krajowy Instytut
Mediéw (https://kim.gov.pl). Prezentowane dane pochodzg z badania ,,Zasieg
telewizji lokalnych” z kwietnia 2023 roku, w ktérym zaprezentowano dane z trzech
pomiardéw (5.08-16.09.2022, N = 16 371; 5.08-15.11.2022, N = 39 057 i 5.08.2022-
28.02.2023, N = 79 756), przeprowadzonego za pomocg badania ilo§ciowego -
wywiadéw telefonicznych wspomaganych komputerowo (CATI) na probie losowej,
reprezentatywnej dla mieszkanicéw Polski w wieku 15 lat i wiecej. Respondenci
odpowiadali na pytanie: ,,czy cho¢ od czasu do czasu oglada Pan/i ktéra$ z naste-
pujacych LOKALNYCH stacji telewizyjnych?”. Okazalo sie, ze procentowy udziat
widzow poszczegolnych stacji w ogole widzdw stacji lokalnych (szacowanych
od 5,2 do 6,2 mln w zaleznoéci od badania) wynidst dla najwiekszych stacji ponad
6% ogladalnosci. Najwyzsza ogladalnos¢ ze wszystkich telewizji lokalnych w Polsce
we wszystkich trzech pomiarach miata telewizja WTK, na drugim miejscu upla-
sowala sie¢ Lubelska.tv, dalej TV Olszyn, TV Toya i TV Astra Pita. W ostatnim
pomiarze telewizja WTK uzyskata 6,7%, co daje w przeliczeniu 348 316 widzow
(Zasieg telewizji lokalnych, s. 4).

Znaczenie internetu oraz telewizji jako zrdodet informacji lokalnych dla miesz-
kancéw Poznania potwierdzajg badania zlecone przez telewizje WTK i RTK w 2021
i 2022 roku. Przeprowadzone przez telewizje WTK badania w marcu 2021 roku
(Research Partner 2021) w zasadzie potwierdzily, ze cho¢ internet stal si¢ gtéwnym
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zrédlem informacji lokalnych dla poznaniakdéw, to nadal telewizja stanowi istotne
medium dla mieszkaficéw Poznania. Mimo to przewage 4 punktéw procentowych
trudno okresli¢ jako znaczgcg. Za to, zgodnie z ogélnopolskimi tendencjami, spadto
znaczenie i rola prasy drukowanej, ktérg wyprzedzito radio. Ilustruje to wykres 2.

Wykres 2. Zrédta informacji lokalnych dla mieszkancéw Poznania w 2021 roku
Q1. Z jakich zrédet czerpie Pan/Pani lokalne informacje dotyczace Poznania? [multi]

o8% 64%

27%
20%
. Z %

Znternetu Z telewizji Zradia Z prasy Zinnychzrédet - Nie interesuja
jakich? mnie wiadomosci
regionalne

Respondenci wymieniajg najczesciej internet i telewizje jako gtéwne zrédta informacji lokalnych o Poznaniu.
Duzo nizsze wyniki notujg radio (27% wskazan) oraz prasa (20%). Tylko 1% respondentéw nie jest zainteresowany
informacjami o Poznaniu.

Zrédlo: Badanie profilu widzéw telewizji WTK oraz portali
wtk.pl i epoznan.pl, Research Partner, marzec 2021.

Jesli chodzi o profil demograficzny ankietowanych, dane potwierdzajg to, czego
mozna si¢ byto spodziewac. Internet stanowi zrédlo informacji przede wszystkim
dla oséb w wieku 18-34 i 35-49 lat, natomiast telewizja zdecydowanie przoduje
wérdd osob po 65. roku zycia. Wykres 3 szczegélowo przedstawia zainteresowanie
mediami w poszczegdlnych grupach wiekowych.

Wykres 3. Zrédta informacji lokalnych dla mieszkancéw Poznania wedtug wieku i pici

I
. Research
ZRODLA INFORMACJI LOKALNYCH - MEDIA N=527 Partner
L
Q1. Z jakich zrédet czerpie Pan/Pani lokalne informacje dotyczace Poznania? [multi]
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Gtéwnymi zrédtami informacji lokalnych o Poznaniu sa telewizja i internet. Konsumpcja tych mediéw rézni sie
jednak ze wzgledu na ptec i grupy wiekowe.

Zré6dlo: Badanie profilu widzéw telewizji WTK oraz portali
wtk.pl i epoznan.pl, Research Partner, marzec 2021.
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Analizujgc dane majace umozliwi¢ odpowiedz na pytanie, ktory z kanaléw tele-
wizyjnych stanowi dla poznaniakéw gléwne zrédio informacji, wniosek jest jeden -
zdecydowanie rywalizacje na poznanskim rynku telewizyjnym wygrywa stacja WTK,
majac ponaddwukrotng przewage nad publiczng TVP Poznan. W ostatnich latach
dystans miedzy obiema telewizjami znacznie si¢ powiekszyt. Mozna przypuszczaé,
ze jest to przynajmniej w czeéci efekt reakeji mieszkancéw Poznania, ktérzy z uwagi
na swoje preferencje polityczne (niewielkie poparcie dla Prawa i Sprawiedliwosci
w Poznaniu) nie ogladaja zazwyczaj telewizji publicznej. Podobng sytuacje mozna
zaobserwowa¢ w radiu. Publiczne Radio Poznan znajduje si¢ na 13. miejscu
ze stuchalnos$cia na poziomie 2,5% (identyczng ma Program 1 Polskiego Radia),
a radio Tok FM jest na 4. miejscu ze stuchalnoscig na poziomie 8,5% (Komitet
Badan Radiowych 2023).

Wykres 4. Telewizje jako zrédla informacji lokalnych dla mieszkanicow Poznania

f Research

ZRODLA INFORMACII LOKALNYCH - TELEWIZJIA N=338 Partner

Q1. Z jakiej telewizji czerpie Pan/Pani lokalne informacje dotyczace Poznania? [multi]

Telewizja WTK 88%

. I -
TVP Poznan

Osoby poszukujgce wiadomosci
TN I 3% lokalnych w telewizji korzystaja gtéwnie
z Telewizji WTK (88% wskazan).
37% oglada TVP Poznan. Pozostali
VN4 I 3% respondenci wybierajg inne stacje —
wyrozniajace sie wyniki notujg stacje
TVN/TVN24, ktére wybrato ok. 6%

- 9% ankietowanych.
Inne stacje

Zré6dlo: Badanie profilu widzéw telewizji WTK oraz portali
wtk.pl i epoznan.pl, Research Partner, marzec 2021.

Badania CATI wyraznie wskazuja, ze stacja WTK na przestrzeni lat niewiele
stracita jako Zrédlo informacji lokalnych. Natomiast z roku na rok swoich widzéw
w Poznaniu tracita publiczna TVP Poznan, gdyz coraz mniej poznaniakéw widzialo
w niej Zrédlo informacji o miescie. W okresie szybkiego rozwoju i wrostu znaczenia
mediéw internetowych lokalna telewizja prywatna duzo skuteczniej rywalizuje
o audytorium i broni swojej pozycji na poznanskim rynku mediéw niz publiczny
nadawca regionalny.
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Wrykres 5. Telewizje jako Zrodla informacji lokalnych dla poznaniakéw w latach 2012-2021

T
ZRODLA INFORMACII LOKALNYCH - TELEWIZJA RF?;S:%EP

Q1. Z jakiej telewizji czerpie Pan/Pani lokalne informacje dotyczace Poznania? [multi]
9 93% %
91%  goo 92% 0%
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34% S 2017
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Telewizja WTK TVP Poznan
Telewizja WTK cieszy sie blisko 90% zaufaniem. W ciggu ostatnich trzech lat spadto zainteresowanie
TVP Poznan jako zrodtem telewizyjnych informacji lokalnych.

84%

Zr6dto: Badanie profilu widzéw telewizji WTK oraz portali
wtk.pliepoznan.pl, Research Partner, marzec 2021.

Dane pokazuja, ze w Poznaniu telewizja WTK jest liderem wérod stacji telewi-
zyjnych, jednakze i ja dotyka kryzys zwigzany z rozwojem lokalnych portali inter-
netowych. Na wykresie 6 wida¢, jak zmniejszyta sie liczba widzéw ogladajacych
WTK w ciggu 11 lat.

Wykres 6. Ogladalnos¢ WTK wsréd mieszkancéw Poznania w tygodniu poprzedzajacym badanie
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Telewizja WTK obronita swoja wysokg pozycje pomimo coraz wigkszej liczby kanatéw telewizyjnych na rynku
i rosngcej konkurencji.

Zr6dlo: Badanie profilu widzéw telewizji WTK oraz portali
wtk.pliepoznan.pl, Research Partner, marzec 2021.

Omawiane badanie potwierdzilo znaczenie informacyjnego portalu lokalnego
epoznan.pl, ktéry z wynikiem 58% okazal si¢ zdecydowanie gtéwnym interne-
towym zrédlem wiedzy o Poznaniu, wyraznie wyprzedzjac pod tym wzgledem
zaréwno portale ogdlnopolskie, jak i inne lokalne (nie istniat wtedy jeszcze portal
wPoznaniu.pl).
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Wykres 7. Portale internetowe jako zrédto informacji lokalnych w Poznaniu

T
Research

epoznan.pl N=345 Partner
L

Q13.Czymoz
ienier

Z uv m portali drugiego wy

Pan/Panipowiedzie¢, zjakich portaliinternetowych czerpie Pan/Paniinformacje o Poznaniu? [multi]
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Facebook N 10%
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Google.p| WEE 6%
poznan.pl EE 4%

interia.pl W 4%

Portal epoznan.pl jest najpopularniejszym zrédtem

informacji internetowych o Poznaniu. Kolejne

portale to Onet z 17% wskazaniem oraz Facebook
wtk.pl 3% (10%).

pozostate NN 11%

gazeta.pl W 4%
gloswielkopolski.pl EE 4%

odmawiam odpowiedzi 26%

Zrédlo: Badanie profilu widzéw telewizji WTK oraz portali
wtk.pli epoznan.pl, Research Partner, marzec 2021.

Powyzsze badania wykazaly, ze najwazniejszymi zrédtami wiadomosci lokalnych
dotyczacych Poznania sg internet (68%) i telewizja (64%). Prawie 90% mieszkancow
Poznania zadeklarowalo, Ze najczedciej korzysta z serwisu informacyjnego WTK,
a tylko 37% ogladato Telewizje Poznan. Jesli chodzi o wiadomosci o Poznaniu,
inne stacje majg marginalne znaczenie. Z portali ponownie epoznan.pl okazat si¢
zdecydowanie najpopularniejszym Zrédtem informacji lokalnych. Az 58% respon-
dentoéw wskazywalo epoznan.pl jako gltéwne Zrédlo informaciji.

Drugim analizowanym i jednocze$nie najnowszym badaniem, stanowigcym
podstawe do analiz i wnioskéw, pozwalajacych udowodnié¢ postawiong na wstepie
teze, jest sondaz z kwietnia 2022 roku przeprowadzony dla Ratajskiej Telewizji
Kablowej przez Fundacje Instytut Badan Rynkowych i Spotecznych IBRiS (Badanie
opinii na temat lokalnej telewizji i prasy w Poznaniu).

Poznaniacy kolejny raz zadeklarowali, ze wéréd kanaléw telewizyjnych podsta-
wowym zrédltem informacji lokalnych jest dla nich telewizja WTK. W tym przy-
padku jednak inaczej sformutowano pytanie, dzieki czemu badanie to pokazuje
realne znaczenie telewizji na rynku lokalnym, a nie tylko poréwnanie z konkuren-
cja. Dlatego tez najwiecej odpowiedzi uzyskala opcja ,,zadne” (41%), co pokazuje
stabngce znaczenie telewizji jako zrédta informacji. Z drugiej strony kolejne badanie
potwierdzilo kluczowg pozycje WTK w Poznaniu i wyrazng przewage prywatnej
stacji nad publicznym regionalnym nadawcg. Co istotne, w badaniu poproszono
poznaniakéw o odniesienie si¢ rowniez do telewizji sublokalnych, dzigki czemu
wykazano miejsce, jakie na poznanskim rynku medialnym maja: Ratajska Telewizja
Kablowa, Winogradzka Telewizja Kablowa i Telewizja STK - trzy kanaly bedace
wlasnoécig trzech spétdzielni mieszkaniowych (dwoéch poznanskich i swarzadz-
kiej). Pokazuje to wykres 8.
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Wykres 8. Z ktorych stacji telewizyjnych pozyskuje Pan/
Pani informacje o tym, co si¢ dzieje w Poznaniu?

WTK - Wielkopolska Telewizja
35%
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ozhan (publiczna - 24%
regionalna)

RTK - Ratajska Telewizja

0y
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J
Kablowa

Telewizja STK ‘ 1%

Inne l 9%

Zadne 41%
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Zrédlo: Badanie opinii na temat lokalnej telewizji i prasy w Poznaniu, Fundacja
Instytut Badan Rynkowych i Spolecznych (IBRiS), kwiecien 2022.

W badaniu zapytano réwniez poznaniakéw o znaczenie prasy drukowanej
jako zrédla informacji. W tym przypadku takze najczesciej respondenci wybie-
rali opcje ,,zadne” - to az 54% odpowiedzi, co przy 20% dla Glosu Wielkopolskiego
wskazuje wyraznie, ze prasa drukowana traci na znaczeniu duzo szybciej niz tele-
wizja. W tym badaniu uwzgledniono jednak réwniez sublokalne tytuly prasowe
jak Gazeta Ratajska. Dzigki temu mozna bardzo precyzyjnie scharakteryzowaé
medialny potencjal Poznania w kontekscie przysztej samorzadowej kampanii
wyborczej. Wykres 9 pozwala przy tym zauwazy¢, ze jeszcze za wezednie, zeby nie
uwzgledni¢ w niej mediéw tradycyjnych, nawet prasy.

Wykres 9. Z ktorych gazet pozyskuje Pan/Pani informacje o tym, co si¢ dzieje w Poznaniu?

Gtos Wielkopolski - 20%
Gazeta Wyborcza - 16%
Gazeta Ratajska 7%
Nasze Miasto — Poznan I 5%
Fakt || 4%
Inne I 6%
Zadne 54%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zrédto: Badanie opinii na temat lokalnej telewizji i prasy w Poznaniu, Fundacja
Instytut Badan Rynkowych i Spolecznych (IBRiS), kwiecien 2022.

Zapytano réwniez poznaniakéw, w jaki sposéb ogladajg sublokalng telewizje
RTK. Okazalo si¢, ze pomimo tego, iz wigkszo§¢ programéw emitowanych na ante-
nie RTK jest dostepnych od ponad 10 lat réwniez w sieci (strona internetowa oraz
kanal na YouTubie), to zdecydowana wiekszos¢ widzow oglada te telewizje w sposob
tradycyjny za posrednictwem operatora telewizji kablowej. Ilustruje to wykres 10.
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Wykres 10. W jaki sposob odbiera Pan/Pani w domu Ratajska Telewizje¢ Kablowa?

100%

90% 82%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
15%
20% 7%
I . e
0% |
Za pomoca sieci Na stronie Za pomocg kanatu Nie wiem/ Trudno
kablowej INEA internetowej RTK na YouTube powiedziec

www.rtk.poznan.pl

Zrédlo: Badanie opinii na temat lokalnej telewizji i prasy w Poznaniu, Fundacja
Instytut Badan Rynkowych i Spotecznych (IBRiS), kwiecien 2022.

Fakt, ze ankietowani wybrali pierwotny sposéb odbioru telewizji, czyli sie¢
kablowa, nie dziwi. Badania zrealizowane przez IBRiS dla Ratajskiej Telewizji
Kablowej pozwalaja bowiem precyzyjnie zidentyfikowaé audytorium poszczegol-
nych mediéw. Zawarte w aneksie do niniejszego tekstu tabele prezentuja szcze-
golowe dane o socjodemograficznym profilu odbiorcéw lokalnych i sublokalnych
telewizji oraz prasy. Dane jednoznacznie wskazujg, Ze lokalne i sublokalne tele-
wizje ogladaja gtéwnie osoby po 50. roku zycia, z wyksztalceniem zawodowym
i $rednim (tabela 1). Podobnie jest w przypadku prasy drukowanej, ktérej czytel-
nikami sa réwniez gtéwnie osoby po 50. roku zycia, cho¢ w tym przypadku nieco
inaczej rozklada si¢ zmienna, jakg jest wyksztalcenie (tabela 2). W przypadku
mediow sublokalnych wazng zmienng jest réwniez miejsce zamieszkania odbior-
cOw. Media lokalne sg ogladane lub czytane przez mieszkancdw wszystkich czesci
miasta. Za to wyraznie wida¢, ze w przypadku medidéw sublokalnych ich audytorium
jest zawezone do cze$ci miasta, z ktérg media te sg powigzane (RTK ma widzéw
glownie wéréd mieszkancéw Nowego Miasta, a TVK Winogrady jest ogladana
przede wszystkim na Starym Mie$cie).

Podsumowanie

Autorzy starali si¢ wykaza¢, ze w miastach wojewoddzkich, takich jak Poznan, pomimo
stale wzrastajacego znaczenia nowych mediéw, w tym lokalnych portali informa-
cyjnych i grup mieszkancéw w mediach spoteczno$ciowych, planujgc samorzadowe
kampanie wyborcze, nadal uwzgledni¢ nalezy w nich media tradycyjne, a zwlaszcza
telewizje kablowe. W artykule zaprezentowano i przeanalizowano wyniki dwéch
badan odbiorcéw poznanskich mediéw lokalnych i sublokalnych. Uzyskane w ten
sposob dane potwierdzajg, ze mimo dynamicznego rozwoju komunikacji przez
nowe media (portale informacyjne, media spoteczno$ciowe), media tradycyjne,
w szczegolnosci lokalne i sublokalne telewizje kablowe, wcigz odgrywaja wazng
role w komunikowaniu lokalnym, z jednym, do$¢ istotnym, cho¢ oczywistym
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zastrzezeniem - wnioskdéw dotyczgcych Poznania nie mozna w prosty sposéb
ekstrapolowa¢ na inne miasta. Casus Poznania potwierdza znaczenie wspomnia-
nych mediéw w zurbanizowanych osrodkach miejskich i to tylko tam, gdzie udato
sie lokalnym nadawcom zbudowa¢ rozpoznawalne i cieszace sie relatywnie wysokg
ogladalnoécia programy telewizyjne.

Poznan jest miastem, w ktérym dzieki popularno$ci telewizji WTK oraz znacze-
niu telewizji sublokalnych (RTK, TVK Winogrady) pozycja telewizji jako takiej,
pomimo réwnolegtego dynamicznego rozwoju portali informacyjnych, nadal jest
wzglednie wysoka. Dlatego tez znaczenie telewizji w komunikowaniu lokalnym
uzna¢ nalezy za znaczace, co moze by¢ waznym wnioskiem dla oséb planujacych
kolejng samorzagdowa kampanie wyborcza w 2024 roku. Dysponujac szczegélowymi
danymi, zaprezentowanymi jako przykiad w aneksie do niniejszego artykutu, mozna
z powodzeniem prowadzi¢ przemyélang lokalng kampanie wyborcza.

Postawiona na wstepie teza, iz w miastach wojewddzkich takich jak Poznan,
pomimo powszechnego wykorzystywania internetu przez jego mieszkancédw, nadal
bardzo wazng role w komunikowaniu lokalnym (co jest istotnym sygnatem dla
lokalnych politykéw planujacych kampanie wyborczg) odgrywaja media tradycyjne,
zwlaszcza telewizje lokalne, zostata udowodniona.

Zaprezentowane w niniejszym tekécie dane dotyczace zasiegdw mediéw lokal-
nych, przede wszystkim lokalnych i sublokalnych stacji telewizyjnych na tle pozo-
statych medidw, sq cenng wskazdwka, ze w 2024 roku podczas wyboréw samorza-
dowych komitety wyborcze powinny uwzglednia¢ media tradycyjne jako wazne
sposoby dotarcia do wyborcow. Casus Poznania wskazuje, ze wérod tradycyjnych
mediéw lokalnych prym nadal wiodg telewizje, obecne zaré6wno w sieciach kablo-
wych, jak i w internecie.
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STRESZCZENIE

W artykule autorzy na podstawie badan ogladalnoéci i czytelnictwa poznanskich mediéw,
w szczegolnosci przeprowadzonych metodg CATI w kwietniu 2022 roku przez Instytut Badan
Rynkowych i Spolecznych IBRiS, dokonuja analizy mozliwoéci wykorzystania medidw trady-
cyjnych, w szczeg6lnosci telewizji lokalnej, w kolejnej samorzadowej kampanii wyborczej

w 2024 roku w miastach wojewodzkich. Przyklad Poznania potraktowano jako studium

przypadku. Autorzy probuja zweryfikowaé coraz czeéciej stawiang hipoteze, ze zwlaszcza
w metropoliach nowe media, gtéwnie spolecznoéciowe, staja si¢ najwazniejszym kanatem

komunikacji wyborczej. W swojej analizie starajg sie wykaza¢, ze mimo dynamicznego wzro-
stu znaczenia internetowych portali informacyjnych, grup lokalnych, indywidualnych stron

fanowskich politykéw i spotecznikéw, coraz czestsze opinie o ,$mierci” telewizji sg przesa-
dzone (jezeli juz, to mozna méwic o zaniku znaczenia prasy drukowanej), a wyb6r mediow
jest uzalezniony od grupy docelowej, przez co caty czas istotnym kanalem dotarcia do czeéci

wyborcédw sg media tradycyjne, w szczegolnoéci telewizje lokalne.

Slowa kluczowe: media lokalne, lokalne stacje telewizyjne, wybory samorzadowe, telewizja,
wybory



