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ABSTRACT

Tradition and the Present Krakow Community of Political Communication Researchers
Associated with IDMIKS JU

The aim of the article is to analyze the achievements of Krakow researchers associated with
the Institute of Journalism, Media and Social Communication of the Jagiellonian University
from the historical perspective of the development of research on political communication
in Poland. The authors present research traditions derived from the legacy of the Press Research
Center and scientific discussions published in Zeszyty Prasoznawcze, indicate key authors
whose works have contributed to expanding the field and research perspective of political
communication as a sub-discipline of communication science and map the current spectrum
of their interests and methodology used by them based on the literature review.

Keywords: political communication, international political communication, political commu-
nication studies, methodology of media studies

ARTYKULY


https://orcid.org/0000-0002-4799-9216 
https://orcid.org/0000-0002-4186-0862 
http://www.ejournals.eu/Zeszyty-Prasoznawcze/

ARTYKULY

36 AGNIESZKA HESS, AGNIESZKA SZYMANSKA

Wistep

Jubileusz 25-lecia powstania Instytutu Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji
Spolecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego to dobra okazja do podsumowania i przy-
blizenia dorobku §rodowiska krakowskich badaczy komunikacji politycznej zwia-
zanych z IDMiKS U]J. Historia krakowskich badan nad komunikacjg polityczng
ma dlugie tradycje i czerpie z dorobku Osrodka Badan Prasoznawczych, ktérego
diugoletnim kierownikiem byl nestor polskiego prasoznawstwa prof. Walery
Pisarek. Tradycja ta obejmuje rozwazania teoretyczne, wyniki badan empirycznych
i dyskusje naukowe publikowane na tamach Zeszytéw Prasoznawczych, najstarszego
czasopisma medioznawczego w Polsce i onegdaj jednego z najbardziej prestizowych
medioznawczych periodykéw naukowych w Europie. Waznym wkladem $rodowiska
badaczy zwigzanych z IDMiKS UJ w rozwdj komunikacji politycznej jako subdy-
scypliny nauki o komunikowaniu sg réwniez prace opublikowane w Wydawnictwie
Uniwersytetu Jagiellofiskiego, m.in. w serii Dziennikarstwo, Media i Komunikacja,
oraz wlasnych, instytutowych seriach wydawniczych. Na dorobek pracownikéw
IDMIiKS UJ w obszarze dyscypliny skladajg si¢ réwniez badania realizowane
w ramach projektéw indywidualnych i zbiorowych, prowadzonych zaréwno
w ramach wspolpracy z innymi o$rodkami krajowymi, jak i w srodowisku badaczy
miedzynarodowych. Obecnie badania w obszarze szeroko rozumianej komunikacji
politycznej, dotyczace réznych jej aspektdw, elementéw i poziomdw, sg prowa-
dzone we wszystkich zaktadach wchodzacych w strukture IDMiKS U]J. Niniejsza
publikacja ma na celu podsumowanie tego dorobku, analize perspektyw dalszego
rozwoju i jest elementem szerszego projektu, ktérego rezultatem ma by¢ analiza
i opis o$§rodkéw prowadzacych w Polsce badania nad komunikacjg polityczna.

Tradycja badan - wokdt publikacji Zeszytow Prasoznawczych

Zakres pojeciowy ,komunikowania politycznego” zmieniat si¢ wraz z rozwojem
$rodkéw masowego przekazu i technologii informacyjnych, transformacjg systeméw
w sferze politycznej i medialnej oraz zmiang funkcjonowania, logiki i sposobdw
uzytkowania mediéw. Przeglad artykuléw i rozpraw naukowych, ktére ukazaty
sie w ZP od poczatku lat 70. XX w. do dzisiaj, pokazuje, ze bez wzgledu na réznice
terminologiczne problematyka komunikowania politycznego byla reprezento-
wana na famach pisma przez niemal caly okres istnienia krakowskich Zeszytow
Prasoznawczych (Hess 2016). Termin ,komunikowanie polityczne” po raz pierw-
szy zostal uzyty w trzecim numerze ZP z 1975 r., w ktérym zostalo opisane jako

»obszar badawczy na gruncie nauk o komunikowaniu” (Dyoniziak 1975, s. 120-121).

W latach 80. problematyka ta stala si¢ waznym obszarem analiz Osrodka Badan
Prasoznawczych, a takze rozpraw i artykutéw naukowych publikowanych na tamach
krakowskich Zeszytéw Prasoznawczych, w tym takze przez medioznawcdw zwigza-
nych z Instytutem Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spolecznej U]J.
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W latach, ktdre poprzedzity transformacje ustrojowa z 1989 r., opublikowano
na famach ZP wiele rozpraw problemowych na temat przemian w sferze komunika-
cyjnej, ktore towarzyszyly procesom zmian politycznych i spolecznych. Do publi-
kacji, ktore dla wspdtczesnych badaczy najnowszej historii Polski (i naszej czeéci
kontynentu europejskiego) stanowig kanon z zakresu tej problematyki, nalezy
seria rozpraw opublikowanych w pierwszym numerze ZP z 1981 r. pod wsp6lnym
tytutem ,,Komunikowanie masowe w Polsce. Préba bilansu lat siedemdziesigtych”.
Artykuly te stanowia wieloaspektowg analize funkcjonowania systemu srodkow
informacji masowej w PRL tej dekady. Wéréd prekursoréw badan nad komuniko-
waniem politycznym z perspektywy medioznawstwa wymieni¢ nalezy Walerego
Pisarka i Tomasza Gobana-Klasa, uczonych pdzniej przez wiele lat zwigzanych
z IDMiKS UJ. Na famach ZP zamies$cili oni wspétautorska rozprawe o nastrojach
spolecznych w latach 70. w kontekscie odbioru prasy (ZP 2/1981). Natomiast ,,Raport
o stanie komunikacji publicznej w Polsce 1980-1981” - odnoszacy si¢ do sfery relacji
mediéw i polityki - przygotowany przez Walerego Pisarka (ZP 3/1982) stanowit
calo$ciowe omoéwienie wynikow badan i analiz prowadzonych przez pracownikéw
Osrodka Badan Prasoznawczych. Badanie w tej sferze kontynuowat Tomasz Goban-

-Klas, ktéry na tamach ZP referowal m.in. ustalenia panelu badawczego na temat
polskich nadziei i obaw w latach 1983-1984 (ZP 1/1985). Poczawszy od konca lat
80., zakres tematyczny rozwazan ZP dotyczacych medidw i polityki stawal sie coraz
bardziej szczegétowy i réznorodny.

Omawiajgc cato$ciowo wktad Zeszytow w rozwdj studiéw nad komunikowaniem
politycznym po transformacji ustrojowej, ktéra dokonata sie w Polsce w 1989 r.,
mozna wymieni¢ dwa dominujace typy analizy tej problematyki. Z jednej strony
publikacje ZP dostarczaly wiedzy na temat rozwoju teorii wyjasniajagcych wzajemne
relacje mediéw i polityki, z drugiej za$ prezentowane byly wyniki badan empirycz-
nych. W tym ostatnim przypadku autorzy przyjmowali rézne perspektywy badaw-
cze i analizowali wybrane elementy, relacje i zjawiska mieszczace si¢ w obszarze
komunikowania politycznego. W szczegélowym opracowaniu, ktdre znalazlo si¢
w bibliografii omawiajacej znaczenie Zeszytow Prasoznawczych dla rozwoju dyscy-
pliny nauk o komunikacji spotecznej i mediéw w latach 1957-2012, Agnieszka
Hess wsrod obszaréw komunikacji politycznej, ktérych dotyczyly rozprawy i prace
naukowe opublikowane na tamach ZP, wymienia:

1. Obszar zwigzkéw miedzy demokracjag a komunikowaniem politycznym,
do ktérych zalicza si¢: czynniki ksztaltujace opinie publiczng, unaukowienie
polityki i opinii publicznej, wptyw informacji, takze przecigzenia informa-
cyjnego, na procesy podejmowania decyzji politycznych oraz metodologiczne
problemy badania opinii publicznej i demokracji bezposrednie;j.

2. Funkcjonowanie instytucji komunikowania politycznego, czyli analizy
uczestnictwa i inicjatyw w procesie politycznym, politykéw jako komu-
nikatorow, treéci politycznych oraz partii i grup intereséw jako kanaléw
komunikacyjnych.
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3. Prawne podstawy komunikowania politycznego, czyli krajowe i miedzy-
narodowe prawne uwarunkowania wolnos$ci stowa i mediéw oraz prawne
podstawy funkcjonowania dualistycznego systemu mediéw elektronicznych.

4. Role mediéw masowych w komunikowaniu politycznym, czyli polityczne
funkcje mediéw, obiektywizm informacji publicznej, zasady neutralnosci
mediéw w procesach politycznych, a takze konkurencja w komunikowaniu
politycznym.

5. Skutecznos¢ polityczng mediéw w aspekcie mozliwosci zmian polityczno-
-systemowych w tworzeniu politycznego ,,porzadku dnia” i ksztaltowania
wizerunku politykow.

6. Polityke komunikacyjna i polityke medialng, czyli analizy dzialania instytucji
wladzy w tworzeniu polityki porzadkujacej system medialny, instrumentéw
polityki medialnej, konkurencji miedzy prasg a mediami elektronicznymi,
zagadnien finansowych mediéw.

7. Komunikowanie polityczne ujmowane z perspektywy migdzynarodowej, ktére
od poczatku istnienia periodyku byto waznym obszarem analiz, rozpraw
i artykuléw naukowych. W Zeszytach publikowano teksty dotyczace dzia-
talnoéci instytucji UNESCO zajmujacych si¢ Srodkami masowej informacji
i komunikowaniem na §wiecie (Hess 2016).

Jako naczelny (wszak w tamtym okresie przez dlugi czas jedyny) periodyk
medioznawczy Zeszyty Prasoznawcze dostarczaly polskim badaczom modeli
i podstaw teoretycznych do konceptualizacji badan nad funkcjonowaniem mediéw
w ich otoczeniu spolecznym w nowej rzeczywisto$ci politycznej i stanowily forum
wymiany pogladéw wielu autoréw z Polski i zagranicy. Sam Walery Pisarek prezen-
towal na tamach ZP wyniki badan, w ktérych stosowal analize stownictwa, sktadni
oraz nacechowania tekstow. Autor ten wprowadzil termin ,,stowa sztandarowe”.
Metode te wykorzystywali w pdzniejszym czasie uczniowie Walerego Pisarka (zob.
Kolodziej, Bukowski w tabelach 1 i 2).

Krakowscy medioznawcy, zajmujacy si¢ po 1989 r. problematyka roli mediow
masowych w otoczeniu politycznym, wyraznie postrzegali rozwéj komunikowa-
nia politycznego jako jeden z najwazniejszych elementéw demokracji. Najcze$ciej
przyjmowali oni, ze komunikowanie polityczne wynika z koniecznosci porozu-
miewania si¢ rzgddéw, partii politycznych, grup intereséw ze swoim elektoratem
i réznymi grupami spolecznymi, w tym - co jest waznym wkladem krakowskiego
$rodowiska w rozwdj tej dyscypliny - takze audytoriami zagranicznymi. W okresie
istnienia Instytutu Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spotecznej U] bada-
cze zwigzani z tg jednostka opublikowali na tamach Zeszytéw Prasoznawczych
blisko 60 artykutéw i rozpraw naukowych oraz byli redaktorami czterech zeszytoéw
tematycznych odnoszacych si¢ do obszaru komunikacji politycznej (zob. tabela 1).
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Tabela 1. Publikacje pracownikéw IDMiKS U] dotyczace komunikacji
politycznej na tamach Zeszytow Prasoznawczych w latach 1998-2023

Autor LlC'Z o . Nr ZP Przedmiot rozwazan
publikacji
Michat Bukowski 1 3-4/2004 komunikowanie politykow
Agnieszka Calek 1 3/2019 komunikacja strategiczna
Ryszard Filas 1 3/2022 ewolucja dyscypliny
Jarostaw Flis 1 2/2014 komunikacja wyborcza
taw Grzvbezak! ) 1-2/2000 komunikacja wyborcza; wiarygodnosc¢
Jarostaw Grzybeza 3-4/2000 mediéw/zaufanie do mediéw
I A w——
Agnieszka Hess 3 1-2/2010 polity s comnikaq)
22014 wyborcza; mediatyzacja

organizacji pozarzagdowych

3-4/2004 granice wolno$ci stowa,
Magdalena Hodalska 2 312016 reakcje publicznosci mediow,
instytucje regulacyjne

. 1/2018 europejska sfera publiczna
LECE i S 2 4/2018 (pluralizm mediéw)
1-2/2006 mediatyzacja polityki; metodologia
.2
Jacek H. Kolodziej 2 2/2019 badan (stowa sztandarowe)
Marcin Kubat 1 1/2019 komunikacja wyborcza
Maria Nowina Konopka 1 2/2017 Curope) sk.a sfera publiczna
(koncepcja e-government)
4/2015 jezyk komunikacji (jezykowy
s s 15) 2
Marcin Pieluzel 2/2017 obraz §wiata)
3-4/1998 komunikacja wyborcza;
3-4/2000 . o
jezyk komunikacji (w tym
1-2/2001
122/2002 stowa sztandarowe);
Walery Pisarek 8 wolno$¢ medidw/wolnos¢ stowa;
3-4/2002 .
miedzynarodowa
1-2/2004 . .
komunikacja polityczna;
2/2013 ewolucja badan
112017 )
i:zggzi komunikacja strategiczna/propaganda;
1-2/2009 miedzynarodowa komunikacja
Pawel Planeta 6 3-4/2011 polityczna (USA); jezyk komunikacji
(stowa sztandarowe);
1/2017 ewolucja badan
3/2022 J

1 Dr Jarostaw Grzybczak jest obecnie pracownikiem Wydzialu Zarzadzania i Komunikacji
Spolecznej Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego.

2 Dr hab. Jacek H. Kotodziej, prof. UJ, jest obecnie pracownikiem Instytutu Europeistyki
UJ oraz czlonkiem Rady Dyscypliny Nauki o Komunikowaniu Spotecznym i Mediach UJ.

3 Dr Marcin Pieluzek jest obecnie pracownikiem Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej Uniwersytetu Wroctawskiego.
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Liczba

Autor .. Nr ZP Przedmiot rozwazan
publikacji
Katarzyna ikacj iazko
y . 1 32412000 km"numkac;a Z,W,I?Zkow, .
Pokorny-Ignatowicz wyznaniowych (Kosciot katolicki)
Teresa Sasifiska-Klas 5 2/2014 medlahzaq? sfery pul?hczne);
2/2018 ewolucja dyscypliny
Teresa Stawinska 1 1/2018 europejska sfera publiczna (Francja)
Lucyna Stupek 1 2/2014 dyplomacja publiczna
;:il/zzg((])((]) komunikacja okresu przetomu
politycznego; dyplomacja mediow,
1-2/2004 . s
miedzynarodowa komunikacja
1-2/2009 . . .
polityczna (Niemcy, UE), europejska
. , 3-4/2009 . .
Agnieszka Szymanska 10 22014 sfera publiczna; komunikacja
112017 wyborcza; strategiczna komunikacja
zewnetrzna, komunikacja strategiczna;
1/2018 o . .
12021 komunikacja polityczna w kryzysie:
2/2023 wiarygodno$¢ aktoréw politycznych
. 2/2014 komunikowanie samorzadowe; strategie
Weronika .
Swierczviiska-Glownia 3 1/2018 programowe/praktyka zarzadzania
¥ 2/2021 mediami; zaufanie do dziennikarzy
Katarzyna Vanevska 1 3-4/2008 migdzynarodowa komunikacja
polityczna (Macedonia)
2/2014 marketing polityczny; populizm/
Agnieszka 4 4/2019 propaganda; komunikowanie
Walecka-Rynduch 3/2021 performatywne; medialny
2/2022 wizerunek politykéw
Malgorzata 1-2/2008 ‘europe)ska sfera pgbhczna .
. 3 2/2014 (dialog z obywatelami, strategie
Winiarska-Brodowska . .
2/2015 komunikacyjne)
ZESZYTY TEMATYCZNE
Agnieszka Hess, Agnieszka numer tematyczny
) 2/2014 ) A
Szymanska (red.) pt. Mediatyzacje polityki
Malgorzata Winiarska-Brodowska (red.) 2/2017 num'er temachzny X
pt. Komunikowanie w Europie
Beata Klimkiewicz, Agnieszka zeszyt tematyczny pt. Przestrzenie
Szymanska, Weronika 1/2018 ster u);)licZni'.a media
Swierczynska-Glownia (red.) YP )
numer tematyczny pt. Zaufanie,
Agnieszka Szymanska (red.) 2/2023 wiarygodnos¢ i transparentnos¢

w komunikacji spotecznej

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie petnotekstowego archiwum Zeszytéw Prasoznawczych
w Matopolskiej Bibliotece Cyfrowej (http://mbc.malopolska.pl/publication/70624) oraz
strony ZP (https://www.ejournals.eu/Zeszyty-Prasoznawcze/). Ta i kolejne tabele zawierajg
zestawienie prac wylacznie etatowych (obecnych lub bytych) pracownikéw IDMiKS UJ

4 Prof. dr hab. Katarzyna Pokorny-Ignatowicz jest obecnie prodziekanem Wydziatu Zarzgdzania
i Komunikacji Spotecznej Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego.
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Autorzy zwigzani z Instytutem analizowali istote i charakter komunikacji politycz-
nej jako procesu na wszystkich jej poziomach, jego dynamike rozwoju i powigzania
z innymi rodzajami komunikowania. Uwaga badaczy skupiala si¢ na wzajemnych
relacjach i dziataniach aktor6w komunikowania politycznego, czyli organizacjach
politycznych, mediach masowych oraz obywatelach, takze w wymiarze europej-
skim i globalnym. Prowadzono réwniez analizy mediéw masowych pod katem ich
udziatu w procesach politycznych oraz rozwazania dotyczace ich wptywu na zmiane
struktur politycznych. Opisywano funkcje mediéw w kontekscie posrednictwa
politycznego, ktére rozumiano jako przekaz informacji ze sfery politycznej do sfery
spotecznej (informowanie o podejmowanych decyzjach) oraz ze sfery spotecznej
do sfery politycznej (informowanie o istniejacych interesach). Analizowano réwniez
samodzielng role mediéw w procesach politycznych, bezposrednio uczestniczg-
cych w wydarzeniach poprzez kreowany przekaz i dziatania oraz wptywajacych
na procesy decyzyjne aktoréw politycznych i ich odbiorcéw posrednio poprzez
interpretacje, obrobke i selekcje przekazywanych tresci. Tematem publikacji byly
wreszcie rdznorakie strategie komunikacyjne podmiotéw politycznych (instytucji
wladzy, partii i politykéw), a takze dyskurs medialny na temat wybranych wyda-
rzen politycznych. Kolejny kierunek refleksji nad komunikowaniem politycznym
skupial sie na szczegdtowej obserwacji kampanii politycznych, analizie marketingu
wyborczego, reklamy politycznej, dziatan z zakresu politycznego public relations
czy organizowania kampanii i strategii wyborczych.

Obszary zainteresowati badawczych - dorobek monograficzny

Jak wspomniano we wstepie, waznym wkladem $rodowiska naukowego badaczy
zwigzanych z IDMiKS UJ w rozwéj komunikacji politycznej jako subdyscypliny nauki
o komunikowaniu sg réwniez prace opublikowane w wydawnictwach zagranicz-
nych i krajowych, a w szczegdlnos$ci w Wydawnictwie Uniwersytetu Jagiellonskiego
(m.in. w serii Dziennikarstwo, Media i Komunikacja Spoteczna), oraz wlasnych,
instytutowych seriach wydawniczych: tzw. Bialej Serii, a takze cyklu monografii
zbiorowych Wiedza - Komunikacja — Dziatanie, jak rowniez w seriach Empiria,
nastepnie Nauka i praktyka, a wreszcie w Ksiegach Jubileuszowych.

Najdtuzsza tradycje wydawniczg w zakresie popularyzacji wiedzy i dorobku
naukowego pracownikéw IDMiKS UJ z zakresu komunikacji politycznej posiada
seria wydawnicza Dziennikarstwo, Media i Komunikacja Spoteczna ukazujaca sie
od blisko 20 lat naktadem Wydawnictwa UJ. Cykl ten cieszy si¢ duzym uznaniem
i jest rozpoznawalny na polskim rynku wydawnictw poswieconych procesom
komunikacji spolecznej i szeroko pojmowanej dyscyplinie nauk o mediach, w tym
w szczegdlnosci pracom z obszaru komunikacji politycznej. Ukazuje sie nieprze-
rwanie od 2004 roku. W sumie w ramach serii ukazato si¢ dotad 25 monografii
zbiorowych i indywidulanych, z ktérych 12 bezposrednio dotyczy obszaru komu-
nikacji politycznej (zob. tabela 2).
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Tabela 2. Monografie pracownikéw IDMiKS U] po$wiecone komunikacji politycznej
opublikowane w serii Dziennikarstwo, Media i Komunikacja Spoteczna Wydawnictwa U]

Data .
Autorzy publikacji Tytul monografii
Teresa Sasinska-Klas L . .
Agnieszka Hess (red.) 2004 Media a integracja europejska
Maria Magoska (red.) 2005 Media - wtadza - prawo

Dostep do informacji ustawowo chronionych,
2006 zarzadzanie informacja. Zagadnienie
podstawowe dla dziennikarzy

Bogdan Fischer Weronika
Swierczyniska-Glownia

Maria Magoska (red.) 2008 Wybory samorzadowe w kontekscie mediéw i polityki
Andrzej Nowosad 2008 Wiladza i media w Bulgarii
. Pomost medialny. Rola mediow
Agnieszka Hess 2009 w miedzynarodowej komunikacji politycznej
Agnieszka Szymanska eczy ) JIpontyczne)

na przyktadzie relacji polsko-niemieckich

Medialne fiasko zjednoczenia? Rola prasy
Agnieszka Szymanska 2010 prestizowej w sytuacji przelomu politycznego
na przykladzie niemieckiego zjednoczenia

Michat Bukowski
Jarostaw Flis Opcja czy osoba? Upartyjnienie versus
. 2012 S
Agnieszka Hess personalizacja w wyborach samorzadowych
Agnieszka Szymanska
Beata Klimkiewicz 2014 A Polyvalent Media Pohcy-m the
Enlarged European Union
A Mniejszosci n.arodov'vre, etniczne i rehgl)ne
. 2014 w przekazie mediéw — metodologia
Agnieszka Hess . L
miedzynarodowych badan poréwnawczych
Jarostaw Elis 2014 N Zludz.eme wyboru. Spoteczne wyol.)raZt.:ma
iinstytucjonalne ramy w wyborach Sejmu i Senatu
Michat Bukowski 2015 Stowa klucze w rzadowej komunikacji

politycznej. Perspektywa migdzynarodowa

Zrédto: opracowanie wlasne

Publikacje zbiorowe i indywidualne pracownikéw IDMiKS U] dotyczace obszaru
komunikacji politycznej ukazywaly si¢ nakladem Wydawnictwa U] réwniez poza
wyzej wspominang seria, jak réwniez na famach innych wydawnictw naukowych
(zob. tabela 3). Kwerenda bibliograficzna pozwolila ustali¢, Ze w okresie ostatniego
¢wieréwiecza pracownicy IDMiKS U] byli autorami, wspdtautorami, redaktorami
i wspétredaktorami 29 monografii naukowych po$wieconych obszarowi komuni-
kacji politycznej, ktére ukazaty si¢ nakltadem réznych wydawnictw naukowych
w Polsce i za granicg.
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Tabela 3. Monografie naukowe pracownikéw IDMiKS U] po$wiecone
komunikacji politycznej opublikowane poza seriami wydawniczymi

Autorzy Rok Tytul monografii
Wydawnictwo UJ
Kosciot w éwieci i6w. Historia —
Katarzyna Pokorna-Ignatowicz 2002 osci6l w Swiecie mediow. Historia
dokumenty - dylematy
Agnieszka Hess 2003 Panstwo a Ko$ciol. Doswiadczenia austriackie
Macht des Staats, Macht der Kirche. Ein
Agnieszka Hess 2003 zeitgeschichtlicher Uberblick zum Werdegang
des Konkordats in Osterreich
Beata Klimkiewicz 2003 Mme)szosc.l narodowe. w sferze Pubhcz.ne]:
reprezentacje, praktyki i regulacje medialne
Beata Klimkiewicz (red.) 2005 Wiasnosc medl'ftlna ! J.eJ “,’?IYW na pluralizm
oraz niezaleznos¢ mediow
Magdalena Hodalska 2006 Korespondent wojenny
Jarostaw Flis 2007 Samorzadowe public relations
Tomasz Goban-Klas 2009 Media i terrorysci. Czy zastraszg nas na $mier¢?
Media powszednie. Srodki komunikowania
Malgorzata Lisowska-Magdziarz 2009 masowego i szerokie paradygmaty medialne
w zyciu codziennym Polakéw u progu XXI wieku
Agnieszka Hess (red.)

(wspolredaktorzy: Katarzyna Sobolewska- 2010
-Myslik i Krzysztof Kowalczyk)

Polska scena polityczna.
Srodowiska — komunikacja polityczna - strategie

Maciej Kawka .
Pawel Planeta 2013 Dyskursy o Macedonii
Spoteczni uczestnicy medialnego dyskursu
Agnieszka Hess 2013 politycznego w Polsce. Mediatyzacja i strategie
komunikacyjne organizacji pozarzagdowych
Europa dziennikarzy. Dyplomacja mediéw
Agnieszka Szymanska 2016 i (post)narodowa Europa w $wietle wypowiedzi
niemieckich dziennikarzy prasowych
Magdalena Hodalska . . . L.
Lo , X Komunikowanie o bezpieczenstwie.
Weronika Swierczynska-Glownia 2016 Medialny obraz zagrozes
Teresa Stawinska (red.) ¥ §
Dzialalnos¢ programowa telewizji
Weronika Swierczynska-Glownia 2017 publicznej. Kluczowe determinanty
programowania i dystrybucja oferty
Katarzyna Lorenc 2018 Dynamika wolnosci mediéw na $wiecie
Universitas
Walery Pisarek (red.) 2006 Stownik terminologii medialnej
Walery Pisarek 2007 0 mediach ijezyku
. Raport o stanie komunikacji spofecznej
Walery Pisarek (red.) 2007 w Polsce (sierpien 1980-13 grudnia 1981)
Tomasz Goban-Klas 2011 Wartki nurt mediéw. Ku nowym formom

spolecznego zycia informacji
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Autorzy Rok Tytul monografii
. Obywatel w procesie zmian (Ksiggarnia
Rlanigiozess 2001 Akademicka, Krakow)
. Der EU-Beitritt der Lander Ostmitteleuropas.
(ws élregagl?tlzjl?:;llies?b(erte; \)I slonzil) 2004 Kontroversen in der Gesellschaft und die Rolle
P ’ ¥ der Medien (Peter Lang Verlag, Wieden)
» Wolnos¢ wypowiedzi prasowej
Bt 2007 (Wolters Kluwer, Warszawa)
Media Freedom and Pluralism: Media
Beata Klimkiewicz (red.) 2010 Policy Challenges in the Enlarged
Europe (CEU Press, Budapeszt)
Europa obywateli? Proces komunikowania
Matgorzata Winiarska-Brodowska 2014 politycznego w Unii Europejskiej (Wyzsza
Szkota Humanitas, Sosnowiec)
Jarostaw Flis
(wspotautorzy Adam Gendzwill, Mikotaj Niewazne glosy, wazny problem. Wyniki badania
Czesnik, Jacek Haman, Anna Materska- = 2014 kart do glosowania z wyborow do sejmikow
-Sosnowska, Bartlomiej Michalak, wojewodztw 2014 (Fundacja Batorego, Warszawa)
Pawel Pietrzyk, Jarostaw Zbieranek)
Michat Bukowski . . L
Jarostaw Flis Rzadzacy i opozycja. Partie sejmowe
. 2016 ilokalne w matopolskich wyborach
Rigiliie Sl samorzadowych 2014 (Attyka, Krakéw)
Agnieszka Szymanska acdowy th
Malgor%ata Wln.larska—BrOfiowska Cyberpolityka. Internet jako przestrzen
(wspotautorki Marta Majorek 2018 aktywnosci politycznej (Texter, Warszawa)
i Sabina Olczyk) ¥ poiityczne) ’
) Agmeszk? 1 ., Populist Political Communication in Poland. Political
ity gieto it e, 2020 Actors — Media - Citizens (Logos Verlag, Berlin)
Artur Lipinski, Dorota Piontek) 8 &
Jarostaw Flis
;ﬁzﬁ%ﬁ;ﬁ;&xﬁ:ﬁiﬁ:zﬁi, Reguty, zamiary, praktyki. Prawo wyborcze
’ ’ 2022 i wybory 2017-2020 (Wydawnictwo

Anna Materska-Sosnowska,
Anna Rakowska-Trela, Andrzej Rychard,
Magdalena Wrzalik, Jarostaw Zbieranek)

Naukowe Scholar, Warszawa)

Zrédlo: opracowanie whasne

W ostatnich latach aktywno$ci publikacyjnej pracownikéw IDMiKS U] sprzyja
takze samodzielna dziatalno$¢ wydawnicza Instytutu, podjeta w 2016 r. z inicjatywy
Agnieszki Hess i realizowana z sukcesem przy wsparciu technicznym Wydawnictwa
TOC. Atutem instytutowego wydawnictwa jest przy tym nie tylko sprawny proces
wydawniczy, ale przede wszystkim mozliwoé¢ publikowania w otwartym dostepie
(publikacje ukazujg sie zar6wno w tradycyjnej wersji drukowanej, jak i w formie
elektronicznej w otwartym dostepie), ktory sprawia, ze ksigzki nie tracg na aktu-
alnosci i szybko zyskuja szeroki rozgtos czytelniczy.
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Tabela 4. Monografie pracownikéw IDMiKS UJ po$wiecone komunikacji
politycznej opublikowane w seriach wlasnych Instytutu
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Autorzy Rok Tytul monografii
Biata Seria
Polska e-marka narodowa. Spoty
Katarzyna Gad 2016 promocyjne Polski w internecie jako
element brandingu narodowego
Dominika Kasprowicz 2017 Popul¥styczna radykalna prawica
jako obszar badawczy
Wykorzystanie narzedzi komunikowania
Krzysztof Nowak 2020 internetowego w gminach

wojewddztwa matopolskiego

Wiedza - Komunikacja - Dzialanie

Agnieszka Hess
Maria Nowina Konopka 2019
Weronika Swierczyriska-Glownia (red.)

Maria Nowina Konopka
Weronika Swierczyrnska-Glownia 2020
Agnieszka Hess (red.)

Weronika Swierczyriska-
-Glownia Agnieszka Hess 2021
Maria Nowina Konopka (red.)

Agnieszka Szymanska (red.) 2022

Matgorzata Winiarska-Brodowska (red.) 2023

Dynamika przemian w mediach

Komunikowanie interdyscyplinarne

Komunikowanie w procesie zmian

Wspélny mianownik. O dobrych praktykach
iwspolnocie wartosci w dyplomacji
publicznej i brandingu kraju

The New Communication Revolution

Ksiegi Jubileuszowe

Agnieszka Cieslikowa

Empiria

Pawel Planeta (red.) 2020
Agnieszka Hess 2020

Weronika Swierczyriska-Glownia (red.)
Katarzyna Pagacz 2022

0d modernizacji do mediosfery. Meandry
transformacji w komunikowaniu. Prace
ofiarowane dr hab. Ryszardowi Filasowi

polityka. Prace ofiarowane
prof. dr hab. Teresie Sasinskiej-Klas

Dyplomacja cyfrowa. Pojecie i narzedzia
badan spolecznosciowej dyplomacji
publicznej. Obraz panstw Unii Europejskiej

Dialog Obywatelski w Krakowie

Agnieszka Hess
Malgorzata Lisowska-Magdziarz
Krzysztof Nowak 2015
(wspotautorki Ewa Bogacz-Wojtanowska
i Malgorzata Lendzion)

Agnieszka Hess
Katarzyna Gad
(wspotautorki Ewa Bogacz-Wojtanowska,
Sylwia Wrona, Ewelina Goral)

2016

Dialog obywatelski w Krakowie 1.
W opiniach mieszkancow, przedstawicieli
organizacji pozarzagdowych i mediow

Dialog obywatelski w Krakowie 2.
Formy i wspotdziatanie
z organizacjami pozarzagdowymi

Nie bagdZmy obojetni. Czlowiek - spoteczenistwo —
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Autorzy Rok Tytul monografii
Agnieszka Hess
Michat Bukowski 2017 Dialog obywatelski w Krakowie 3.
Joanna Grzechnik Reprezentacje medialne

(wspotautorka Violetta Klytta)

Agnieszka Hess
Michat Bukowski Dialog obywatelski w Krakowie 5.
K 2018 L . . R
Joanna Grzechnik Perspektywa dziennikarzy i kreatoréw opinii

(wspotautorka Violetta Klytta)

Joanna Grzechnik
(wspétautorki Ewelina Géral 2019
i Magdalena Wilk)

Dialog obywatelski w Krakowie 6.
Uczestnicy, relacje, komunikowanie

Agnieszka Hess Wielokulturowos¢ w dyskursie rady
Joanna Grzechnik 2022 Miasta i w dyskursie medialnym.
Roksana Zdunek Przyklad Krakowa (w ramach serii Empiria)

Zr6dlo: opracowanie wlasne. Publikacje Wydawnictwa IDMiKS UJ s3 w otwartym
dostepie pod adresem: https://media.uj.edu.pl/wydawnictwo

Pierwszym cyklem, ktéry powotano do zycia w ramach wlasnego wydawnictwa
IDMiKS UJ, jest tzw. Biala Seria, wydawana od 2016 r. i prezentujaca monografie
dotyczace najnowszych zjawisk w obszarze komunikowania i mediéw. Dotychczas
w serii ukazalo sie 18 ksigzek, z ktérych trzy bezposrednio dotyczg obszaru komu-
nikacji politycznej (zob. tabela 4).

Przy okazji jubileuszu 20-lecia placéwki powstat cykl prac zbiorowych Wiedza -
Komunikacja - Dziatanie, ktdry jest pomyélany jako forum wspdlnej dyskusji oraz
dokumentowania zmian zachodzacych w mediach i sferze publicznej. Ksigzki
prezentuja szerokie podejscie do obszaru zainteresowan dyscypliny i metodologii
badan nad mediami i komunikacjg spoteczng, w tym takze obszarem komuniko-
wania politycznego. W konteksécie prowadzonych w niniejszym artykule rozwa-
zan na szczegdlng uwage zastuguje w tej serii tom po$wiecony metodologii badan
medioznawczych, ktory zostanie szerzej oméwiony w dalszej czeéci rozwazan
(zob. tabela 5).

Ksiegi Jubileuszowe to trzecia seria wydawnicza IDMiKS U], w ktérej mozna
odnalez¢ prace dotyczgce komunikowania politycznego pracownikow Instytutu
(zob. tabela 4). Seria ma charakter szczeg6lny: IDMiKS U] kontynuuje w niej
uniwersyteckg tradycje honorowania wybitnych pracownikéw naukowych ksie-
gami jubileuszowymi, dzigkujac im za ich wktad w rozwdj jednostki i dyscypliny.
Autorami dziel darowanych w tomach tej serii sg znakomici badacze, przyjaciele
i wspolpracownicy Jubilatéw.

Z kolei Empiria to cykl publikacji, ktére prezentuja wyniki badan empirycz-
nych zrealizowanych przez zespoly badawcze lub indywidualnych pracownikéw
IDMiKS UJ. Celem autoréw toméw jest kontynuowanie tradycji krakowskiej szkoly
badan empirycznych. Ksigzki zawieraja przejrzysty opis metodologii i narzedzi
badawczych zastosowanych w analizach. W 2022 r. w cyklu ukazala si¢ praca
Katarzyny Pagacz.
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Z zebranych danych wynika, ze na dorobek naukowy badaczy zwigzanych
z Instytutem Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spotecznej UJ sktada
sie¢ w sumie 58 monografii (29 prac opublikowanych w wydawnictwach krajo-
wych i zagranicznych poza seriami, 12 w serii Wydawnictwa UJ i 17 monografii,
ktére ukazaly sie nakladem wydawnictwa IDMiKS UJ/TOC). Prébujac dokona¢
podsumowania rozwazan mapujacych zainteresowania badawcze pracownikéw
IDMIKS U]J z perspektywy opublikowanych monografii indywidualnych i zbioro-
wych, podkresli¢ nalezy, ze sg one bardzo zrdznicowane, wywodzg si¢ z réznych
dyscyplin naukowych, w ktérych komunikacja polityczna stanowi istotny obszar
analiz - przede wszystkim z politologii, stosunkéw miedzynarodowych i socjologii.
Obejmuja nadto badania prowadzone zaréwno w wymiarze miedzynarodowym,
jakikrajowym oraz lokalnym i dotycza wszystkich pozioméw komunikacji i wielu
réznorodnych aktoréw politycznych.

W wymiarze miedzynarodowym badania obejmuja miedzynarodowa komuni-
kacje politycznag, w tym m.in. miedzynarodowe badania poréwnawcze, dyplomacje
publiczng i branding narodowy, dyplomacje mediéw, strategie komunikacyjne
aktoréw politycznych, role mediéw w procesie integracji europejskiej, medialny
wizerunek krajow i narodéw, a takze relacje mediéw i polityki w réznych panstwach
europejskich. W wymiarze komunikacji krajowej zainteresowania badaczy dotyczg
komunikacji wyborczej, komunikowania w okresie przetomu politycznego, znaczenia
i strategii komunikacyjnych réznorodnych aktoréw politycznych w procesie komu-
nikacji politycznej, tj. partii politycznych, prezydenta/rzadu, samorzadu, organizacji
pozarzadowych, Kosciota katolickiego, a takze samych mediéw. Ponadto odnosza
sie do regulacji prawnych funkcjonujacych w sferze mediéw, ewolucji politycznej
mediosfery, jezyka komunikacji, mediéw i medialnego wizerunku mniejszosci
narodowych, etnicznych i religijnych, komunikowania o ryzyku i zagrozeniach,
komunikowania w czasie wojny, wreszcie czynnikéw wplywajacy na pluralizm
mediéw oraz badan nad zawodem dziennikarza i wielu innych.

Tabela 5. Monografie pracownikéw IDMiKS UJ poswiecone metodologii badan medioznawczych

Autorzy Rok Tytul monografii

Analiza zawartosci mediéow - przewodnik dla

Mat ta Li ka-Magdzi 2004
algorzata Lisowska-Magdzlarz studentow, wersja 1.1 (Wydawnictwo NiF, Krakéw)

Malgorzata Lisowska-Magdziarz 2006  Analiza tekstu w dyskursach medialnych (WUJ, Krakéw)

Mniejszosci narodowe, etniczne i religijne w przekazie
2014 mediéw - metodologia miedzynarodowych
badan poréwnawczych (WUJ, Krakéw)

Agnieszka Szymanska
Agnieszka Hess

Agnieszka Szymanska Metody badan medioznawczych i ich
Malgorzata Lisowska-Magdziarz 2018 zastosowanie (seria Wiedza — Komunikacja —
Agnieszka Hess (red.) Dziatanie; IDMiKS UJ/TOC, Krakéw)

Zrédlo: opracowanie wlasne

Na osobne oméwienie zastuguje natomiast dorobek badaczy IDMIKS UJ w zakresie
metodologii badan. Dorobek ten nawigzuje do tradycji opracowan metodologicznych
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OBP (zob. Pisarek 1983) i obejmuje publikacje prezentujace takie metody analizy
mediéw, jak analiza dyskursu, analiza zawartosci, takze w kontekécie miedzyna-
rodowych badan poréwnawczych, jak réwniez caly szereg innych metod i technik
badawczych, ktore sg mniej popularne niz wcze$niej wymienione i w zwigzku z tym
zostaly stabiej opisane w literaturze przedmiotu. Im po$wiecono obszerny podrecz-
nik badan medioznawczych (zob. tabela 5). Autorami poszczegélnych rozdziatéw
sg badacze zwigzani z IDMIKS U], a sama publikacja powstata z okazji 20. rocznicy
istnienia jednostki. A tak o podreczniku pisaly we wstepie jego redaktorki:

Prezentowany podrecznik metodologii medioznawczej to wktad naszego Instytutu
w rozwdj nauki o mediach i komunikacji spolecznej. [...] Do specyfiki naszego
Instytutu nalezy wszechstronno$¢ kierunkéw badan, zatem podrecznik przez
nas przygotowany dotyczy zaréwno komunikowania politycznego, jak i komu-
nikacji rynkowej, a takze zmediatyzowanej kultury. [...] Catos¢ sktada si¢ z czte-
rech czeéci tematycznych. Cze$¢ pierwsza poswigcono metodologii badan nad
zawarto$cig i kodem mediéw. Zawiera ona omdwienie takich metod i technik
badan medioznawczych, jak analiza semiologiczna, analiza narracji, analiza histo-
ryczna wg studium przypadku, analiza gatunkéw dziennikarskich, analiza jezyka,
analiza przekazow internetowych, analiza zawartoéci wspomagana komputerowo.
Cze$¢ druga dotyczy badan uczestnikéw procesu komunikowania i przybliza

takie metody i techniki, jak pogtebiony wywiad indywidualny z dziennikarzem,
eksperyment spoteczny, obserwacja uczestniczgca czy analiza proceséw komuni-
kowania na pltaszczyznie lokalnej. Cze$¢ trzecia zawiera badania rynku mediéw

i obejmuje oméwienie takich technik i metod badawczych, jak analiza systemowa

pluralizmu mediéw i analiza rynku mediéw. Czeé¢ czwarta skupia si¢ na badaniu

nowych mediéw i uwzglednia rozwazania na temat internetu jako nowej prze-
strzeni badan, a ponadto méwi o narzedziach badawczych znajdujacych sie w sieci

(Szymanska, Lisowska-Magdziarz, Hess 2018, s. 12-15).

Waznym wkladem pracownikéw IDMiKS UJ w rozwéj komunikacji politycz-
nej jako subdyscypliny nauki o komunikowaniu w Polsce byly réwniez translacja
i redakcja naukowa ttumaczen polskojezycznych wersji publikacji niemieckich
naukowcow, ktoérzy wytyczali kierunki badan nad komunikacjg polityczna
w Europie. W latach 2006-2008 z inicjatywy i pod redakcjg naukowa Agnieszki
Hess i Agnieszki Szymanskiej ukazaly si¢ nakladem Wydawnictwa UJ w ttumacze-
niu Artura Kozucha prace Winfrieda Schulza [,,Komunikacja polityczna” (2006),
zob. rysunek 1] i Hansa Mathiasa Kepplingera [,,Demontaz polityki w spoteczen-
stwie informacyjnym” (2007) i ,,Mechanizmy skandalizacji w mediach” (2008)].
Monografie te stanowily istotny wkiad w rozwdj teoretycznego zaplecza badan nad
mediami w obszarze komunikacji politycznej w poczgtkowym okresie instytucjo-
nalizacji dyscypliny i stanowia do dzi$§ podstawowe pozycje w zbiorze literatury
z zakresu teorii komunikacji politycznej i analiz prowadzonych w tym obszarze.
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Rysunek 1. Promocja ksiagzki Winfrieda Schulza w Instytucie
Goethego w Krakowie (marzec 2007)

Zrédto: archiwum IDMIKS UJ. Na zdjeciu (od lewej): Agnieszka Szymarnska,
Winfried Schulz, Agnieszka Hess, Artur Kozuch, Teresa Sasinska-Klas, Walery
Pisarek, Lukasz Kocoj (6wczesny dyrektor Wydawnictwa UJ)

Projekt wydawniczy ttumaczen byl rezultatem dlugoletniej wspdlpracy
ze $rodowiskami badaczy niemieckojezycznych, w ramach ktorej juz w kornicu lat
90. XX w. Agnieszka Hess miata okazje pracowac® pod kierunkiem naukowym
prof. dr. Hansa-Georga Heinricha w Instytucie Nauk Politycznych Uniwersytetu
Wiedenskiego, a Agnieszka Szymanska prowadzi¢ badania® pod opieka naukowy
prof. dr. Winfrieda Schulza w Katedrze Nauk Politycznych i Komunikowania
Uniwersytetu w Erlangen-Norymberdze. Zakres wspdétpracy miedzynarodowej oraz
kontakty pracownikéw IDMIKS UJ z miedzynarodowym $rodowiskiem badaczy
komunikacji politycznej i medidéw sa jednak warte szerszego omdéwienia ze wzgledu
na ich znaczenie nie tylko dla indywidualnego rozwoju poszczegoélnych badaczy,
ale i calej jednostki i dyscypliny, ktérej poswiecono niniejszg publikacje, dlatego
wiecej uwagi poswiecono im ponize;j.

Wktad pracownikéw IDMiKS UJ w rozwdj komunikacji politycznej jako subdy-
scypliny nauk o komunikacji spotecznej i mediach polegatl takze na udziale w przy-
gotowaniu stfownikéw i leksykondw systematyzujacych podstawowsg terminologie
z zakresu medioznawstwa. W 2006 roku nakladem Wydawnictwa Universitas

5 Praca badawcza (1997-2000) byla mozliwa dzieki stypendium The Ryoichi Sasakawa
Young Leaders Fellowship Fund, a jej rezultatem jest praca doktorska ,,Die Entwicklung
der Beziehung zwischen dem Staat und der Kirche in Polen und Osterreich im Lichte der
in den beiden Landern rechtskréiftigen Konkordate”, obroniona w 2001 na Wydziale Nauk
Humanistycznych i Spolecznych Uniwersytetu Wiedenskiego.

6 Pracabadawcza (2000-2001) byta mozliwa dzieki stypendium Bayerisches Staatsministerium
fiir Wissenschaft, Forschung und Kunst, a jej rezultatem jest praca doktorska, przygotowana
pod kierunkiem naukowym prof. dr hab. Teresy Sasinskiej-Klas (zob. tabela 7).
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ukazat sie pod redakcja Walerego Pisarka ,,Slownik terminologii medialnej”,
pierwsza w Polsce publikacja okreélajaca i systematyzujaca zakres pojeciowy
dyscypliny. W stowniku tym znalazty si¢ hasta obejmujace obszar studiow nad
komunikowaniem politycznym. W 2022 r. pracownicy IDMiKS UJ uczestniczyli
w opracowaniu haset do ,,Leksykonu terminéw medialnych”, przygotowywanego
pod redakcja Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego, Ryszarda Filasa i Pawla Planety,
ktory - bazujgc na stowniku z 2006 r. - aktualizuje, poszerza i na nowo systema-
tyzuje terminologie dyscypliny.

Biezgca aktywnos¢ badawcza w IDMIKS - projekty badawcze

Wraz z dynamicznymi przemianami mediéw i proceséw komunikowania, doko-
nujacymi sie¢ m.in. na skutek rewolucji cyfrowej, algorytmizacji i datafikacji sfery
publicznej, poszerza si¢ obszar zainteresowan i perspektyw badawczych analiz
z zakresu komunikacji politycznej. Odzwierciedlajg to réznorodne badania prowa-
dzone zespolowo i indywidualnie w zaktadach tworzacych Instytut Dziennikarstwa,
Mediéw i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagielloniskiego, tj. w Zakladzie
Komunikowania Politycznego i Mediéw (badania w obszarze miedzynarodowej
komunikacji politycznej, w tym dotyczace zagadnien europejskiej polityki medial-
nej, pluralizmu mediéw, wiarygodno$ci i zaufania do mediéw, dyplomacji mediéw
i roli mediéw w komunikacji strategicznej i strategicznej komunikacji zewnetrz-
nej), Zakladzie Badan nad Mediatyzacja (badania nad mediatyzacja, populizmem,
lokalng komunikacja polityczng i komunikacjg wyborczg), Zakladzie Osrodek
Badan Prasoznawczych (badania prasy, dyskursu i jezyka mediéw), Zaktadzie
Dziennikarstwa i Komunikowania Miedzynarodowego (badania dziennikarzy
i proceséw zarzadzania mediami), Zakladzie Nowych Mediéw (badania zwigzane
z determinizmem technologicznym). Zgodnie z tradycja IDMiKS UJ badania
czesto prowadzone sg w zespotach miedzyzaktadowych. W konteks$cie aktyw-
noéci badawczej pracownikéw Instytutu niepodobna takze poming¢ licznych
kontaktéw IDMiKS UJ z miedzynarodowym $rodowiskiem badaczy oraz projek-
tow miedzynarodowych, realizowanych w IDMiKS UJ. Giebokie zakotwiczenie
IDMiKS UJ w europejskiej i $wiatowej tradycji badan nad komunikacja polityczng
pozwalato bowiem pracownikom IDMiKSu UJ nie tylko by¢ na biezaco z rezulta-
tami §wiatowej nauki, czerpa¢ z niej inspiracje i tworczo adaptowac jej ustalenia
do warunkéw polskich, ale tez ja wzbogacac i wnosi¢ swdj wklad dzieki rezultatom
wiasnych badan. W ostatnim ¢wieréwieczu w IDMIKS U] zrealizowano w obszarze
komunikacji politycznej bardzo wiele krajowych i miedzynarodowych projektéw
badawczych o réznorodnej tematyce, ktérych nie sposéb wymieni¢ i szczegétowo
omowi¢ w niniejszej publikacji. Z konieczno$ci wiec omoéwione zostang wylacz-
nie wybrane projekty, zrealizowane w okresie istnienia Instytutu (zob. tabela 6).
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Tabela 6. Wybrane projekty badawcze zwigzane z obszarem komunikacji
politycznej zrealizowane przez pracownikow IDMiKS U]J

q . Czas X
Uczestnicy projektu SR Tytul projektu
Polityka medialna panstw w procesie integracji
Teresa Sasiniska-Klas 2002-2003 europejskiej. Analiza poréwnawcza na przykladzie
Agnieszka Hess i zespot ekspertow krajow czlonkowskich - Niemiec i Austrii
oraz kraju kandydujacego do UE - Polski
»Pomost medialny viaEuropa” / ,,Medienbriicke”
Agnieszka Hess 20052006 [projekt dydaktyczno-naukowy finansowany przez
Agnieszka Szymanska Niemiecka Centralng Wymiane Akademicka (DAAD)
oraz Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego]
Beata Klimkiewicz Pilot Media Project - experts and research
Tomasz Goban-Klas 2008 groups for the analysis of media content
Agnieszka Hess [project we wspotpracy z European Union

Agnieszka Szymarnska

Beata Klimkiewicz

Dominika Kasprowicz
Zespot ekspertow:
Michal Bukowski

Patrycja Cheba
Karina Czepiec-Veltzé
Roksana Gloc (Zdunek)
Agnieszka Hess

Malgorzata Lisowska-Magdziarz

Jarostaw Flis
Wojciech Kutaga
Krzysztof Nowak

Lucyna Stupek
Agnieszka Szymanska

Weronika Swierczyniska-Glownia
Agnieszka Walecka-Rynduch

Monika Wawer

Agency for Fundamental Rights (FRA)]

Media and Democracy in Central and Eastern Europe
2009-2013  (MDCEE) (projekt badawczy we wspotpracy z Oxford
University pod opiekg naukowg Jana Zielonki)

Independent Study on Indicators for Media
Pluralism in the Member States (projekt

2008-2009 badawczy realizowany we wspétpracy
z Katholieke Universiteit Leuven, CEU, Jonkjoping
International Business School & Ernst&Young)
Media Pluralism Monitor
2012- . . .
. (projekt finansowany ze srodkéw
obecnie . .
European Science Foundation)
Lifelong Learning: Jean Monet Teaching Module
2010-2013 - European Integration and Media Policy (projekt
finansowany ze §rodkéw Komisji Europejskiej)
ESF Forward Look — Media studies: New
2012-2013 media and New literacies (projekt finansowany
ze srodkéw Komisji Europejskiej)
2014 EU VOX 2014
(wybory do europarlamentu)
2014 BAROMETR WYBORCZY 2014
(wybory samorzadowe 2014 w Matopolsce)
BAROMETR WYBORCZY 2015
2015
(wybory parlamentarne)
2023 BAROMETR WYBORCZY 2023

(wybory parlamentarne)
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Czas

Uczestnicy projektu — Tytul projektu
Agnieszka Hess Populist Political Communication in Europe:
g . . 2014-2018 =~ Comprehending the Challenge of Mediated Political
Dominika Kasprowicz K . .\ .
Populism for Democratic Politics (projekt COST)
Populistyczne komunikowanie polityczne: przekazy
Agnieszka Hess 2016-2018 polityczne, relacje medialne i reakcje spoteczne
[projekt finansowany ze srodkéw NCN, Harmonia]
Badanie skali zjawiska gerrymanderingu
Jarostaw Flis 2015-2018 w polskich wyborach do rad gmin w 2014 r.
(projekt finansowany ze $rodkéw NCN)
NIEMIECKA EUROPA, EUROPEJSKIE NIEMCY
Agnieszka Szymariska 2015- [projekt badawczy realizowany w ramach profesury
(projekt autorski) obecnie goscinnej (program SCHWERPUNKT Polen)
w IP UJG w Moguncji]
Sciezki sukcesu, drogi odwrotu — wzorce
Jaroslaw Flis 2017-2021 ‘ karler}l wyborczej i cyrl?ulaql el.lt w' Polsklm '
wielopoziomowym systemie rywalizacji wyborczej
(projekt finansowany ze srodkéw NCN)
Jean Monnet Chair
Beata Klimkiewicz 2019- Me<.11a Freedom, Trust a}nd Transparency
. , X in the European Union (FreeMed)
Agnieszka Szymanska obecnie . ) ,
(projekt finansowany ze $rodkow
Komisji Europejskiej)
The transformation of a European sense
Dominika Kasprowicz 2020- of solidarity: Visceral politics and social belonging
Katarzyna Pagacz (Gad) obecnie in a comparative European context (projekt
finansowany ze $rodkéw Volkswagen Fund)
Pandemic Communication in Times
Beata Klimkiewicz 2022- of Populism: Building Resilient Media and
Katarzyna Vanevska obecnie Ensuring Effective Pandemic Communication
in Divided Societies (PANCOPOP)
Ordynacja dla Polski. Metody prognozowania
Jarosfaw Flis 2020- politycznych konsekwencji wprowadzenia
Katarzyna Lorenc obecnie mieszanego systemu wyborczego (projekt
finansowany ze $rodkéw NCN)
o) .
Dttt TS 2022 What are Oplmon.s. Integratmg Theor.y find
Roksana Gloc (Zdunek) obecnie Methods for Automatically Analyzing Opinionated
Communication (OPINION), (project COST)
Beata Klimkiewicz 2023- . . .
Monika Szafrafiska obecnie Mapping Media for Future Democracies (MeDeMAP)

Zrédlo: opracowanie wlasne. Nazwiska kierowniczek i kierownikéw

projektu zaznaczono w tabeli kursywa

Jako jeden z pierwszych w latach 2002 i 2003 w Instytucie Dziennikarstwa
i Komunikacji Spolecznej UJ zrealizowano projekt ,,Polityka medialna panstw
w procesie integracji europejskiej. Analiza poréwnawcza na przyktadzie krajow
cztonkowskich - Niemiec i Austrii oraz kraju kandydujacego do UE - Polski”. Celem
projektu bylo ukazanie strategii medialnych w Niemczech, Austrii i w Polsce oraz
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skonstruowanie modeli zmian polityki medialnej w tych panistwach w kontekscie
zblizajacego si¢ rozszerzenia Unii Europejskiej. Przeprowadzono m.in. systemowe
badania poréwnawcze, ktérych wyniki oméwione zostaly w polsko- i niemiec-
kojezycznych publikacjach naukowych (zob. prace T. Sasiniskiej-Klas, A. Hess
i E. Vyslonzil w tabelach 11 2).

W latach 2005-2006 w IDMiKS U] realizowano z kolei polsko-niemiecki projekt
medialny o charakterze naukowo-dydaktycznym pt. ,Pomost medialny viaEuropa
/Medienbriicke”. Przedsiewzigcie realizowano we wspoipracy z Instytutem Mediow
i Komunikowania Uniwersytetu Technicznego w Ilmenau, a jego celem byla analiza
regut i zasad rzgdzacych procesem miedzynarodowej komunikacji politycznej
w mikroskali. Po stronie niemieckiej projekt prowadzili Paul Klimsa i Sebastian
Vogt, po stronie polskiej Agnieszka Hess i Agnieszka Szymanska. Inicjatorami
wspolpracy miedzy instytutami byli Teresa Sasiniska-Klas ze strony UJ, Paul Klimsa
ze strony TU Ilmenau oraz Kurt Morneweg z MDR. Wnioski ptynace z badan
Agnieszka Hess i Agnieszka Szymanska zaprezentowaly w publikacji o tym samym
tytule (zob. tabela 2).

W 2008 r. czteroosobowy zespdt pracownikéw IDMiKS, w skladzie: Tomasz
Goban-Klas, Beata Klimkiewicz, Agnieszka Hess i Agnieszka Szymanska, uczest-
niczyt w miedzynarodowym projekcie ,,Pilot Media Projekt — experts and reasearch
groups for the analysis of media content”, realizowanym dla Europejskiej Agencji
Praw Podstawowych (FRA - European Union Agency for Fundamental Rights).
Celem projektu bylo opracowanie uniwersalnego narzedzia badawczego i takiego
zestawu kategorii badawczych, ktore umozliwialyby analize medialnego wizerunku
mniejszo$ci narodowych, etnicznych i religijnych w dyskursie medialnym réznych
panstw cztonkowskich Unii Europejskiej. Wykorzystujac doswiadczenia analityczne
zdobyte w zespole miedzynarodowym oraz opracowujac na nowo zgromadzony
w projekcie material badawczy Agnieszka Hess i Agnieszka Szymanska przedstawity
we wspoétautorskiej monografii krytyczng analize narzedzia badan zastosowanego
w projekcie, wnoszac swoj wklad w rozwoj metodologii badan poréwnawczych nad
mediami w ujeciu miedzynarodowym (zob. tabela 5).

Od 2014 r. w Instytucie prowadzone sg badania nad specyficznym typem
komunikowania politycznego, jakim jest komunikowanie populistyczne. W latach
2014-2018 Agnieszka Hess i Dominika Kasprowicz uczestniczyly w migedzynaro-
dowym projekcie zatytutowanym ,,Populist Political Communication in Europe:
Comprehending the Challenge of Mediated Political Populism for Democratic
Politics” realizowanym i finansowanym w ramach miedzynarodowego programu
COST (European Corporation in Science and Technology), COST Action IS1308.
Projekt realizowano w miedzynarodowym zespole, sktadajacym sie z przedsta-
wicieli ponad trzydziestu panstw europejskich i Izraela. Cel projektu skupiat sie
na poréwnawczej analizie populistycznego komunikowania politycznego w tych
krajach i wyzwaniach, jakie niesie ono dla demokracji. Tym, co wyréznialo projekt,
byla szeroka perspektywa obejmujaca trzy gtéwne aspekty narodowych systemoéw
komunikowania politycznego, tj. partie polityczne i poszczegélnych politykéw,
organizacje medialne oraz obywateli. Efektem tych badan byto wypracowanie
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innowacyjnych ilo§ciowych i jako$ciowych metod badan zjawiska populizmu
(i procesu komunikowania politycznego). Obie badaczki braty udzial w przygo-
towaniu i zastosowaniu innowacyjnej metody badawczej, ktéra polegala na pota-
czeniu sondazu diagnostycznego (badan reprezentatywnych dla danej populacji)
ze schematem eksperymentalnym.

Agnieszka Hess realizowala badania nad populistycznym komunikowaniem
politycznym takze w ramach miedzynarodowego projektu zatytulowanego

»Populistyczne komunikowanie polityczne: przekazy polityczne, relacje medialne

i reakcje spoleczne”, kierowanego przez Agnieszke Stepinska (Uniwersytet
Adama Mickiewicza w Poznaniu) i finansowanego przez NCN w programie
HARMONIA. Do jego podstawowych zadan nalezalo okreslenie specyfiki populi-
stycznego komunikowania politycznego w Polsce na tle innych panstw europej-
skich. Efektem tego projektu jest m.in. wspétautorska anglojezyczna monografia
podsumowujgca badania przeprowadzone w Polsce wedtug kryteriéw i metodologii
przyjetych w miedzynarodowym zespole akcji COST (zob. tabela 3).

Celem projektu ,,What are Opinions? Integrating Theory and Methods for
Automatically Analyzing Opinionated Communication (OPINION)”, realizowanego
w ramach miedzynarodowego programu COST Action CA21129, w ktérym uczest-
niczg obecnie Agnieszka Hess i Roksana Gloc, jest wypracowanie nowych, bardziej
zaawansowanych sposobdw automatycznego analizowania zawartosci przekazdw
rozpowszechnianych w mediach online, taczacych zalety stosowanych dotagd metod
jakos$ciowych i ilo§ciowych. Planowane badania majg stuzy¢ m.in. poglebieniu
wiedzy o procesie ksztaltowania opinii publicznej, zrozumieniu mechanizméw
oraz rozpoznaniu czynnikéw ksztaltujacych debate spoteczng, w tym roli nowych
mediow. Projekt bedzie realizowany do konca 2026 roku.

Réwniez od 2014 r. IDMiKS kontynuuje tradycje oérodka naukowego, ktory
czynnie uczestniczy w tworzeniu metodologii badan i narzedzi do analiz w obszarze
mediéw i komunikacji spotecznej. Pracownicy Instytutu realizuja miedzynarodowe
projekty, ktorych celem jest tworzenie nawigatoréw wyborczych (aplikacji inter-
netowych VAA, Voter Advice Application), nalezacych do aplikacji akademickich.
Obok funkcji uzytkowych stanowia one Zrédla danych na temat komunikacji
politycznej oraz nowatorskie narzedzia badawcze, stuzace do zbierania materialu
empirycznego i weryfikacji hipotez naukowych. W 2014 r. pracownicy IDMiKS brali
udzial w projekcie EU VOX 2014, po$wieconym kampanii wyborczej do Parlamentu
Europejskiego i realizowanym przez konsorcjum naukowe, do ktérego nalezaly
Centre for Democracy Studies Arau (ZDA) Uniwersytetu w Zurychu (Szwajcaria)
i Centre for Research on Direct Democracy i KiesKompas Uniwersytetu Vrije
(Holandia). Zadaniem uczestnikéw byla ekspercka ocena narzedzia badawczego
VAA przygotowanego przez konsorcjum, realizacja pilotazowych badan w zespole
miedzynarodowym oraz dyskusja dotyczaca koniecznych korekt aplikacji, a nastepnie
kodowanie materiatu badawczego i interpretacja polskich wynikéw badan w celu
stworzenia ,,mapy pogladéw politycznych” podmiotéw partyjnych w odniesieniu
do wytyczonych w badaniach obszaréw problemowych. Jeszcze w tym samym roku
projekt prowadzono dalej w odniesieniu do wyboréw samorzadowych. ,,Barometr



TRADYCJA I TERAZNIEJSZOSC - KRAKOWSKIE SRODOWISKO BADACZY.... 55

Wyborczy 2014” realizowano w kooperacji z Instytutem Politologii Uniwersytetu
Pedagogicznego w Krakowie oraz Centre for Democracy Studies Arau (ZDA)
Uniwersytetu w Zurychu (Szwajcaria). Zespolem, ktéry przygotowal koncepcje
implementacji metody VAA do badan nad wyborami samorzagdowymi w Polsce
kierowata Dominika Kasprowicz. Aplikacje ,,Barometr Wyborczy 2014” oparto
na metodologii zastosowanej wczeéniej w aplikacji ,,EU VOX”. ,,Barometr Wyborczy
2014” byt pierwszg w Polsce aplikacjg internetowg dotyczacg szczebla samorzado-
wego. Zostal wykorzystany w wyborach prezydenckich miasta Krakowa i elekcji
do sejmiku wojewddztwa matopolskiego w 2014 roku. Skorzystato z niego okolo
800 tysiecy uzytkownikéw. Naukowe efekty projektu opisano m.in. we wspotau-
torskich artykutach przygotowanych przez pracownikéw IDMiKS UJ (zob. Hess
et al. 2015; Kasprowicz et al. 2018). W 2015 r. narzedzie wykorzystano ponownie,
tym razem w aplikacji ,,Barometr Wyborczy 2015”, stworzonej na potrzeby polskich
wyboréw parlamentarnych. Obecnie IDMiKS U] jest liderem projektu przygoto-
wujacego nawigator, ktéry wykorzystany zostanie w wyborach parlamentarnych
w Polsce w 2023 roku.

Trwajaca dyskusja na temat kondycji Unii Europejskiej oraz zainteresowanie
polskich i zagranicznych medidéw tematyka integracji sktania badaczy komunikowa-
nia politycznego w IDMiKS do podejmowania systematycznych badan dotyczacych
takze roli mediow w procesie integracji europejskiej oraz miedzynarodowych analiz
poréwnawczych. W tym obszarze wyrdzni¢ nalezy kilka projektéw indywidual-
nych i zespotowych, realizowanych przez pracowniczki Zaktadu Komunikowania
Politycznego i Mediéw. Wérdd wielu projektéw miedzynarodowych zrealizowa-
nych przez Beate Klimkiewicz” na szczegdlng uwage zastuguje ,Media Pluralism
Monitor”, realizowany we wspolpracy z Centre for Media Pluralism and Media
Freedom afiliowanym przy European University Institute we Florencji i finansowa-
nym ze srodkéw Komisji Europejskiej. Od 2012 r. do zadan krakowskiej badaczki
pelnigcej funkeje eksperta Centrum nalezy przygotowywanie cyklicznych raportéw
na temat sytuacji i kondycji mediéw w Polsce. Projekt jest jednym z flagowych dziatan
finansowanych przez Komisje Europejska. Profesor Klimkiewicz wspétpracuje z FUI
od 2003 r. ,,Niemiecka Europa, europejskie Niemcy. Dyplomacja mediéw a postna-
rodowa Europa na przykladzie europejskiego dyskursu politycznego w Niemczech”
to z kolei indywidualny projekt badawczy, realizowany w 2015 r. przez Agnieszke
Szymanska w czasie profesury go$cinnej (program SCHWERPUNKT Polen)
w Instytucie Publicystyki Uniwersytetu Jana Gutenberga w Moguncji. Projekt
dotyczy roli mediéw w kontekscie procesu integracji europejskiej i obejmuje bada-
nia niemieckich dziennikarzy i politykéw jako kreatoréw opinii na temat Europy,
a takze przekazu niemieckich mediéw. Poklosiem mogunckiego projektu jest
m.in. monografia, ktéra ukazala si¢ naktadem Wydawnictwa U] (zob. tabela 3).

7 Poza wymienionymi w tabeli prof. Beata Klimkiewicz uczestniczyla takze w projektach
»UNESCO Word Trends In Freedom of Expression and Media Development” (2013-2014)
oraz ,Indicators for independence and efficient functioning of audiovisual media services
regulatory bodies for the purpose of enforcing the rules in the AVMS Directive” (2010-2011).
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Wspolnym przedsiewzieciem obu badaczek jest natomiast prowadzony

od 2019 r. w Zaktadzie Komunikowania Politycznego i Mediéw projekt naukowo-

-dydaktyczny ,, Katedra Jeana Monneta / Jean Monnet Chair Wolno$¢, zaufanie
i przejrzysto$¢ mediéw w Unii Europejskiej / Media Freedom, Trust and Transparency
in the European Union (FreeMed), ktéry podejmuje refleksje nad znaczeniem eduka-
¢ji, badan i dyskusji naukowej jako podstaw generowania wiedzy i prowadzenia
analiz tendencji obserwowanych obecnie w zakresie wolno$ci medidw, zaufania
do mediéw informacyjnych oraz przejrzysto$ci mediéw w zmieniajacym sie $rodo-
wisku politycznym i cyfrowym. Obszarem dociekan FreeMed sg réwniez skutki
tych tendencji dla jakosci demokracji i debaty publicznej oraz dla zakresu i sposobu
korzystania z przekazu informacyjnego. Projekt jest realizowany w ramach europej-
skiego programu Erasmus+ i finansowany ze srodkéw Komisji Europejskiej. Rezultat
projektu to monografia zbiorowa ,,Wsp6lny mianownik”, po§wiecona prezentacji
dobrych praktyk komunikacyjnych w zakresie dyplomacji publicznej i brandingu
kraju, ktdrej autorami sg studenci i absolwenci IDMiKS U] (zob. tabela 4), a takze
tematyczny Zeszyt Prasoznawczy (zob. tabela 1). Wklad Agnieszki Szymanskiej
w realizacje tego projektu zostal w br. nagrodzony przez wtadze Uniwersytetu
Jagiellonskiego nagroda Ars Docendi.

Wisrod najnowszych przedsiewzieé badawczych Zaktadu Komunikowania
Politycznego i Mediéw wymieni¢ nalezy jeszcze projekty ,,Komunikacja pande-
miczna w czasach populizmu: tworzenie silnych mediéw i skutecznej komunikacji
pandemicznej w podzielonych spoteczenstwach” oraz ,,Mapping Media for Future
Democracies”. Pierwszy z nich jest realizowany w ramach programu Recovery,
Renewal and Resilicence in a Post-Pandemic World (RRR Call 2021), wspotfi-
nansowanego przez 16 agencji z 12 krajéw. Pracami polskiego zespotu kieruje
Beata Klimkiewicz, ktdra we wspolpracy z partnerami z Brazylii, USA i Wielkiej
Brytanii podejmuje watek badan komunikacji politycznej w kontekscie zdrowia
publicznego. Partnerzy projektu prowadzg kompleksowe badania poréwnawcze
komunikacji o kryzysie zdrowia w kontekécie polityki populistycznej. W skiad
zespolu badawczego ze strony IDMiKS UJ wchodzi réwniez Katarzyna Vanevska.
Drugi ze wspomnianych projektéw ogniskuje sie natomiast wok6t wpltywu mediow
na jako$¢ demokracji. Wyniki badan zostang wykorzystane do stworzenia wielo-
warstwowej mapy europejskich §rodowisk informacji politycznej, ktéra bedzie
zawiera¢ przyklady dobrych praktyk. Liderem projektu jest Austriacka Akademia
Nauk. Pracami zespotu polskiego kieruje Beata Klimkiewicz, a w sktad zespolu
poza nig wchodzi Monika Szafranska.

W odniesieniu do projektéw krajowych na wyrdznienie zastuguje z kolei wielolet-
nia tradycja badan zespotu pracownikéw IDMiKS UJ, w skladzie Michat Bukowski,
Jarostaw Flis, Agnieszka Hess i Agnieszka Szymanska, dotyczaca analiz komunikacji
wyborczej na szczeblu samorzagdowym (zob. tabele 2 i 3), a takze projekty badawcze
prowadzone w Zaktadzie Badan nad Mediatyzacja przez Jarostawa Flisa i Agnieszke
Hess. Duzym uznaniem, nie tylko w Polsce, cieszg si¢ badania zwigzane z analizg
zasad i regul wyborczych oraz systemu wyborczego autorstwa Jarostawa Flisa
(zob. tabele 2 i 3). Krakowski badacz od wielu lat bierze udzial w pracach zespotu
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ekspertow Fundacji Batorego, w ramach ktorej prowadzit szereg projektéw badaw-
czych, ktorych wyniki sg czesto prezentowane nie tylko w dyskursie naukowym,
ale i publicznym i medialnym. Najwazniejsze z nich wiazaly si¢ z nowelizacjami
kodeksu wyborczego, ktére mialy miejsce w latach 2017-2020, konfliktem wokot
terminu wyboréw prezydenckich 2020, kryteriami podzialu $rodkéw inwestycyj-
nych przyznawanych samorzadom w ramach reakcji na pandemie, w szczegélno-
$ci Krajowego Programu Odbudowy, problemami wynikajacymi z natozenia sie
terminéw wyboréw parlamentarnych i samorzadowych w 2023 r. oraz propozycja
zmiany systemu wyborczego w wyborach sejmowych. W odniesieniu do tego
ostatniego zagadnienia Jarostaw Flis bral udziat w pracach zespotu parlamentar-
nego w charakterze wiodacego eksperta. Krakowski badacz jest rowniez stalym
wspodtpracownikiem Instytutu Polskiego w Darmstadt, dla ktérego cyklicznie
przygotowuje opracowania w ramach serii Polen-Analysen. W 2020 r. prof. Flis
zostal laureatem nagrody Duncan Black Prize przyznawanej przez Public Choice
Society za najlepszy artykul opublikowany na tamach czasopisma Public Choice.

Podobnie wysoki walor uzytkowy posiadajg niewatpliwie takze analizy
Obserwatorium Dialogu Obywatelskiego, czyli projektu realizowanego w Zakladzie
Badan nad Mediatyzacjg pod kierunkiem naukowym Agnieszki Hess i we wspot-
pracy z Gming Miejskg Krakéw. Warto wspomnie¢, ze analizy ODO, oprocz
warto$ci naukowej i waloru aplikacyjnego, posiadaja takze duzy potencjal dydak-
tyczny, dzieki czemu prof. Hess udato sie zbudowa¢ mlody i prezny zespot badaw-
czy, ktérego cztonkowie nalezg do najmlodszej generacji naukowcéw zajmujacych
sie komunikowaniem politycznym w IDMiKS UJ. Na dotychczasowy efekt prac
zespolu ODO sktada si¢ przede wszystkim seria sze$ciu monografii wspétautorskich
(zob. tabela 4). Wyniki badan zawarte w tych opracowaniach byly wielokrotnie
prezentowane i dyskutowane w miejskiej sferze publicznej (w mediach, w panelach
partycypacyjnych, podczas spotkan z mieszkaficami), a zawarte w nich rekomen-
dacje - wdrazane przez Miasto Krakow.

Perspektywy rozwoju - mtodzi badacze

Rozwoj obszaru badawczego i aktywno$¢ badawczg kolejnych pokolen uczonych
zwigzanych z IDMiKS U], a podejmujacych badania w zakresie komunikacji poli-
tycznej dobrze obrazuje roéwniez zestawienie zrealizowanych w ostatnim ¢wier-
¢wieczu projektéw doktorskich (por. tabela 7).
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Tabela 7. Prace doktorskie z zakresu komunikacji politycznej wypromowane
przez pracownikéw IDMiKS U]J w latach 1998-2023
Rok Doktorant/ka Tytul pracy Promotor/ka
L Reklama jako gra prof. dr hab.
1998 Jacek H. Kolodziej w komunikacji publicznej Walery Pisarek
Udziat grup narodowych i etnicznych
Lo w ksztattowaniu sfery publiczne;. prof. dr hab.
2000 Beata Klimkiewicz Mniejszosci w mediach brytyjskich Teresa Sasinska-Klas
i polskich - analiza poréwnawcza
. . Determinanty skuteczno$ci prof. dr hab.
2002 Kowal
00 Janina Kowalik samorzadow miejskich Teresa Sasinska-Klas
Zarzadzanie informacjg dotyczaca
zjednoczenia Niemiec w medialnym
. , . . . prof. dr hab.
2004  Agnieszka Szymariska dyskursie politycznym na przykladzie .
g S . Teresa Sasinska-Klas
tygodnikéw Dei Zeit i Rheinischer
Merkur w okresie IX 1989 — IIT 1990
Komunikacja polityczna
f. dr hab.
2009 Michat Bukowski w Internecie. Rzagdowe witryny pro dr. ab
e Walery Pisarek
WWW wybranych krajow $wiata
Malgorzata Europa obywateli? Proces komunikowania .
2013 Winiarska-Brodowska politycznego w Unii Europejskiej dr hab. Maria Magoska
Zarzqdz%nle 1nfo.rmacl|q poprzez narzsdua prof. dr hab.
2014 Magdalena Gala marketingu politycznego w kampaniach Teresa Sasiiska-Klas
wyborczych w latach 2005-2009
Obrona débr osobistych uczestnikow
medialnych kampanii wyborczych
2015 Marcin Grzybowski w Stanach Zjednoczonych i w Polsce prof. dr .h(ab.
a Lo Ewa Nowinska
ze szczegOlnym uwzglednieniem
sfery prywatnosci
Wykorzystanie narzedzi komunikowania
: . dr hab.
2019 Krzysztof Nowak internetowego w gminach .
L X Agnieszka Hess, prof. UJ
wojewddztwa matopolskiego
Dyplomacja publiczna panstw drhab
2021 Katarzyna Pagacz Unii Europejskiej w mediach :

spolecznosciowych

Agnieszka Hess, prof. U]
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Rok Doktorant/ka Tytul pracy Promotor/ka

Fenomen telewizji publicznej jako
narzedzia budowania porozumienia
miedzy narodami oraz wspierania prof. dr hab.
procesu integracji europejskiej (studium Teresa Sasinska-Klas
przypadku na przyktadzie francusko-
-niemieckiej telewizji ARTE)

2021 Grzegorz Kocinski

Model polityka popularnego
2021 Pawet Rogalinski w komunikacji politycznej
w panstwach anglosaskich

dr hab. Maria Nowina
Konopka, prof. UJ

Astroturfing jako narzedzie dr hab.

2022 Kati L
atarzyna Lorenc komunikacji politycznej w Internecie Andrzej Nowosad

Zrédlo: opracowanie wlasne. Nazwiska doktorantéw, ktérzy sa ew. byli
pracownikami IDMiKS U], zostaty wyréznione kursywa

W zwigzku z wytycznymi Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego, ktdre
narzucity restrykcyjny terminarz finalizacji przewodéw doktorskich otwartych
przed 30 kwietnia 2019 r., w najblizszych miesigcach spodziewana jest intensyfika-
cja obron. Obecnie w Szkole Doktorskiej Nauk Spotecznych UJ w dyscyplinie nauk
o komunikacji i mediach ksztalci si¢ natomiast 16 doktorantéw, ktorzy studiujg w tzw.
nowym trybie. W ich gronie spora grupa podejmuje badania wlasnie w obszarze
komunikacji politycznej. Co ciekawe, wérdd nich znajdujg sie takze mtodzi badacze
pochodzacy z Ukrainy, Indii i Chin. Mlodzi adepci nauki sg zwiazani z IDMiKS
najczesciej przez osobe promotorki lub promotora, ale tez poprzez aktywne
uczestnictwo w realizacji projektéw badawczych, jak ma to miejsce w przypadku
Katarzyny Pagacz (Gad), Roksany Gloc (Zdunek), Joanny Grzechnik, Katarzyny
Lorenc i Moniki Szafranskiej (zob. tabele 4 i 6). Mozna ich tez coraz czgsciej spotkaé
na forum krajowych i miedzynarodowych konferencji naukowych, jak réwniez
tamach krajowych i zagranicznych wydawnictw medioznawczych. Szczegdlnie cieszy
za$, ze chetnie angazujg si¢ oni takze w projekty srodowiskowe. Do przyktadow
takiego zaangazowania nalezy cho¢by bardzo liczna ich reprezentacja w zespole
redakcyjnym kwartalnika medioznawczego mlodych medioznawcéw Com.press.
W sklad zespolu z grona najmtodszego pokolenia krakowskich badaczy wchodza
Pawel Nowak, pelnigcy funkcje redaktora technicznego, dr Katarzyna Lorenc
jako redaktor jezykowy, a takze Magdalena Wilk, Patrycja Cheba, Tomasz Lyson
i Roksana Gloc (Zdunek). Od kilkunastu miesi¢cy prace zespotu redakcyjnego
Zeszytow Prasoznawczych wspiera z kolei wydatnie Weronika Saran.

Podsumowujac powyzsze rozwazania, mozna jedynie powiedzie¢, ze zaréwno
liczba, jak i bardzo zréznicowany obszar tematyczny publikacji i projektéw badaw-
czych pokazuja jednoznacznie, jak wazng pozycje w spektrum zainteresowan nauko-
wych pracownikéw IDMiKS UJ zajmuje komunikowanie polityczne od poczatku
istnienia tej instytucji. Nalezy mie¢ nadzieje, ze nic nie stanie na przeszkodzie, aby
te piekne tradycje kontynuowaty w murach IDMiKS U] kolejne liczne pokolenia
badaczy, ktorzy beda mogli bada¢ relacje mediéw i polityki w warunkach demokracji.
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STRESZCZENIE

Celem artykulu jest analiza dorobku krakowskich badaczy zwigzanych z Instytutem
Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego z pers-
pektywy historii rozwoju badan nad komunikacjg polityczng w Polsce. Autorki prezentujg
tradycje badawcze wywodzace si¢ ze spuscizny Osrodka Badan Prasoznawczych i dyskusji
naukowych publikowanych na famach Zeszytéw Prasoznawczych, wskazuja kluczowych
autordéw, ktorych prace przyczynily sie do poszerzenia obszaru i perspektywy badaw-
czej komunikacji politycznej jako subdyscypliny nauki o komunikowaniu, oraz mapuja
na podstawie przegladu literatury spektrum aktualnych zainteresowan naukowych badaczy
zwigzanych z IDMIKS UJ w obszarze studiéw nad komunikacjg polityczng oraz stosowang
przez nich metodologie.

Stowa kluczowe: komunikacja polityczna, miedzynarodowa komunikacja polityczna, studia
nad komunikacjg polityczng, metodologia badan medioznawczych





