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Dziadzius z YouTube'q,
felietonista czy siewca nienawisci?
Wizerunek Jerzego Urbana na Twitterze

Streszczenie

Celem artykulu jest analiza wizerunku Jerzego Urbana na Twitterze. W artykule zastosowano
metody ilosciowe i jakosciowe. Gléwnie postuzono si¢ analiza zawartosci tresci. Wsparcie
w procesie analizy stanowito narzedzie Twitonomy. Autorka przedstawia sylwetke Jerzego Urbana.
Powiazanego z medium tradycyjnym (prasa drukowana) redaktora naczelnego Tygodnika ,Nie”
sytuuje réwniez w przestrzeni sieciowej, opisujac jego ,drugie zycie” w internecie. Nastepnie
podejmuje si¢ analizy jego wizerunku w sieci. Punktem wyjscia do podjecia analizy byta dyskusja
zarejestrowana w serwisie Twitter po $mierci Jerzego Urbana. Niekt6rzy internauci zegnali
»2wybitnego felietoniste”, inni ,,obrzydliwego stugusa zbrodniczego systemu”. Autorka postanowila
sprawdzi¢, jaki wizerunek dziennikarza dominuje w przestrzeni mikrobloga. Analiza tweetéw
wykazata, ze uzytkownicy Twittera postrzegaja Jerzego Urbana w sposéb niejednoznaczny.
Posréd uzywanych okresleni opisujacych sylwetke redaktora naczelnego ,Nie” znajdziemy wiele
skrajnosci: od pozytywnego ,fenomenu”, przez neutralnego , felietoniste”, az do ,komunistycznego
zbrodniarza”. 7 analizowanego materialu wytania sie gléwnie neutralny wizerunek Urbana.
To postac kontrowersyjna, wzbudzajaca emocje, a to jak go odbieramy, w gléwnej mierze zalezy
od generacji, do ktdrej nalezymy.

Stowa kluczowe: Jerzy Urban, Tygodnik ,Nie”, Twitter, media spoltecznosciowe.

A YouTube grandpa, a columnist or a hatemonger?
Jerzy Urban’s image on Twitter

Abstract

The aim of the article is to analyse Jerzy Urban’s image on Twitter. Quantitative and qualitative
methods were used for the purpose of the article. The analysis of contents served as the main
tool. The Twitonomy tool was used to support the process of analysis. The author discusses
Jerzy Urban’s persona and references the editor-in-chief of Nie weekly magazine — closely
connected to traditional media (printed press) in the Internet world — by describing his
online ,second life”. She also provides an analysis of his online image. The starting point
of the analysis was a discussion which took place on Twitter after the death of Jerzy Urban. Some
Internet users said goodbye to ,an outstanding columnist” while others to ,a repulsive servant
of a criminal system”. The author decided to check which image of the journalist is prevalent
in the microblogging environment. The analysis of tweets has shown that the way Twitter
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users perceive Jerzy Urban is inconclusive. Numerous extreme statements were used to describe
the editor-in-chief of Nie — from a positive ,phenomenon” through a neutral ,columnist” to
,a communist criminal”. The material analysed by the author presents a mostly negative
image of Urban. He was a controversial, emotive figure and his perception largely depends
on the generation to which we belong.

Reywords: Jerzy Urban, Nie weekly magazine, Twitter, social media.

Wprowadzenie

Jerzy Urban urodzil si¢ 3 sierpnia 1933 roku w t.odzi. Pierwsze dziennikarskie kroki
stawial w 1951 roku w czasopi$mie ,Nowa Wie§”. Od 1955 roku pisal dla tygodnika
,Po prostu”. Pracowatl miedzy innymi w tygodnikach ,Polityka”, ,,Zycie Gospodarcze”,
,1u i Teraz”. W opinii prasoznawcéw Urban juz pod koniec lat 60. XX wieku byt
zaliczany do najlepszych polskich felietonistow'.

W historii politycznej Urban zapisal si¢ jako rzecznik komunistycznego rzadu
w latach 1981-1989. Uznaje sie go za jednego z gtéwnych autoréw propagandy
panstwowej i cenzury rzadu Wojciecha Jaruzelskiego. Niejednokrotnie zarzucano mu
udzial w nagonce na ks. Jerzego Popieluszke czy falszywe oskarzenia wobec Grzegorza
Przemyka, maturzysty Smiertelnie pobitego przez funkcjonariuszy Milicji Obywatelskiej
w 1983 roku. W 1989 roku Jerzy Urban byt ministrem, cztonkiem Rady Ministréw oraz
przewodniczacym Komitetu do spraw Radia i Telewizji ,Polskie Radio i Telewizja”.

Na poczatku lat 90. ubiegtego wieku Urban zalozyt Tygodnik ,Nie” wzorowany
na francuskim satyrycznym tygodniku politycznym ,Le Canard enchainé” i zostal jego
redaktorem naczelnym?. Funkcje te petnil przez ponad 30 lat. Aleksander Rwasniewski
w jednym z artykutéw zaznaczal, ze ,tygodnik «Nie» walczylt z tym, czego Jerzy Urban
nie znosil i obawial si¢ — z nacjonalizmem, ksenofobia, hipokryzja ludzi i instytucji,
szczegblnie Kosciota™.

Jerzy Urban zmarl 3 pazdziernika 2022 roku. Tego dnia w sieci, szczegdlnie na
Tuwitterze, rozpoczela sie dyskusja o tym, kim byt lub kim nie by} redaktor naczelny
»Nie”. Niektérzy internauci zegnali ,wybitnego felietoniste”, inni ,obrzydliwego stugusa
zbrodniczego systemu”. Ta wymiana zdan stala si¢ przyczynkiem do analizy zawartej
w tym artykule. Celem bylo sprawdzenie, jaki wizerunek Jerzego Urbana funkcjonuje
wéréd uzytkownikow sieci. Za gtéwny cel pracy przyjeto przedstawienie wizerunku
redaktora naczelnego ,Nie” funkcjonujacego w serwisie Twitter.

' M. Rledzik, Wizerunek Marka Edelmana, Jerzego Urbana i Daniela Passenta w mediach
publicznych [w:] Autopromocja, autoprezentacja, wizerunek w mediach masowych, red.
A. Ralisz, E. Tyc, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Ratowice 2017, s. 105.

2 Ibidem.

* A. Rwaséniewski, Obojetnych wobec Jerzego Urbana nie bylo, ,Przeglad” 2022, nr 42, s. 10.
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Jak zauwazaja Mirostaw Grzelak i Dorota Piontek, dziennikarz, podobnie jak polityk,
funkcjonuje w roli instytucjonalnej, publicznej i prywatnej*. Poruszanie si¢ w kazdej
z tych sfer, szczegdlnie w otoczeniu sieciowym, gdzie szybkoé¢ udostepniania komu-
nikat6w bywa zawrotna, staje si¢ czedcia wizerunku danej osoby. W opinii Dominiki
Naroznej, w literaturze przedmiotu wyréznia sie cztery rodzaje wizerunku: (1) rzeczywi-
sty (ukazuje, jak spoleczenstwo postrzega podmiot, ktéry sie z nim styka); (2) lustrzany
(wykreowany wewnatrz organizacji przez podmioty w niej funkcjonujace); (3) pozadany
(wyobrazenie, jakie podmiot chcialby wywolaé u odbiorcéw oraz jak chciatby byé¢
postrzegany) oraz (4) wizerunek optymalny, stanowiacy Srednia weczesniej wymienio-
nych wizerunkéw?®. Autorka jako punkt wyjécia do analizy zawartej w tym tekscie
traktuje ostatni z wymienionych rodzajéw wizerunku.

Hipoteza przyjeta w artykule oscyluje wokét przypuszezenia, ze wizerunek Jerzego
Urbana dzigki jego obecnosci w sieci ulegt zmianie, a Scislej — transformacji z negatyw-
nego w relatywnie pozytywny. Podczas pracy nad artykutem skorzystano z metody ana-
lizy zawartosci tresci przekazow umieszczonych w serwisie Twitter. Jednostka analizy
byly tweety. W opracowaniu wrzigto tez pod uwage glosy akademikow i publicystow
wypowiadajacych sie na temat wizerunku Urbana w przestrzeni medialnej. Wsparcie
w procesie analizy stanowily raporty narzedzia Twitonomy?.

Drugie zycie Jerzego Urbana w sieci

W artykutach wspomnieniowych o Jerzym Urbanie pisano, ze trudno oddzieli¢ go od
papierowego wydania tygodnika ,Nie”, poniewaz byt ,sercem i duchem tej gazety™.
Procz tego jako publicyste wyrdznial go przede wszystkim jezyk. Urbana okresla sig
jako osobe, ktéra ,wprowadzita do prasy, pelna wulgaryzmoéw, potoczna polszczyzne™.

Jak pisala Anna Zygmanowska, ,[...| jezyk w felietonach Urbana bardzo czesto shuzy

* D. Piontek, M. Grzelak, Dziennikarz: kreator opinii czy celebryta? Problemy teoretyczne,
we-Politikon” 2014, nr 12, s. 179.

5 Za: D. Narozna, Social media Wolodymyra Zetenskiego a kreowanie wizerunku w dobie
wojny ukrairisko-rosyjskiej, ,Przeglad Politologiczny” 2022, nr 2, s. 107.

¢ Aplikacja Twitonomy.com to jedno z najpopularniejszych narzedzi do pracy z serwisem,
jakim jest Twitter. Aby z niego skorzysta¢, niezbedne jest posiadanie indywidualnego konta
w tym medium. Darmowa wersja narzedzia pozwala pozyskac jedynie najwazniejsze dane na
temat interesujacego konta. W tym opracowaniu korzystano z wersji platnej. Umozliwia ona
rozszerzenie analiz oraz zapis pobranych danych w plikach PDF i xls (arkusz kalkulacyjny).
Na potrzeby tego tekstu w marcu 2023 roku wygenerowano raport z konta @TygodnikNIE.
Co istotne, obecnie funkcja Search Analytics pozwalajaca na analize wybranego konta zostata
zablokowana. Ma to zwiazek z nowym wlascicielem Twittera i wprowadzanymi przez niego
zmianami, m.in. ograniczeniami dostepu do danych Tuwittera przez zewnetrzne platformy.

" MAT, Dziennikarz, propagandysta, redaktor ,Nie”, ,Press” 2022, nr 11-12, s. 14.

8 A. Rrzeminski, Jerzy Urban, skandalista i fenomen. Zawsze chcial by¢ na widoku, https://
www.polityka.pl/opolityce/2184090,1,jerzy-urban-skandalista-i-fenomen-zawsze-chcial-byc-na-
-widoku.read (dostep: 10.01.2023).
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oémieszaniu, staje sie narzedziem walki z przeciwnikiem™. Podobnie jest z srodkami,
takimi jak drwina i ironia. Ta sama autorka zaznacza zreszta, ze kontrowersyjnosc jezy-
kowa felietonéw Urbana narastata z czasem. Jezyk uzywany przez niego w tygodniku
,Nie” mial byc jeszcze bardziej wulgarny i agresywny'’. Sam Urban tak okreslat swaj
styl pisania w ,Nie”: ,[...] zamiarem bylo uzywanie jezyka kolokwialnego, a gdy zaczal
traci¢ grafomanstwem, po oczyszczeniu go zostawaly same wulgaryzmy™'. Zdaniem
badaczy to ironia byla najchetniej i najczeséciej stosowanym przez Urbana érodkiem
warto$ciowania. W jego publikacjach to wrecz ,narzedzie w walce politycznej, ale
takze odzwierciedlenie niezgody na nurtujace autora kwestie spoteczne i gospodarcze™

Tygodnik ,Nie” przez lata utrzymywat sie wylacznie ze sprzedazy numeréw
papierowych. Jego naktad w 2021 roku wynosil 2,95 miliona egzemplarzy, a sprzedaz
(w ujeciu rocznym) — 1,11 miliona egzemplarzy®™. W dobie mediéw elektronicznych
i cyfryzacji prasy trudno odseparowac jej ,papierowy” byt od funkcjonowania w sieci.
Co zaskakujace w tym kontekscie, tygodnik ,Nie” nie posiada standardowej dla tego
typu mediéw strony internetowej. Standardem jest w tym ujeciu witryna internetowsa,
na ktdrej sa publikowane materialy dziennikarskie dostepne takze w konkretnej gazecie.
Na stronie internetowej www.tygodniknie.pl mozna znalezé zapowiedz kolejnego
numeru pisma, informacje o dedykowanej aplikacji dla czytelnikéw tygodnika i ode-
stanie do e-kiosku, by sfinalizowa¢ zakup gazety w wersji elektronicznej. Strona ta
nie jest zbyt rozbudowana. Internauci zauwaza tam réwniez krétkie materiaty wideo
z udzialem samego Urbana. Nie ma tam jednak zadnych innych tresci, w tym artykutow
publikowanych na famach pisma.

Mimo powiazania z tradycyjna wersja gazety, trzeba zaznaczyc, ze Urban przyczynit
sie takze do rozpoznawalnosci ,Nie” w Internecie, szczegélnie wsréd mtodych uzyt-
kownikéw. Gléwnie dzialo sie to za sprawa mediéw spolecznosciowych, w ktérych
funkcjonuja profile tygodnika, a naleza do nich: YouTube, Twitter, Facebook i Instagram.

W jednym z tekstéw o redaktorze naczelnym ,Nie” napisano, ze ,Urban przez
mlodych Polakéw zapamietany zostanie jako happener z YouTube’a”'. Tylko pobiezna
obserwacja profilu tygodnika ,Nie” w serwisie YouTube (dalej: YT) pozwala na
stwierdzenie, ze ,happener z YouTube’a” nie jest okresleniem przesadzonym. Kanat
,Nie” na YT istnieje od 25 wrzesnia 2012 roku. W opisie strony mozna przeczytac:
woatyryczny, opiniotwdrezy tygodnik polityczny, zatozony w 1990 roku przez Jerzego
Urbana”®. Strona posiada 136 tysiecy subskrybentéw. W witrynie znajduje si¢ 590

" A. Zygmanowska, Kontrowersyjnosc¢ jezykowa felietonéw Jerzego Urbana a realia polityczne
w Polsce [w:] Bogactwo polszczyzny w swietle jej historii, red. K. Rleszczowa, A. Rejter, t. 2,
Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Ratowice 2008, s. 146—147.

10" Jbidem, s. 153.

M. Kledzik, Wizerunek..., s. 105.

12 K. Paron, Ironia w felietonach Jerzego Urbana (tygodnik ,Nie” 2004), ,Acta Universitatis
Lodziensis. Folia litteraria Polonica” 2013, nr 20(2), s. 137.

3 Zob. Tw, Wydawca ,Nie” z wyzszymi przychodami i 619 tys. zi straty, https://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/tygodnik-nie-jerzy-urban-ile-zarabia (dostep: 20.03.2023).

4 MAT, Dziennikarz, propagandysta...

15 Zob. https://www.youtube.com/@tygodniknie7540 (dostep: 10.02.2023).
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filméw (stan na 15.03.2023). Wigkszoé¢ z nich to kilkudziesieciosekundowe filmiki
nagrywane z udzialem samego Urbana.

Filmy te maja znamiona satyry, czesto redaktor naczelny wystepowal w nich
w przebraniu (np. filmy: ,Fukaszenka rezygnuje”, ,Sedzia Pawtowicz”, ,Halloween”).
Ich tematyka dotyczyta zazwyczaj biezacej sytuacji politycznej i byta pewnego rodzaju
komentarzem/odpowiedzig w odniesieniu do konkretnej sytuacji (np. film ,Nagroda
dla Obajtka”). Wielokrotnie tez Urban parodiowat znane programy i postaci (np. film
,Oprah Winfrey”).

Na pytanie, kto wymysla scenariusze omawianych filméw z udziatem Urbana,
Michat Marszat nadzorujacy media spotecznosciowe tygodnika ,Nie” odpowiadal,
ze grupa czterech oséb ,wspdlnie z szefem wymyslaja, co mdégtby obsmiac™®. Sam
Marszal jest nazywany przez dziennikarzy ,autorem nowej, socialmediowej strategii
Tygodnika «NIE»"". Prowadzone przez niego profile tygodnika w réznych mediach
spolecznosciowych osiagaja bowiem rekordowe zasiegi.

Pomystodawczynia i osoba tworzaca konto tygodnika na YT jest Marta Miecinska.
W materiatach wideo zamieszczanych w serwisie YouTube, ktére wspdttworzy, Jerzy
Urban rzeczywiscie jawi sie jako ,$mieszny dziadzius”. Précz réznorodnych stylizacii,
uwage zwraca rowniez jego jezyk. Dla tych, kt6rzy znaja jego felietony, nie jest to novum.
W nagraniach nie brakuje wulgaryzméw. Przykladowo, w jednym z filméw Urban
lezy w trumnie na katafalku przy zalobnej muzyce, podnosi si¢ i méwi: ,Prima aprilis,
skur.....” (film ,Pozegnanie”). W innym — felietonista stwierdza, ze chetnie zaplaci
abonament rtv, poniewaz lubi kanaly erotyczne, a ,takiego pier...... jak w TVP to nie
ma nigdzie w sieci” (film ,Abonament”). Z kolei w materiale pt. ,Wielkie uszy Urbana”
redaktor naczelny ,Nie” méwi: , To straszne miec¢ wielkie uszy. Wszedzie stysze pier......
Dudy”.

Tygodnik ,Nie” w sieci to jednak nie tylko kanal w serwisie YouTube. Tytut
ten funkcjonuje z powodzeniem w innych serwisach spotecznosciowych. Zatozony
w 2004 roku Facebook jest obecnie najwigkszym takim serwisem, o globalnym
zasiegu i najwyzszej catkowitej liczbie aktywnych uzytkownikéw'®. Na Facebooku
tygodnik ,Nie” opisuje si¢ jako ,Opiniotwérczy tygodnik polityczny o satyrycznym
charakterze. Ujawnia negatywne zjawiska polityczne, afery gospodarcze, patologie
spoleczne. Uwagal Osoby wierzace, wchodzac tu ryzykuja obraze uczu¢ religijnych.
Upewnij si¢, ze chcesz zostaé na tej stronie””. Konto pisma lubi prawie 380 tysiecy
0s6b, obserwuje je za$ ponad 430 tysiecy uzytkownikéw (stan na 20.03.2023). O réznicy
miedzy tymi warto$ciami tak méwit w jednym z wywiadéw Michat Marszat: ... kolo
30 tysiecy os6b cho¢ nas obserwuje, to fanpage’a nie lajkuje. Wstydzi sie pokazac, ze

1® G. Ropacz, Nie jestem trollem, ,Press” 2022, https://www.press.pl/tresc/68650,wywiady-_
press_-2021_-nie-jestem-trollem_-rozmowa-z-michalem-marszalem_-tworca-social-mediow-
-tygodnika—nie—- (dostep: 3.03.2023).

17 Ibidem.

18 TAB Polska, Przewodnik po social media w Polsce 2020, https://iab.org.pl/wp-content/
uploads/2020/01/IAB-Przewodnik-po-Social-Media-w-Polsce-2019-2020.pdf (dostep: 10.02.2022).
19 Zob. https://www.facebook.com/TygodnikNIE (dostep: 20.03.2022).
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jednak nas lubi"®. Treséci zamieszczane na Facebooku (dalej: FB) w pewnym ujeciu
sa tozsame z tymi rejestrowanymi w innym serwisie nalezacym do konglomeratu
technologicznego Meta — Instagramie. Gl6wnie sa to memy, screeny nagléwkéw
prasowych z dopisanym komentarzem; materialy wideo dotyczace biezacej sytuacji
polityczno-spoteczno-gospodarczej. Wérdd postéw znajduja sie takze udostepnione
materialy z innych mediéw. Przyktadem moze byc artykul z portalu WirtualneMedia.
pl, pt. Tygodnik ,Nie” znowu na Orlenie. Na poczcie juz go nie kupimy* z dopiskiem
,WIESCI Z FRONTU”. Opisany post dotyczyt sytuacji zwigzanej ze sprzedaza numeru
tygodnika, na ktérego oktadce widniat Jan Pawel II z krucyfiksem z przybita do niego
lalka. Egzemplarze wycofata ze sprzedazy Poczta Polska oraz punkty sprzedazy koncernu
PRIN Orlen. Sytuacje te w niektérych gremiach okreslono nawet powrotem do czaséw
cenzury. Co warto zaznaczyc, profil tygodnika ,Nie” w serwisie Instagram istnial do
kwietnia 2022 roku. Ronto nadal funkcjonuje, zmienito jednak nazwe i wtasciciela.
Obecnie jest nim @michatmarszalt®.

Najpopularniejszym kanatem dystrybucji tresci tygodnika ,Nie” w sieci wydaje
sie serwis Twitter (dalej: TT). Konto @TygodnikNIE istnieje od 7 pazdziernika 2012
roku. W opisie profilu mozna przeczytac: ,Szukajcie nas na Facebooku, Instagramie
i YouTube pod nazwa «Tygodnik NIE». Nowy numer w kioskach w kazdy piatek.
Profil prowadzi Michal Marszal”®. Ronto tygodnika na TT obserwuje ponad 340
tysiecy uzytkownikéw (stan na 15.03.2023).

Drzigki raportom Twitonomy wiadomo, ze na twitterowym profilu ,Nie” érednio
publikowanych jest okolo 11 tweetéw dziennie. Jak wynika z raportu stworzonego przez
wspomniane narzedzie, 95,94% tweetéw tam zamieszczanych jest retweetowanych,
czyli podawanych dalej, przez innych uzytkownikéw mikrobloga. To wynik Swiad-
czacy o duzej liczbie reakcji uzytkownikéw na zamieszczane tam tresci. Jezeli wziac
dodatkowo pod uwage klikniecia ,lubie to” (ang. favorites) tweety zarejestrowane na
profilu osiagaja znaczaca popularnos¢ (zob. tabela 1).

Tabela 1. Najpopularniejsze tweety na profilu @TygodnikNIE

Lp. Tresc (tekst) Link Liczba retweetéw | Liczba ,Lubie to”
1. | W Zakopanem psi patrol https://t.co/gxwKm5CRi6 1,886 24,503
zatrzymal psi patrol.
2. | Sprzedam naktadke ograniczajaca | https://t.co/0C1yPOnXAW 2,905 24,137
na kaloryfer na rynek polski.
3. | Pojebali po prostu. https://t.co/ Wq7xGFGFMr 1,516 23,773
4. | Cala polska prawica od wczoraj. | https://t.co/IPMy5nhboQ 1,275 18,773
5. | Jerzy Urban nie zyje. https://t.co/3s5keGceiov 1,488 18,093

Zrédho: opracowanie wlasne na podstawie danych z raportu Twitonomy.

% G. Ropacz, Nie jestem...

2t Por. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/gdzie-kupic-tygodnik-nie-orlen-koniec-poczta-
-polska (dostep: 20.06.2023).

22 Zob. https://wwuw.instagram.com/michalmarszal/ (dostep: 20.03.2022).

3 Zob. https://twitter.com/TygodnikNIE (dostep: 15.03.2022).

152



Dziadzius z YouTube'a...

Materialy zamieszczane na profilu tygodnika — podobnie jak w przypadku strony na
Facebooku — to gléwnie memy, krétkie filmiki, screeny tweetéw innych uzytkownikéw
czy artykuly udostepniane przez wydawcéw réznych mediow opatrzone prze$miewczym
komentarzem. Jak przyznaje sam Marszal, ,[...| ten sposéb uprawiania dziennikarstwa,
komentowanie biezacych wydarzen w inny sposéb niz dotychczas robiono to w gazetach,
jest dla mnie przyjemny™*. Z wszystkich mediéw spotecznosciowych tygodnika ,Nie”
za najciekawsze Marszat uznaje wiasnie Twittera. W wywiadzie dla magazynu ,,Press”
moéwil, ze dzieje sie tak ze wzgledu na mozliwos¢ interakeji z politykami®. Te interakcje
nie sa wecale fikcyjne. Z analizy danych narzedzia Twitonomy wynika, ze najczesciej
wspominane w tweetach tygodnika ,Nie” konta to: @tvp_info, @JKowalski_posel,
@JkmMikke, @AndrzejDuda, @MorawieckiM, @pisorgpl. Wzmiankowanie o tych
profilach w tweetach jest tozsame z linig pisma, ktére w gléwnej mierze oSmiesza
rzadzacych/prawice.

Wizerunek Jerzego Urbana na Twitterze — analiza

Tuwitter stal sie waznym miejscem w przestrzeni internetowej, nie tylko w Polsce. Mozna
tam znalez¢ informacje, a w kontekscie politycznym — gtéwnie opinie i komentarze®.
Przegladanie wpis6w czesto zastepuje przeglad prasy lub poranny serwis informacyjny
w radiu czy telewizji. W stosunku do mikrobloga na przestrzeni lat pojawialy sie
okreslenia takie jak: ,synteza Swiata”, ,uosobienie natychmiastowosci”, ,,symbol czasow,
w ktorych rzadzi informacja” albo ,zrédto naszych czaséw”. Pod tym wzgledem wazne
stato sie dla autorki tego tekstu uchwycenie tego, jaki wizerunek Jerzego Urbana
w okreslonym czasie rezonowal w przestrzeni serwisu. Tym ,okreslonym czasem”
byt okres miedzy 3 pazdziernika 2022 (data $mierci Jerzego Urbana) a 12 pazdziernika
2022 roku (dzieri po pogrzebie J.U.).

Material do analizy zostal wyodrebniony za pomoca wyszukiwania zaawansowanego
w serwisie Twitter. Do pliku w arkuszu kalkulacyjnym zostaly zagregowane wszystkie
tweety, ktore opublikowano we wskazanym okresie. Romunikaty te musiaty zawierac
stowa: ,Jerzy Urban” lub ,Urban”. Okreslenie takiej cezury czasowej bylo zabiegiem
celowym i miato przyczynic si¢ do uchwycenia mozliwie skonkretyzowanego materiatu.
Jednostke analizy stanowil tweet, a konkretnie jego warstwa tekstowa.

Materiat badawczy skladal sie z niemal stu tweetéw. W pierwszej fazie analizy
sprawdzono, jakiego typu komunikatem byty wyodrebnione tweety. KRorzystajac
z klasyfikacji Zbigniewa Bauera, komunikaty podzielono na dwie kategorie: tweety
o charakterze informacyjnym (pelniace przede wszystkim funkcje powiadamiania)
oraz te o charakterze publicystycznym (podporzadkowane funkeji interpretacyjnej

* G. Ropacz, Nie jestem...

% Ibidem.

% M. Siudak, Twitter w komunikacji politycznej w Polsce, Wydawnictwo Uniwersytetu
Warminsko-Mazurskiego, Olsztyn 2022, s. 218.
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i perswazyjnej)¥. Okazalo sie, ze w przewazajacej czesci zarejestrowane wpisy to opinie.
Potwierdzit si¢ tu charakter Twittera jako medium opinii i komentarzy®. Tweety
informacyjne w analizowanym kontekscie stanowily zaledwie 26% i dotyczyty gtéwnie
przekazywania informacji o $mierci J. Urbana, ewentualnie — dacie i miejscu pochéwku.

m informacja

M opinia

Rysunek 1. Podzial tweetéw ze wzgledu na rodzaj komunikatu
Zrédto: opracowanie wlasne.

Romunikaty, ktére analizowano, sktadaty sie gtéwnie z samego tekstu. Wiekszos¢
z nich (prawie 60%) nie zawierata zadnego elementu, ktéry mégtby stanowi¢ o mul-
timedialno$ci danego tweeta, czyli zdjecia, filmu czy nawet hashtagu (rysunek 2).
Zaledwie 19% zataczonych do tweeta materiatéw stanowily zdjecia. Podczas badania
nie zajmowano sie jednak analiza materialéw graficznych dolaczanych do tweetéw?.
Sprawdzono jednak, do jakich stron internetowych kierowaty hipertacza zawarte
w tweetach. RKomunikaty z linkami stanowily 18% wszystkich analizowanych tweetéw.

Hipertacza zawarte w tweetach w gléwnej mierze kierowaly do materiatéw
dziennikarskich, w ktérych odnoszono si¢ do postaci J. Urbana. Najpopularniejszym
(w kwestii udostepnieri) byt material TVP Info, w ktérym wypowiadal sie Mateusz
Morawiecki. Premier apelowal, by kazdy zastanowil sie, jaka role Jerzy Urban odegrat
w polskiej historii i twierdzil, ze osobiscie dolozy staran, by Urban ,[..| doczekal sie
uczciwej opowiesci na swdéj temat, a wiec takiej, ktéra obnaza jego potworno$é™.

27 7. Bauer, Gatunki dziennikarskie [w:] Dziennikarstwo i swiat mediéw, red. Z. Bauer,
E. Chudzinski, Towarzystwo Autoréw i Wydawcéw Prac Naukowych ,Universitas”, Krakow
2000, s. 153.

% Por. M. Siudak, Twitter w komunikagji..., s. 95.

¥ Ciekawa analize warstwy graficznej w kontekscie elementéw wizerunkowych oficjalnego
profilu prezydenta Rosji na Twitterze zaprezentowata Paulina Gala. Zob. P. Gala, Wizerunek
i kierunki polityki Wiladimira Putina w mediach spotecznosciowych w kampanii prezydenc-
kiej w 2018 roku, ,Polityka i Spoleczenistwo” 2018, nr 3(16), s. 33-47.

% Zob. https://www.tvp.info/63821184/premier-mateusz-morawiecki-doloze-staran-by-jerzy-
-urban-doczekal-sie-uczciwej-opowiesci-na-swoj-temat (dostep: 10.02.2023).
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Linki kierowaly réwniez do materialéw archiwalnych réznych mediow, w ktérych
wspominano sylwetke redaktora naczelnego ,Nie” (np. artykul Jerzy Urban to nie
dziadzius z YouTube'a. Pamietacie imie chtopaka zatluczonego przez milicje?
w serwisie Wyborcza.pl®). W niektérych podlinkowanych artykulach zastanawiano
sie réwniez nad przysztoscia tygodnika ,Nie” i majatkiem Urbana (np. artykut Kto
odziedziczy majatek po Jerzym Urbanie? w serwisie Superbiznes.pl*).

= film
= brak
= zdjecie

link

Rysunek 2. Multimedialnos¢ tweetéw
Zrédto: opracowanie wlasne.

Jak okazalo si¢ w toku analizy, tweety na temat Jerzego Urbana generowali w prze-
wazajacej czesci (62%) ,zwykli” uzytkownicy Twittera (rysunek 3). Profile te podczas
badania nazwano ,,0gélnymi” — nie byli to ani politycy, ani dziennikarze, ktérzy prze-
wazaja w polskiej przestrzeni mikrobloga. Tweety na temat Urbana pojawialy sie takze
na profilach mediéw (@tvp_info, @TygPrzeglad, @TygodnikNIE, @PAPinformacje,
@PressRedakcja, @wPolityce_pl, @RADIO_REBELIANT, @se_pl, @wirtualnemedia,
@Mazowiesci_pl, @Polityka_pl oraz @PR24_pl). W wiekszoéci dysponenci tych
profili zamieszczali ogélne informacje odnoszace sie do $mierci redaktora naczelnego
tygodnika ,Nie”.

3 Zob. https://wyborcza.pl/alehistoria/7,162654,26330461,jerzy-urban-to-teraz-
-dziadzius-z-youtuba-a-pamietacie-imie.html (dostep: 20.06.2023).

32 Zob. https://superbiz.se.pl/wiadomosci/kto-odziedziczy-majatek-po-kontrowersyjnym-
-publicyscie-aa-ARmS-nVNp-tMXm.html (dostep: 15.06.2023).
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M ogllny

m dziennikarz

m instytucja
polityk

o media

Rysunek 3. Rodzaje kont wzmiankujacych na temat Jerzego Urbana
Zré6dto: opracowanie wlasne.

Trzecia najwieksza grupe wzmiankujacych o Urbanie stanowili politycy (Leszek
Miller, Anna Maria Zukowska, Justyna Rlimasara, Janusz Rorwin-Mikke, Krystian
Kamiriski, Kamil Bortniczuk, Pawel Lisiecki, Mlodzi Razem Malopolskie, Jan Mosiriski).
Wéréd komentujacych nie zabraklo takze dziennikarzy: Tomasza Lisa, Igora Janke,
Ronrada Piaseckiego, Przemystawa Szubartowicza, Wojciecha Sumliniskiego, Tomasza
Sakiewicza, Wojciecha Wybranowskiego oraz Tomasza Terlikowskiego.

Najmniej liczna grupe profili piszacych w okreslonym czasie o Urbanie byty konta
nalezace do instytucji czy stowarzyszen. Stanowity one zaledwie 4% spoéréd wszystkich,
ktére zamiescity komunikaty na temat J. Urbana. Wsréd nich mozna wymieni¢ takie
konta jak: profil Ministerstwa Obrony Narodowej (@MON_GOV_PL), Stowarzyszenia
Wspdlnota i Pamieé¢ (@WspolnotaPamiec) oraz @PolskieSluzby.

Najwazniejszym pytaniem badawczym, ktére postawita sobie autorka, byto
okreslenie, jaki wizerunek Jerzego Urbana dominuje w analizowanych tweetach.
W toku analizy okazalo sig, ze badane komunikaty w przewazajacej czesci neutralnie
charakteryzuja wieloletniego naczelnego tygodnika ,Nie” (rysunek 4). Ponad polowa
zarejestrowanych tweetéw (54%) w zaden sposéb — ani pozytywny, ani negatywny — nie
opisywata Urbana. Tutaj dominowaly gléwnie tweety o charakterze informacyjnym, za
pomoca ktérych przekazywano informacje miedzy inngmi o §mierci redaktora (np. ,,Nie
zyje Jerzy Urban. Miat 89 lat.”, @KurierP) czy dacie pogrzebu (np. ,W ostatnim czasie
zmar? Jerzy Urban. Czy zostanie pochowany na Powazkach Dowiesz sie z naszego
artykulu.”, @Mazowiesci_pl). Te wpisy nie zawieraly zadnych epitetéw opisujacych
Urbana.
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M neutralny
M pozytywny

M negatywny

Rysunek 4. Wizerunek Jerzego Urbana w analizowanych tweetach
Zrédto: opracowanie wlasne.

Podczas analizy wyrézniono neutralne okreslenia, ktére opisywaty Jerzego Urbana
w tej grupie tweetow. Byly to takie epitety jak: rzecznik rzadu; redaktor; felietonista;
publicysta niezalezny; rzecznik Jaruzelskiego; redaktor naczelny; niepokorny; kontro-
wersyjna postad; dziennikarz; ofiara cenzury; dziadziu$ z YouTube’a.

Negatywny obraz dziennikarza zarejestrowano w przypadku 34% tweetéw. W tym
zbiorze znalazly sie materialy zwiazane gléwnie z przesztoscia Urbana: w szczegdlnosei
petnienia funkcji rzecznika rzadu w okresie PRL. Uzytkownicy sieci publikowali na
TT fragmenty wypowiedzi Urbana z tamtych czas6w, materialy wideo dokumentujace
wypowiadanie przez niego nieprawdziwych informacji, miedzy innymi w kontekscie
sprawy Grzegorza Przemyka czy ks. Jerzego Popieluszki (np. ,Porwanie Popieluszki
to prowokacja, ktéra ma uderzy¢ w rzad i MSW.”, @Libertarianin).

Okreslenia pejoratywne, ktérych internauci uzywali w tweetach, by opisac Jerzego
Urbana, to: ciemna posta¢; wroég; propagandzista; siewca nienawisci; bezwzgledny
cynik; perwersyjny dziadek; obrzydliwy stugus zbrodniczego systemu; cynik; skan-
dalista; kabotyn i seksista; wyrachowany nihilistyczny socjopata; postkomunistyczna
menda; kanalia; komunistyczny zbrodniarz; komunistyczny aparatczyk; Goebbels Stanu
Wojennego; $winia sceny politycznej; komuch.

Zaledwie 12% komunikatéw miato wydzwiek pozytywny. W tych tweetach pisano
o Jerzym Urbanie ogdlnie, ale w dobrym znaczeniu. Przykladem takich komunikatow
sa tweety uzytkowniczki @JRlimasara — ,Nie zyje Jerzy Urban. Dla mnie czlowiek
legenda” lub ,Jerzy Urban mial bystry umysl, pisal Swietne teksty i byt cztowiekiem
inteligentnym, zatem prawica moze tego fenomenu nie zrozumie¢”. Tweety, w ktérych
zarejestrowano pozytywny wizerunek dziennikarza, w wiekszosci zarejestrowano na
profilach uzytkownikéw, zaliczonych przez autorke do kategorii ,,0g6lny”, czyli niebe-
dacych osobami publicznymi. W toku analizy wyrézniono tez okreslenia pozytywne
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uzywane w tweetach i odnoszace si¢ do Urbana, a byly to: bohater memow; czlowiek
legenda; bystry umyst; czlowiek zdolny; rubaszny, inteligentny staruszek; luzak z dystan-
sem,; ciekawa postac; fenomen.

Zakonczenie

Posta¢ Jerzego Urbana nierozerwalnie jest powiazana z zalozonym przez niego tygo-
dnikiem ,Nie”. Marginalizowane przez niektérych pismo, trwajace na polskim rynku
wydawniczym ponad 30 lat, stato sie swoista marka. Rolokwialny i wulgarny jezyk
uzywany na jego tamach kojarzyl sie od razu z postacia redaktora naczelnego i choc¢
pojawiaty sie glosy, ze wraz z jego $miercia tygodnik przestanie sie ukazywac, tak sie
nie stato.

Mimo ze J. Urban byl powiazany z medium tradycyjnym, jakim jest tygodnik
»\Nie”, juz od kilku lat funkcjonowal w przestrzeni sieciowej. Gtéwnymi miejscami
jego bytowania w Internecie byly media spolecznoéciowe stworzonej przez niego
gazety: profil w serwisie Facebook, kanal w serwisie YouTube, konto na Instagramie
oraz. Twitterze. Oczywiscie nie prowadzit ich sam, ale partycypowat przy tworzeniu
zamieszczanych tam materiatéw. Wydaje sie, ze mtode pokolenie najbardziej taczy go
z krétkimi materiatami wideo zamieszczangmi w witrynie youtube.com. O popularnosci
i pozytywnym odbiorze tych przeSmiewczych zazwyczaj filméw $wiadcza chocby
reakcje i komentarze zamieszczane pod poszczegdlnymi materiatami.

Jerzy Domarniski w jednym ze swoich tekstéw napisal, ze ,stosunek wiekszosci
Polakéw do Jerzego Urbana jest krancowo rozciagniety. Od uwielbienia do niena-
wisci™. Postrzeganie Urbana przez spoleczenistwo trafnie okreslit w swoim tekscie
Adam Krzeminski, ktory to postrzeganie powiazal z grupami wiekowymi. Rrzeminski
zaznaczal, ze

] dla dzisiejszych trzydziestolatkéw zmarly w wieku 89 lat Jerzy Urban jest w najlep-
szym razie znany jedynie z happeningéw, prowokacyjnych zgryw i wystepéw. [..] Dla
czterdziestolatkéw Urban to wydawca «Nie» — milioner, sybaryta z luboscia szargajacy
wszelkie narodowe i kodcielne Swietosci. [..] Dla wielu pieédziesieciolatkéw, ktérzy co$ tam
pamietaja z telewizji sprzed Okraglego Stolu, Urban to jeden z przegranych 1989 roku.
A dla nieprzejednanych szescédziesieciolatk6w, pamigtajacych jego konferencje prasowe dla
zagranicznych dziennikarzy, to tylko «Goebbels stanu wojennego»™.

Swoiste rozréznienie w postrzeganiu Jerzego Urbana mozna zaobserwowac takze
wéréd uzytkownikéw sieci, szczegdlnie w omawianym przypadku Twittera. Na temat
Urbana tuz po jego $mierci tweetowali nie tylko dziennikarze, politycy i dysponenci
profili mediéw, ale przede wszystkim ,zwykli uzytkownicy”, niebedacy osobami
publicznymi. Analizowane komunikaty byty tworzone gtéwnie na bazie samego tekstu,

3 J. Domariski, Zegnaj, Redaktorze, ,Przeglad” 2022, nr 42, s. 3.
3 A. Krzeminski, Jerzy Urban, skandalista...
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ewentualnie zawieraty zdjecie lub hiperlacza kierujace do konkretnych artykuléw.
Wiekszos¢ z analizowanych tweetéw mozna okresli¢ jako opinie, wypowiedzi o cha-
rakterze informacyjnym stanowity zdecydowana mniejszos¢.

7. analizowanego materialu wytania si¢ neutralny wizerunek Urbana. W duzej
mierze ta neutralno$¢ dotyczy komunikatéw skategoryzowanych przez autorke jako
informacje. Wéréd tweetéw, ktére oznaczono jako opinie, duza cze$¢ prezentowata
negatywny wizerunek niegdysiejszego rzecznika rzadu. Posta¢ Urbana jawi sie
jako niejednoznaczna: posréd uzywanych okreslen opisujacych sylwetke redaktora
naczelnego ,Nie” znajdziemy wiele skrajnosci: od pozytywnego ,fenomenu”, przez
neutralnego ,felietoniste”, az do ,komunistycznego zbrodniarza”. Pewnym jest, ze
to posta¢ kontrowersyjna, wzbudzajaca emocje, a to jak go odbieramy, w gltéwnej
mierze zalezy od generacji, do ktérej nalezymy. Wydaje sie jednak, ze w ostatnich latach
obecnos¢ J. Urbana w sieci, szczegélnie w odniesieniu do prze$miewczych materiatéw
zamieszczanych w serwisie YT, wplyneta na poprawe jego ogdlnego wizerunku. ,Drugie
zycie” w internecie redaktor otrzymal dzigki umiejetnie i niestandardowo prowadzonym
mediom spolecznosciowym tygodnika ,Nie”, ktére wciaz bija rekordy popularnosci
w kwestii reakcji uzytkownikow. Hipoteza zawarta w tym artykule, jakoby wizerunek
Urbana pod wplywem obecnosci w sieci ulegl zmianie, zostala potwierdzona.
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