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SPRAWOZDANIE Z MIEDZYNARODOWYCH TARGOW
AUDIOWIZUALNYCH MIA 2021 W RZYMIE

MIA - Miedzynarodowe Targi Audiowizualne to wydarzenie organizowane przez
ANICA (Krajowe Stowarzyszenie Przemystu Kinematograficznego, Audiowizual-
nego i Cyfrowego we Wtloszech) oraz APA (Stowarzyszenie Producentéw Audio-
wizualnych). Targi MIA sg wspierane przez Ministerstwo Spraw Zagranicznych
i Wspolpracy Miedzynarodowej Wloch, ITA — Wloska Agencje Handlu i Inwesty-
cji, Wloskie Ministerstwo Kultury, Ministerstwo Rozwoju Gospodarczego, Region
Lacjum oraz Program Unii Europejskiej Kreatywna Europa (Komponent MEDIA).
To jedno z najwigkszych wydarzen branzy audiowizualnej na $wiecie gromadzace
co roku w Rzymie, a w ostatnich dwoch latach takze online, ponad 2000 profesjo-
nalistow z 58 krajow.

Ostatnia edycja MIA odbyla si¢ w dniach 13-17 pazdziernika 2021 roku i mia-
ta forme¢ hybrydowa z uwagi na obostrzenia sanitarne spowodowane epidemig
COVID-19. Wydarzenie stanowi platforme umozliwiajaca networking, wzmacnia-
jaca europejska koprodukeje, sprzedaz i scouting, sklada sie takze z licznych pane-
li konferencyjnych, dyskusji i debat. Jak wskazujg organizatorzy: ,MIA to centrum,
w ktorym atuty branzy audiowizualnej spotykaja si¢ w tetnigcej zyciem wloskiej
kulturze: wyjagtkowe tresci, stale dotacje, wspaniate lokalizacje, doskonate firmy
produkcyjne, nagradzane talenty; Wlochy to dzis idealne miejsce, w ktorym mozna
lokowa¢ swdj biznes w szybko rozwijajacym si¢ srodowisku medialnym”.

Motywacja do udzialu w MIA bylo nie tylko uczestniczenie w licznych panelach
dyskusyjnych, spotkaniach i debatach, lecz przede wszystkim che¢ poznania me-
chanizmoéw wsparcia, jakie wloskie Ministerstwo Rozwoju zaproponowalo branzy
kreatywnej w ramach programu ,, Innowacje dla Przemystéw Kreatywnych”. Celem
programu jest promowanie innowacyjnych projektow, wspieranie procesu rozwo-
ju kompetencji cyfrowych oraz innowacyjnos¢ technologiczna jako zasadniczy atut
umozliwiajacy konkurencyjnos¢ na rynku $wiatowym. ,Wspieranie nowych ekspe-
rymentalnych projektow w sektorze audiowizualnym jest dla mnie i dla tego Mini-
sterstwa fundamentalnym krokiem w kierunku wzrostu i rozwoju” — deklarowata
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Anna Ascani, podsekretarz stanu w Ministerstwie Rozwoju. Podkreslala razem
z prezesem ANICA Franceskiem Rutellim, Ze program pozwoli na generowanie no-
wych mozliwosci rozwoju gospodarczego firm kreatywnych i tworzenie innowacyj-
nych produktéw audiowizualnych integrujacych kulture, sztuke, szkolenia z nowy-
mi technologiami wieloplatformowymi. Zauwazono takze, ze wzrost prowadzacy
do transformacji technologicznej oferuje firmom nowa wytrzymatos¢ (resilience),
a jednoczesnie przybliza odbiorcom nowe, innowacyjne tresci. Dlatego stanowi on
niezbedng inwestycje w obecnym cyfrowym ekosystemie przysztosci obejmujacym
miedzy innymi sieci 5G do produkcji, dystrybucji i przesylania strumieniowego
tresci na zywo w wysokiej rozdzielczosci, wykorzystanie tresci w rozszerzonej i wir-
tualnej rzeczywistosci.

Oprocz deklaracji decydentow i wskazania istotnych zagadnien znajdujgcych
swoje odzwierciedlenie w nowym programie wsparcia program MIA zawieral bo-
gatg cze$¢ konferencyjng. Debatowano nad zagadnieniami zwigzanymi z dostepem
do mediéw przez osoby nieletnie i ich aktywng obecno$cia w mediach spotecznos-
ciowych, sposobach jej ograniczenia i nieskuteczno$ci obecnych ograniczen. Po-
szukiwano rozwigzan kwestii spotecznych i kulturowych, poczynajac od wzmoc-
nienia kompetencji cyfrowych, rozwoju talentéw przez innowacje cyfrowe, internet
rzeczy i sztuczng inteligencje, konczac na blockchainie i jego wplywie na ustugi au-
diowizualne. Interesujacym watkiem byto wykorzystanie NFT oraz pojawiajace si¢
zastosowanie rozszerzonej rzeczywisto$ci (XR) w produkeji. Dyskutowano takze
o korzysciach plynacych z bogactwa archiwdw europejskiego dorobku audiowizu-
alnego, funkcjach i mozliwosciach wykorzystania gier oraz nowych perspektywach
szkolen i ksztalcenia kadr.

Zywo dyskutowanym w kuluarach MIA tematem bylo ogloszenie przez Mini-
sterstwo Rozwoju konkursu poswigconego sektorowi audiowizualnemu. Jego celem
jest wspieranie nowych projektéw badawczych opartych na technologiach 5G w pro-
dukgji i dystrybucji tresci audiowizualnych, réwniez przez partnerstwa w ramach
branzy audiowizualnej, instytucji kulturalnych, organizacji edukacyjnych, a tak-
ze operatorow telekomunikacyjnych i dostawcow technologii. Dzigki eksperymen-
towaniu z innowacyjnymi rozwigzaniami zweryfikowane zostang zdolnosci cyfro-
wej transformacji branzy kreatywnej i kulturalnej we Wtoszech, co idealnie wpisuje
sie w inne inicjatywy europejskie z tego obszaru, mi¢dzy innymi ogloszony przez
Komisje Europejska konkurs na Wspoélnote Wiedzy i Innowacji w zakresie Kultury
i Sektorow oraz Przemystow Kreatywnych, tak zwany KIC CCSL

Wyjazd dr Marty Materskiej-Samek na targi MIA zostal zrealizowany dzigki wspot-
pracy z Krakowskim Klastrem Filmowym i Filmowym Centrum Badawczym
w ramach projektu , Filmowa Malopolska” wspotfinansowanego z Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Malopolskiego na lata 2014-2020, O$ Prio-
rytetowa Przedsiebiorcza Malopolska, Dzialanie 3.3. Umi¢dzynarodowienie malo-
polskiej gospodarki, Poddziatanie 3.3.1. Promocja gospodarcza Malopolski.
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