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ABSTRACT
Local press in the age of new technologies: an analysis of the selected examples

The Internet has been changing the media market, including the local one. New technologies
reach the places, where a few years ago things were based entirely on tradition. The author
would like to show how the local press has been changing in the era of the new changing media
reality and new technology. It seems that communication at the local level, as well as regional or
national one, goes more and more beyond the limited territorial environment and moves to the
worldwide network with better and better result. However on the other hand — in some communi-
ties the local printed magazines still take priority over the virtual ones. The author tries to prove
such theses analyzing the selected titles of the local press among which there are the best-selling
local weeklies in the country, as well as short-run periodicals especially popular in smaller cit-
ies and rural areas. The future of the local press seems to belong to the Internet. The number of
the printed versions of newspapers have already been increasingly limited and this process will
continue. Readers will get online broadcasts. Free of charge publications will certainly enjoy the
most popularity in the future. Not many readers are willing to acquire the publications for which
they have to pay. That is why paid e-edition of newspapers and magazines have not enjoyed great
popularity. They have also been affected by the limitations of printing: rapidly outdated informa-
tion content, static form, lack of interaction between the sender and the recipient.

Keywords: local press, local communication, printed newspapers, online newspapers

>4 Adres do korespondencji: Instytut Dziennikarstwa i Informacji Uniwersytetu Jana Kochanowskiego
w Kielcach; ul. Swietokrzyska 21D, 25-406 Kielce; jolanta.kepa@uijk.edu.pl

Z PROBLEMOW AKTUALNYCH



7Z PROBLEMOW AKTUALNYCH

452 JOLANTA KEPA-METRAK

W tempie dwucyfrowym spada sprzedaz prasy drukowanej, ale
dynamika spadku wyhamowuje. Za to coraz wigcej 0sob korzysta
z wydan cyfrowych. Ponad 30 proc. dorostych regularnie czyta pra-
s¢ w sieci, niewielu jednak decyduje si¢ za to placi¢. Wzrost licz-
by czytelnikow w Internecie przeklada si¢ na wplywy z reklamy.
W prasie drukowanej w ciagu 10 lat spadty niemal o dwie trzecie,
za$ w Internecie wzrosty ponaddziesieciokrotnie (Hoffman 2015).

Zdaniem Macieja Hoffmana, dyrektora generalnego Izby Wydawcow Prasy, ros-
nie udzial prasy, glownie dziennikdéw, w rynku portali internetowych. W 2015
roku wynosit on 32 proc. wérod 20 najwiekszych portali. Prasa stanowi wigkszy
potencjat niz Google czy Facebook, ale jest to potencjat rozproszony. Autorka ar-
tykulu pragnie pokaza¢, jak w zmieniajacej si¢ rzeczywisto$ci medialnej, w dobie
nowych technologii, zmienia si¢ prasa lokalna.

Wydaje si¢, ze komunikowanie na poziomie lokalnym, tak samo jak regio-
nalnym czy ogo6lnokrajowym, coraz bardziej wykracza poza ograniczone teryto-
rialnie $rodowisko i z coraz lepszym skutkiem przenosi si¢ do ogolnoswiatowe;j
sieci. Wielu wydawcow oferuje prenumerate i sprzedaz egzemplarzowg e-wydan.
Z drugiej strony jednak — w wielu $rodowiskach lokalne czasopisma drukowane
ciaggle maja pierwszenstwo przed wirtualnymi. Tezy te autorka probuje zweryfi-
kowa¢ przez analize wybranych tytutéw prasy lokalnej. Sag wérdd nich zaréwno
najlepiej sprzedajace si¢ tygodniki lokalne w kraju, jak i niskonaktadowe perio-
dyki, szczegolnie popularne w mniejszych miastach i na wsi.

Podobng analize autorka przeprowadzita w 2013 roku (Kepa-Mgtrak 2014).
Wykazata wowczas, ze w spolecznosciach lokalnych tradycyjny sposob pozy-
skiwania informacji, wymiany pogladéw czy korzystania z rozrywki nadal jest
bardzo wazny, a drukowana prasa lokalna chyba szybko nie zniknie z rynku me-
dialnego. Dotyczyto to szczegolnie srodowisk matomiasteczkowych 1 wiejskich,
czyli obszaréw zamieszkiwanych w duzej mierze przez ludzi starszych, do kto-
rych nowe technologie z réznych wzgledéw docieraja najwolniej. Wyraznie zaob-
serwowano, ze im mniejsza spotecznos¢, tym wigksza rola mediéw tradycyjnych,
papierowych. Niektore tytuly nie oderwaty si¢ od tradycji i jedynym no$nikiem
przekazow byt dla nich papier. Trudno byto natomiast dostrzec zwigzki migdzy
czasem powotywania nowych tytutow a ich formg. Najnowsze wcale nie byly
najbardziej multimedialne. Dotyczylo to przede wszystkim prasy sublokalne;j.

W Niemczech juz na poczatku drugiej dekady XXI wieku zaobserwowano, ze
na funkcjonowanie wszystkich medidow lokalnych i regionalnych istotny wplyw
wywiera aktywno$¢ internetowa wydawcow prasy, co potwierdzajg badania prze-
prowadzone na zlecenie rzadu federalnego w latach 2010-2011 (Oniszczuk 2015,
s. 16). W wyniku badan zaobserwowano istotne zmiany na rynku mediéw lokal-
nych i regionalnych. Motorem tych zmian byly wydawnictwa dziennikow regio-
nalnych dazace do opanowania lokalnych i regionalnych rynkéw reklamowych.
Przeksztalcity si¢ one w multimedialne przedsigbiorstwa i firmy o krosowych
strukturach medialnych, taczacych wydawnictwa prasowe ze stacjami radiowymi
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lub telewizyjnymi i portalami internetowymi. Portale internetowe stanowia przy
tym priorytet. Posiadajg bogaty serwis fotograficzny, a nierzadko i filmowy. Dzig¢-
ki temu moga poszerza¢ krag odbiorcéw swoich przekazéw o ludzi aktywnych
w Internecie. Jednak wedtug przytaczanych przez Zbigniewa Oniszczuka badan
az 60 procent czytelnikow korzysta tylko z przekazow papierowych, 19 procent
odbiorcoéw sigga wyltacznie po wersje online, a z obydwu korzysta 21 procent
(Oniszczuk 2015, s. 17).

W Portugalii prasa regionalna tez ma zwykle swdj odpowiednik w Internecie.
Ale — zupehie inaczej niz w Niemczech — zawarto$¢ elektroniczna jest powiele-
niem wersji papierowej i czesto tylko formag promocji pisma (Rubaj 2015, s. 41).
Wydaje si¢ jednak, ze rosngce zainteresowanie prasg w wersji online wsrod jej
odbiorcow wymusi zmiany w polityce wydawniczej. Na razie tendencja wzrosto-
wa jest widoczna na przyktadzie najwigkszych dziennikow krajowych, ale moze
objac takze nizsze szczeble komunikacji medialne;.

Bardzo wczesénie, juz w potowie lat 90. XX wieku, w sieci zagoScita prasa re-
gionalna w Hiszpanii. Jak pisze Dagmara Gluszek-Szafraniec, najszybciej na roz-
woj technologii cyfrowych odpowiedzialy periodyki katalonskie i barcelonskie
(Gluszek-Szafraniec 2015, s. 70). Wersje internetowe zawieraja zwykle bogata
oferte treSciowa, dotyczacg czgsto nie tylko regionow, ale i1 spotecznosci lokal-
nych. Decentralizacja tresci stanowi zachete do korzystania z przekazéow odbior-
cOW z mniejszych miejscowosci.

W Polsce prasa regionalna takze na dobre zadomowita si¢ w Internecie. Autor-
ke jednak bardziej interesuje prasa lokalna, trafiajaca do mniejszych spoteczno-
$ci: powiatow, gmin. Czy kolejne lata, w ktorych dostep do Internetu staje si¢ co-
raz bardziej powszechny, zmieniaja obraz uksztattowany w poczatkach drugiego
dziesieciolecia XXI wieku? Czy wydawcy lokalnej prasy podazajg za ogélnymi
trendami 1 przenoszg komunikowanie do Internetu, czy ten sposob przekazywania
informacji traktujg tylko jako uzupelienie papierowej wersji periodykéw? Od-
powiedzi na te i im podobne pytania przynosi analiza prasy lokalnej z 2016 roku.

Z czolowki rankingu

Stowarzyszenie Gazet Lokalnych, pod ktorego auspicjami dziala porozumienie
reklamowe Tygodnik Lokalny, zrzeszajace w 2016 roku 117 tygodnikéw lokal-
nych nalezacych do niezaleznych, prywatnych wydawcow, szacuje, ze gazety te
ukazywaty sie w catej Polsce w naktadzie 997 254 egzemplarze i docieraty co-
tygodniowo do 6 milionow czytelnikéw w 300 powiatach!. W poréwnaniu z da-
nymi sprzed trzech lat liczby te zwigkszyty si¢ do§¢ znacznie. Wowczas naklad
107 tytutéw miat wynosi¢ 897 780 egzemplarzy®. W najwiekszym, 35-tysigcznym

! http://gazetylokalne.pl/wp-content/uploads/2015/10/3_tabela_ TY GODNIKI.pdf; 6.07.2016.
2 http://gazetylokalne.pl/s/tygodniki-tabela; 2.05.2013; Stowarzyszenie Prasy Lokalnej, zrzesza-
jace innych wydawcow, nie publikuje podobnych danych, http://prasalokalna.eu/; 2.05.2013.
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naktadzie, ukazywato si¢ w 2016 roku — wedtug tego zrédla — Twoje Zagiebie.
Bezptatny Tygodnik Regionalny, przeznaczony dla mieszkancow Czeladzi, Da-
browy Gorniczej i Sosnowca w wojewodztwie §laskim. Nastgpny pod wzgledem
wielkos$ci naktadu byt Tygodnik Zamojski — 32 tysiace egzemplarzy, trafiajacy do
mieszkancow Zamoscia, Hrubieszowa, Tomaszowa Lubelskiego, Krasnegostawu
i Bilgoraja w wojewodztwie lubelskim. Trzeci byt tygodnik Nad Wislg, ukazujacy
si¢ dla Grojca i1 Piaseczna w wojewodztwie mazowieckim, z naktadem 30 tysig-
cy egzemplarzy. Bioragc pod uwage lokalnos¢ tych periodykow, trzeba przyznac,
ze naktady sa imponujace. Ale sg tez periodyki o naktadach 2500 egzemplarzy
(Tygodnik Makowski, powiat makowski w wojewddztwie mazowieckim, Gazeta
Jedrzejowska, powiat jedrzejowski w wojewddztwie §wietokrzyskim), a nawet
1500 egzemplarzy (Wiesci Miechowskie, powiat miechowski w wojewddztwie
matopolskim, Wiesci Wolbromskie, powiat wolbromski w tym samym wojewodz-
twie). Naktad oczywiScie nie jest rowny sprzedazy. Tej Stowarzyszenie Gazet Lo-
kalnych juz nie podaje. Mozemy ja poznac¢ tylko w odniesieniu do wybranych ty-
tutéw, nalezacych do Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy. Dane publikuje m.in.
portal Wirtualnemedia.pl.

W I kwartale 2016 roku na pozycji lidera $redniej sprzedazy ogdtem wsrod ty-
godnikow lokalnych uplasowat si¢ Tygodnik Zamojski — 22 129 egzemplarzy (przy
deklarowanym $rednim naktadzie 29 076 egz.)’. Pozycje t¢ utrzymat przez caly rok.
W grudniu 2016 roku sprzedaz ogoétem wynosita 23 371 egz.* Najwyzsza sprzedaz
w ciagu ostatnich dwoch lat odnotowat w grudniu 2015 roku — 24 285 egz., naj-
nizsza w czerwcu 2016 — 19 816 egz. Wiekszos¢ pism zanotowata spadki sprzeda-
zy w poréwnaniu z rokiem 2015, a najwigcej stracit Tygodnik Cziuchowski wyda-
wany w powiecie cztuchowskim od 2011 roku. Jego sprzedaz wynosila zaledwie
884 egz., po spadku az o 65,27%. Najwyzsza sprzedaz mial w sierpniu 2015 roku
— 2776 egz., najnizsza we wrzesniu 2016 roku — 542 egz. Na przeciwnym biegunie
znalazl si¢ Tygodnik Gazeta Gryfinska ze sprzedaza w grudniu 2016 roku 2387 egz.,
po wzroscie o 8,8%. To byla najwyzsza sprzedaz w ciagu dwoch lat. Najnizsza byta
w maju 2016 roku — 1973 egz.

Sprzedaz ogoélem to suma sprzedazy egzemplarzowej wydan drukowanych,
sprzedazy egzemplarzowej e-wydan oraz wszystkich form prenumeraty wydan
drukowanych i prenumeraty e-wydan. E-wydania jednak stanowia znikomy mar-
gines sprzedazy ogoétem. Liderujacy jej Tygodnik Zamojski w 2016 roku sprze-
dawat $rednio zaledwie 8 egzemplarzy e-wydan, a w sumie przez caty rok sprzedat
ich 426°. Tygodnik Cziuchowski w ogdle nie prowadzit takiej sprzedazy. Tygodnik

3 Tygodnik Zamojski na czele sprzedazy w I kwartale. Wigkszo$¢ tytutdw na minusie; http://
www.wirtualnemedia.pl/artykul/tygodnik-zamojski-na-czele-sprzedazy-w-i-kwartale-wiekszosc-
tytulow-na-minusie; 6.07.2016.

4 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedazy-tygodnikow-lokalnych-w-2016-roku;
24.02.2017.

5 https://www.teleskop.org.pl/zkdp/app.html: 03 Analiza czasopisma platne I II III IV kwar-
tal_2016; 3.04.2017.
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Gazeta Gryfinska sprzedawat $rednio 7 egzemplarzy e-wydan, w sumie sprzedajac
ich w 2016 roku 339. Najwicksze bylto zainteresowanie e-wydaniami Tygodnika
Ciechanowskiego — $rednia sprzedaz 28 egzemplarzy, z wahaniami od 23 do 33
w roznych miesigcach — i Tygodnika Podhalanskiego — 22 egzemplarze, z wahania-
miod 17 do 31.

Wydaje sig, ze na poziomie lokalnym papier i druk pozostaja ciagle bardzo
waznym $rodkiem komunikowania. Oczywiscie lokalne gazety sa obecne w In-
ternecie. Gdy autorka analizowata je pod tym katem trzy lata temu, wszystkie
wiodace tygodniki mialy od dawna swoje wersje elektroniczne, cho¢ ulegaty
one cigglym przemianom, ewoluowaty. Wowczas do analizy wybrano najlepiej
sprzedajace si¢ w Polsce tytuly: Tygodnik Zamojski, Tygodnik Siedlecki, Tygodnik
Ostrolecki, Tygodnik Podhalanski, Przetom. Tygodnik Ziemi Chrzanowskiej oraz
niskonaktadowe: Gazeta Jedrzejowska, cztery tygodniki wydawnictwa Starpress
ze Starachowic, Tygodnik Ponidzia z Buska-Zdroju, Goniec Staszowski oraz kilka
tytutdw prasy samorzadowej wojewodztwa §wietokrzyskiego.

Dzi$ niektore tytuty z dwczesnego rankingu spadly na dalsze pozycje. Na
pierwszym miejscu utrzymat si¢ Tygodnik Zamojski, drugie nadal zajmuje Tygo-
dnik Siedlecki, na trzecie awansowal Tygodnik Podhalanski. One wiec bgda pod-
dane dalszym analizom. Dotaczono do nich Kurier Stupecki (Kurier Internetowy),
ze wzgledu na najwyzszy wzrost sprzedazy w [ kwartale 2016 roku w poréwnaniu
z rokiem 2015°%, oraz bezptatne Twoje Zaglebie, o najwigkszym — wedlug Stowa-
rzyszenia Gazet Lokalnych — nakladzie. Pozostawiono tez wydawnictwa nisko-
naktadowe: Gazete Jedrzejowskq, Tygodnik Starachowicki, Tygodnik Skarzyski,
Tygodnik Konecki, Tygodnik Szydlowiecki 1 Kurier Ponidzia.

Popularne na papierze i w Internecie

Tygodnik Zamojskiukazuje si¢ od 1979 roku. Do Internetu pierwsze wydanie trafito
20 grudnia 2005 roku. Od tego czasu wszystkie e-wydania sg dostepne na stronie
http://www.tygodnikzamojski.pl. Pogrupowane sa w zaktadkach rocznikami, od
najnowszego do najstarszego. Po kliknigciu na wybrane wydanie, prezentowane
w postaci jedynki (pierwszej strony), pojawiaja si¢ wiadomosci uporzadkowane
w alfabetycznie utozonych dziatach: Gospodarka/Rolnictwo, Historia, Horoskop,
Kryminaty, Kuchnia, Ludzie, Moto, Natura, Polityka/Samorzqd, Poznajmy sie,
Romanse niezmyslone, Rozmowa tygodnia, Rozrywka, Sport, Sprawy Spoteczne,
Szkolnictwo, Z ostatniej chwili, Zdrowie. Poszczeg6lne dziaty zawieraja skroty
artykutow dostepnych w wersji drukowanej lub odptatnej wersji elektroniczne;.
W najstarszych wydaniach jest tylko odsytacz do wersji drukowane;j: ,,Petna wer-
sja tekstu w aktualnym wydaniu Tygodnika Zamojskiego”. W nowszych jest in-

6 Ze sprzedaza 3196 egz., po wzroscie 0 6,93%. Wiasciwy tytut Kurier Stupecki w ZKDP figuruje
jako Kurier Internetowy. Zgodnie z winietg przymiotnik internetowy nalezatoby potraktowac jako
podtytut.
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formacja o mozliwo$ci przeczytania catego artykulu w ptatnym e-wydaniu: ,,To
jedynie czes¢ artykutu. Kompletny artykut przeczytasz w e-wydaniu”. W bie-
zacym wydaniu pojawia si¢ odsytacz do obydwu dostepnych wersji tygodnika,
ze wskazaniem na ceng elektronicznego: ,,To jedynie czg¢$¢ artykutu. Kompletny
artykut przeczytasz w obecnym wydaniu Tygodnika Zamojskiego. Zapraszamy do
punktoéw sprzedazy, lub do zakupu e-wydania (tylko 1.90 zt)”. Oddzielnie podana
jest informacja o prenumeracie wersji papierowej, wskazujaca, gdzie i w jakiej
cenie mozna jg zamowi¢. Cena wydania elektronicznego ulegta zmianie w ostat-
nim czasie (w potowie 2016 roku byto to 1,50 zt), cena prenumeraty papierowe;j
takze wzrosta — z 2,60 zt do 2,90 zt.

Cata strona internetowa Tygodnika Zamojskiego jest rozbudowana, dynamicz-
na, podzielona na dwie szpalty, z ktorych lewa przeznaczona jest na temat dnia,
wiadomosci z ostatniej chwili lub inne rozwiniete z zaktadek tematy. Po prawe;j
usytuowane sg m.in. ostatnie komentarze oraz odsytacze do wybranych materia-
16w reklamowych, rozrywkowych, do e-wydania i prenumeraty. D6t strony glow-
nej wypetniaja galerie zdj¢¢ redakcyjnych i nadestanych przez czytelnikow. Od
momentu zaistnienia w sieci strona ulegata modyfikacjom. Obecnie mozna z niej
korzysta¢ poprzez zaktadki lub zapowiedzi na stronie gtéwnej. Zaktadki porzad-
kuja material formalnie, poczawszy od Obecnego wydania przez Wiadomosci,
Ogloszenia, Multimedia, Co? Gdzie? Kiedy?, Archiwum po Patronat prasowy
i dodane w ostatnim czasie Fundusze Unijne. Oddzielnie, w strefie tytutowej nad
wyszukiwarka, umieszczone sa jeszcze trzy zaktadki o charakterze autopromo-
cyjnym: Redakcja, Reklama, Kontakt. Obok jest link do Facebooka’, informacja,
ze tygodnik ukazuje si¢ od 1979 roku, naktad 28 000 egzemplarzy, symbol ZKDP.
Bezposrednio przy winiecie znajduje si¢ znak graficzny: ,,Nr 1 wsrod tygodnikow
regionalnych [sic!] w Polsce™®. Wszystkie te elementy wyraznie wskazuja, jak
wazna jest dla wydawcy autopromocja.

Strony internetowe gazet i czasopism nie mogg si¢ ogranicza¢ do zachecania
do czytania poszczegélnych wydan. Wspodtczesne media, zeby skutecznie do-
ciera¢ do odbiorcy, muszg dostarczaé biezacych wiadomosci najszybciej, jak to
mozliwe. W wydaniach papierowych istnieje pod tym wzgledem ograniczenie.
Internet takich ograniczen nie ma. O wydarzeniach, ktére miaty miejsce, odbiorca
dowiaduje si¢ niemal w czasie rzeczywistym, czgsto jeszcze przed ich zakon-
czeniem, zweryfikowaniem. Informacje przekazywane sa co kilka, kilkanascie
minut.

Tygodnik Zamojski ukazuje si¢ w wersji drukowanej w $rody. Przyktadowe
wydanie nr 27 z 6 lipca 2016 roku zawierato 6 materiatdéw w dziale Gospodar-
ka/Rolnictwo, 3 w dziale Historia, 1 — Horoskop, 9 — Kryminaly, 5 — Ludzie,
3 — Moto, 1 — Natura, 9 — Polityka/Samorzqd, 1 — Poznajmy sie, 1 — Romanse

7 Do 13.09.2016 prawie 23 tysiace polubien strony, w lutym 2017 r. juz 26 tys., a na poczatku
kwietnia nieco ponad 27 tys.
8 Wczesniej byt: ,Nr 1. Najchg¢tniej kupowany tygodnik regionalny w Polsce”.
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niezmyslone, 1 — Rozmowa tygodnia, 10 — Rozrywka, 13 — Sport, 2 — Sprawy Spo-
teczne, 1 — Szkolnictwo, 4 — Zdrowie. Razem 70 tekstow®. Tylko w tym samym
dniu w zaktadce Wiadomosci: Z regionu opublikowano 16 materialow, pierwszy
z nich o godz. 6.10, kolejne o 6.18, 6.25, 6.33, 7.01, 7.54, 8.08, 8.41, 10.28,
11.06, 11.24, 12.00, 12.38, 13.32, 15.27, 17.22'°, Niektore z nich od razu zostaty
skomentowane. Ale byly to komentarze pojedyncze, czasem po dwa. Prezentowa-
ne tematy nie wzbudzity kontrowersji. We wczesniejszych dniach bywatly jednak
takie, ktore komentowano kilkudziesi¢eciokrotnie. Najwiecej komentarzy, az 88,
wywotat artykul z 28 czerwca 2016 o zmianach personalnych u ojcéw bernardy-
noéw ,,Oblezenie Radecznicy™!!. Frapujacy okazat si¢ rowniez artykut z 14 czerw-
ca 2016 roku ,,Nasze technika i zawodowki”. Byt komentowany 33 razy'2. Nie ma
natomiast nigdzie informacji o popularnosci poszczegoélnych tekstow, poniewaz
na stronie nie zainstalowano zadnych licznikéw odwiedzin.

Mozliwos¢ komentowania na biezaco informacji dziennikarskich daje tylko
Internet. W wersji papierowej przeplyw informacji jest jednokierunkowy, od na-
dawcy do odbiorcy. W wersji elektronicznej nastepuje sprzezenie zwrotne i nie-
mal natychmiast po opublikowaniu materialu moga si¢ pojawi¢ uwagi do niego.
Co wigcej, pod wptywem uwag od internautow teksty mogg by¢ zmieniane. Wer-
sja opublikowana na papierze jest zawsze ostateczna.

Strona Tygodnika Siedleckiego wydaje si¢ rownie dynamiczna jak Tygodni-
ka Zamojskiego. Sprawiaja to nie tylko migajace reklamy, ale i zmieniajaca si¢
(podobnie jak w Tygodniku Zamojskim) czotdowka, zapowiedZ najwazniejszych
materiatow. Bardziej przykuwajg uwage wicksze zdjecia. Dzieki nim odnosi si¢
wrazenie, ze przekazow jest wigcej. Na stronie gtownej sa one rozmieszczone
w dwoch kolumnach, przy czym pierwsza, obejmujaca zapowiedzi tekstow z wy-
dania drukowanego, podzielona jest na informacje 1 publicystyke. Przy kazdym
tek$cie podana jest liczba wejs¢ i liczba komentarzy. Wszystkie teksty publicy-
styczne sg tylko wstepem do petlnych opracowan drukowanych w wydaniu papie-
rowym lub dostepnych w e-wydaniu, informacyjne stanowig krétkg wzmianke
lub notatke dotyczaca biezacych zdarzen albo sygnalizuja temat podjety w wyda-
niu drukowanym. Prawa czg$¢ strony przeznaczona jest na aktualno$ci, autopre-
zentacje i rozmaitosci, w tym takze link do Facebooka'®.

Zaktadki porzadkuja przekazy wedhug powiatéw, do ktorych tygodnik do-
ciera: siedlecki, garwolinski, losicki, tukowski, minski, sokotowski, wegrowski
oraz wyodrebniaja sport, kulture, biuro reklamy, konkursy, tygodnik, e-wydanie.
Kazda zaktadka wewngtrznie dzieli si¢ dalej. Powiaty maja jednakowe elemen-

° http://www.tygodnikzamojski.pl/welcome/1/; 8.07.2016.

10 http://www.tygodnikzamojski.pl/wydanie/548/45/2/3.html; 8.07.2016.

' http://www.tygodnikzamojski.pl/artykul/73206/oblezenie-radecznicy.html; 8.07.2016.

12 http://www.tygodnikzamojski.pl/artykul/72786/nasze-technika-i-zawodowki.html;
8.07.2016.

13 http://tygodniksiedlecki.com/; 8.07.2016. Do 13.09.2016 ponad 15 tys. polubien na Facebooku,
w lutym 2017 r. prawie 18,5 tys., a péttora miesigca pozniej ponad 19 tys. To o 8 tys. mniej niz
w Tygodniku Zamojskim.
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ty: artykuly, gastronomia, taxi, baza firm. Wszelkie informacje o samej gazecie
odnajdziemy w zaktadce #ygodnik. Dodatkowe funkcjonalnosci zamieszczone sa
bezposrednio w strefie tytutowej: widok z redakcji, baza firm, archiwum, kontakt.

E-wydania sprzedawane s3 w pakietach: 5 wydan — 6 zt, 10 wydan — 12 zi,
15 wydan — 18 zk. Mozna tez za pomoca SMS-a kupi¢ pojedyncze wydanie za
2,46 zt (bez zmian w ostatnim czasie). Archiwum internetowe obejmuje wyda-
nia od poczatku 2009 roku. W kazdym pokazana jest jedynka i najwazniejsze
informacje, np. nr 27 z 2016 roku obejmuje: ,,Skargi zasadne”, ,,Zagadka ztotego
skarbu”, ,,Rekord na tukowskim basenie”, ,,Tygodniowy kacik z ksiazka”, ,,Pie-
rogowa uczta w Miedznie”. Cena wydan papierowych i ich prenumeraty nigdzie
nie jest podana.

Ze strony Tygodnika Siedleckiego korzysta si¢ zupetnie inaczej niz ze strony
Tygodnika Zamojskiego. Tu nie mozna znalez¢ samych komentarzy, bo informa-
cje o nich podawane sa bezposrednio przy tekstach. Zeby odszukaé tekst najczes-
ciej komentowany, trzeba przejrzeé caty ich zestaw. To samo dotyczy tekstow naj-
czgsciej czytanych. Trudniej tez sprawdzié, ile tekstow redakcja publikuje w ciagu
jednego dnia, bo trzeba wejs¢ na kazdy powiat oddzielnie. Ale taki podziat jest
pewnie funkcjonalny z punktu widzenia mieszkancow poszczegdlnych powiatow,
zainteresowanych tylko wlasnymi sprawami. Na przyktad 6 lipca mieszkancy po-
wiatu siedleckiego znalezli na stronie tygodnika 10 tekstow'*. Pierwszy z nich
zostat opublikowany o godz. 8.39, ostatni o 19.00, co daje $rednig czgstotliwosé
nieco ponad godzing. W tym czasie dla powiatu garwolinskiego opublikowano
pie¢ tekstow, w tym trzy te same, ktore trafity do zaktadki siedlecki®. Udostep-
niono je rowniez, wraz z dwoma innymi, w powiecie tosickim'é. Jeden z nich,
wraz z sze$cioma nowymi, znalaz} si¢ takze w powiecie lukowskim!”. Dwa nowe
teksty i trzy juz publikowane przeznaczono dla powiatu minskiego's. Tak samo
byto w odniesieniu do powiatu sokotowskiego'®. Trzy teksty nowe i trzy wspolne
trafity do zaktadki powiatu wegrowskiego®. Ogotem daje to 27 materialow. Zde-
cydowanie wiegcej niz w Tygodniku Zamojskim. Ale 1 obszar, jaki obejmuje Tygo-
dnik Siedlecki, jest wigkszy, i liczba dziennikarzy — 18 — dwukrotnie przewyzsza
ich liczbe w Tygodniku Zamojskim.

Trzeci wérdd najlepiej si¢ sprzedajacych tygodnikéw lokalnych — Tygodnik
Podhalanski — jest obecny w sieci na portalu 24tp.pl. Wydanie papierowe poka-
zane jest na nim w postaci jedynki. Informacja o e-wydaniu, zamieszczona w za-
ktadce Wigcej, zawiera skrocony regulamin zakupu:

4 http://tygodniksiedlecki.com/powiat/siedlecki/1; 8.07.2016.

* http://tygodniksiedlecki.com/powiat/garwolinski/1; 8.07.2016.
¢ http://tygodniksiedlecki.com/powiat/losicki/1; 8.07.2016.

7 http://tygodniksiedlecki.com/powiat/lukowski/1; 8.07.2016.

8 http://tygodniksiedlecki.com/powiat/minski/1; 8.07.2016.

° http://tygodniksiedlecki.com/powiat/sokolowski/1; 8.07.2016.
O http://tygodniksiedlecki.com/powiat/wegrowski/1; 8.07.2016.
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Od pierwszego wydania Tygodnika Podhalanskiego w 2012 roku rozpoczglismy
sprzedaz naszej gazety przez Internet. Czytelnicy z calego $wiata moga pobraé caty
numer w formie identycznej, jak papierowa. Sprzedaz realizowana jest za posredni-
ctwem systemow e-Kiosk i e-Prasa. Ptatno$¢ przyjmowana jest w postaci przelewu
lub kartg kredytowa?'.

Informacje uzupehiajg bezposrednie odsytacze do e-Kiosku i e-Prasy. Tam
mozna przejrze¢ najwazniejsze zapowiedzi materiatdéw z poszczegolnych wydan,
a cate wydania pobra¢ za 3,50 zt za kazdy numer albo zamowié¢ prenumerate
miesi¢czng, poiroczng lub roczna. Kazda rozpoczyna si¢ od biezacego numeru,
numery archiwalne dostepne sa tylko w sprzedazy pojedynczych wydan lub po-
przez archiwum elektroniczne udostepniane bezptatnie przez NEWTON Media
Sp. z 0.0. wszystkim uzytkownikom Internetu, ktdrzy zarejestruja si¢ w archiwum
online**. Numer 27 z 7 lipca obejmowat m.in.:

« LZY RADNEJ W ,,DOMU MARZEN” BIG BROTHER. Byla zakopian-
ska radna zamknig¢ta w kontenerze buduje dom w telewizyjnym show.

« SMIERC W KULI OGNIA. Gdy piorun uderzyt w stary drewniany dom,
55-letni Jan Straczek nie miat zadnych szans na przezycie.

« KON PROFESOR. Galon bedzie juz ze mna do kofica— méwi whascicielka
najdrozszego na Podhalu konia.

* WATYCHA. Etaty z wdzigcznosci, jarmarczne potknigcia, inwestycyjna
fatamorgana. Przygladamy si¢ osiggni¢ciom burmistrza.

+ KSIEGOWY DEFRAUDATOR. Lekarze i pielggniarki w Poroninie moga
zosta¢ bez wyptat, konto osrodka zdrowia §wieci pustkami.

* STRASZNY BREXIT. Z powodu Brexitu na Podhale nie wrdca, ale mar-

twig si¢ spadkiem kursu funta i niechecia do cudzoziemcow?.

Portal 24tp.pl obejmuje oprocz Wiadomosci podzielonych na powiaty,
a w przypadku powiatéw nowotarskiego i tatrzanskiego — takze na gminy, zaktad-
ki Gory, Sport, Roznosci, Zdjecia, Telewizja TP, Ogloszenia, Reklama, Wiecej.
Oproécz tego mozliwy jest bezposredni dostep do Kup teraz, Ogloszenia, Wia-
domosci TP TV, Kamery on-line, Zdjecia, Blogi, Wydarzenia, Kontakt i niedaw-
no dodana Jakos¢ powietrza. Mozna tez skorzysta¢ z wyszukiwarki. Na stronie
startowej najwazniejszg role zdajg si¢ odgrywac zdjecia, bo to one dominuja nad
przekazem tekstowym. Zbidr biezacych, najbardziej aktualnych Wiadomosci (50)
umieszczono po prawej stronie, wymiennie z Galerig, Popularnymi i Pogodg.
Zaktadka Popularne pozwala si¢ zorientowaé, ktore materialy sg najczesciej
czytane i komentowane, np. mi¢dzy 5 a 11 lipca byl to material pt. ,,Zderzenie
motocyklisty i auta. 30-letni zakopianczyk zginat na miejscu (wideo)”, w tym
czasie wyswietlany 69 371 razy. Ten sam artykut byl rownocze$nie najczesciej

2 http://24tp.pl/s/8; 11.07.2016.

22 http://eprasa.pl/news/tygodnik-podhala%C5%84ski; http://www.e-kiosk.pl/tygodnik podhalan
ski; 11.07.2016.

2 http://eprasa.pl/news/tygodnik-podhala%C5%84ski/2016-07-07; 11.07.2016.
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komentowany — 65 razy**. W lutym 2017 roku najczeséciej przegladany byt ar-
tykut ,,Piknik z krwig w tle, czyli mysliwi oddajg hotd” — 114 141 razy*. Cho¢
liczba komentarzy jest znaczna i §wiadczy o zywej reakcji na podjety temat, to
w stosunku do liczby odwiedzin jest znikoma. To pozwala dostrzec zaangazowa-
nie odbiorcéw w proces komunikacji, ale rownoczes$nie pokazuje jego granice.
Zdecydowanie wigcej 0sOb pozostaje biernymi odbiorcami, tak jak w klasycz-
nym sposobie komunikowania masowego. Komentujacy wyrazaja wlasne opinie
i dyskutujg gtéwnie migdzy soba o problemie, oceniajg zachowanie uczestnikow
zdarzenia i probuja dociec, dlaczego do niego doszto. Dla autora wypowiedzi jest
to sygnal, Zze podj¢ty przez niego watek jest spotecznie wazny.

Odstony kontra sprzedaz

Liczba odbiorcoOw przekazu pokazuje zasieg portalu. W poréwnaniu z liczbg
sprzedanych egzemplarzy — 13 339 w grudniu 2016 roku to — w przypadku
drugiego artykulu — ponado$miokrotnie wigcej. Niezbicie $wiadczy to o wiek-
szej popularnosci Internetu nad przekazem drukowanym. Dlaczego tak si¢ dzie-
je? Pierwszym i najwazniejszym argumentem wydaje si¢ kwestia aktualno$ci
przekazu. Drukowany jest zawsze spozniony w stosunku do elektronicznego.
Wroémy do wypadku z wakacji 2016 roku, o ktérym byta mowa wyzej; wyda-
rzyt si¢ 6 lipca o godzinie 20.15. O 20.54 pojawit si¢ juz pierwszy komentarz
pod opublikowang informacja. Jeszcze w trakcie zdarzenia, o ktorym mowa,
przekazywano o nim informacje i komentowano je oraz caty czas uzupehiano.
Ostatnia aktualizacja byta 11 lipca o godzinie 15.43 (komentowaé zaprzestano
18 lipca po godzinie 11). W wydaniu drukowanym taki zabieg nie jest mozliwy.
Przekaz internetowy jest tez bardziej atrakcyjny ze wzgledu na swoja forme —
tekst stanowi tylko uzupetnienie zapisu wideo. Nie trzeba wytezaé wyobrazni,
wszystko wida¢ na filmie.

W ciggu trzech ostatnich lat Tygodnik Podhalanski wydaje si¢ coraz bardziej
nastawia¢ na przekaz elektroniczny — nie tradycyjny. Wydawcy odeszli nawet
od nazwy portalu zgodnego z tytulem gazety drukowanej, podkreslajac cigglosc
przekazu (24) i tylko inicjatami (tp) nawiazujac do Tygodnika Podhalanskiego.
Ciekawostkg pozostaje, dziatajaca od 2011 roku, telewizja internetowa. Nowe,
15-minutowe wydania pojawiajg si¢ co tydzien. Maja po kilkanascie tysigcy wy-
swietlen. Tak jak caly portal, zawierajg reklamy.

Reklama jest nieodlgcznym elementem wspoétczesnych mediow. Znajduje si¢
w wydaniach drukowanych gazet i czasopism, a takze w Internecie. Poréwnujac
obydwie jej formy, mozemy dostrzec réznice migdzy wydaniami tradycyjnymi
i internetowymi prasy. W Internecie reklama jest dynamiczna, czesto bazuje na

2+ http://24tp.pl/n/33836; 11.07.2016. W ciagu dwodch kolejnych miesiecy liczba wyswietlen
zwickszyla si¢ do ponad 75 tysigcy.
% http://24tp.pl/n/37730; 24.02.2017.
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ruchomym obrazie i dzwieku. Podobnie jak niektére przekazy dziennikarskie,
w ktorych stowo pisane bywa tylko elementem towarzyszacym przekazowi obra-
zowemu i dzwickowemu. Sg jednak teksty, ktore sie przede wszystkim czyta, ale
pozostajag one domeng prasy drukowanej i jej elektronicznych odpowiednikow
— e-wydan. To, co powstaje z mysla o Internecie, bazuje na obrazie. Kazdy tekst
opatrzony jest co najmniej jednym zdjeciem.

Jak wynika z powyzszej charakterystyki, najlepiej sprzedajace si¢ tytuty pra-
sy lokalnej sg nie tylko obecne w Internecie, ale staraja si¢ w petni korzystaé
z mozliwosci, jakie daje ten sposob komunikowania si¢ z odbiorcami. Przyktad
Tygodnika Podhalanskiego pokazuje, ze liczba odwiedzin na jego stronie inter-
netowej kilkakrotnie przewyzsza liczbe sprzedanych egzemplarzy drukowanych.
Portal, powstajacy na podstawie gazety drukowanej, teraz wydaje si¢ znakomicie
dziatajacym, niezaleznym zrddlem informacji. Mozna si¢ pokusi¢ o stwierdzenie,
ze wielu jego uzytkownikéw nigdy nie zaglada do drukowanego wydania gazety,
wielu robi to sporadycznie. Liczba odbiorcow wersji papierowej maleje.

A jak wyglada strona internetowa tygodnika, ktory zanotowal w ostatnim
roku wzrost sprzedazy egzemplarzowej? Mowa o Kurierze Stupeckim, w wykazie
ZKDP figurujacym pod nazwa Kurier Internetowy®®. Ukazuje si¢ on w kazdy pia-
tek od lutego 2003 roku. W wersji drukowanej swoim zasi¢giem obejmuje gminy
powiatu stupeckiego, gming Witkowo oraz czgs¢ powiatu koninskiego i gniez-
nienskiego (tacznie obszar zamieszkiwany przez prawie 100 tysiecy mieszkan-
coOw) w wojewddztwie wielkopolskim. Wydawcg i redaktorem naczelnym jest
Janusz Ansion, a redakcje tworzy jedenastu dziennikarzy?’. Ukonstytuowata si¢
ona na bazie dziennikarzy zwolnionych z koncernu 4-Media. Pismo skutecznie
konkuruje z istniejaca od 1989 roku Gazetg Stupeckq i powstatym w 2012 roku,
»opartym o polityczne uktady”, Glosem Stupcy . Jak pisze wydawca:

charakterystycznym dla Kuriera elementem jest wykorzystanie autorskiego opro-
gramowania do zarzadzania redakcja. To gigantyczne utatwienie wyeliminowato
mas¢ niepotrzebnej pracy i stalo si¢ produktem eksportowym redakcji, ktora zain-
stalowata go w Polsce, Moldawii i Biatorusi w 36 redakcjach.

Kazdy papierowy egzemplarz Kuriera kosztuje 2,90 zt.

Pierwsza strona biezacego wydania prezentowana jest na stronie www.slupca.
pl, nalezacej do Graffi Studio Janusz Ansion. Z informacji na niej podanych wy-
nika, ze witryna powstata w roku 1999, poczatkowo jako portal miejski, pézniej
przeksztalcita si¢ w ,,powszechnie odwiedzane miejsce zawierajagce najwicksza
ilo$¢ informacji i spotkan internautow interesujacych si¢ regionem stupeckim”?.,

26 W maju 2016 r., podobnie jak w wypadku wszystkich pozostatych tytutéw kontrolowanych
przez ZKDP, odnotowano spadek sprzedazy. W stosunku do maja 2015 r. Kurier Stupecki zmniejszyt
sprzedaz o 7,48% [http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wszystkie-tygodniki-lokalne-na-minusie-
w-maju-tygodnik-zamojski-na-czele-sprzedazy; 17.08.2016].

7 http://www.kurier.slupca.pl/index.php?sekcja=dziennikarze; 16.08.2016.

2 Informacje przestane autorce przez wydawce drogg e-mailowg w dniu 17.08.2016.

2 http://www.slupca.pl/info/o-nas/; 16.08.2016.
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Kolejne przeksztatcenie doprowadzito do powstania Stupeckiego Kuriera Inter-
netowego. Taki sam tytul, w petnej wersji, jest w winiecie wydania drukowanego.
W sadzie jest zarejestrowany pod tytutem Kurier Internetowy Stupecki.

Strona internetowa obejmuje przeglad wydarzen uporzadkowanych od naj-
nowszych do starszych. W zaktadkach sga one dodatkowo posegregowane tema-
tycznie (Aktualnosci, Sport, Na sygnale, Fotorelacje, Ludzie, Dzieci, PoZegnali-
smy, Z archiwum Kuriera) oraz wedtug gmin. Nowosci nie ma duzo, najwyzej
kilka dziennie. Strona zawiera reklamy oraz ogloszenia drobne. Te ostatnie moz-
na samodzielnie dodawaé po uiszczeniu optaty. Dodawaé mozna takze wpisy do
kalendarza wydarzen. Sa one bezptatne, ale wymagaja akceptacji redakcji, po-
dobnie jak dane dodawane do katalogu firm. Najpopularniejsze informacje na
stronie czytane sg 3—4 tysiace razy, sporadycznie zdarza sig, ze odston jest siedem
tysiecy. Czasem jest ich zaledwie kilkaset. Czytelnictwo w Internecie jest zatem
zblizone do sprzedazy wydan drukowanych, przekraczajacej nieco trzy tysigce
egzemplarzy, przy naktadzie 4200 egzemplarzy.

Najwiekszy drukowany naktad — wedtug Stowarzyszenia Gazet Lokalnych —
miat tygodnik Twoje Zaglebie, wydawany dla Sosnowca, Dabrowy Gorniczej,
Bedzina i Czeladzi przez firm¢ MediaCo Ewelina Dyc. Ukazuje si¢ w piatki, ak-
tualnie w naktadzie — wedlug informacji w winiecie — 30 tysi¢cy egzemplarzy, na
terenie Sosnowca, Dabrowy Gorniczej oraz powiatu bedzinskiego i jest rozdawa-
ny bezptatnie. W kioskach i salonikach prasowych dostepna jest jego poszerzona
wersja — Twoje Zaglebie TV, z programem telewizyjnym, w cenie 1,50 zt. Twoje
Zaglebie to takze e-wydanie i1 portal www.twojezaglebie.pl. Na portalu nowe in-
formacje dodawane sg kilka razy dziennie. Przy kazdej podana jest liczba odston
i liczba komentarzy, zwykle bardzo mata, mniejsza niz 10. Nie ma natomiast ran-
kingu wiadomoéci najbardziej popularnych®. Zeby je znalezé, trzeba by przej-
rze¢ wszystkie, np. 3 kwietnia 2017 roku najczesciej czytany byt artykut ,,Grozny
wypadek w Sosnowcu. 17-letnig dziewczyne potracit samochod” — ponad 5700
razy!.

Korzystanie z portalu Twoje Zagtebie utatwiaja zaktadki. Poza strong domowa
dostepne s3: gminy Sosnowiec, Bedzin, Czeladz, Dgbrowa Gornicza oraz Kultura,
Konkursy, Kronika policyjna, Ogloszenia drobne, Repertuar. Zaktadka Twoje info
umozliwia przekazywanie wlasnych wiadomosci: ,,.Byles §wiadkiem ciekawego,
waznego lub bulwersujacego wydarzenia? Poinformuj o nim Zagtebiakéw! Prze-
$lij informacje, zdjecie lub film na goraca lini¢ TZ”. Pod zaktadkami wyswietlane
sa zapowiedzi najnowszych informacji, ktére mozna bezposrednio rozwinac.

30 http://www.twojezaglebie.pl/; 16.08.2016.
3L http://twojezaglebie.pl/grozny-wypadek-sosnowiec/; 4.04.2017.
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Wydawnictwa niskonaktadowe

Wigkszo$¢ czasopism lokalnych ukazuje si¢ w naktadach nizszych niz 10 tysie-
cy egzemplarzy, niektore nie przekraczaja 2-3 tysigcy. Wybranymi przyktadami
gazet niskonaktadowych sa: Gazeta Jedrzejowska, Tygodnik Starachowicki, Ty-
godnik Skarzyski, Tygodnik Konecki, Tygodnik Szydfowiecki 1 Kurier Ponidzia.
Wydawcy tych tytutéw, poza Kurierem Ponidzia — spotka Nowa Galicja i spotka
Starpress — naleza do Stowarzyszenia Gazet Lokalnych.

Gazeta Jedrzejowska, powstata jako miesiecznik w 1993 roku, stopniowo
zwigkszata czestotliwo$¢ — do dwutygodnika w 1998 i1 wreszcie do tygodnika
2000 roku. Strona internetowa, pod nazwg jedrzejowska.net. Serwis informacyjny
Gazety Jedrzejowskiej, tez si¢ rozwija 1 doskonali. W ciagu ostatnich trzech lat
dopracowano serwis, cho¢ w poréwnaniu z omawianymi wyzej jest on ciagle
mato funkcjonalny. Nie pozwala na wspottworzenie ani nawet komentowanie za-
mieszczanych materiatow. W zaktadce Wydarzenia zwykle codziennie pojawia-
ja si¢ nowe wpisy, opatrzone zdj¢ciami. Te same sa publikowane na Facebooku
i Twitterze. Zainteresowanie kontami Gazety Jedrzejowskiej na portalach spo-
lecznosciowych jest jednak bardzo skromne. Na Facebooku w lutym 2017 roku
lubito je 3078 0sdb, a 30 obserwowalo na Twitterze®2.

Informacje zgromadzone na stronie internetowej uporzadkowane sg w kilku
zaktadkach: Home, Wydarzenia, Festiwal Organowy, O nas, Reklama, Ogloszenia
drobne, Kontakt, Informator miejski 1 niedawno dodanej Fundusze europejskie.
Najnowsze materiaty zajmujg lewa cze$¢ strony, po prawej znajdujg si¢ m.in. za-
powiedzi wydarzen kulturalnych, sportowych, wywiadow, odsytacze do historii
regionu i atrakcji turystycznych oraz kilka reklam. Cata strona jest statyczna, nie
zawiera materialdw multimedialnych. Nie ma na niej licznika odwiedzin.

W poréwnaniu z wickszo$cia omawianych wyzej portali internetowych naj-
wigkszych gazet lokalnych Gazeta Jedrzejowska zaledwie zaznacza swoja obec-
no$¢ w sieci. Mimo zmian, jakie nastgpily w ciggu ostatnich trzech lat na jej
stronie internetowej, ciagle pozostaje w tyle za innymi. Dotyczy to takze regio-
nu. Wydawnictwo Starpress sp. z 0.0. prezentuje si¢ w Internecie zdecydowanie
ciekawiej. Fakt, ze obejmuje ono pie¢ tytutdéw prasowych i cztery portale inter-
netowe, ma tu niebagatelne znaczenie. Nalezy do tego wydawnictwa: Tygodnik
Starachowicki, Tygodnik Skarzyski, Tygodnik Konecki, Tygodnik Szydlowiecki,
a od 2015 roku takze Opoczynska.pl. Cztery pierwsze tytuly maja wlasne portale:
Starachowicki.eu, Skarzyski.eu, Konecki24.pl i Szydlowiecki.eu, do ktorych jest
dostep bezposredni lub ze strony tygodnik.net.pl. Wszystkie zawierajg tez wza-
jemne odsylacze. Sg obszerne, wewngtrznie zréznicowane, zawierajg teksty pisa-
ne, zdjecia, filmy wideo. Zachecaja do przegladania tre$ci przez system zaktadek,
np. w Starachowickim.eu sg to zaktadki: Home, Informacje, Dla Was, O nas, Fun-

32 https://www.facebook.com/Gazetaledrzejowska; https://twitter.com/jedrzejowskaNet; 24.02.2017.
Do kwietnia liczby te wzrosty odpowiednio do 3103 i 31; tamze; 4.04.2017.
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dusze europejskie, Poradniki, Targi szkolne, Komunikacja. W naglowku jest tez
bezposredni dostep do wyszukiwarki oraz Napisz, Reklama, Kontakt, Ogloszenia.
Organizacja strony ulegta w ostatnim czasie zmianie®.

Pozostate portale wygladaja podobnie. Na Skarzyskim.eu jeszcze w lutym
pozostawat system podwdjnych paskow z bardziej szczegdlowymi zaktadkami,
ale w nastgpnym miesigcu dostosowano juz layout do Starachowickiego. Wsze-
dzie sg reklamy. Do ubiegtego roku mozna je byto samodzielnie dodawaé za 1 zt
dziennie. Teraz mozliwe jest tylko zamawianie reklamy ptatnej. Odptatnie mozna
tez dodawac ogloszenia drobne. Wszystkie materiaty mozna komentowac.

Ostatnia z zapowiadanych gazet — Tygodnik Ponidzia, cztery lata temu znana
byta tylko w wersji papierowej. Dzi$, podobnie, jak inne wydawnictwa, dostepna
jest takze w sieci pod adresem www.tygodnikponidzia.pl. Charakterystyka tygo-
dnika w zaktadce O nas obejmuje jednak tylko wersj¢ drukowana, trafiajaca do
odbiorcow w powiatach buskim, pinczowskim i kazimierskim w wojewodztwie
swictokrzyskim we wtorki kazdego tygodnia. Wersja internetowa jest aktualizo-
wana codziennie, przewaznie kilkakrotnie w ciagu dnia. Informacje, zgrupowane
w zaktadce Start, podzielone sg wedlug powiatdow, osobno wystepuja Sport oraz
Polecane materialy video. Pozostate zaktadki to: Ogloszenia drobne, Buskie uli-
ce, Sport, Dozynki 2016, Logotypy, O nas, Kontakt, Katalog Firm*. Dostepna
jest tez wewnetrzna wyszukiwarka. Jest kalendarz wydarzen danego miesiaca,
Chwila relaksu 1 Mysli na marginesie. Nie ma mozliwo$ci dodawania materiatow
wlasnych, ale mozna komentowac teksty redakcyjne. Nie podaje si¢ liczby wy-
swietlen poszczegdlnych materialow, ale jest licznik odwiedzin na stronie®®.

Zweryfikowa¢ nieco wypada poglady sprzed trzech lat o sile lokalnej prasy
drukowanej. Pewnie, jak prognozowano, nie zniknie ona szybko z rynku medial-
nego, ale wyraznie widac, ze coraz wigksze znaczenie przypisuje si¢ przekazowi
elektronicznemu. Wéréd omawianych przyktadéw nie bylo juz zadnego tytuhu,
ktory istnialby tylko w formie drukowanej, cho¢ tak bylo jeszcze cztery lata temu.
Widoczne jest tez poszerzanie funkcjonalnosci portali internetowych powstatych
na bazie pism lokalnych.

W 2016 roku Stowarzyszenie Gazet Lokalnych w konkursie Local Press 2015
za najlepszy portal uznato Jarocinska.pl. Jest on obszerny, zréznicowany, oprocz
biezacych informacji, aktualizowanych wielokrotnie w ciagu dnia, zawiera wia-
domosci pogrupowane w sekcjach tematycznych, np. Gospodarka, Motoryzacja,

33 http://starachowicki.eu/; 24.02.2017. Wcze$niej byto zdecydowanie wigcej zaktadek, a wlas-
ciwie paskow z zaktadkami: Home, Targi szkolne, Poradniki, Smacznego, Konkursy, Historia, Fun-
dusze Unijne, Nasze portale, Odchudzamy Starachowice, Komunikacja oraz: Starachowice, Okoli-
ce, Paragraf, Sport, Galeria, Rozmaitosci, Tv, Zaproszenia, Informator, Tygodnik Starachowicki,
Wydawnictwo Starpress, Katalog firm; tamze 17.08.2016.

3% http://skarzyski.eu/; 4.04.2017.

35 http://www.tygodnikponidzia.pl/; 17.08.2016. W lutym 2017 r. pojawila si¢ jeszcze zaktadka
Studniowki 2017, tamze; 24.02.2017.

3¢ W dniu 17 sierpnia 2016 r. byto ich 1 366 218, niespelna miesiac pozniej 1 404 864, 24 lutego
2017 r. licznik wskazywat 1 641 010, a 4 kwietnia — 1 697 172.
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Rolnictwo, Kobieta i dziecko, Kultura i rozrywka, Plotkowo. Jest tez kalenda-
rium nadchodzacych wydarzen, prognoza pogody, sondy, baza firm, niezbednik,
ogloszenia i reklamy. Jest takze e-wydanie Gazety Jarocinskiej, uznanej za Ga-
zete Roku przez Local Press 2015, poza biezagcym wydaniem dostepne bezptat-
nie w formacie PDF (wydanie drukowane kosztuje 3,10 zt)¥’. Klarowny podziat
zamieszczanych materiatow zapewniajg tez zaktadki usytuowane przy winiecie:
Aktualnosci, Kultura i rozrywka, Sport i rekreacja, U sgsiada, Spoteczenstwo,
Gospodarka, Zdrowie i uroda, Rolnictwo, Moto, Dom, Jarocinska. Oddzielnie
potraktowane sg Nasze serwisy, Jarocin Festiwal 2016, Maturzysci, Dla dzieci,
O pracy 24. W wyszukiwarce mozna prowadzi¢ poszukiwania wedtug trzech kry-
teriow: artykutow, ogloszen i firm. Materialy pisane uzupehiajg liczne zdj¢cia
oraz filmy video. Wszystkie mozna komentowaé. Przy najbardziej popularnych
jest po kilkadziesigt komentarzy (,,Kuzyn starosty dostat zlecenie od powiatu” —
105 komentarzy, ,,B¢dzie praca w Jarocinie” — 93, ,,.Zakaza¢ budowy meczetow”
— 89, ,,Smiertelny wypadek. Droga zablokowana” — 85), zwykle jednak jest ich
po kilka®. Liczba wy$wietlen poszczegolnych wiadomosci tez jest zr6znicowana.
Najpopularniejsze maja ponad 100 tysigcy, np. ,,Pokazali go w Internecie. Trafit
do TVN-u. Mistrz lewego pasa” — az 160 254 wyswietlenia, ,,Znéw remont mostu
w Nowym Miescie” — 100 790.

W konkursie Stowarzyszenia Gazet Lokalnych Local Press 2016 Jarocinska.pl
zostatauhonorowana w kategorii material video, Gazeta Roku 2016 zostat Tygodnik
Podhalanski, portalem gazety lokalnej — Nowiny.pl®.

Whioski

Internet zmienit i nadal zmienia oblicze rynku medialnego, takze lokalnego. Nowe
technologie docieraja tam, gdzie jeszcze kilka lat temu opierano si¢ wylacznie na
tradycji. Jednak nie wszyscy wydawcy prasy lokalnej stworzyli wielofunkcyjne
portale internetowe. Czasem sa to do§¢ ubogie witryny stuzace do przegladania bie-
zacych tresci, zachgcajace do zakupu periodyku w wersji drukowanej. Najbardziej
liczace si¢ na rynku prasy lokalnej tytuty maja jednak bogate zaplecze w wersji
online. Umozliwiaja nie tylko czytanie, ale tez ogladanie i stuchanie przekazow,
komentowanie ich na biezaco, wyszukiwanie potrzebnych tresci na roézne sposoby,
dodawanie wlasnych, np. do informatora, zamieszczanie ogloszen itp.

Przyszto$¢ prasy lokalnej, tak samo jak regionalnej czy krajowej, zdaje si¢ na-
leze¢ do Internetu. Drukowane wersje juz sg coraz bardziej ograniczane i proces
ten bedzie postepowal. Odbiorcow beda zyskiwaty przekazy online. Najwicksza
popularnoscia ciesza si¢ i cieszy¢ bedg w przysziosci tresci darmowe. Gdy w gre

37 http://www.jarocinska.pl/artykuly/ewydaniegazety, 1484; 17.08.2016.

3% http://www.jarocinska.pl/artykuly/aktualnosci,1124; 17.08.2016.

3 http://gazetylokalne.pl/gazeta-jarocinska-gazeta-roku-laureaci-sgl-local-press-2016/;
4.04.2017.
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wchodza pieniagdze, chetnych jest zdecydowanie mniej. Dlatego nie zyskaty du-
zej popularnosci ptatne e-wydania gazet i czasopism. Tym bardziej, ze dotykaja
je ograniczenia wystepujace w druku: szybka dezaktualizacja tresci informacyj-
nych, statyczno$¢ przekazu, brak interakcji migdzy nadawca 1 odbiorca.
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STRESZCZENIE

Internet zmienit i nadal zmienia oblicze rynku medialnego, takze lokalnego. Nowe technologie
docieraja tam, gdzie jeszcze kilka lat temu opierano si¢ wylacznie na tradycji. Autorka prag-
nie pokaza¢, jak w zmieniajacej si¢ rzeczywistosci medialnej, w dobie nowych technologii,
zmienia si¢ prasa lokalna. Wydaje sie, ze komunikowanie na poziomie lokalnym, tak samo
jak regionalnym czy ogdlnokrajowym, coraz bardziej wykracza poza ograniczone terytorialnie
srodowisko i z coraz lepszym skutkiem przenosi si¢ do ogélnoswiatowej sieci. Z drugiej strony
jednak — w niektorych srodowiskach lokalne czasopisma drukowane ciagle maja pierwszen-
stwo przed wirtualnymi. Tezy te autorka probuje potwierdzi¢ poprzez analiz¢ wybranych tytu-
16w prasy lokalnej. Sa wsrod nich zaréwno najlepiej si¢ sprzedajace tygodniki lokalne w kraju,
jak i niskonaktadowe periodyki, szczegdlnie popularne w mniejszych miastach i na wsi. Przy-
szto$¢ prasy lokalnej zdaje si¢ naleze¢ do Internetu. Drukowane wersje gazet juz sa coraz bar-
dziej ograniczane, a proces ten bedzie postepowatl. Odbiorcow bedg zyskiwaty przekazy online.
Najwigksza popularno$cia cieszg si¢ i cieszy¢ beda w przysztosci tresci darmowe. Gdy w gre
wchodza pieniadze, chetnych jest zdecydowanie mniej. Dlatego nie zyskaty duzej popularno$ci
platne e-wydania gazet i czasopism. Tym bardziej ze dotykaja je ograniczenia wystgpujace
w druku: szybka dezaktualizacja tre$ci informacyjnych, statyczno$¢ przekazu, brak interakcji
miedzy nadawca i odbiorca.

Stowa kluczowe: prasa lokalna, komunikacja lokalna, prasa drukowana, gazety online



