Drodzy Czytelnicy!

Zgodnie z zapowiedzia oraz z nieskrywana radoscia oddajemy w Panistwa rece pierw-
szy numer naukowego czasopisma o profilu medioznawczym ,Media Biznes Rultura”.
Tytul czasopisma jest bezposrednim nawiazaniem do nazwy miedzynarodowej kon-
ferencji naukowej, cyklicznie organizowanej przez Dziennikarstwo i Komunikacje
Spoteczng Uniwersytetu Gdaniskiego, zapraszajacych do interdyscyplinarnego dialogu
na temat mediéw naukowcéw z kraju i zagranicy. Naszym pragnieniem jest, by cza-
sopismo to stalo si¢ zaréwno platforma wymiany mysli na temat ksztattu i funkcji
mediéw, jak i shuzylo integracji Srodowiska medioznawcéw oraz oséb zajmujacych sie
badaniami mediéw. Stad tez w jego strukturze znalazto sie az siedem sekcji tematycz-
nych. Sa to: komunikowanie spoteczne, komunikowanie publiczne, komunikowanie
wizualne, historia mediéw i dziennikarstwa, public relations i komunikacja rynkowsa,
reklama, etyka w biznesie.

W pierwszym numerze czasopisma zdecydowaliémy sie oddac¢ glos mlodym
badaczom i doktorantom, ktérych teksty poswiecone problematyce medioznawczej
zostaly dostrzezone i wysoko ocenione przez wybitnych polskich medioznawcéw
i dojrzalych uczonych. Dlatego wtasnie w tym numerze czasopisma prezentujemy
artykuly laureatéw konkursu na najlepsza prace magisterska z wiedzy o mediach —
Medi@stery — ktéry zostat zainicjowany w celu promowania najwarto$ciowszych prac
absolwentéw magisterskich studiéw dziennikarskich. Stad tez w zbiorze znalazly sie
prace absolwentéw dziennikarstwa Uniwersytetu Jagielloriskiego (Olivii Klusek
i Magdaleny Litman), Uniwersytetu £.6dzkiego (Pauliny Wiernickiej), Uniwersytetu im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu (Aleksandry Rabowskiej), Uniwersytetu Marii Curie-
-Sktodowskiej w Lublinie (Marcina Sanakiewicza) oraz Wyzszej Szkoly Informatyki
i Zarzadzania w Rzeszowie (Jakuba Ochnio). Warto dodaé, ze potowa z wymienionych
autor6w ma juz w swoim dorobku naukowym pierwsze monografie z zakresu medio-
znawstwa.

W zwiazku z tym, ze nasze czasopismo powstato w ramach wspétpracy Uniwersy-
tetu Gdanskiego z Zespotem Etyki Stowa Rady Jezyka Polskiego Polskiej Akademii
Nauk, juz od pierwszego numeru zamieszczamy w nim studia naukowe, ktére maja
przyczyniac sie do harmonijnego dialogu w zyciu publicznym oraz prywatnym, a takze
promowac etyke stowa w funkcjonowaniu mediéw oraz instytucji zwiazanych z me-
diami. W dziale tym znajda sie artykuly przedstawiajace etyczny kontekst proceséw
komunikacyjnych w dyskursie publicznym, w reklamie i komunikacji rynkowej. Roz-
wazania te otwiera tekst dr. Jerzego Widerskiego pt. Segmentacja a etyka. O narusza-
niu zasady ztozonosci i wielowymiarowosci czlowieka w reklamach kosmetykow.

W kazdym z numer6w czasopisma pragniemy promowac cenne inicjatywy kultu-
ralne i naukowe z obszaru Pomorza. Pierwszy artykut z tego cyklu — autorstwa Ratarzyny
Rucz-Chmieleckiej dotyczy utworzenia w Gdansku miedzynarodowego interdyscypli-
narnego centrum kultury, w ktérym beda prezentowane prace Daniela Chodowieckiego



i Giintera Grassa. Ten wazny dla miasta projekt podkresla¢ bedzie znaczenie slowa
i obrazu w codziennym zyciu oraz edukacji.

Biorac pod uwage, ze rola mediéw w zyciu spoteczno-kulturowym, jak réwniez
dziatalnosci rynkowej jest wielowymiarowa oraz sktania do refleksji na temat aktual-
nych probleméw teoretycznych i praktycznych, zapraszamy do wspéltworzenia kart
czasopisma. Tymczasem przekazujemy jego pierwsze wydanie, zyczac Czytelnikom
przyjemnej i inspirujacej lektury.



