Od redaktorow

Biezacy numer Zeszytow Prasoznawczych jest drugim z czterech, ktory Redakcja
w Scistej wspolpracy z Polskim Towarzystwem Komunikacji Spotecznej zamie-
rza poswigci¢ problemom mediatyzacji. Zgromadzone w nim prace sg poswig-
cone mediatyzacji polityki: aktorom, ptaszczyznom i kontekstom tego procesu.

Media masowe to dzisiaj niemal najwazniejsze zrodto naszej wiedzy i opinii
o $wiecie. To $rodki masowego komunikowania — telewizja, Internet, prasa, ra-
dio — konstruujg i reprezentuja te obszary zycia, do ktdrych nie jesteSmy w sta-
nie dotrze¢ osobiscie; dzicki mediom otrzymujemy wiecej informacji o §wiecie
niz nasi przodkowie kiedykolwiek dotad. Media wplywaja tez na to, co myslimy
o $wiecie dostepnym naszemu do$wiadczeniu — wyznaczajg ramy interpretacyjne
dla wydarzen i zjawisk bliskich i znanych. Do$wiadczenie medialne wptywa na
doswiadczanie Swiata; formy i tre§ci komunikowania mi¢dzy ludzmi — tak w wy-
miarze indywidualnym, jak i zbiorowym — sg ksztalttowane pod wplywem i przy
udziale mediéw masowych. Nazywamy to zjawisko mediatyzacja.

W spoteczenstwie zmediatyzowanym $rodki komunikacji masowej posrednio
1 bezposrednio wptywaja na ksztalt zycia politycznego i rozwdj (lub kryzys) de-
mokracji. Stanowig one najwazniejszg aren¢ debaty publicznej, obszar wymiany
1 negocjacji opinii i interesow. Ksztattujg formy i tresci zycia politycznego. Bu-
duja agendg spoteczng, wskazujac wazno$¢ rozmaitych probleméw spotecznych,
a takze podpowiadajg formy ich rozwigzania. Legitymizujg i uniewazniajg intere-
sy rozmaitych grup i zbiorowosci.

W takim spoteczenstwie media posrednio i bezposrednio ksztattuja kulture;
wlasciwie same w sobie sg kulturg. Tworza najwigkszy zasob tekstow, narracji,
obrazow, z ktorych zbudowane jest nasze dos§wiadczenie kulturalne. Wyznacza-
ja ponadto hierarchie zjawisk kulturalnych, decyduja o sposobach uczestnictwa
w kulturze, ksztattuja poczucie estetyki, wyrabiajg nawyki kulturalne. Kultura
zmediatyzowana to kultura technologiczna. Ksztalt, rozleglo$é¢, zrdéznicowanie,
charakter do§wiadczen kulturalnych ludzi s3 bowiem uwarunkowane ich doste-
pem do technologii komunikacyjnych. Udzial w kulturze zalezy od dostgpu do
mediow 1 od umiejetnosci ich uzytkowania. Niezmiernie wazna staje si¢ wigc
kompetencja technologiczna i medialna. Mediatyzacji podlegaja rowniez instytu-
cje edukacyjne, a dystrybucja i wymiana wiedzy naukowej i potocznej okazuje si¢
praktycznie niemozliwa bez udziatu technologii komunikacyjnych.
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Mediatyzacja ksztattuje tez zwykte, codzienne ludzkie zycie. Korzystanie
z mediow to jedna z najistotniejszych praktyk spotecznych. Jest integralng czgs-
cig zycia rodzinnego i towarzyskiego, reguluje czas, modyfikuje przestrzen do-
mow3 1 publiczng, zapewnia rytm i strukture codziennosci. Media wptywaja na
upodobania i style zycia, podpowiadaja wzorce sukcesu i drogi jego osiagnig-
cia, ucza spolecznie legitymizowanych sposobow komunikowania si¢ z innymi,
ksztaltuja postawy ludzi wobec zabawy i rozrywki, konsumpcji 1 wiedzy, norm
spotecznych, ciata i seksualnosci, a takze wzgledem Innego.

Zjawisko mediatyzacji — rozleglych, wielokierunkowych wptywow i od-
dzialywan medidow masowych na tresci i formy zZycia spolecznego — stato si¢ na
poczatku XXI wieku jednym z najwazniejszych obszaréw dyskusji w naukach
spotecznych i medioznawstwie. Miedzynarodowe gremia naukowe majg oddziaty
poswiecone badaniu tego zjawiska. Mediatyzacja jest tematem projektéw badaw-
czych. Wydawane sg na jej temat liczne publikacje.

Zagadnienie jest tak znamienne, Ze postanowiono poswieci¢ mu caly
IIT Kongres Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej, ktory odbyl sie
w Krakowie we wrzesniu 2013 roku. Blisko trzystu badaczy i badaczek mediow
i komunikacji spotecznej z Polski i zagranicy prezentowato na nim wystgpienia
teoretyczne, case studies oraz relacje i raporty ze szczegdétowych badan z zakresu
mediatyzacji. Sporo uwagi pos§wiecono tez rozwazaniom na temat metod i tech-
nik badania proceséw medialnego zapos$redniczenia i mediatyzacji rozmaitych
aspektow zycia spolecznego.

Obrady Kongresu ujawnity pilng potrzebe uporzgdkowania i kompleksowe-
go opisu problematyki mediatyzacji na gruncie nauki o mediach 1 komunikacji
spotecznej. Konieczne okazalo si¢ uzgodnienie definicji, terminologii, jezyka,
jakim o mediatyzacji mozna mowi¢ i pisaé w kontek$cie naukowym. Dyskusje
na ten temat miaty doprowadzi¢ do sformutowania licznych pytan o charakterze
filozoficznym, dotyczacych zaréwno statusu zaposredniczonego medialnie obra-
zu $wiata, jak 1 poznawczych wymiarow mediatyzacji, a wreszcie jej etycznych
implikacji dla profesji dziennikarskiej i zawodoéw okoltomedialnych. O media-
tyzacji rozmaitych sfer polityki, Zycia spolecznego i kultury moéwili nie tylko
medioznawcy. Obecnos¢ jezykoznawcow, semiotykdw, socjologdw, politologow,
filozofow, etykow, antropologdw, kulturoznawcow, historykow, pedagogow, spe-
cjalistow od marketingu i ksztattowania wizerunku dowiodla, ze zjawisko me-
diatyzacji moze by¢ analizowane z rozmaitych punktéw widzenia. Raz jeszcze
potwierdzity sie¢ przekonania o interdyscyplinarnych wymiarach nauki o mediach
1 komunikacji spoteczne;.

Rozmaitos¢ 1 bogactwo refleksji zwigzanej ze zjawiskiem mediatyzacji, przy
jednoczesnym braku w polskim pismiennictwie kompleksowego, catosciowego
jego opisu, leza u podstaw koncepcji niniejszego cyklu publikacji. Kolejne cztery
numery Zeszytow Prasoznawczych — dotyczace problemdéw mediatyzacji — maja
wypehi¢ t¢ luke, jednoczeénie podsumowujgc i porzadkujgc wiedz¢ o media-
tyzacji w rozmaitych sferach zycia. Po§wigcone beda one zatem: problematyce
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definicyjnej i filozoficznej zwigzanej z mediatyzacja; mediatyzacji sfery polity-
ki i komunikowania mi¢dzynarodowego; mediatyzowanej perswazji publiczne;j;
mediatyzacji kultury i wptywowi mediéw na zycie spoteczne. W tym numerze re-
dakcja Zeszytow... zdecydowala sie skupi¢ na zjawisku mediatyzacji zycia i jego
kontekstach.

Pierwsza czg$¢ tego Zeszytu... dotyczy zjawiska mediatyzacji zycia. Jest pro-
ba poszukiwania narz¢dzi rozumienia i opisu zjawiska mediatyzacji w rdznych
kontekstach codziennego zycia. Michat Drozdz pokazuje w sposob sondujacy
niektore aspekty proceséw mediatyzacji zycia, odwotujac si¢ do empirycznej
wiedzy o procesach zmian technologicznych w §wiecie mediow, jak rowniez do
teoretyczno-filozoficznych koncepcji wspdtczesnej mediosfery. Artykut Ignacego
Fiuta jest proba konstrukcji projektu ontologii komunikowania w konteks$cie no-
wych technologii komunikowania. Analizy Bernadetty Cich sa pewna propozycja
kierunku badan nad mediatyzacja i jej mozliwymi aspektami za pomocg narzedzi
retoryki i filozofii obrazu. Katarzyna Kopecka-Piech wyodregbnia i analizuje trzy
aspekty zaplikatyzowanej komunikacji mobilnej: hybrydyzacje, wielozadanio-
wos¢ 1 wspotdzielenie, ukazujac tym samym zjawisko mediatyzacji jako rezultat
aplikatyzacji mediow mobilnych. Malwina Popiotek prezentuje wybrane zagad-
nienia z zakresu korzystania z serwiséw spoteczno$ciowych, a takze zwraca uwa-
gc na wyzwania i zagrozenia zwigzane z ich uzytkowaniem.

Druga cz¢$¢ niniejszego Zeszytu... przedstawia rozne odstony dyskursu
w kontekscie zjawiska mediatyzacji. Autorzy artykutow w tej czesci tematyczne;j
wpisujg si¢ swoimi analizami w dyskurs badawczy wokot zjawiska mediatyza-
cji, probujac diagnozowac niektore problemy zycia zwigzane z procesami me-
diatyzacji i wskazujac na potrzeby wielorakich kompetencji w ich rozwiazywa-
niu. Agnieszka Ogonowska ukazuje wybrane modele kompetencji informacyjne;j
i medialnej w powigzaniu z teoriami psychologicznymi i socjologicznymi oraz
obszarami zastosowania tych kompetencji w réznych obszarach Zycia spolecz-
nego jednostki. Wiestawa Wozniak stara si¢ odpowiedzie¢ na pytanie, czy i jak
mozliwa jest dbalo$¢ o wartosci w mediosferze, szczegolnie w sytuacjach, kiedy
paradoksy mediatyzacji problematyzuja zagadnienie warto$ci w zyciu jednostki
i spotecznosci. Weronika Madryas koncentruje si¢ na analizie znaczenia nowych
mediéw w procesie zarzadzania informacjg. Celem artykulu Mariusza Makow-
skiego jest analiza wielorakich interakcji pomigdzy tzw. medialnym ekspertem,
dziennikarzem i odbiorcg na podstawie wybranych case studies. Anna Lusinska
dowodzi istotno$ci mediacji w sporze propagowanej w mediach masowych na
przyktadzie rzadowej kampanii spotecznej pt. ,,Masz prawo do mediacji”.

Trzecia cze$¢ tego Zeszytu... ukazuje konteksty i1 przejawy zjawiska me-
diatyzacji w praktyce dziennikarskiej, w przekazach reklamowych, w funkcjo-
nowaniu radia czy Internetu. Autorzy starajg si¢ pokazac¢ ztozonos¢ fenomenu
mediatyzacji, odwotujac si¢ w swych badaniach zaréwno do funkcjonalnos$ci no-
wych technologii medialnych i ich dziennikarskich zastosowan, jak i do analiz
historycznych. Jerzy Smolen probuje spojrze¢ analitycznie na tematyke $mierci
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i umierania w obrazach medialnych. Prezentowanie $mierci w sytuacjach prze-
mocy, morderstw, katastrof, wojen, konfliktow budzi niewatpliwie Iek, z drugiej
za$ strony oswaja odbiorcg z widokiem $§mierci. Autor zwraca uwage na wielora-
kie konsekwencje takiego medialnego obrazu $mierci. Karolina Albinska przed-
stawia w ujeciu analityczno-historycznym specyficzny megagatunek radiowy,
jakim jest morning show, ukazujac na tym przyktadzie atrakcyjnosc i aktualnosé
radia w $wiecie konkurencji nowych mediow. Agnieszka tukasik-Turecka usitu-
je analitycznie odpowiedzie¢ na pytanie, czy w dobie nowoczesnych kampanii
wyborczych audytywna (radiowa) reklama wyborcza jest konieczno$cig, prze-
zytkiem czy tez komplementarnym narz¢dziem komunikowania politycznego.
Wojciech Furman zglgbia pytanie, czy mozna odrozni¢ dziatania public relations
od stronniczego dziennikarstwa. Autor stosuje kilka kryteriow pozwalajacych
odpowiedzie¢ na to pytanie na podstawie empirycznej analizy zawarto$ci publi-
kacji dwoch tygodnikéw opinii (Polityka i Uwazam Rze). Katarzyna Drag sicga
do historii literatury XIX wieku, pokazujac na przyktadzie tekstow Michata Ba-
huckiego etos dziennikarski aktualny takze w dobie wspodtczesnej mediatyzacji
zycia. Powrot autorki do refleksji z tamtego okresu jest proba ukazania jednego
z etapow rozwoju mysli o istocie dziennikarstwa w ogoéle. Renata Szczepaniak
podejmuje tematyke ,,nowego trybalizmu” w §wiecie Internetu, prezentujac jego
gospodarczy, polityczny, a przede wszystkim kulturowy i emocjonalny wymiar.
Autorka przypisuje duze znaczenie faktowi, ze cztonkowie wspotczesnych spote-
czenstw wykorzystuja sieci komputerowe do uczestniczenia w zasobach kultury
i tworzenia poczucia wspolnoty.

Mam nadziej¢, ze zebrane w niniejszym numerze Zeszytow Prasoznawczych
analizy, bedace owocem badawczej konfrontacji autoréw, pochodzacych z r6z-
nych srodowisk badawczych, z nowymi zjawiskami wspotczesnej mediosfery, nie
tylko poznawczo wzbogacg nasza wiedz¢ na temat proceséOw mediatyzacji wspot-
czesnego zycia, ale dostarcza takze praktycznych narzedzi do wykorzystania no-
wych technologii medialnych w rozwoju integralnym cztowieka i spotecznosci.

Michat Drozdz
Jerzy Smolen



