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Od redaktora

Kazdy ciag wypadkdéw, dostatecznie rozwiniety w czasie, mozna podzieli¢ na
etapy — epoki, okresy, podokresy itd., a w tym — na okresy przejSciowe. Wiele
wskazuje na to, ze Zeszyty Prasoznawcze wlasnie kolejny tego rodzaju odcinek
swojej historii pozostawity za soba. Przypomne¢ personalne i organizacyjne zmia-
ny w redakcji, ktore nastapity niedawno i zbiegly si¢ ze zmiang wydawniczych
regut zaproponowang polskim pismom naukowym przez stosowne ministerstwo.
Wszystko to w wypadku Zeszytow zaowocowalo powrotem do wlasciwej (4 razy
w roku) periodycznosci i zmiang wydawcy. Dwie rocznice zastuzonych praso-
znawcow, ktore w ostatnim czasie odnotowaliSmy, takze z natury rzeczy byty
wydarzeniami wyjatkowymi.

Biezacy numer jest juz wynikiem standardowych dziatan redakcyjnych, czyli
rejestracji, oceny 1 adiustacji na biezaco nadsytanych materiatow i uktadania ich
w kolejnos$ci odzwierciedlajacej range, réznorodnos¢ metodologiczng oraz pokre-
wienstwo tematyczne.

Rozpoczyna go artykut Walerego Pisarka — przywolujacy dawne, wielkie czasy
prasoznawstwa w drugiej potowie XX wieku, w dobie zimnej wojny — uczestni-
czacego w rozstrzyganiu globalnych problemoéw, w politycznych i psychologicz-
nych walkach $wiatowych mocarstw. Jak pisze, ,,badania komunikacji spotecznej
w latach siedemdziesiatych przyczynity si¢ zapewne do akceptacji kompromi-
sowych rozwiazan trzeciego koszyka Aktu koncowego KBWE, ktory stworzyt
pierwsze legalne szczeliny dla niekontrolowanego dwukierunkowego przeptywu
informacji w monolitycznym, hermetycznym systemie ZSRR”. Prawda to — czy
tylko $miata hipoteza? Zwracam uwagg na stowo zapewne.

Drugi tekst w dziale ,,Rozprawy i artykuty” wyszedt spod pidra mtodego ba-
dacza, Mateusza Zapaly, a traktuje o komiksach — niedocenianym przez polskich
badaczy segmencie masowej kultury, przeznaczonym gldéwnie dla mlodziezy...
i rownoczesnie szczegolnym, pogranicznym medium, odnoszacym ostatnio w na-
szym kraju wymierne sukcesy. Autor prezentuje wnioski wynikajace ze zmud-
nych badan rynku komikséw. Zaletq tego tekstu jest wigc podejscie empiryczne,
opieranie si¢ na danych statystycznych i materiatach, ktére mozna byto zdoby¢
tylko w toku szczegdtowej kwerendy. Nalezy przyznaé, ze komiksy, niebgdace
zbyt czesto przedmiotem powaznej refleksji, zostaly w tym tekscie nader kon-
kretnie potraktowane.

Nastepny artykut znéw zwraca si¢ w strone prasoznawstwa politologicznego
(ale takze jezykoznawczego i retorycznego) i pokazuje, w jaki sposob prasowe




VIII OD REDAKTORA

relacje z istotnych, politycznych wydarzen moga profilowac ich obraz tak, aby
mogt by¢ przekonujacy dla czytelnikdw o okreslonych pogladach i jednoczesnie
prezentowac idee mite sercu redakcji. Sadze, ze zaproponowana przez Michata
Wilczewskiego tzw. analiza fasetowa da si¢ zastosowa¢ do badan sekwencji teks-
tow omawiajacych innego rodzaju tematy.

Po historycznoprasowym intermedium — Andrzej Kaliszewski w starym, do-
brym literaturoznawczym stylu prezentuje wojenny reportaz Wtadystawa Orkana
sprzed prawie stu lat — powracamy do wspoétczesnosci.

W kolejnych artykutach w centrum uwagi staja ludzie mtodzi i ich problemy.
Justyna Dobrotowicz charakteryzuje sposob pisania o szkole panujacy w ostat-
nich latach w polskich tygodnikach opinii. Uwaza, ze publicysci, traktujac szkote
w kategoriach rynkowych (powinna ona oferowac¢ produkt edukacyjny, ktérego
»zakup” ma si¢ szybko zwrocié), przyczyniaja si¢ do upowszechnienia pogla-
déw szkodzacych polskiemu szkolnictwu. Anna Wileczek natomiast w artykule
0 szerzacej si¢ w internecie mfodomowie posrednio pokazuje, jak przekorng mto-
dziez obecna szkota ksztatci i wychowuje — o ile oczywiscie zgodzimy si¢ z teza,
ze sposob, w jaki dana grupa mowi i pisze, czyli tak, a nie inaczej uzywa jezyka,
jakos$ t¢ grupe charakteryzuje.

Numer koricza nowiny z zycia medioznawcow oraz bibliograficzne.

Zapraszam do lektury.

Wojciech Kajtoch
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PAST CHALLENGES TO JOURNALISM

Great ideas of the Seventies
and Eighties revisited'

WALERY PISAREK

Uniwersytet Papieski Jana Pawla II w Krakowie
Wydziat Nauk Spotecznych; Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej

ABSTRACT

Past challenges to journalism. Great ideas of the Seventies
and Eighties revisited

This paper focuses on the particular role of the mass media research in transformation of
the post-Yaltan world political system, in 1960-1990 and in particular in the seventies.
The role of the inspirer, organizer and transmitter of the idea of solving social and political
problems with the use of the mass media was played by the UN and UNESCO. They made
communication research one of the most important and politically most influential disciplines
among social sciences. The conference in Montreal, organized by Unesco in June 1969,
has become the foundation stone for the worldwide political career of mass communication
research. Very active participation of media researchers in the world discourse on commu-
nication contributed later to the adoption, by the UNESCO General Conference, in 1978,
of the “Media Declaration”, and, in consequence, to the MacBride Commission and the crea-
tion of its Report, then to the “International Program for the Development of Communica-
tion” (IPDC). Communication research in the seventies contributed, arguably, to the accept-
ance of the compromise solutions of the 3™ basket of the Final Act of the CSCE, which
opened the first legal clefts to the uncontrolled two direction flow of information in the Soviet
monolith hermetic system. In this regard, one can say that Everything started in Montreal in
1969 — the paper concludes.

' The paper was presented on the plenary session of the International Conference “Matters

of Journalism: Understanding Professional Challenges and Dilemmas”, organized by the Polish
Communication Association and the University of Gdansk, in Gdansk 14" September, 2012.

P< Adres do korespondencji: Uniwersytet Papieski Jana Pawta II w Krakowie; Wydzial Nauk Spo-
fecznych; Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej; 31-002 Krakoéw, ul. Kanonicza 9;
uwpisare@cyf-kr.edu.pl

nione
wisach bibliotecznych

ROZPRAWY I ARTYKULY



194 WALERY PISAREK

The paper was presented on the plenary session of the International Conference ‘“Matters
of Journalism: Understanding Professional Challenges and Dilemmas”, organized by the Polish
Communication Association and the University of Gdansk, in Gdansk 14" September, 2012.

Key words: mass media, communication research, the sixties, the seventies, the eight-
ies, UNESCO, Free Flow of Information, New World Communication Order, Final Act
of the CSCE, Montreal Conference

Once upon a time... maybe with these words I should begin my story on the last
century’s seventies as the golden decade of communication research and its im-
pact on global politics.

Research on communication in general and on mass communication in parti-
cular has been, for the last couple of centuries, a niche, hobby subject of interest
and activity, though there is no denying that a reflection, at least parascientific,
on what we today call the mass media, is as old as these media themselves>.

As carly as at the beginning of the thirties, all over the world, not excluding
the United States of America, this research was only peripheral to the social scien-
ces.

Until the thirties, little or none had been done on communications, with the ex-
ception of literary criticism, a few studies on propaganda and other surveys com-
missioned by the media to ascertain their impact upon the public and its tastes
(Many Voices 1980, p. 223).

In the second half of the thirties, communication research was mobilized
(in metaphorical, but real sense of this word) — at least in countries that were pre-
paring then for the expected war. Communication researchers moved from Euro-
pe to the USA, fleeing from persecution in Nazi Germany. But sometimes, young
European sociologists were sent to the USA on scholarships, in order to learn
from the American experiences and to see, with their own eyes, how propaganda
and advertising was done and studied there. The best-known examples of these
two types of voyages from Europe to the USA, at the close of the thirties, were,
as we know, Paul Lazarsfeld and Elisabeth Noelle.

Wars and international tensions have always created favorable conditions
for research on persuasion, as well as research on communication, peeking,
eavesdropping, and transportation. It is widely known how much electronic calcu-
lation technology, telematics, as well as social and experimental psychology owe
to undertakings dictated by reasons of the so-called national defense. The prin-
ciple of inadmissibility of manipulation is admittedly declared, but it is absolved
by justifications that it is better to fight with words and images than with bullets
and swords. Better jaw jaw than war war, as Annabelle Sreberny reminded these
Churchill’s famous words, in Paris in 2007 on the occasion of the 50" anniversary
of IAMCR.

> To remind Kaspar von Stieler’s: Zeitungs Lust und Nutz, published in Hamburg in 1695.
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After World War II, the permanent state of friction between the so-called First
and Second World, known as the Cold War, bolstered research dictated by reasons
of defence, including research on the effectiveness of propaganda. At the same
time, in the fifties and the sixties, the most fashionable fields of communication
research included the problems of modernization, in particular: the acceptation
of new solutions in agriculture, efficacy of education (already including lifelong
education), and the role of media in the social and economic development of
countries and regions. In the sixties, researchers became interested not only in
the political and commercial problems of the efficacy of propaganda and adverti-
sing messages but also in the general effects of media reception.

At the close of the sixties, critical media researchers became even more inqui-
sitive and began to ask questions:

— about the possible alternative models of media ownership, media policy

makers, control of the media and the impact of control on the media,

— about the possible economic solutions of alternative communication sy-
stems,

— about the ways in which people satisfy, through the use of media, their
needs concerning information, interpretation, and entertainment, and final-
ly,

— about the effective routes to “demonopolization of truth” and “decoloniza-
tion of information and protection of national cultures”, to use this impolite
today expression. In this context, there appeared the hottest potato, both for
the capitalist liberal West and the communist totalitarian East: the problem
of access (to the media in the roles of both receivers and senders) and par-
ticipation in public communication.

The eighties brought, at least in Poland, at first euphoria of possible fulfilment
of hopes concerning freedom, and then growing bitterness of disappointment and
a feeling of being lost (Pisarek 1982a, 1982b). The nineties and the beginning
of the new millennium buried erstwhile delusions, creating new problems with
a brand new (politically, economically, and technologically) market, but also
brand new possibilities of solving them. The best-known exponents of these feel-
ings were authors: John Keane (1991), Claude Jean Bertrand (2000) and Karl
Popper with his last publication on television (Popper 1995). But in the nineties,
a new tale started, one that I do not intend to tell here.

For I want to focus on the fate of a particular career of the mass media and
mass media research in plans of a transformation of the world with the use of
communication. If I may add: in the plans created by media researchers, in their
specific conspiracy which may have contributed, in part, to the fall of the post-
-Yaltan world political system, in particular in its European sector. My present
tale concerns the thirty years from 1960 to 1990. However from these three
decades, the first (i.e. the sixties) comprised the period of preparations, and
the third (the eighties) brought the period of decline, while during the second
decade (the seventies), the international activity of communication researchers
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was the most successful. I will devote the most time, place, and attention to this
second decade.

The role of the inspirer, organizer and transmitter of the idea of solving social
and political problems with the use of the mass media was played by the UN? and
UNESCO, not without the influence of the (today often ridiculed) Non-Aligned
Movement of the Developing Countries, growing in power. Let us recall facts
which made communication research one of the most important and politically
most influential disciplines among social sciences:

The General Conference of UNESCO adopted in November 1968 a new strategy
for promoting communication research and policy and authorized the Director-
General “in cooperation with appropriate international and national organizations,
governmental and non-governmental, to undertake a long-term programme of re-
search on technological progress in means of communication and to promote study
on the role and effects of mass communication in modern society” (Hamelink and
Nordenstreng 2007, p. 15).

Executing this delegation, UNESCO put the foundation stone for the worldwi-
de political career of mass communication research by organizing, in June 1969
in Montreal, a legendary, today, conference which included a platform paper by
James Halloran, and then appointing three expert panels with the task of drawing
up: (1) proposals for an International Programme of Communication Research,
(2) a work plan for the selection and drawing up of the National Communication
Policy and Planning, and (3) a plan for a worldwide network of mass communi-
cation research documentation. All three panels and their programmes were in-
terconnected not only by their subject, but also personally. Above all, they were
united by a common goal of contributing to a situation in which a communication

3 Several UN resolutions and declarations from the sixties reminded of the significance of
the media in the diffusion of socially desirable attitudes; these included: “Declaration on the Pro-
moting among the Youth of the Ideas of Peace, Mutual Respect and Understanding between Peo-
ples” (December 1965) and “Declaration on Social Progress and Development” (December 1969).
In the latter, the following was pointed out as the principles of action for “social process and develop-
ment” (Article 5):

“The social progress and development require the full utilization of human resources, including
in particular:

a) the encouragement of creative initiative under conditions of enlightened public opinion;

b) the dissemination of national and international information for the purpose of making

individuals aware of changes occurring in society as the whole;

c) the active participation of all elements of society, individually or through associations,
in defining and in achieving the common goals of development with full respect for
the fundamental freedom embodied in the Universal Declaration of Human Rights;

d) the assurance to disadvantaged or marginal sectors of the population of equal opportunities
for social and economic advancement in order to achieve an effectively integrated society”.

As the means to achieve social progress and development, in conformity with those principles,
the declaration mentioned, among other things (Article 21): “Raising the general level of education,
development and expansion of national information media, and their ration and full use towards
continuing education of the whole population and towards encouraging its participation in social
development activities, the constructive use of leisure, particularly that of children and adolescents”.
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policy served “peaceful cooperation and social development”, both at the national
and international level.

Future research was to answer questions that had not been asked before on
such a scale in mainstream mass communication research. John Willings, Head
of the UNESCO Division of Communication Planning and Research, wrote on
the pages of Zeszyty Prasoznawcze:

Questions are asked: Who manages and runs the mass media? Whose interests do
they serve? What funds do they use? What do they disseminate? What needs do
they satisfy and what needs do they not? What are the consequences of their entire
activity? (Willings 1974, p. 17).

And furthermore:

In different parts of the world, development plans too often failed because commu-
nication factors had not been considered when they had been drawn up. The main
problem, however, is that governments usually do not know the nature of commu-
nication in a society sufficiently, and they know too little about the possibilities and
orientation of communication systems, both public and private, in their countries
(Willings 1974, p. 18).

This was the premise of this whole enterprise: governments in most countries
do not realize, in the first place, that they always, even subconsciously, conduct
a communication policy, and secondly, that the right communication policy may
be conducted only on the foundation of relevant studies.

Prepared by the first expert panel* and sent to all governments of the UNESCO
member states, “Proposals for an International Programme of Communication
Research” (Paris 1971) assumed multidisciplinarity of research, warned against
unilateral dismembering of the research issues into isolated parts, be it according
to disciplines or according to aspects of the communication process, separated
from the social system.

The second expert panel in the field of communication policy and planning,
while discussing the selection of principles and goals of this policy and means of
its realization, emphasized the necessity of having indispensable data and up-to-
-date knowledge, possible to achieve through empirical research. The preliminary
condition for the sense of the propositions of both these panels was the recog-
nition, by governments of individual countries, of the need for such studies and
ensuring the possibility of their realization.

As one of the means of increasing the degree of access and participation,
the appointment of national councils for communication policy was proposed.
Their members would be recruited from “high-profile executives from the field
of politics, management specialists, mass media practitioners, and media rese-

4 Among its members were: Luis Beltran, Bogota, Columbia; S.O. Biobaku, Lagos, Nigeria;
Nabil Dajani, Beirut, Lebanon; James Halloran, Leicester, UK; Tomo Martelanc, Ljubljana,
Yugoslavia; Kaarle Nordenstreng, Helsinki, Finland; Walery Pisarek, Krakow, Poland; Y.V.L. Rao,
Singapore; Pierre Schaeffer, Paris, Framce; Dallas Smythe, Regina, Canada and Elisabeth Noelle-
-Neumann, Mainz, FRG, as Raporteur.
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archers” (Willings 1974, p. 22). Each council was supposed to start its activities
by critically assessing the mass media control, and then concentrate on the state
of the technical base of the media, personnel and its training, media economics,
legal conditions, and international connections (Willings 1974, pp. 23-25). Such
a wide scope of communication policy would require participation of state, execu-
tive and legislative authorities, ministries and planning commissions, media insti-
tutions, professional organizations, research institutes of various social sciences,
and, among them, institutes for communication research, as the most important.

The role of the proposed institutionalized council for Communication Policy issues
will be thus fulfilling the function of “supervision”, adviser, and coordinator in
the wider framework of national development policy. [...] This is why there is an
urgent necessity to create a team of scholars focused on the issues of communica-
tion and able to undertake appropriate research endeavors

— wrote John Willings (1974, p. 22).

The review of the popular, some say — celebrated, others — notorious, wa-
tchwords of that period should be commenced from, arguably, the best-known and
most famous term of “New International Information Order”. This was the initial
form of this slogan, which was soon reformulated as “New World Information and
Communication Order’.

It was a challenge for the flagship postwar slogan in the field of communica-
tion “Free Flow of Information”, treated by the free world of the West as the fo-
undation of the information order, both in individual countries and worldwide.
In the just East it was interpreted as a smokescreen for the doctrine of domina-
tion of the stronger. In the sixties, it was formulated anew, on behalf of the Third
World, as “Free and Balanced Flow of Information”. The illustration of the “old”,
ripe for change information order was a chart with two bars, one of which was
several times taller than the other. This taller bar represented the amount of in-
formation pressed by the First World media to the Third World, while the shorter
one depicted the amount of information delivered by the Third World to the First.

The FFI slogan, promoted by the US, summarized the ideal state in the sphere
of world, national, and local communication, while being one of the best-known
watchwords (one of the icons) of the second half of the 20" century. Realization
of this ideal was seen (openly — mainly in the West, silently — also in the East) as
a measure favouring social development and, at the same time, preventing totali-
tarianism in individual countries and war in international relations: due to the lack
of free flow of information, Hitler was able to gain power and unleash war. One
could argue about the rightness of this opinion, but it was obvious for almost
everyone that the principle of free flow of information could not be reconciled

> The motivation for this innovation is obvious: the point here is not only about the diffusion of
information among people, but also ensuring that they do not content themselves with the reception
of information, that they comment on it and share it. The order should be worldwide, it should be
an order between people with no regard to state borders, and not an order ensuing from agreements
between countries, which could be implied from the term international.
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with the totalitarian nature of the Soviet Union. Thus, everyone who challenged
the FFI, risked being named an enemy of freedom and an enthusiast of the dome-
stic and foreign policy of the USSR.

In spite of this, it was already in the fifties that arguments, initiated in the East,
that not all information deserved the free flow equally, and those coming from
the South (or raised in the name of the South) that the FFI meant in practice
the domination of the richest countries and the richest media, appeared in the in-
ternational debate on the state of communication in the world. And in the sixties,
the absolute principle of free flow of information was challenged, in the interna-
tional market of ideas, by demands of:

1) free flow of information serving peace and international cooperation
(which, in practice, meant approval for blocking information regarded as
harmful for peace and international cooperation);

2) free and balanced flow of information, which (from the point of view of
the Third World interests) was generalized in the formulas of:

3) decolonization of information and, ensuing from it:

4) “New International Information Order”, or “New World Information and
Communication Order”.

The fuel for the slogans of NIIO/NWICO were the accusations, directed at
the major Western international news agencies (AP and UPI, AFP, and Reuters),
that they limited themselves to showing coups and earthquake news, while ha-
ving a monopoly on incoming and outgoing information from the Third World
countries. The enormous disproportion in the flow of television programmes
(i.e. the absolute domination of American, French, British, and German produ-
cers) was revealed in a well-known study by K. Nordenstreng and T. Varis, popu-
larized by UNESCO (Nordenstreng & Varis 1974).

Perhaps the greatest success of the NIIO/NWICO idea on the world scene
was the fact that the Declaration on the Mass Media was adopted by acclama-
tion at the 20th Session of the General Conference of UNESCO held in Paris on
22" November 1978. According to S. MacBride, it was

the first international instrument referring directly to moral, social, and profession-
al responsibilities of the mass media in the context of the universally recognized
principles of freedom of expression, information, and opinion (MacBride & Roach
1993, p. 7).

But the feeling of success among the NIIO supporters was not absolute,
because

The final version of the resolution did not include — because of Western demands
— proposals to make national governments responsible for the action of commu-
nications companies working within their jurisdictions (MacBrid & Roach 1993,

p- 7).

Since governments weaseled out of the responsibility for actions of the media
in their territories, the major media had to defend themselves against potential
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consequences of the UNESCO Media Declaration of 1978. The response came
two and a half years later. Let me remind that a conference of media representa-
tives and political scientists from several dozen countries of the world took place
in May 1981 in Talloires, France (World Press 1981). The conference ended with
adoption of a declaration, which, in the name of the FFI principle, staunchly veto-
ed the idea of NIIO and the entire UNESCO policy in the field of information and
communication in the world. Within UNESCO, this declaration was received as
a sui generis declaration of war.

The Talloires Declaration included both demands that were ethically and fac-
tually rightful as well as difficult to challenge on the ground of the European sys-
tem of values, and opinions that met opposition from both the Right and the Left.

How could we not — at least in my opinion — agree, on the one hand, with such
demands as:

— Censorship and other forms of arbitrary control of information and opinion should
be eliminated; the people’s right to news and information should not be abridged.
— Access by journalists to diverse sources of news and opinion, official or unof-
ficial, should be without restriction. Such access is inseparable from access of
the people to information.

— There should be no restriction on any person’s freedom to practice journalism.
Journalists should be free to form organisations to protect their professional in-
terests.

— All journalistic freedoms should apply equally to the print and broadcast media

[.].

On the other hand and today — in my opinion — not everyone would easily and
entirely agree with opinions such as:

— There can be no international code of journalistic ethics, the plurality of views
makes this impossible. [...]

— The press’s professional responsibility is the pursuit of truth. To legislate or other-
wise mandate responsibilities for the press is to destroy its independence. The ulti-
mate guarantor of journalistic responsibility is to the free exchange of ideas.

The naivety of manifestations of ambition and usurpation of media researchers
(if not all, then perhaps most of them, recalled here), exploited by politicians,
seems to be self-evident. Let us take as an example the question of media coun-
cils. In the liberal democratic countries, especially in the USA, the proposed me-
dia councils were treated as an attack on the freedom of the media; in the planned
economy countries, as countries dominated by the USSR were euphemistically
called, they were received with mixed feelings, because while activities of such
institutions as the “national council for communication” fell into their centralized
administrative system, the prerogatives of such a council would violate the prin-
ciple of the leading role of the ruling party®. In developing countries, the propos-

¢ The idea of the media council, supported by the Polish Solidarity movement in 1981, was
realized three years later by the Polish Press Law of January 26" 1984 (now the institution of media
council does not exist in the present media law in Poland).
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als in the field of communication policy were, in turn, admittedly received with
a kind interest and sympathy but with the condition of obtaining funds for their
implementation.

Even if we assessed today, with an indulgent superiority, activities of media
researchers, we could not deny that the seventies might be regarded as a period
of remarkable social and political successes of their discipline. The crucial mo-
ment — let us remind — in the extraordinary career of communication research in
those years was a meeting of experts organized in Montreal in 1969 by UNESCO.
Participants at the meeting agreed that “a practicable and effective way of better
studying and comprehending the role of mass communication on a world-wide
basis is urgently required”. According to this recommendation, authorized by
the General Conference, UNESCO made it possible:

— to prepare, through cooperation of researchers from many parts of the world,
an international programme of studies on mass communication and guideli-
nes concerning national and international communication policy,

— to create a worldwide network of regional centres of mass communication
research documentation (some of them as Nordicom exist till today) with
an up-to-date thesaurus, and

— to draw up a fairly reasonable — for those times — World Communication
Report.

Furthermore, in my opinion, very active participation of media researchers
in the world discourse on communication contributed, during those years, to
the adoption, by the UNESCO General Conference, in 1978, of “Declaration
on Fundamental Principles concerning the Contribution of the Mass Media to
Strengthening Peace and International Understanding, to the Promotion of Human
Rights and to Countering Racialism, Apartheid and Incitement of War”, and, in
consequence, to the MacBride Commission and the creation of its Report (“Many
Voices, one World”), and then to the International Program for the Development
of Communication (IPDC).

Apparently nothing but recollections remained of those big ideas and pro-
grammes. However, looking at the same endeavours from a different perspec-
tive, one can say that not all is gone with the wind. Communication research in
the seventies contributed, arguably, to the acceptance of the compromise solutions
of the 3 basket of the Final Act of the CSCE. I would like to point out the si-
multaneousness of activities of media researchers, working under the auspices of
UNESCO in the field of communication policy and planning, and the discussions
in Helsinki, within the framework of the Conference on Security and Co-opera-
tion in Europe; the formal establishment of the Network of Regional Centres for
Communication Research Documentation COMNET coincides with the signing
of the Final Act of CSCE.

Most people in Poland believe that the process of decay of the Soviet mono-
lith system has started in 1980 by the Solidarity movement in Gdansk. Some of
the visitors to Gdansk have seen here the posters: Everything started in Gdansk!
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From the Polish perspective, it is obviously true. However, taking into account
the third basket of the Helsinki Conference which opened the first legal wholes to
the uncontrolled two direction flow of information, allow me as a communication
researcher to confess my deepest conviction that everything started in Montreal
in 1969.

Let us remind once more the great ideas of the 70s in the field of world com-
munication: Free Flow of Information, Free and Balanced Flow of Information,
New World Information and Communication Order with its ideas of Decoloniza-
tion, Democratization and Deregulation of Information, Access and Participation,
Right to Communicate, Power Free Communication, Internal Freedom in the Me-
dia, Press or Media Councils and so on. To tell the truth, not much or nothing
came out of these Great Ideas. At least, the potential solution came from another
direction. In accordance with McLuhan’s technological determinism, this poten-
tial solution is offered by two or three billion personal computers with an access
to Internet resources.
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STRESZCZENIE

Dawne wyzwania dla dziennikarstwa. Od$wiezZone spojrzenie na wielkie idee lat
siedemdziesiatych i osiemdziesiatych

Artykul zwraca uwagg na szczeg6lna rolg badan nad mediami masowymi w przeksztatcaniu
pojattanskiego $wiatowego systemu politycznego w okresie 1960-1990, a w szczegolnosci
w latach siedemdziesiatych. Rolg inspiratora, organizatoraipopularyzatoraidei rozwiazywania
spotecznych 1 politycznych problemoéw z pomoca medidéw masowych odegraty ONZ
1 UNESCO. Dzigki nim badania komunikacji spoteczne;j staly si¢ jedna z najwazniejszych i naj-
bardziej wplywowych dyscyplin sposrod nauk spotecznych. Konferencja w Montrealu, zor-
ganizowana w czerwcu 1969 r. przez UNESCO, stala si¢ kamieniem wegielnym w §wiatowej
karierze politycznej badan nad komunikowaniem masowym. Bardzo aktywny udzial me-
dioznawcow w $wiatowym dyskursie o komunikacji spotecznej przyczynit si¢ do przyjecia
pozniej, w 1978 r., przez Konferencje Ogolng UNESCO ,,Deklaracji w sprawie mediow”,
nastgpnie do powotania Komisji MacBride’a i powstania jej raportu, a wreszcie do przyjecia
»Migdzynarodowego programu rozwoju komunikowania” (IPDC). Badania komunikacji
spotecznej w latach siedemdziesiatych przyczynily si¢ zapewne do akceptacji kompromiso-
wych rozwiazan trzeciego koszyka aktu koncowego KBWE, ktory stworzyt pierwsze legalne
szczeliny dla niekontrolowanego dwukierunkowego przeptywu informacji w monolitycznym,
hermetycznym systemie ZSRR. Z tego wzgledu mozna powiedzie¢, ze wszystko sie zaczelo
w Montrealu w 1969 .

Stowa kluczowe: media masowe, badania komunikacji, lata szes¢dziesiate, lata siedemdziesiate,
lata osiemdziesiate, UNESCO, wolny przeplyw informacji, nowy §wiatowy tad w komunikacji,
akt koncowy KBWE, konferencja w Montrealu
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ABSTRACT
The polish comic book market between years 1989 and 2010

The article discusses the comic book market in Poland in 1989-2010. The author tried to deter-
mine both its size and progress dynamics. The key elements of the paper are Polish comic pub-
lishers, e.g. Egmont Polska (Egmont Poland), Kultura Gniewu (Wrath’s Culture), Mandragora,
Japonica Polonica Fantastica, and their most important titles. The article includes almost all
forms of comic book publishing, such as European, American and Asian comic albums and
books, comic magazines, children magazines, in which cartoons and funnies prevail. The paper
do not analyze comic strips published in newspapers. The article is supported by numerical
data. The study contains also author’s own definition of the comic book market.

Key words: comics, manga, magazines for children and youth, publishing market

Komiks to zaaranzowanie obrazéw (rysunkéw, malunkéw lub zdjeé) oraz — cze-
sto — stowa pisanego, stuzace opowiedzeniu konkretnej historii dramatycznej
badz idei. Komiksy najczg¢sciej ukazuja sie drukiem, cho¢ dostgpne mogg by¢ tez
na innym nosniku'.

Chociaz dzi$ w Polsce komiks jest coraz czgs$ciej nazywany sztuka i docenia-
ny za wartosci literackie oraz wizualne, to paradoksalnie, mimo Zze jest on two-
rem euroamerykanskiej kultury popularnej, nie cieszy si¢ w naszym kraju duzym

' W. Eisner: Comics and Sequential Art, New York 1985, s. 13.

P< Adres do korespondencji: Instytut Bibliotekoznawstwa i Dziennikarstwa Uniwersytetu Jana
Kochanowskiego w Kielcach, 25-509 Kielce, ul. Le$na 16; mat.zapala@gmail.com
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zainteresowaniem odbiorcow. Migdzy innymi z tego powodu badacze mediéw
rzadko zajmuja si¢ historiami obrazkowymi i ich rynkiem?.

Rynek komiksowy — informacje podstawowe

Na poczatku warto wyjasnié, co kryje pod pojeciem rynku komiksowego. Ma on
pewne cechy wspdlne z rynkiem prasowym. Modyfikujac zatem jego definicje,
na przyklad t¢ z ,,Encyklopedii wiedzy o prasie”, mozna stwierdzié, ze rynek ko-
miksowy to ,,0g06t stosunkéw wymiennych mig¢dzy kupujacymi a sprzedajacymi
1 dystrybuujacymi komiksy oraz migdzy wydawcami a reklamodawcami. Komiks
moze by¢ wigc zaréwno srodkiem komunikowania, jak i no$nikiem reklamy oraz
towarem’.

2 Opracowania dotyczace komiksu to przede wszystkim publikacje internetowe — autorstwa

wydawcow komiksow i profesjonalnych krytykow (niewiele jest pozycji drukowanych). Nie sa zbyt
szczegodtowe, rzadko zawieraja dane liczbowe. Prezentowany artykut uwzglednia analizg rynku ko-
miksow azjatyckich (np. mang) i dziecigcych (w tym czasopism franczyzowych). Wnioski za§ w nim
zawarte poparte sa danymi liczbowymi.

W zakresie dostgpnych prac na interesujacy nas temat wymieni¢ trzeba ,,Podsumowania” Jaro-
stawa ,,Jarka Obwazanka (sic!)” Machaty na WRAK.pl — portalu Komiksowej Agencji Prasowej. Por.
J. Machata: Posumowanie roku 2002, http://wrak.pl/index.php3?strona=nowosci_2002 (dostep:
7.01.2011); ten ze: Podsumowanie roku 2003, http://wrak.pl/index.php3?strona=nowosci_2003 (do-
stgp: 7.01.2011); t e n z e: Podsumowanie roku 2004, http://wrak.pl/index.php3?strona=nowosci_2004
(dostep: 15.01.2011); tenze: Rynek komiksowy u progu 2009 roku, http://wrak.pl/index.
php?strona=artykuly 1 &t=rynek komiksowy 2009 (dostep: 15.01.2011); Interesujacych danych do-
starczyta takze bibliografia komikséw: M. Misiora: Bibliografia Komiksow wydanych w Polsce
w latach 1895 (1858) — 1999, Poznan 2010 [dalej: BK PL].

Podejmowane bylty takze proby holistycznych analiz polskiego rynku komiksowego, np. przez
Huberta Ronka (znanego tworcg historii obrazkowych — H. Ronek: Komiks w Polsce w latach
1989-2003 i jego wartosci edukacyjne. Praca magisterska napisana pod kierunkiem dra R. Tarasiuka,
Lublin 2004, http://www.zeszytykomiksowe.org/skladnica/ronek2004.pdf, dostgp: 6.07.2013) czy
Sebastiana Frackiewicza (publicyste Polityki —S. Frackiewicz: Komiks w polskiej komunikacji
spotecznej po 1989 roku. Praca magisterska napisana pod kierunkiem prof. P. Czaplinskiego, Poznan
20006, http://www.zeszytykomiksowe.org/skladnica/frackiewicz2006.pdf (dostep: 6.07.2013). Studia
nad ontologig badz kulturowa warto$cia omawianego medium sa natomiast w Polsce znacznie popu-
larniejsze. Zob. np. K.T. Toeplitz: Sztuka komiks: proba definicji nowego gatunku artystycznego,
Warszawa 1985; J. Szytak: Komiks i okolice pornografii: o seksualnych stereotypach w kulturze
masowej, Gdansk 1996; tenze: Zgwatcone oczy: komiksowe obrazy przemocy seksualnej, Gdansk
2001; tenze: Komiks: $wiat przerysowany, Gdansk 1998; tenze: Komiks w kulturze ikonicznej
XX wieku: wstep do poetyki komiksu, Gdansk 1999; tenze: Komiks i okolice kina, Gdansk 2000;
W. Birek: Gléwne problemy teorii komiksu. Rozprawa doktorska napisana pod kierunkiem prof.
dra hab. S. Uliasza, Rzeszow 2004, http://www.zeszytykomiksowe.org/skladnica/birek2004.pdf (do-
stegp: 6.07.2013).

Zgodnie przyjetymi w Zeszytach Prasoznawczych zasadami redakcyjnymi tytuty tych publikacji
komiksowych, ktore pod wzglgdem formalnym sg czasopismami, zapisane zostaly kursywa. Tytuly
wydawnictw zidentyfikowanych jako ksiazki (oraz nazwy serii i cyklow, a takze niesamodzielnych
wydawniczo utworéw komiksowych) ujeto w cudzystow. Zgodnie z ta zasada np. Smerfy to perio-
dyk, a ,,Smerfy” to seria wydawnicza. Tytuly mogace budzi¢ najwigksze watpliwosci autor bedzie
uzupetniat odpowiednim komentarzem.

3 Definicja wlasna autora. Nie stanowi wiazacej wyktadni terminu rynek komiksowy.
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Pozostajac jeszcze w krggu ogdlnych informacji na temat rynku komiksowe-
g0, warto si¢ przyjrze¢ miegjscu, jakie ten zajmuje wsrdd innych segmentow rynku
medialnego.

Komiksy wydawane w Polsce napedzaja statystyki rynku prasowego (komik-
sy wydawane periodyczne) albo ksiggarskiego (w przypadku komikséw nieperio-
dycznych — najczesciej dostgpnych w ksiggarniach). Domy medialne zajmujace
si¢ wydawaniem historii obrazkowych obok swojej glownej dziatalnosci (praso-
wej badz ksiggarskiej) wprowadzaja je do wlasciwych sobie kanatéw dystrybu-
cji oraz zrownuja formalnie ze swoim podstawowymi produktami. Komiksy pu-
blikowane przez wydawcow stricte komiksowych dystrybuowane sg najczesciej
w empikach i sklepach specjalistycznych.

Ujmujac powyzsze w jezyk algebry: jesli w ogdle zauwaza si¢ istnienie zbio-
ru, ktory okresli¢ mozna mianem rynku komiksowego, to jest on podzbiorem ryn-
ku prasowego badz ksiggarskiego.

Do catkowitego wchtoniecia rynku komiksowego przez wigksze segmenty
rynku medialnego nie dopuszczaja edytorzy stricte komiksowi oraz departamenty
duzych wydawnictw zajmujace si¢ jedynie historiami graficznymi. Wspomnia-
ne podmioty gospodarcze uznaja, ze dostarczane przez nich produkty — pomimo
rozprowadzania ich kanatami dystrybucji czasopism lub ksigzek — powinny byé
klasyfikowane wiasnie jako komiksy.

Mowiac zatem o rynku komiksowym, mamy na uwadze zaréwno jednostki
wydawnicze (zwane komiksami) wchodzace w zakresy rynkdéw prasowego i ksig-
garskiego*, jak i te w nich si¢ niezawierajace.

Cho¢ niniejsza analiza nie bedzie si¢ na nich koncentrowaé, trzeba rowniez
pamieta¢ o utworach komiksowych publikowanych na przyktad w prasie co-
dziennej i tygodnikach opinii. Co wiecej, do elementow rynku komiksowego zali-
czane bywaja takze traktujace o komiksie ksiazki, prasa fachowa oraz komiksowe

* Na przyktad magazyn komiksowy to czasopismo, w ktoérym procz komiksow, stanowiacych
glowna jego zawarto$¢ (ponad 50%), moga by¢ publikowane takze materialy informacyjne
i publicystyczne. Kolejne historie rzadko zachowuja w nim ciaglos¢ fabularng. Procz magazynow
o tematyce ogdlnokomiksowej tego typu wydawnictwa czgsto stanowia czg$¢ jakiejs franczyzy,
zwigzanej np. z filmem, serialem telewizyjnym badz animowanym albo gra wideo. Przyktadowe
magazyny komiksowe to: tresci ogélnej — ZNAKomiks, Produkt, AQQ, Otaku, Swiat Komiksu;
bedace czgscig franczyzy — Ben 10 Magazyn, Cartoon Network Magazyn, Spiderman Magazyn,
Kaczor Donald, Mickey Mouse.

Serial komiksowy natomiast jest to wydawnictwo ciagte, posiadajace ISSN, historie zachowuja
cigglos¢ fabularng (istnieja rowniez niesamodzielne wydawniczo seriale komiksowe publikowane
np. w prasie codziennej). Nie nalezy ich myli¢ z seriami komiksowymi, odpowiednikami — znanych
z nomenklatury bibliotekoznawczej — serii wydawniczych (poszczegdlne tomy serii to wydawnictwa
zwarte).

Mozna takze wyro6zni¢ cykle komiksowe — historie obrazkowe wlaczane sa w nie wedlug
ustalonego przez wydawce klucza gatunkowego badz tematycznego, np. ,,Mistrzowie Komiksu”,
,Plansze Europy” z Wydawnictwa Egmont. Na cykl moze si¢ sktadac kilka serii. Wydawnictwa
zajmujace si¢ publikacja komikséw czgsto powotuja takze imprinty, np. Klub Swiata Komiksu
(wydawnictwo Egmont), Mroja Press (wydawnictwo Timof i cisi wspdlnicy), Dobry Komiks
(Axel Springer Polska).
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gadzety 1 partworki. Z rynku komiksowego nalezy natomiast definitywnie wyla-
czy¢ cartoon (rysunek satyryczny).

Nalezy mie¢ jednak swiadomosé, ze jakakolwiek charakterystyka polskiego
rynku komiksowego — zaréwno holistyczna, jak i fragmentaryczna — ze wzgle-
du na niedostatek danych, szczegdlnie tych statystycznych (gtéwnie z lat 1989—
—1999), jest zadaniem niebywale trudnym i ztozonym?®. Dlatego opracowanie ni-
niejsze miejscami bedzie si¢ ograniczac¢ do opisu najbardziej reprezentatywnych
przyktadéw komiksowych inicjatyw wydawniczych.

Autor zdecydowat si¢ takze przyjac, ze w tej analizie podstawowa jednostka
podlegajaca pomiarowi statystycznemu bedzie tzw. pozycja komiksowa, czyli po-
jedynczy numer wydawnictwa ciaglego (zeszyt, numer komiksowego tytutu pra-
sowego) badz tom wydawnictwa zwartego (album). T¢ metod¢ kwantyfikowania
wymusza po czesci specyfika komiksowego rynku oraz nawyki kolekcjonerskie
mito$nikéw graficznego medium. Liczba tytutow, do jakiego stopnia to mozliwe,
rowniez bedzie wskazywana — gtéwnie w wypadku wydawnictw periodycznych.

Rynek komiksowy mozna podzieli¢ na dwa wyrazne segmenty: tzw. rdzen
(w jego sktad wchodza zeszyty, albumy — w przypadku komiksu azjatyckiego
zwane tomikami, oraz magazyny komiksowe adresowane do hobbystow) i na ko-
miksowa prase¢ dla dzieci (przynajmniej 50% zawartosci takiego periodyku po-
winny stanowi¢ historie obrazkowe)®. Wewnatrz rdzenia polskiego rynku komik-
sowego, procz wspomnianej wyzej klasyfikacji formalnej, czgsto dokonuje si¢
takze podzialu genologicznego — opartego na odmianach gatunkowych powiesci
(na komiksy przygodowe, komediowe, fantastyczne, horrory itd.) badz nawia-
zujacego do kregow kulturowych, np. komiks europejski, pétnocnoamerykanski
oraz azjatycki (manga).

Zarys dziejow komiksow w Polsce w latach 1945—1989

Pierwszym periodykiem, ktéry po II wojnie swiatowej zamiescil na swych ta-
mach serial komiksowy, byta Gazeta Ludowa. Pomimo stanowiska 6wczesne-
go $srodowiska kulturalnego, ktore glosito, ze komiks nie ma zadnych warto$ci
artystycznych, kolejne periodyki zaczety publikowaé na swych kartach historie
sekwencyjne. Byly to m.in. Zycie Warszawy i Express Ilustrowany. W latach
1945-1950 ukazato si¢ w Polsce wiecej komiksow niz przez cate lata 30. XX w.
Zmianie ulegta tematyka historii obrazkowych. Opowiesci humorystyczne powo-
li byly wypierane przez utwory przygodowe i sensacyjne, a nawet fantastyczne.

> Niemozliwe jest na przyktad doktadne ustalenie naktadow (zaréwno srednich jednorazowych,
jak i globalnych) oraz sprzedazy sporej czgsci pozycji komiksowych. Wydawcy rzadko chwalg si¢
tymi danymi.

¢ Podzial najbardziej widoczny jest w latach 2005-2010.
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Nie ewoluowata jednak forma artystyczna — teksty wciaz umieszczane byty pod
kadrem. Komiksy nadal byly domenag prasy’.

Wtadze Polski Ludowej — po niezbyt udanej probie przedstawienia komiksu
jako prymitywnego $rodka przekazu wywodzacego si¢ z zepsutego Zachodu —
w latach 1949-1955 znacznie zideologizowaly historie obrazkowe. Sztuka ko-
miksowa zaczeta by¢ wykorzystywana jako nosnik propagandy kierowanej do
najmtodszego odbiorcy®.

W latach 1956-1979 komiksy nadal adresowane byty raczej do nieletniego
czytelnika. Najczesciej publikujacym je periodykiem byt Swiat Miodych. Na jego
famach debiutowal m.in. Henryk Jerzy Chmielewski, znany pod pseudonimem
Papcio Chmiel’.

Komiksowe paski przeznaczone dla odbiorcy dorostego goscily przede
wszystkim na stronach Przekroju i Szpilek. Periodyki te chetnie wykorzystywaty
komiks jako nosnik dla satyry spoteczno-polityczne;.

W drugiej potowie lat 60. — zachodnim wzorem — tekst komiks6w umiesz-
czony zostal w chmurkach, a dominujaca forma publikacji historii obrazkowych
staty sie zeszyty lub albumy'®. Najczesciej czytywane byty serie: ,,Tytus, Romek
1 A’Tomek” autorstwa Papcia Chmiela (komiks ukazujacy si¢, z wigkszymi badz
mniejszymi przerwami, od 1966 r. do dzisiaj), ,,Kapitan Zbik” pomystu Wiady-
stawa Krupki (sensacyjna seria o przygodach bystrego milicjanta, ktérego rysow-
nikiem byt m.in. Grzegorz Rosinski'!), ,,Kapitan Kloss” (seria oparta na popular-
nym serialu telewizyjnym)'2.

Ogromng rolg w upowszechnianiu historii w Polsce odegrat miesigcznik ko-
miksowy Relax, ukazujacy si¢ w latach 1976-1981 (31 numerow). Na jego stro-
nach publikowali m.in. Janusz Christa, Tadeusz Baranowski, Grzegorz Rosinski,
Jerzy Wroblewskils.

W latach 80. XX w. tematem historii obrazkowych dla pelnoletniego odbiorcy
nie byly juz tylko satyry polityczno-spoteczne, ale przede wszystkim skompliko-
wane fabuly, gldwnie z gatunku science fiction. Przewaznie ukazywaly si¢ one
w Komiksie-Fantastyce. Ten kierunek rozwoju komiksowego rynku spowodo-
wany byt fascynacja komiksem francuskim oraz amerykanskim trafiajacym do
Polski z drugiej reki.

7 Tamze, s. 32.

8 Zob. A. Rusek: Cykliczne historyjki obrazkowe w Polsce w latach 1945-1955,
[w:]J. Kostecki (red.): Ludzie i ksiazki, Warszawa 2006, s. 315-375.

® J. Szytak: Komiks: §wiat przerysowany, jw., s.134.

1 A. Rusek: Krotka historia opowiesci obrazkowych w Polsce Ludowej, [w:] M. Stomka
(red.): 45-89 Comics Behind The Iron Curtain, Poznan 2009, s. 35-39.

11 Por. S.B. L enard: Kapitan Zbik —, bohater naszych czaséw”. Seria komiksowa o przygodach
kapitana Zbika, Wiadomosci Historyczne 2006, nr 3, s. 35-46.

12" Tamze.

13 Szerzej na ten temat zob. Relax — magazyn opowiesci rysunkowych, http://www.relax.nast.
pl/1/enter.htm (dostep: 12.11.2012).
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W obiegu podziemnym komiksy wykorzystywane byly jako medium anty-
komunistycznej propagandy. Wydawaty je $rodowiska zwigzane z Komitetem
Obrony Robotnikéw oraz ,,Solidarnoscia”. Jednym z bardziej znanych autorow
tego nurtu byt Jacek Fedorowicz'*.

Pod koniec lat 80. XX w. w gtéwnym obiegu si¢ zaczety ukazywac polskie
przektady albumowych komiksoéw francuskich (np. ,,Lucky Luke”) i belgijskich
(np. ,,Smerfy”). W 1989 r. pojawily si¢ pierwsze przedruki historii graficznych
wywodzacych si¢ ze Stanéw Zjednoczonych. Wraz z upadkiem realnego socjali-
zmu rynek komiksowy, podobnie jak prasowy, zaczat si¢ gwattownie rozwijac®.

Polski rynek komiksowy w latach 1989—1999

Nieoceniong rolg w propagowaniu historii obrazkowych wsrod Polakéw odegrat
debiutujacy w 1987 r. Komiks-Fantastyka (kwartalny dodatek do miesigcznika
Fantastyka, wydawany przez RSW ,,Prasa-Ksigzka-Ruch”)'. Pod tym tytutlem
pismo funkcjonowato do 1990 r. Pézniej — naktadem Wydawnictwa KANT IMM,
a nastegpnie Proszynski i S-ka — periodyk ukazywat si¢ jako Komiks. Magazyn
wydawano do 1995 r. Na jego kartach publikowano m.in. serie ,,Funky Koval”,
»Yans”, ,Rork” oraz komiksowsa adaptacje ,,Wiedzmina”. Komiks-Fantastyka
ukazywal si¢ w jednorazowym naktadzie 200 000 egz., natomiast Komiks —
ok. 50 000 egz."".

W poczatkach lat 90. XX w. — bezposrednio po przemianie ustrojowe;j i likwi-
dacji RSW (zakonczeniu panstwowego monopolu wydawniczego) — polski rynek
komiksowy byl peten efemeryd komiksowych. Okoto 100 polprofesjonalnych,
prywatnych wydawcow publikowato opowiesci rysunkowe w naktadach prze-
kraczajacych nawet 300 000 egz. Wigkszos$¢ tytutow prezentowato raczej niktg
wartos¢ artystyczna!®.

W latach 1992-1999 mieliSmy natomiast na polskim rynku komiksowym do
czynienia z duopolem. Wydawnictwa TM-Semic i Egmont Polska raczej z soba
nie konkurowaly, gdyz funkcjonowaty w réznych segmentach rynku. Pierwszy
z wydawcow w duzych ilosciach publikowat zeszytowe seriale z przygodami
amerykanskich superheroséw (gtéwnie z wydawnictw DC Comics i Marvel),

4 Por. M. Czubaj: Komiks powaznieje, Polityka 2005, nr 49, s. 72-74.

15" Por. W. Birek: Wielce obiecujacy kryzys, Nagfos 1995, nr 20, s. 148—166.

16 Komiks-Fantastyka kwartalny dodatek do magazynu Fantastyka, Warszawa 1987-1990.

17" Prehistoria, czyli co drzewiej si¢ ukazato, KZ 2008, nr 2, http://www.kzet.pl/2008 02/m__
dawno.htm (dostgp: 21.11.2009); K. Skrzypczyk: Wprowadzenie. O komiksologii polskiej,
[w:]K.Skrzypczyk (red.): Komiks w Polsce a komiks polski, £.6dz 2002, s. 5-9; P. Stasiak:
Niebanalnie wirtualnie, Polityka 2007, nr 35, s. 41-43; Proszynski i S-ka: Historia, http://www.
proszynski.pl/Historia-a-11-4-.html (dostep: 12.12.2009); J. S zy tak: Komiks: §wiat przerysowany,
jw., s. 147; Komiks-Fantastyka, KZ 2006, nr 3, http://www.kazet.bial.pl/2006_03/tn_kfan.htm
(dostep: 10.11.2009).

8 Por. T. Mielczarek: Monopol, pluralizm, koncentracja, Warszawa 2008, s. 81-223.
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drugi natomiast przewaznie wydawal adresowane do najmlodszych komiksy na
licencji Wytwoérni Walta Disneya.

Nalezy podkresli¢, ze obie firmy byly filiami skandynawskich doméw me-
dialnych: Egmont Polska — dunskiego Egmontu'®, a TM-Semic — szwedzkiego
Semica. Oba wydawnictwa wykorzystywaty powszechng w Polsce w latach 90.
XX w. modg¢ na produkty wywodzace si¢ z USA. Omawiani edytorzy publikowali
komiksy, korzystajac z najtanszych surowcéw, co mialo zagwarantowac maksy-
malny zysk®.

W latach 90. XX w. najpopularniejszymi historiami obrazkowymi z wy-
dawnictwa TM-Semic byly miesi¢czniki Batman (1990-1997, 82 zeszyty) oraz
The Amazing Spider-man (1990-1998, w sumie 102 zeszyty). W latach 1990—
—1999 pod skrzydtami TM-Semic ukazato si¢ tacznie 41 tytutow komiksowych,
czyli 877 pozycji — byly to przede wszystkim zeszyty.

Pod koniec 1998 r. komiksy z Wydawnictwa TM-Semic zaczg¢ty lawinowo
traci¢ nabywcdw, Swiadczy o tym przede wszystkim likwidacja wigkszosci tytu-
tow tego edytora (tabela 1). Naktady komikséw publikowanych TM-Semic nie
sa znane.

Tabela 1. Liczba tytuléw i pozycji komiksowych wydanych przez TM-Semic
w latach 1990-1999

Rok Liczba tytulow Liczba pozycji (glownie zeszyty)
1990 6 18
1991 10 78
1992 18 120
1993 23 140
1994 16 116
1995 14 99
1996 11 80
1997 18 102
1998 14 77
1999 8 47
RAZEM 877

Zrodlo: TM-Semic/Fun-media zestawienie komikséw, KZ 2003, nr 7, http://www.kazet.bial.
pl/2003_07/tmsemic_tabela_intro.html (dostgp: 20.10.2010).

1 Wigcej na temat wydawnictwa Egmont mozna znalez¢ na internetowych stronach http://

www.egmont.pl i http://www.egmont.com (dostep: 20.12.2010).

2 A. Wréoblewski: Bez zakonczenia, KZ 2003, nr 7, http://www.kzet.pl/2003_07/bez_za-
konczenia.html (dostgp: 29.12.2009); K. Wisniewski, P. Mazur: Top 25 TM-Semic, http://
komiks.nast.pl/artykul/3300/Top-25-TM-Semic (dostgp: 20.12.2010); Dziesigciolecie m&a, Otaku
2006, nr 1,s.26-28; K. Wisniewski: Wywiad z Marcinem Rusteckim, http://komiks.nast.pl/arty-
kul/3224/1/Wywiad-z-Marcinem-Rusteckim/ (dost¢p: 20.03.2010); BK PL, 102—-103.
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Flagowymi komiksami Egmont Polska byly adresowane do dzieci, zawiera-
jace przygody popularnych disnejowskich bohaterow magazyny Mickey Mouse
1 Donald Duck. Wydawnictwo Egmont w swojej ofercie miato takze skierowang
do mtodziezy i dorostych francuska przygodowa seri¢ ,,Asteriks”.

W 1994 1., taczac z soba Mickey Mouse 1 Donald Duck, Wydawnictwo Egmont
wprowadzito na rynek Kaczora Donalda. Chociaz wigkszo$¢ zawartosci czasopis-
ma stanowity historyjki obrazkowe, wydawca zdecydowat si¢ na zamieszczenie
w nim statych, niekomiksowych dzialéw, m.in. ,,Zgadywanki i zagadki”, ,,Figle
figlarzy”, ,, Krzyzowka” i ,,Zawsze $mieszne”. Magazyn miat bardzo silng promo-
cje — kampanig¢ reklamowa w radio i telewizji. Do kazdego numeru dotaczany byt
(wtlasciwie nadal jest, gdyz Kaczor Donald wciaz si¢ ukazuje) gadzet. Do dzi$
nie wiadomo, czy ,,Kaczora Donalda kupowano dla zamieszczonych w nim ar-
tykutow [komiksow] czy — co bardziej prawdopodobne — zgbow wampira, od-
lotowych latarek i podobnych prezentéw”?!. Co wigcej, od pierwszego numeru
wydawca zdecydowal si¢ takze na sprzedaz powierzchni reklamowej wewnatrz
czasopisma. W 1997 r. Kaczor Donald stat si¢ tygodnikiem. W latach 1994-1999
ukazato si¢ 213 numerdéw tego czasopisma, naktady w okresie 1994-1998 nie sa
znane. W 1999 r. natomiast $redni jednorazowy naktad tego magazynu wynosit
255 170 egz., sprzedaz za$ siggata 175 897 egz.”2.

Do konca 1999 r. Egmont opublikowal lacznie 544 historie obrazkowe
(tabela 2). Co wigcej, wydawca ten w latach 90. XX w. wykazat si¢ lepszg strate-
gia wydawniczg i marketingowq niz TM-Semic.

Tabela 2. Liczba tytuléw i pozycji komiksowych wydanych przez Egmont
w latach 1990-1999

Wydawnictwa ciagle Liczba pozycji
Rok Liczba Liczba pozycji zwartych Lacznie
tytulow (zeszytow) (albuméw)
1990 1 3 1 4
1991 3 27 2 29
1992 6 53 10 63
1993 6 61 6 67
1994 5 41 8 49
1995 2 30 3 33
1996 3 32 3 35
1997 5 56 7 63
1998 4 83 8 91
1999 4 94 16 110
RAZEM 39 480 64 544

Zrédto: obliczenia whasne na podstawie baz danych Biblioteki Narodowej, Wielkiego Archiwum
Komiksoéw, Katalogu Mediéw Polskich OBP UJ.

2 T.Mielczarek: Monopol, pluralizm..., jw., s. 203.
22 Wyniki kontroli ZKDP z 1999 r.

Publikacja objeta jest prawem autorskim. Wszelkie prawa zastrzezone. Kopi abronione
Publikacja przeznaczona jedynie dla klientow indywidualnych. Zakaz ro: ch erwisach bibliotecznych

ROZPRAWY I ARTYKULY



ROZPRAWY I ARTYKULY

212 MATEUSZ ZAPALA

W okresie dominacji wydawnictw TM-Semic i Egmont réwniez inni profesjo-
nalni edytorzy prébowali swoich sit w publikacji komikséw. W latach 90. XX w.
publikacja komikséw paraly si¢ m.in. wydawnictwa KAW, Korona oraz Orbita.
Co ciekawe, kazdy z tych edytoréw miat w swej ofercie seri¢ ,,Thorgal” — belgij-
ski bestseller autorstwa Jeana Van Hamme’a (scenariusz) i Grzegorza Rosinskie-
go (rysunki), ale Zaden ze wspomnianych wydawcow nie wykorzystat handlowe-
go potencjatu tego tytutu®,

Ciekawostka jest komiksowe wydawnictwo AS Editor, ktére w latach 1989—
—1990 probowato wprowadzi¢ na polski rynek popularne amerykanskie seriale
komiksowe, np. Elektra i Conan. Wydawca ten przeszacowat jednak zapotrze-
bowanie na komiks, co zaowocowalo zbyt wysokimi jednorazowymi nakladami
(przekraczajacymi nawet 300 000 egz.). AS Editor zbankrutowat po roku dziatal-
nosci. Naktadem tego wydawcy ukazato si¢ 9 albumdéw komiksowych?,

W latach 90. XX w. w Polsce debiutowat takze komiks japonski. Stalo si¢ to
dos¢ p6zno, bo dopiero w 1996 r. Wiasnie wtedy, w Olecku, z inicjatywy Shina
Yasudy powstato wydawnictwo Japonica Polonica Fantastica (JPF)*. Do korica
1999 r. JPF opublikowato 5 tytutow: serie ,,Az do nieba” (3 tomy), ,,Czarodziejka
z Ksigzyca” (8 tomow), ,,Akira (2 tomy), ,,Dr. Slump” (2 tomy) oraz miesigcz-
nik Neon Genesis Evangelion (7 numerdw) — ten periodyk byt pierwsza wydang
w Polsce mangg w oryginalnym japonskim uktadzie stron®.

Sukces wydawnictwa z Olecka przetamat strach mito$nikéw japonskich ko-
miksow przed podjeciem inicjatywy wydawniczej. W 1999 r. wystartowato wy-
dawnictwo Waneko — niewielka warszawska firma. Jego publikacje byty prze-
znaczone dla dorostego odbiorcy, wszystkie od lat utrzymywaty w Japonii status
bestselleréw. W 1999 r. pod skrzydtami Waneko ukazaty sie dwie serie —,,Czes¢
Michael” (3 tomy) oraz ,,Locke Supercziowiek” (1 tom).

Obie mangowe oficyny okazaty si¢ nader profesjonalnymi wydawcami. Wy-
kazaty si¢ one ponadto rozsadkiem w doborze tytutow. Stawiano albo na popu-
larne, sprawdzone w Polsce marki, np. seria ,,Czarodziejka z Ksigzyca”?’, badz
— jak wydawnictwo Waneko — na produkty w ogdle w naszym kraju nieznane,
za to w Japonii majace status bestsellera, m.in. seria ,,Locke Supercztowiek”?,

2 Por. BK PL, s. 102-103.

2 Por. Prehistoria, czyli co drzewiej si¢ ukazato, jw. Trzeba nadmieni¢, ze podobnych
komiksowych inicjatyw, wg danych BN i BK PL, we wczesnych latach 90. XX w. byto w Polsce
przeszto 100.

% 0d 2006 r. siedziba JPF znajduje si¢ w Mierzynie w wojewodztwie szczecifiskim.

26 Mangi z JPF dostepne byly w punktach dystrybucji prasy i ksiazki. Wszystkie tytuty opubli-
kowane pod skrzydtami oleckiego wydawnictwa charakteryzowaly si¢ wysokim poziomem edycji,
dobrym tlumaczeniem i wyjatkowym pietyzmem formalnym.

27 Wydawnictwo JPF, wprowadzajac na rynek seri¢ ,,Czarodziejka z Ksigzyca”, wykorzystato
popularnos¢ emitowanego w owym czasie na antenie Polsatu japonskiego serialu animowanego pod
tym samym tytutem.

2 Dziesigciolecie m&a, jw. Zob. M. Skorek: Manga w Polsce. W krggu problematyki
réznic kulturowych, [w:] K. Skrzypczyk (red.): Komiks w Polsce a komiks polski, £6dz 2002,
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Komiksy obu edytorow dystrybuowane byty w punktach sprzedazy prasy i ksia-
7ek®.

W latach 90. XX w. polskie opowiesci rysunkowe i ich twércy byli poza sfera
zainteresowan duzych wydawnictw, mimo to mtodzi polscy ,,komiksiarze” two-
rzyli w latach 1989—-1999 bardzo pre¢znie dziatajace srodowisko. Udziat ,,under-
groundu” w polskim rynku komiksowym lat 90. byt ogromny. Wedtug obliczen,
ktoére poczynit autor na podstawie bibliografii zinow OBP*’ i ,,Antologii zindw
1989-2001"3! autorstwa Dariusza Ciosmaka, w ostatniej dekadzie XX w. oko-
o 20 procent zinow ukazujacych si¢ w Polsce (bisko 200 znanych tytutéw) na
swych tamach publikowato komiksy. Cze$¢ z nich koncentrowata si¢ tylko na
historiach obrazkowych.

Po latach przyjeto si¢ uwazaé, ze najwybitniejsze posrod inicjatyw wydawni-
czych polskiego ,.komiksowego podziemia” lat 90. XX w. byly te, ktore podejmo-
wat Krzysztof ,,Prosiak” Owedyk. W latach 1990-1999 w Katowicach wydawat
on nieregularny magazyn Prosiacek (naktad jednorazowy od 700 do 1000 egz.).
Czasopismo to reprodukowano, uzywajac kserokopiarki, a dystrybuowano przez
wysylke. Komiksy w Prosiacku opowiadaty przede wszystkim o walce migdzy
subkulturami mtodziezowymi, tajaty przerézne grupy spoteczne i polemizowaty
z naukami Ko$ciota katolickiego. Od 5. numeru periodyk zmienit tematyke. Sce-
nariusze Owedyka przybraty charakter filozoficzny (ontologiczny). Lacznie do
1999 r. ukazato si¢ 8 numerdéw Prosiacka®.

Do najciekawszych, obok prac Owedyka, inicjatyw polskiego ,.komiksowego
podziemia” lat 90. XX w. nalezaly m.in.: zredagowany przez Krzysztofa Galin-
skiego 1 wydany w Sopocie Inny Komix (1991 r., 1 numer), lubelski Saturator
(1994-1995, 3 numery), terroranarchistyczny ,,Likwidator” (w latach 1995-2000,
2 albumy?* — jego autorem byt Ryszard Dabrowski), wydawane w Ole$nicy ko-
miksy Bartosza ,,Termosa” Stomki, np. magazyn Bartol Komix (1994-1996, 2 nu-
mery) i album ,, Tyfus, Homek i Erotomek” (1995 r., 1 tom). Interesujacy jest
takze dorobek Dariusza ,,Paty” Palinowskiego, m.in. lubelski magazyn Zakazany
Owoc* (1989-1995, 5 numerow).

s. 17-18. O JPF zob. http://www.jpf.com.pl (dostep: 19.02.2010). O Waneko zob. http://waneko.
pl/?v=firma (dostgp: 21.02.2010).

¥ Warto wspomnieé, ze rosnaca popularnosé japonskich komiksow, a takze animacji (anime)
szybko zaowocowala powstaniem profesjonalnej krytyki. Juz w 1997 r. wroctawskie wydawnictwo
Silver Shark, zajmujace si¢ dotychczas czasopismiennictwem o tematyce komputerowej, uruchomito
Kawai — magazyn adresowany do zagorzatych fanéw mangi i anime.

3 W. Chorazki iin: Polska prasa alternatywna (trzecioobiegowa) 1990-1995, maszynopis
katalogu zdeponowany w bibliotece Osrodka Badan Prasoznawczych Uniwersytetu Jagiellonskiego,
1996.

31 Zob. D. Ciosmak: Antologia zindw 1989-2001, Kielce 2001.

2 K. Kaim (oprac.): Krzysztof Owedyk — Prosiak, http://www.kultura.com.pl/index.
php?s=a_02&d=a (dostgp: 12.01.2010).

3 W latach 2001-2003 kolejne 4 albumy tej serii, tym razem w gléwnym obiegu, ukazaly si¢
naktadem wydawnictw Kultura Gniewu, Zielony Front oraz Pasazer.

3% Szerzej zob. J. Szytak: Okrutne szyderstwo, sarkazm i pozbawione zludzen poczucie
humoru, [w:] D. Palinowski: Niezwykte przygody Braci Kowalskich, Warszawa 2003, s. 3—4.
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Komiksy publikowat rowniez magazyn Ma¢ Pariadka®. W latach 90. XX w.
miesigcznik ten starat si¢ propagowacd anarchistyczne idee réwniez za pomoca
historii obrazkowych. Na jego kartach mozna byto znalez¢ opowiesci rysunkowe
polskich autoréw, np. niejakiego Badyla, Krzysztofa Skrzypczyka, oraz zagra-
nicznych, m.in. Paula Mavridesa i Jaya Kinneya. Komiksy w Ma¢ Pariadce pre-
zentowaly wysoki poziom literacki.

Précz powyzej omdwionych inicjatyw stricte undergroundowych w latach 90.
XX w. funkcjonowaty w Polsce takze legalne wydawnictwa zajmujace si¢ publi-
kacja polskich niskonaktadowych magazynéw komiksowych. Czasopismom tym,
mimo lokalnego charakteru, nie mozna byto odmoéwié profesjonalizmu.

To wiasnie niskonakladowe periodyki w gldwniej mierze odpowiadaja za
ukonstytuowanie si¢ polskiego srodowiska komiksowego. Przyktadami takich
pism sa: poznanskie 400 redagowane przez Witolda Tkaczyka, prowadzony
przez Michata Antosiewicza Krakers, KKK — oficjalny magazyn Krakowskiego
Klubu Komiksu, Czas Komiksu nr 1-8 — wydawane w latach 1995—-1998 w nakta-
dzie 2-5 tys. egz. tdédzkie ,,pseudoczasopismo” (pod wzgledem prawnym byta to
seria albumdw), ktérego redaktorem byt Waldemar Jeziorski®.

Redakcje tych pism chetnie publikowaty nadsytane przez czytelnikow komik-
sy. Do najbardziej znaczacych polskich tworcow, ktorzy w drugiej potowie lat 90.
XX w. debiutowali m.in. na tamach wspomnianych magazyndw, naleza np. Michat
,.Sledziu” Sledzir'lski, Rafat Skarzycki, Tomasz Lew Le$niak, Przemystaw ,, Trust”
Truscinski, Benedykt Sznajder, Jakub Rebelka, Krzysztof Gawronkiewicz, Dennis
Wojda, Krzysztof Ostrowski, Filip Myszkowski, Karol Kalinowski®’.

Wedhug definicji rynku komiksowego, ktora przedstawiono na poczatku ni-
niejszego artykuhu, historie obrazkowe moga by¢ takze nos$nikiem reklamy. Nie
ulega watpliwosci, ze komiks — definiowany jako gatunek artystyczny — chetnie
wykorzystywany jest w celach marketingowych. Czasami dzieje si¢ tak takze
w przypadku komikséw — produktéw wydawniczych, réwniez tych dystrybu-
owanych odptatnie. Trudno jest nie dostrzec, ze funkcja reklamowa jest jedna
z wazniejszych — obok rozrywkowej i edukacyjnej — w dziecigcych czasopismach
komiksowych, ktére sa oparte na popularnych markach (zabawkach, serialach

3% Magazyn ugrupowan anarchistycznych oraz ich sympatykow procz anarchizmu propagujacy
m.in. kontrkulturowg literaturg, muzyke, komiks, graffiti. Ukazywal si¢ w latach 1990-2005
(90 numeréw), od potowy 1994 r. pismo zarejestrowane w Sadzie Wojewddzkim w Gdansku oraz
w Krajowym Biurze ISSN.

3¢ Zob. AQQ 1993-2004, nr 1-31; Krakers 1997-2003, nr 1-36; KKK — Magazyn Komiksowy
1996-2004, nr 1-24; Czas Komiksu 1995-1998, nr 1-8.

7 Szerzej na ten temat zob. np. K. Mirowski: Michat Sledzinski (Sledziu), http://www.
komiks.gildia.pl/tworcy/michal sledzinski (dostgp: 8.01.2011); B. Btazek: Rafat Skarzycki —
sylwetka, http://www.komiks.gildia.pl/tworcy/rafal skarzycki (dostgp: 10.01.2011); taz: Tomasz
Lew Lesniak — sylwetka, http://www.komiks.gildia.pl/tworcy/tomasz_lew lesniak (dostgp:
10.01.2011); Mamon: Jez Jerzy. Od zera do (filmowego) bohatera, http://independent.pl/n/12242
(dostep: 12.04.2011); W. Birek: Przemystaw Truscinski (Trust), http://www.komiks.gildia.pl/
tworcy/przemyslaw_truscinski (dostep: 12.04.2011).

Publikacja objeta jest prawem autorskim. Wszelkie prawa zastrzezone. Kopi
Publikacja przeznaczona jedynie dla klientow indywidualnych. Zakaz ro:

abronione.

nia serwisach bibliotecznych




POLSKI RYNEK KOMIKSOWY W LATACH 1989-2010 215

animowanych). Istnieja rowniez tego typu wydawnictwa adresowane do odbiorcy
dorostego.

Jednym z najciekawszych tego przyktadow jest ,,KRON: komiks prawdziwych
mezczyzn”. Ten pseudoperiodyk (formalnie byta to seria broszur oznaczonych
ISBN) zadebiutowat na rynku w 1999 r. Funkcje jego redaktora naczelnego piasto-
wat Bogustaw Polch (rysownik znany m.in. z ,,Funky Kovala” tudziez komiksowe;j
adaptacji ,, Wiedzmina”). ,, KRON” wspoéttworzyli takze Rafat Skarzycki, Przemy-
staw Truscinski oraz Tomasz Lew Les$niak. Pomimo znanych nazwisk komiksy za-
mieszczane w czasopismie prezentowaly zenujacy poziom graficzny i literacki®.

To jednak nie artystyczna porazka wybitnych polskich tworcow wyrdzniata
»KRON”. O wiele bardziej interesujacy byl fakt, ze ukazujacy si¢ w 60-tysigcznym
naktadzie, sprzedawany w cenie 4,50 zt w punktach dystrybucji prasy zaledwie
szesnastostronicowy komiks byl de facto elementem kampanii reklamowej mar-
kowej wodki. Trzeba pamigtac, ze proby ominiecia zakazu reklamowania alkoholu
wysokoprocentowego byly w owym czasie w Polsce praktyka dos¢ czgsta. Wystar-
czy choéby wspomnie¢ telewizyjne spoty ,.t.6dka Bols” i ,,WTK Soplica”. Na ich
tle omawiang komiksowa reklame wyrozniato jednak to, ze za dostep do niej musiat
zaptacic jej adresat. ,,KRON” zniknat z rynku zaledwie po dwoch numerach®.

Podsumowujac, w latach 90. XX w. naktadem profesjonalnych polskich wy-
dawcéw ukazywaty si¢ przede wszystkim komiksy na zagranicznych licencjach.
Wigkszo$¢ z nich jednak nie opublikowata wigcej niz 10 pozycji. Nie jest wigc
przektamaniem stwierdzenie, ze rynek historii obrazkowych w latach 1989-1999
nalezal do wydawnictw TM-Semic i Egmont Polska. Za popularyzacj¢ graficz-
nego medium i ksztattowanie kultury komiksowej wsrod polskich czytelnikow
wyroéznienie nalezy si¢ firmie KANT IMM/Proszynski i S-ka. Warto zaznaczy¢,
ze przyczyna powstania mangowych oficyn byta raczej ,,fanowska potrzeba” niz
cheé wysokich zyskow. Podstawa ich sukcesu byt przemyslany wybor pozycji.

Lata 2000-2003 — ,, Boom komiksowy”

Lata 2000-2003 byly czasem gwaltownego rozkwitu inicjatyw wydawniczych,
intensyfikacji czytelnictwa, ogromnej popularno$ci w mediach oraz poprawy
spolecznego postrzegania komiksdw. Trzyletni okres prosperity zyskatl mia-
no ,.boomu komiksowego” i byt jednym z najbardziej interesujacych okresow
w dziejach polskiego rynku opowiesci rysunkowych*.

¥ Kron. Recenzja magazynu komiksowego KRON, Produkt 2000, nr 2, s. 27.

¥ D. Gizicki: Komiks jako nos$nik reklamy, Swiat i Stowo 2006, nr 2, s. 171-181; tenze:
Komiks w szponach reklamy, Esensja, nr 10, http://www.esensja.pl/magazyn/2004/10/is0/09 32.
html (dostgp: 20.12.2010). Ciekawych informacji na temat komiksu jako elementu kampanii
wyborczych dostarcza artykut: M. Kochan: Kapitan Zbik glosuje na Platforme, czyli komiks
w stuzbie reklamy politycznej, Zeszyty Prasoznawcze 2001, nr 3/4, s. 37-57.

40 Szerzej na ten temat zob. M. Zapata: Boom komiksowy. Polski rynek historii obrazkowych
w latach 20002003, INFOTEZY 2011, nr 1, s. 81-97, http://www.ujk.edu.pl/infotezy/ojs/index.php/
infotezy/article/view/ 14 (dostgp: 10.10.2012).
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Wzrost popytu na komiks w poczatkach XXI w. rozpoczety nalezace do Eg-
mont Polska: redagowany w Warszawie magazyn Swiat Komiksu*' oraz Klub
Swiata Komiksu [dalej: KSK] — hybryda cyklu wydawniczego, imprintu i pro-
gramu lojalno$ciowego, ktora publikowata m.in. niezwykle popularna seri¢
,»Thorgal”#,

Og6t komiksow ukazujacych si¢ pod szyldem KSK charakteryzowat wysoki
poziom edytorski — dobrej jakoSci papier i solidna, poczatkowo broszurowa, opra-
wa. Translacjom takze nie mozna bylo nic zarzuci¢®. Komiksy KSK dostepne
byty w ksiggarniach, salonach prasowych, empikach i, wtedy jeszcze nielicznych,
sklepach specjalistycznych*.

Formalnie kazda publikacja KSK byta ksiazka, w omawianym okresie uka-
zujacq si¢ w nakladzie 4000 egz.®. Jesli zas wierzy¢ plotkom, zainteresowanie
komiksami Egmontu byto tak wysokie, ze konieczne byty kilkukrotne dodruki*.

W latach 1999-2003 w ramach Klubu Swiata Komiksu ukazato si¢ lacznie
317 albumow. W 1999 r. do sprzedazy trafito ich 8, w 2000 — 17, w 2001 — 55,
w 2002 — 97, a w 2003 az 140%.

Wraz ze wzrostem liczby albuméw KSK znacznemu zréznicowaniu ulegta
czestotliwos$é ich ukazywania si¢ oraz cena. W omawianym okresie za historie
obrazkowe Egmontu trzeba byto zaptaci¢ od 14,90 zt do nawet 69 zt.

Cho¢ informacje na temat sposobow selekcji pozniejszych ,.klubowych al-
bumdéw” pozostaja tajemnica wydawnictwa Egmont, to mozna domniemywac,
ze wydawnictwo decydowato si¢ przede wszystkim na publikacj¢ komiksowych
bestsellerow, ktore zbieraly najlepsze recenzje w Europie Zachodniej, USA i Pol-
sce, np. albumowe serie ,,Sandman” ze scenariuszami Neila Gaimana, ,,Hellboy”
autorstwa Mike’a Mignoli, ,,Western” duetu Van Hamme—Rosinski, ,,Lucky
Luke” z historiami autorstwa René Goscinny’ego, ,,Antologia Komiksu Polskie-
go”, w ktorej zamieszczano prace mtodych polskich tworcow, np. Rafata Skarzy-
ckiego, Jacka Frasia, Krzysztofa Ostrowskiego*. Mozna ponadto przypuszczaé,

“t Swiat Komiksu 1998-2005, nr 1-38.

2 Powotanie KSK zaanonsowano na tamach 12. numeru Swiata Komiksu. Zob. T. Koto-
dziejczak: Wstep, Swiat Komiksu 1999, nr 12, s. 2.

4 Thorgala” z je¢zyka francuskiego przetozyt Wojciech Birek — znany polski badacz komiksow.

# Do 2005 r. Egmont Polska oferowato mozliwos¢ pakietowej subskrypcji albuméw KSK.

45 W pézniejszych latach jednorazowe naktady albuméw KSK ulegly znacznemu zréznicowaniu.
Doktadne ich wielkosci, poza drobnymi wyjatkami, pozostaja tajemnica handlowa wydawnictwa
Egmont.

% K. Wisniewski, M. Kowalski, G. Ciecielag: Jestem czytaczem fabul, Aleja
Komiksu, http://komiks.nast.pl/artykul/2771/1/Jestem-czytaczem-fabul-wywiad-zTomaszem-Kolo-
dziejczakiem/ (dostep: 15.11.2010).

47 Obliczenia wlasne na podstawie Przewodnika Bibliograficznego i Wielkiego Archiwum
Komiksu, www.wak.net.pl (dostgp: 10.10.2012).

4% Do 2012 r. ukazato si¢ 7 albuméw ,,Antologii Komiksu Polskiego”. Zob. Najlepsi mtodzi
rysownicy — komiks, Warszawa 2000; Wrzesien, Warszawa 2003; Czlowiek w proboéwce, Warszawa
2004; Powstanie 44 w komiksie, Warszawa 2009; Powstanie ’44 w komiksie, Warszawa 2010;
Powstanie *44 w komiksie. Morowe panny, Warszawa 2011; Powstanie *44 w komiksie. Antologia
prac konkursowych 2011, Warszawa 2012.
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ze redakcja KSK, wybierajac tytuly, nie brata pod uwage ich przekazu ideologicz-
nego czy politycznego.

Wydawnictwo Egmont — dzigki trafnej selekcji tytulow, profesjonalnemu po-
dejsciu do edycji oraz dystrybucji — w latach 2000-2003 ostatecznie wypraco-
wato sobie pozycje lidera polskiego rynku komiksowego. Tomasz Kotodziejczak
natomiast — redaktor naczelny Swiata Komiksu — przez wielu uznawany jest za
ojca ,,polskiego komiksowego renesansu’.

Wkrétce po komercyjnym sukcesie Egmontu na rynek opowiesci obrazko-
wych wkroczyli inni wydawcy, ktorych mozna podzieli¢ na dwie grupy. Pierw-
sza stanowili edytorzy, ktoérzy wczesniej publikowali jedynie ksiazki, np. wy-
dawnictwa Amber, Muza, Siedmiordg. Nakladem tych wydawcow ukazywaty
si¢ przede wszystkim bestsellery komiksowe. Wydawnictwa Amber i Sied-
miorég — podobnie jak Egmont — publikowaly gtdownie popularne europejskie
serie’®, Muza natomiast wydawata reprinty peerelowskich seriali komikso-
wych — wznowiono: w formie serii broszur ,,Kapitana Klossa” (20 zeszytow)
i ,Kapitana Zbika” (7 zeszytéw), a takze 2 albumy fantastycznonaukowej sagi
»Ekspedycja™'. Warto zaznaczy¢, ze wydawcom ksigzek opowiesci obrazkowe
jawity si¢ jako potencjalne zrodto wysokich dochodow oraz szansa na dywersy-
fikacj¢ kapitatu.

Druga grupe tworzyly oficyny stricte komiksowe, nienasladujace polityki wy-
dawniczej Egmontu, m.in. warszawska Kultura Gniewu (nowa fala komiksu pol-
skiego i tzw. komiksy alternatywne), warszawska Mandragora (przede wszystkim
zeszytowe opowiesci obrazkowe o przygodach amerykanskich superbohateréw),
krakowski Post (historie obrazkowe o silnym oddziatywaniu spotecznym)*.

4 A.K1o$: Powr6t wygnancéw, Gazeta Stoleczna 2001, nr 71,s.9; B. Cichofiski: Ciagle si¢
odnawia¢. Wywiad z Grzegorzem Rosinskim, Swiat Komiksu 1998, nr 8, s. 56; H. Ronek: Komiks
w Polsce..., jw.,s. 54-55;S. Frackiewicz: Komiksw polskiej komunikacji spotecznej, jw., s. 23—
—24; K. Wisniewski: 50 lat Asteriksa. Wywiad z Tomaszem Kotodziejczakiem, Aleja Komiksu,
http://komiks.nast.pl/artykul/4423/50-1at- Asteriksa-wywiad-z-Tomaszem-Kolodziejczakiem/
(dostep: 17.11.2010); K. Godlewski: Komiks szuka $rodka, Gazeta Wyborcza 2005, nr 236, s. 28;
W. Orlinski: Koniec klatwy Marciniaka, Gazeta Wyborcza 2003, nr 250, s. 4. Zob. Swiat Komiksu
2001-2002, nr 21-27.

30 Amber publikowat przede wszystkim potnocnoamerykanskie komiksowe albumy z serii
»Star Wars”, naktadem Siedmioroga zas ukazywaty si¢ europejskie serie, m.in. ,,Aldebaran”, ,, XIII”.

S Kazdy zeszyt lub album, ktéry ukazat si¢ nakladem Muzy, byl wydawnictwem zwartym
oznaczonym ISBN.

2 J. Machata: Archiwum WRAK.pl, http://www.wrak.pl/index.php?strona=arch03
(dostep: 20.11.2010); P. Nurzynski: Strzat w dziesiatke, Esensja 2002, nr 1, http://www.esensja.
pl/magazyn/2002/01/is0/10_90.html (dostep: 24.11.2010); D. Wejder: Amber, KZ, nr 21,
http://www.kazet.bial.pl/2003_09/amber.html (dostep: 25.11.2011). Por. M. Kowalski: Dokad
zmierza polski komiksowy rynek?, http://komiks.nast.pl/artykul/1095/Dokad-zmierza-polski-
komiksowy-rynek/ (dostgp: 28.11.2010); O nas — Redakcja Wydawnictwa Post, http://www.post.
krakow.pl/index.php?site=8 (dostep: 2.12.2010; H. Ronek: Komiks w Polsce..., jw., s. 51-52.
O wydawnictwie Mandragora, http://www.komiks.gildia.pl/wydawnictwa/mandragora (dostep:
5.12.2010); T. Pstragowski: 10-lecie Kultury Gniewu, http://komiksomania.pl/publicystyka/10-
lecie-kultury-gniewu-wywiad-z-szymonem-holcmanem.html (dostgp:11.12.2010).
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Nalezy takze pamietac, ze to dzigki czysto komiksowym wydawnictwom
znacznej poprawie uleglo spoteczne postrzeganie historii obrazkowych. Dzieta
takie, jak: ,,Maus” autorstwa Arta Spiegelmana®, ,,Bajki urlackie stare i nowe”
Krzysztofa Owedyka, ,,Doktor Bryan” Jakuba Rebelki (Kultura Gniewu) oraz
serie: ,,V jak Vendetta” Alana Moore’a (Post), ,,Sandman” Neila Gaimana (Eg-
mont), udowodnity polskiemu odbiorcy, ze komiks moze z powodzeniem wigzad
w sobie elementy medium masowego i sztuki wysokie;j.

Swoj udziat w poprawie spotecznego postrzegania komiksow mial takze,
wspomniany juz, magazyn Ma¢ Pariadka. Na poczatku XXI w. periodyk koncen-
trowat si¢ przede wszystkim na upowszechnianiu tzw. kontrkultury, a w tym takze
historii obrazkowych.

,Boom komiksowy” doprowadzit réwniez do znacznych zmian w strukturze
rynku periodycznych historii obrazkowych. Prawie wszystkich odbiorcow utracit
TM-Semic (jeden z lideréw rynku komiksowego w latach 90. XX w., wydawca
czasopism z przygodami superbohaterdéw, np. Batmana)**. Nowych czytelnikow
zyskaty natomiast niskonaktadowe magazyny, ktore publikowaly gtéwnie polski
komiks autorski, m.in. AQQ, Krakers, KKK, Produkt.

Kilka zdan warto poswigci¢ temu ostatniemu magazynowi. Produkt zade-
biutowat pod koniec 1999 r. Redakcja tego czarno-biatego magazynu miescita
si¢ w mieszkaniu na poznanskim osiedlu Bonin, wynajmowanym przez Michata
,.Sledzia” Sledzinskiego (redaktora naczelnego). Wydawca magazynu byt bydgo-
ski Independent Press (p6zniej znany jako Prasa Niezalezna)®*.

Na kartach Produktu czytelnik mégt znalez¢ peten przekrdj stylistyk komikso-
wych: od kreskdwkowych prac duetu Lesniak—Skarzycki (,,Jez Jerzy”) przez ko-
miksy w konwencji buffo Michata Sledzinskiego (,,Osiedle Swoboda™*) i Filipa
Myszkowskiego (,,Emilia, Tank & Profesor”), prymitywistyczne prace Bartosza
i Tomasza Minkiewiczow (,,Wilq”) i niejakiego Bizona (,,Pokolenia. Saga gang-

3 Nagrodzona Pulitzerem komiksowa powies¢ ,,Maus” to wiclowatkowa historia Wtadka,
polskiego Zyda ocalatego z Holokaustu. W utworze tym role Izraelitow odgrywaty myszy, Niemcow
— koty, Polakdéw — $winie. Antropomorficzny aspekt powiesci Arta Spiegelmana wywotal w Polsce
silng publiczna dysputg, inspirowana glownie przez srodowiska skrajnie prawicowe — stworzyly
nawet one slogan ,,Tylko $winie czytaja «Mausa»!”. Jak si¢ pozniej okazato, prasa opiniotwodrcza
(m.in. Polityka, Przekrdj, Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita i Tygodnik Powszechny) oraz srodowisko
komiksowe przyjely t¢ ksiazke z uznaniem. Zob. np. M. Czub aj: Zaglada, myszy, Swinie, Polityka
2001,nr 17,s. 53; W. Tkaczyk: Maus. Recenzja powiesci graficznej Arta Spiegelmana, 400 2001,
nr4,s. 76; M. Wojtczuk: Myszy i ludzie, Gazeta Stoleczna 2001, nr 90, s. 2; K. Maston: Myszy
i ludzie, Rzeczpospolita 2001, nr 104, s. D4; J. Jarz¢bski: Myszy i inne zwierzgta, Tygodnik
Powszechny 2001, nr 20, s. 20.

3 TM-Semic przeksztalcito sig¢ w Fun-Media w 2002 r. Oficyna ta, mimo poprawienia jakosci
edytorskiej i wprowadzenia nowych tytutow (np. The Ultimate Spider-man), nie poradzita sobie na
rynku. TM-Semic/Fun-Media zakonczyto dziatalnos¢ w czerwcu 2003 r.

3 W. Tkaczyk: Jak si¢ rodzi Produkt, AQQ 2001, nr 23, s. 48.

% Szerzej na ten temat zob. np. J. Demianczuk: Okruchy rzeczywistosci, czyli polska
codziennos$¢ w ,,Osiedlu Swoboda”, Zeszyty Komiksowe 2004, nr 2, s. 44-45; A. Rusek: Leksykon
polskich bohaterow i serii komiksowych, Poznan 2010, s. 173—-174; M. Czubaj: ,,Osiedle
Swoboda”, czyli kultura abnegacji, Kultura Popularna 2003, nr 4, s. 61-66.
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sterska”) do surrealistycznych dziel Piotra Kowalskiego i Rafata Gosienieckiego
(,,Phantasmata”).

Utwory Zatogi Produktu (tak nazywali siebie redaktorzy magazynu) peine
byly odniesien do polskiej codziennosci (osiedlowej egzystencji mtodych ludzi,
bezrobocia, natogdw, religii i1 polityki) i kultury popularnej (muzyki, literatury,
gwiazd kina i telewizji, a w szczegdlnosci rodzacej si¢ w Polsce w tym okresie
kultury celebrytow)®’.

W magazynie nie brakowato takze stron poswigconych informacji i publicy-
styce komiksowej. Przyzna¢ nalezy, ze artykuly zamieszczane na tamach Produk-
tu, cho¢ petne wulgaryzmdw, byt uczciwe i do bolu szczere.

Produkt zyskat uznanie mitosnikéw graficznego medium, doprowadzit row-
niez do wzmocnienia koniunktury na komiks polski, w szczegdlno$ci ten saty-
ryczny i spotecznie zaangazowany.

Paradoksalnie to wiasnie wzrost popularno$ci komiksu polskiego przyczynit
si¢ do upadtosci Produktu. Mito$nicy historii obrazkowych woleli, zamiast rze-
czonego periodyku, kupowac ,,pelnometrazowe” albumy z pracami ,,producen-
tow”. Wydawane byt one wtasnym sumptem (np. albumy serii ,,Wilq” braci Min-
kiewiczow) albo ukazywaty si¢ naktadem wiekszych wydawcow (np. Egmontu,
m.in. ,,Jez Jerzy” Skarzyckiego i Le$niaka).

Poznanski magazyn pograzaly takze rosnace koszty produkcji. Sledzinski za
wszelka ceng chciat zadowoli¢ czytelnikéw, dlatego stale zwigkszat liczbe stron
i jakos¢ edycji magazynu®,

W latach 20002003 rozwinal si¢ rowniez polski rynek mang, ktérego liderem
w tym czasie byto Wydawnictwo Japonica Polonica Fantastica (63-procentowy
udzial w rynku). Dobrze radzito sobie Waneko. Po 2000 r. na mangowy rynek
wkroczyli takze najwigksi wydawcy komiksu tradycyjnego — Egmont Polska
(edytor ten uruchomit nawet Klub Mangi — twdr na pograniczu imprintu i serii
wydawniczej) i Mandragora. Debiutowaty takze wydawnictwa Kasen i Saisha®.

Podczas ,,boomu komiksowego” rynek historii obrazkowych skierowanych do
dzieci zdominowata oferta Egmontu (np. magazyny Kaczor Donald i Czarodziej-
ki WIT.C.H. oraz cykl albuméw ,,Gigant Poleca” — powstaty z przeksztalcenia
miesigcznika Komiks Gigant). Warta odnotowania jest takze dzialalno$¢ Agory
SA, ktora co piatek publikowata Komiksowo — bezptatny dodatek do Gazery Wy-
borczef®.

57 Por. W. Orlinski: Dekada w komiksie, Gazeta Wyborcza 2011, nr 2, s. 14.

% Por. W. Tkaczyk: Jak si¢ rodzi Produkt, jw.

% Por. M. Skorek: Manga w Polsce..., jw., s. 17-18. Por. M. Jaw orski: Japoniska inwazja
(pop) kulturowa? Kontrowersje wokot japonskich komikséw i filméw animowanych w Polsce,
Edukacja Otwarta 2002, nr 1/2, s. 121-129; recenzja Eden, tom 1, http://manga.tanuki.pl/strony/
manga/33-eden/tomy/236/rec/64 (dostep: 28.11.2010).

¢ Pytania i Odpowiedzi, Oficjalne forum wydawnictwa Egmont, poz. 60, http://forum.nast.
pl/viewtopic.php?t=4461 (dostep: 30.12.2010). Zob. DisneyPolska!, http://disneypolska.pl (dostep:
30.12.2010). O magazynie Czarodziejki W.1.T.C.H., http://www.egmont.pl/pl/czasopisma/nasze
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Podsumowujac omawiany okres w dziejach polskiego rynku komiksowego,
warto przedstawi¢ jego ilosciowq charakterystyke.

Poniewaz nie istnieja zadne opracowania dotyczace liczby tytutow i publi-
kacji komiksowych, ktore ukazaty sie na terytorium Polski w latach 2000-2001,
autor przeprowadzit wlasne obliczenia dla tego okresu. Powstaly one na podsta-
wie Przewodnika Bibliograficznego, Bibliografii Wydawnictw Ciqgfych 1 katalo-
gow: Wielkie Archiwum Komiksu oraz Aleja Komiksu.

W 2000 r. ukazato si¢ w Polsce: 80 albumoéw komiksowych, 9 tytuléw komik-
sow periodycznych, czyli 74 numery, oraz 9 magazynow komiksowych — tacznie
27 numerdéw. W 2001 r. natomiast liczba albuméw wzrosta do 133, a zeszytow
do 41. Opublikowano réwniez 80 numerdéw czasopism komiksowych dla dzieci,
a takze 8 tytulow magazynoéw komiksowych — tacznie 32 numery®!.

W 2002 r., na kanwie rosnacego zainteresowania komiksem, portale specja-
listyczne zaczgly prowadzi¢ statystyki wydawnicze. Do najdoktadniejszych na-
leza te przygotowane na potrzeby WRAK.pl — Komiksowej Agencji Prasowej
przez Jarostawa ,,Jarka Obwazanka” Machate. Wedtug danych przez niego ze-
branych, w 2002 r. ukazato si¢ w Polsce 445 wydawnictw komiksowych (288
albumoéw, 41 zeszytow, 82 numery komiksowych czasopism dla dzieci, 34 man-
gi), w 2003 r. opublikowano natomiast 520 historii obrazkowych (382 albumy,
34 zeszyty, 72 numery pism dziecigcych, 32 tomy komiksow dalekowschodnich)®.

W sumie w latach 2000-2003 ukazato si¢ w Polsce 1455 pozycji komikso-
wych, czyli mniej wigeej tyle, ile w ciagu calych lat 90. Informacje te zaprezen-
towano w tabeli 3.

Tabela 3. Statystyka publikacji komiksowych w latach 2000-2003

. . Liczba numerow Liczba numerow ..

Liczba Liczba . . Pozycji

Rok albuméw zes NG komiksowych magazynow laconie

y czasopism dla dzieci komiksowych A

2000 80 30 74 27 211
2001 133 41 80 32 286
2002 288 41 82 34 445
2003 382 34 74 32 520
SUMA 883 146 310 118 1457

Zrédto: obliczenia wiasne; J. Machata: Podsumowanie roku 2002; tenze: Podsumowanie roku
2003.

czasopisma/art22.html (dostep: 4.01.2011); T. Zuk o w s k i: Komiksowo, czyli kapitalizm od kotyski,
Zeszyty Komiksowe 2004, nr 2, s. 46-47.

st Zrodlo: obliczenia wlasne.

92 J.Machata: Podsumowanie roku 2002; tenze: Podsumowanie roku 2003.
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Jarostaw Machata wskazat rowniez przyblizona liczbe dziatajacych na terenie
Polski komiksowych wydawcow. W 2002 r. byto ich 23, w 2003 r. natomiast
az 46. Zestawienie najaktywniejszych wydawcow ,,boomu komiksowego” przed-
stawiono w tabeli 4.

Tabela 4. Najaktywniejsi polscy wydawcy komiksow lat 2002-2003

Liczba pozycji (albumoéw, zeszytow, nrow komiksow
Wydawca czasopism itd.) w roku
2002 2003
Egmont* 201 255
JPF 48 55
Mandragora 23 35
Twoj Komiks 26 33
Waneko 24 26
Podsiedlik-Raniowski i S-ka** 22 12
Amber 12 32
XXL Grupa Medialna 3 10
Fun-Media 7 16
Kultura Gniewu 7 4
Post 7 4
Prasa Niezalezna 6 7
Siedmiorog** 2 7

* Wszystkie komiksy wydawcy, w tym tytuly KSK
** Wydawca zakonczyt dziatalno$¢ w 2003 r.
Zrodto: J. Machata: Podsumowanie roku 2002; tenze: Podsumowanie roku 2003.

Nalezy podkresli¢, ze w czasie ,,boomu” polski rynek historii obrazkowych po
raz pierwszy byt prawdziwie konkurencyjny®.

Rok 2004 — unormowanie sie popytu na komiks

Rok 2004 byt dla polskiego rynku komiksowego czasem weryfikacji euforyczne-
go stanu, w jakim znalezli si¢ wydawcy w dobie ,,boomu”. Niedoszacowanie po-
trzeb czytelniczych i btedy selekcji tytutlow wywotaly falg bankructw (w 2003 r.
dziatato 46 wydawcow, a w 2004 r. — 37). Poktadajace wielkie nadzieje w publi-
kacji historii obrazkowych duze domy prasy i ksiazki byly zmuszone ograniczy¢

% Por. A. Pieniazek: Kajko i Kokosz kontratakuja, czyli rynek komikséw w Polsce, Notes
Wydawniczy 2003, nr 3/4, s. 26-30.
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swoja dziatalnos$¢ (np. Amber) badz w ogole wycofac sie z komiksowego rynku
(m.in. Siedmiorég, Muza, Podsiedlik-Raniowski i S-ka, Agora, ktéra zakonczyla
publikacje Komiksowa — dodatku do Gazety Wyborczej)®.

Omawiany rok okazat si¢ rowniez finatem wigkszos$ci polskich magazynow
komiksowych. Z rynku zniknety m.in. AQQ, KKK, Produkt, Krakers®.

W 2004 r. ukazato si¢ w Polsce 501 komiksow, czyli 299 wydan albumo-
wych, 83 zeszyty, 95 numerdéw komiksowych czasopism dla dzieci i 18 numerow
magazynéw komiksowych. W omawianym roku polscy wydawcy historii obraz-
kowych znacznie rzadziej publikowali komiksy polskie (51, w 2003 r. — 84) i po-
chodzace z krajow francuskojezycznych (43, w 2003 r. — 119), wzrosta natomiast
liczba opowiesci rysunkowych wywodzacych si¢ ze Stanéw Zjednoczonych
(ze 106 w 2003 r. do 164) i Japonii (z 92 w 2003 r. do 110).

Tabela nr 5 zawiera poréwnanie najaktywniejszych wydawcoéw na polskim
rynku komiksowym w latach 2003 1 2004.

Tabela 5. Najaktywniejsi wydawcy 2004 r. w zestawieniu z 2003 r.

Liczba pozycji (albumow i zeszytow, numerrow
Wydawca komiksowych czasopism itp.) w roku
2004 2003
Egmont 240 255
Mandragora 55 35
JPF 51 55
Axel Springer 32 0
Waneko 31 26
XXL Grupa Medialna 11 10
ISA 7 0
Kultura Gniewu 6 4
Amber* 6 12
Twoj Komiks* 5 33
Prasa Niezalezna** 4 6
Post 3 7
Zin Zin Press** 3 2

* Wydawca zawiesit dziatalnos¢ w 2004 r.
o Wydawca zakonczy! publikowanie swojego podstawowego tytutu
Zrddto: J. Machata: Podsumowanie roku 2004, jw.

% M. Wojtczuk, A. Ktos: Obrazkowy renesans, Gazeta Stoleczna 2002, nr 88, s. 11;
M.Sledzinski, Czolem!, Produkt2001,nr6,s.2; W. Birek: Od Zbika do Thorgala, Rzeczpospolita
2003, nr 57,s. A12; K. Godlewski: Komiks szuka $rodka, jw.; J. Machata: Podsumowanie roku
2004, jw. Zob. Zeszyty Komiksowe 2004—; Zeszyty Komiksowe. O komiksie. Na serio, http://www.
zeszytykomiksowe.org/strona.php?strona=zkinfo (dostgp: 15.12.2010).

% W 2012 r., po 8 latach przerwy, magazyn ten wznowiono.

% J.Machata: Podsumowanie roku 2004, jw.
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Jak juz wspomniano, w 2004 r. na polu komiksowym dziatato 37 wydawcdw,
czyli o 9 mniej niz w roku poprzednim. Liderem rynku nadal pozostawal Egmont
Polska. Na drugie miejsce w tej kategorii wspiela si¢ Mandragora. Tym samym
o jedno miejsce spadt JPF, ktory utrzymat liczbg premier podobng do 2003 r., co
wskazuje na stata, mocna pozycj¢ mangi na polskim rynku. Na czwartym znalazt
si¢ debiutujacy w maju 2004 r. Axel Springer Polska z 32 zeszytami Dobrego
Komiksu®.

Warto podkresli¢, ze oficyny zajmujace si¢ publikacjg komiksow, stojac w ob-
liczu wzrastajacych kosztéw produkcji i obnizajacego si¢ popytu na komiks, nie
zdecydowaly sie na wyrazng podwyzke cen. W 2004 r., podobnie jak w 2003 r., za
jeden album trzeba byto zaptaci¢ $rednio 20 z1, a za zeszyt 5 I,

Skurczenie si¢ rynku komiksowego nie miato wptywu na spadek jakosSci ar-
tystycznej publikowanych historii. Polscy edytorzy z poczatkiem 2004 r. zaczeli
dostarcza¢ wigcej krajowych komikséw na wysokim poziomie — niejeden album
zostal zauwazony przez dziennikarzy spoza komiksowej branzy (np. ,,Achtung
Zelig! Druga Wojna” Krystiana Rosenberga i Krzysztofa Gawronkiewicza®).

W 2004 r. srodowisko komiksowe zidentyfikowato takze podstawowy pro-
blem polskiego rynku historii obrazkowych. Rafat Skarzycki, scenarzysta komik-
sOw z serii ,,Jez Jerzy”, omawia go w sposdb nastgpujacy:

Chtopcy i dziewczynki chetnie czytaja komiksy, lubig je, sa w stanie namowié ro-
dzicow na regularne wydawanie pienigdzy na gazetke komiksowa, a potem — rap-
tem — tracg zainteresowanie historiami opowiadanymi za pomocg komiksu. [...]

Ten brak popytu na komiks, a doktadniej brak sensownego wytlumaczenia, dlacze-
go tak jest, stanowi co$ w rodzaju Wielkiej Zagadki Komiksu™.

¢ Axel Springer Polska publikowal komiks amerykanski za posrednictwem Dobrego
Komiksu (na jego potrzeby powotano imprint pod ta samg nazwa). Periodyk w kioskach pojawit si¢
28 maja 2004 r. i zawierat pierwszy odcinek ,,Street Fightera”. W Dobrym Komiksie w kazdy piatek
(za 5 zt) mialy si¢ ukazywa¢ amerykanskie serie, gtdéwnie z gatunku opowiesci superbohaterskich.
Poprzez magazyn, oprocz wspomnianego ,,Street Fightera”, polscy czytelnicy mogli si¢ m.in.
zapozna¢ z ,,Ultimate X-Men”, ,,Soul Saga” i ,,Spectacular Spider-manem”. Z czasem oferta
zostata poszerzona o kolejne serie, z ktérych warto wymienié¢: ,,The Amazing Spider-man”, ,New
X-Men” i ,,Superman/Batman”. Dobry Komiks zashiguje na pochwate DK przede wszystkim za
niewygoérowang cen¢ oraz bardzo dobra edycj¢. Axel Springer Polska probowat takze, wzorem
czasopismiennictwa hobbystycznego, nawiazywac kontakty z czytelnikami — za nie odpowiadat
Marek ,,Warlock” Choroszucha, tworca i redaktor Wielkiego Archiwum Komiksu (http://www.wak.
net.pl) (dostgp: 15.12.2010).

68 Zrédto: obliczenia wlasne; J. Machata: Podsumowanie 2004 r., jw.

% Komiks ten na tamach Gazety Wyborczej chwalil m.in. Wojciech Orlifiski. Zob. W. Orlinski:
Wojna w obrazkach, Gazeta Wyborcza 2004, nr 226, s. 2. Por. A. Rusek: Leksykon polskich
bohateréw 1 serii komiksowych, Poznan 2010, s. 269-271; A. Kucinska: Achtung! Komiks
z Polski, Gazeta Wyborcza 2005, nr 180, s. 4.

7 R.Skarzycki: Wielka Zagadka Komiksu, [fo:pa] 2007, nr 3, s. 80.
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Rynek historii obrazkowych w Polsce w latach 2005-2010

Przez caty 2004 r. Egmont Polska bezskutecznie probowat przezwycigzy¢ niska
sprzedaz Swiata Komiksu — niegdy$ najpopularniejszego magazynu komiksowe-
go w Polsce. Czasopismo znikng¢to z rynku w maju 2005 r.”.

Wydawnictwo Egmont nie wycofato jednak z publikacji albuméw komikso-
wych. W ramach Klubu Swiata Komiksu w latach 20052010 nadal ukazywaty
si¢ amerykanskie i europejskie, w tym polskie, historie obrazkowe.

Po 2005 r. Egmont Polska ograniczyt liczb¢ popularnych serii z USA. Jest
wielce prawdopodobne, ze spowodowane to byto niska ich sprzedaza, za kto-
ra z kolei odpowiadata konkurencja w postaci Dobrego Komiksu (wydawanego
przez Axel Springer Polska).

W 2005 r. wydawnictwo Egmont zdecydowalo si¢ na od$wiezenie formuly
cyklu ,,Mistrzowie Komiksu” wchodzacego w sktad KSK. Wprowadzono jeszcze
grubszy i drozszy kredowy papier, twarde oprawy uszlachetnione przez miejsco-
we zastosowanie folii matowej i btyszczacej. Naktad poszczegdlnych albumow
tego cyklu wynosit okoto 1000 egz. Drastycznej podwyzce ulegly ceny kolejnych
albumow tej kolekeji (z 25-30 zt do nawet 220 zt).

Opisane posunig¢cie doprowadzito do nadania komiksom — wytworom kultury
popularnej — cech produktow elitarnych, pozwolito takze w pelni wykorzystac¢
specyfike hobbystycznego rynku komiksowego. Co wazne, nie wykluczato to do-
tarcia z historiami obrazkowymi poza grono wiernych fanow’.

W tym samym czasie (w 2005 r.) klgske poniost Dobry Komiks publikowany
przez Axel Springer Polska’™, a wydawnictwo Egmont zaczeto powoli monopoli-
zowacé polski rynek komiksowy.

" Zob. Swiat Komiksu 1998-2005, nr od 1 do 38.

2 Do najciekawszych nalezaty m.in. pdtnocnoamerykanskie albumowe serie: ,,Batman”, ,,Sand-
man”, ,Kaznodzieja”, ,,Sin City”; zachodnioeuropejskie: ,Asteriks”, ,,Piotrus Pan”, ,XIII”,
»Przygody Tin Tina”, ,,Thorgal”; polskie: ,,Jez Jerzy”, ,,Kajko i Kokosz”, ,,Marzi”, ,,Mikropolis”.

3 Katalog Gildii Komiksu: Swiat Komiksu — nr 38 (czerwiec 2005), http://www.komiks.gildia.
pl/prasa/swiat_komiksu/38 (dostgp: 18.03.2011); P. Bak: Cien. Recenzja albumu komiksowego
~Batman — Azyl Arkham”, http://komiks.nast.pl/artykul/3082/3/Cien-Azyl-Arkham/ (dostgp:
16.03.2011); J. Swidzinski: Granice S$wiadectwa/Swiadectwo Granicy: Komiks ,Josel.
19 kwietnia 1943”, Zeszyty Komiksowe 2010, nr 10, s. 129-133; G. Ciecielag: ,,Obrazy Grozy”
— szczegoOty, http://komiks.nast.pl/nowosci/2083/Obrazy-Grozy-szczegoly/ (dostgp: 16.03.2011);
G.Ciecielag, A. Rusek: ,,Plansze Europy” — blizej, http://komiks.nast.pl/nowosci/3803/Plansze-
Europy-8211-blizej/ (dostep: 17.03.2011).

™ Lek polskich wydawcoéw komikséw przed konkurencja Axel Springer Polska okazal si¢
niepotrzebny. Dobry Komiks nie stat si¢ hitem rynkowym. ASP nie udato si¢ dotrze¢ poza waskie
grono wiernych, zagorzatych fanow ,,superbohaterskich historii obrazkowych”. W 2004 r. wigksza
czgs$¢, pono¢ 40 tys., naktadu tego czasopisma wracata do wydawcy. Axel Springer Polska zbyt
optymistycznie zatozyl, ze brak silnej konkurencji na polu komiksu zeszytowego pozwoli mu
catkowicie zmonopolizowa¢ ten segment rynku. Bigdem byto takze wprowadzenie, obok solidnych
amerykanskich historii z gatunku superhero (np. ,,The Amazing Spider-man”, ,,New X-men”), seriali
wyraznie niskiej jakosci, m.in. ,,Soul Saga”, ,Street Fighter”, ,,Silent Hill”. Wydawanie Dobrego
Komiksu zakonczono w maju, a zawieszenie tytutu oficjalnie ogloszono w pazdzierniku 2005 r.
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Sukces nowej edycji ,,Mistrz6w Komiksu” zachecit Egmont do uruchomie-
nia kolejnych ekskluzywnych cykli, takich jak: ,Plansze Europy”, ,,Obrazy
Grozy”, ,,Komiksy Grzegorza Rosinskiego”, ,,Sensacja”, ,,Science Fiction”,
»Zebra”, XX wiek, wiek XXI”. Historie zamieszczane w ramach wymienio-
nych cyklow adresowane byly przede wszystkim do osdb dorostych, rzadziej
do starszej mtodziezy.

W sumie do 2010 r. w ramach Klubu Swiata Komiksu ukazato si¢ 698 al-
bumodw, w latach za§ 2005-2010 — 290. W tym okresie rocznie ukazywalo si¢
$rednio 50 albuméw. Warto takze wspomnie¢, ze cena poszczegdlnych serii rok-
rocznie byla wyzsza’. Pozostate oficyny — ktorym udato si¢ przetrwaé kryzys
2004 r. i cheiaty kontynuowac publikacj¢ komiksow — przewaznie zmuszone byty
zredukowac liczbg tytutow.

Sukces luksusowych kolekcji z KSK zachecit wydawcéw do nadania komik-
som cech medium elitarnego. Naktadem komiksowych wydawnictw, m.in. war-
szawskich: Mandragora i Kultura Gniewu oraz krakowskiego Postu, zaczely si¢
ukazywac¢ bibliofilskie albumy w odpowiednio wysokich cenach, nierzadko sig-
gajacych nawet 100 zk. Ich jednorazowe naktady wynosity przewaznie od 500 do
1000 egz.

Trzeba takze zaznaczy¢, ze Mandragora nie byla w stanie rozwiaza¢ swoich
ktopotéw finansowych i zbankrutowata w 2008 r. Nakladem tej oficyny ukazato
si¢ tacznie 289 pozycji komiksowych.

Kultura Gniewu i Post radzity sobie dobrze na rynku. Ten pierwszy wydawca
rozszerzyt nawet swojq dziatalno$¢ — naktadem Kultury Gniewu od 2005 r. zaczg-
ly si¢ ukazywac takze amerykanskie i zachodnioeuropejskie historie obrazkowe,
np. ,,Pixy” Maxa Andersona.

W latach 2006-2010 na komiksowym rynku debiutowaly rowniez nowe ko-
miksowe oficyny. W segmencie komiksu tradycyjnego byly to m.in. Timof i cisi
wspdlnicy (katalog tego edytora stanowily polskie i zagraniczne historie obrazko-
we skierowane do wymagajacego odbiorcy, np. ,,Blankets” Craiga Thompsona’®)
oraz Ongrys (wydawca, ktérego oferta sktadajaca si¢ z polskich klasykow, gtow-
nie z lat 80. 1 90. XX w., adresowana byta glownie do kolekcjoneréw i zaawan-
sowanych hobbystow, np. album ,,Metacom” Jacka Widora). Warto zaznaczyc¢,
ze po 2005 r. komiks z powodzeniem wykorzystano jako nosnik tresci historycz-
no-patriotycznych. Taki profil przyjeto m.in. Wydawnictwo Zin Zin Press, ktorego
naktadem ukazaly si¢ takie albumy, jak ,,Solidarno$¢ — 25 lat: Nadzieja zwyktych
ludzi” ze scenariuszem Macieja Jasinskiego, ,,1940 Katyn. Zbrodnia na nie-

W sumie ukazato si¢ 40 numerdw tego czasopisma. Zob. J. O leksak: Retrospektywa 2004, http://
kolorowezeszyty.blogspot.com/2008/12/99-retro-2004.html (dostgp: 16.01.2011); J. Machata:
Dobry Komiks — Kartoteka, http://www.wrak.pl/index.php?strona=albumyiseriel&t=237 (dostep:
9.03.2011).

7> Obliczenia wiasne na podstawie Przewodnika Bibliograficznego i Chronologicznego spisu
komikséw wydawnictwa Egmont Polska prowadzonego przez Aleje Komiksu. Zob. http://komiks.
nast.pl/wydawnictwa/1/Egmont/chronologicznie/ (dostep: 12.03.2011).

76 Zob. C. Thompson: Blankets. Pod $niezna kolderka, Warszawa 2006.
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ludzkiej ziemi” (scenariusz: Tomasz Nowak i Witold Tkaczyk, rysunki: Krzysztof
Gawronkiewicz, Jacek Michalski, Jerzy Ozga), ,,Ksiadz Jerzy Popictuszko. Cena
wolnos$ci” (scenariusz: Maciej Jasinski, rysunki: Krzysztof Wyrzykowski)”’.

Po 2004 r. mangowy segment polskiego rynku komiksowego zdominowa-
ny byt przez trzy wydawnictwa: Japonica Polonica Fantastica, Egmont Polska
(imprint/cykl Klub Mangi), Waneko. Wymienieni wydawcy publikowali okoto
20-30 tomdw rocznie.

Mangowy rynek zasility migdzy innymi w 2007 r. Wydawnictwo Hanami
(publikujace gléwnie wysokoartystyczene komiksy adresowane do oséb doro-
stych, np. ,,Suppli” Mari Okazaki) oraz w 2006 r. Studio JG (wydajace mangi
polskich tworcow, np. ,,Cesary” Katarzyny Wasylak, oraz Otaku — magazyn fa-
ndéw mangi i anime)’.

Poniewaz wigkszo$¢ nowych inicjatyw wydawniczych podejmowaty osobi-
stosci od lat dziatajace i dobrze rozpoznawalne w tzw. sSrodowisku komiksowym,
mozna zaryzykowac¢ stwierdzenie, ze juz w 2008 r. krajowy rynek historii obraz-
kowych zaczat nabiera¢ cech oligopolu.

Warto przypomnieé, ze w latach 2005-2010 statystyki polskiego rynku ko-
miksowego napedzaly przede wszystkim komiksowe czasopisma dla dzieci
i mtodziezy. Ten segment rynku byt zdominowany przez Egmont Polska, np. Cza-
rodziejki W.I.T.C.H., 1 Media Service Zawada, np. Scooby-Doo!

W latach 2005-2010 flagowym magazynem komiksowym Egmontu adreso-
wanym do dzieci (7-12 lat) pozostawat Kaczor Donald. Tak jak w latach po-
przednich trzon zawartosci tego czasopisma stanowity historie obrazkowe z przy-
godami Kaczora Donalda, Sknerusa, Myszki Miki i Goofy’ego. W magazynie
znajdowaly si¢ takze dziaty niekomiksowe, np. ,,Figle figlarzy”, ,,L.amacz glowy”.
Do kazdego numeru Kaczora Donalda nadal dotaczany jest gadzet (plastikowa

7). Szytak: Swiat w stowach i obrazach, Ksigzki w Tygodniku, dodatek do Tygodnika
Powszechnego 2010, nr 26, s. 4; M. Podolec, R. Wyrzykowski: Kapitan Sheer, Warszawa
2010, IV s. okfadki; Komiksy Kultury Gniewu — Kapitan Sheer, http:/kultura.com.pl/index.
php?s=komiksy (dostgp: 21.03.2011); W. Orlinski: Dekada w Komiksie; Kultura Gniewu — stopka,
http://kultura.com.pl/index.php?s=stopka  (dostgp: 21.03.2011); Migdzynarodowy Festiwal
Komikséw i Gier w Lodzi — Laureaci, MNFKiG, http://komiksfestiwal.com/laureaci/ (dostep:
20.03.2011); W. Tkaczyk: O albumie ,,Solidarnos¢ — 25 lat: Nadzieja zwyktych ludzi”, 4leja
Komiksu, http://komiks.nast.pl/komiks/3578/Solidarnosc-25-lat-Nadzieja-zwyklych-ludzi/ (dostep:
9.03.2011); tenze: ,,Solidarno$¢” po premierze, Aleja Komiksu, http://komiks.nast.pl/nowosci/568/
Solidarnosc-po-premierze/ (dostgp: 10.03.2011); M. Czubaj: Komiks powaznieje, jw.;
P. Timofiejuk: Wydawnictwo Timof i cisi wspdlnicy, http://www.timof.pl/timof-wydawnictwo-
plhtml (dostep: 11.03.2011); L. Kaczanowski: Co tam stycha¢ w Ongrysie — dla kolekcjoneréw
stow kilka, http://forum.nast.pl/viewtopic.php?t=9522 (dostep: 22.03.2011).

78 Zob. Wydawnictwo Japonica Polonica Fantastica, http:/pl.wikipedia.org/wiki/Japonica
Polonica_ Fantastica(dostep: 20.03.2011); Oficjalnastrona internetowa wydawnictwa JPF, http://www.
jpf.com.pl/ (dostep: 21.03.2011); Katalog mang wydanych przez JPF, Aleja Komiksu, http://komiks.
nast.pl/wydawnictwa/88/JPF/ (dostgp: 21.03.2011); Oficjalna strona internetowa wydawnictwa
Waneko, http://www.waneko.pl/ (dostgp: 22.03.2011); Katalog komiksow wydawnictwa Egmont,
http://www.egmont.pl/pl/komiksy/katalog/ (dostep: 22.03.2011); O nas — Studio JG, http://studiojg.
pl/about.html (dostgp: 22.03.2011).
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zabawka). Pod koniec 2010 r. za jeden numer tego magazynu trzeba byto zaptaci¢
5,90 zt. Sredni naktad oraz sprzedaz Kaczora Donalda w latach 2005-2010 ujeto
w tabeli 6.

Tabela 6. Sredni naklad i srednia sprzedaz Kaczora Donalda w latach 20052010

Rok Sredni naktad Srednia sprzedaz
2005 103 417 68 775
2006 90 242 62 240
2007 88 633 63 818
2008 87958 58222
2009 75113 44 969
2010 60378 35172

Zrédto: wyniki badan ZKDP 2005-2010.

Trzeba wspomnie¢, ze w 2009 r. Wydawnictwo Egmont zakonczylo publika-
cje¢ cyklu ,,Kaczogrodu” — luksusowej serii komikoéw Disneya. Tytul ten adreso-
wany byt do mlodziezy i 0s6b dorostych™.

W latach 2005-2010 na rynku komiksowych czasopism dziecigcych z Eg-
montem konkurowata warszawska spotka Media Service Zawada, dziatajaca od
1994 r. Poczatkowo zarzadzata ona sprzedaza powierzchni reklamowej m.in. dla
Wydawnictwa Bauer. W latach 1997-2002 waznym partnerem Media Service
Zawada bylo Wydawnictwo Marshall Cavendish. Wspdlnie z nim firma wydata
w Polsce 10 tytutdow partworkowych.

0d 2003 r. Media Service Zawada dziata przede wszystkim na rynku prasy dla
dzieci i mtodziezy. Specjalnoscia wydawcy sa publikacje zwiazane ze znanymi
markami, np. z zabawkami, serialami animowanymi i aktorskimi®’.

Znajomos¢ rynku produktow dziecigcych zagwarantowata warszawskiej spot-
ce pozycje mocnego gracza wirod wydawcow prasy dla najmtodszych, w szcze-
gblnosci tej komiksowej. Na tym polu jest ona, jak juz wspomniano, gldéwnym
rywalem Egmontu.

Warto blizej si¢ przyjrze¢ najciekawszym, w opinii autora, komiksowym pe-
riodykom z portfolio Media Service Zawada.

Szczegdlnie waznym komiksowym czasopismem publikowanym przez wspo-
mniang spotke jest Scooby-Doo! Od 2006 . jest to nadal si¢ ukazujacy jeden z naj-
popularniejszych magazynow dla dzieci w wieku 6—12 lat. Do kazdego numeru
tego miesigcznika dotaczony jest gadzet nawiazujacy do przygod psa Scooby’ego

7 Zob. Kaczogrod, t. 1-5, Warszawa 2004—2009.
8 Zob. Media Service Zawada — O firmie, http://www.msz.com.pl/o_firmie 4 (dostep:
10.12.2012).
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i jego przyjacidt. Magazyn w omawianym okresie dostgpny byt w cenie 6,99 z1®!.
W 2010 r. $redni jednorazowy naktad tego czasopisma wynosit 109 874 egz.,
a sprzedaz 72 669 egz.®.

Uzupelnienie miesigcznika stanowia albumy komiksowe z serii ,,Scooby-Doo
Superkomiks”. Te liczace 112 stron kieszonkowe ksigzeczki w latach 2007-2010
ukazywaly si¢ co dwa miesiace i kosztowaty 6,99 zt. Do konca 2010 r. opubliko-
wano 21 tomdw tej serii.

Innym ciekawym periodykiem komiksowym z Wydawnictwa Media Service
Zawada jest Cartoon Network Magazyn. Miesigcznik ten oparty jest na licen-
cji kanatu telewizyjnego, ktéry emituje filmy i seriale animowane®. Czasopismo
ukazuje si¢ od 2005 r. Magazyn skierowany jest do dziewczat i chlopcow w wie-
ku 7-12 lat. Pod koniec 2010 r. omawiany miesigcznik kosztowat 6,90 zt i liczyt
ponad 40 stron®, a jego sredni jednorazowy naktad wynosit 50 889 egz., sprzedaz
natomiast 30 607 egz.®.

Media Service Zawada w swojej ofercie ma takze inne magazyny komiksowe
oparte na serialach i filmach animowanych emitowanych na kanale Cartoon Ne-
twork, m.in. Ben 10 Magazyn, Bakugan Magazyn.

W tabeli 7 zestawiono czasopisma opublikowane przez wspomnianego wy-
dawce w latach 2003—-2010. Uwzgledniono w niej lata ukazywania sig¢ i czgstotli-
wosc¢ kazdego z periodykdw, jego grupe docelowa, zrddlo pierwotnej licencji oraz
$redni jednorazowy naktad i $rednig jednorazowa sprzedaz do grudnia 2010 r.
(badz przez caly okres ukazywania sig, jesli dane czasopismo przestato si¢ uka-
zywac przed wspomniang data). W zestawieniu symbolem * oznaczono te tytuty,
ktére nie moga by¢ jednoznacznie uznane za magazyny komiksowe.

Z tabeli 7 wynika, ze ponad polowa publikowanej przez Media Service Zawa-
da prasy to magazyny komiksowe. W latach 2003-2010 naktadem wydawnictwa
ukazywaly si¢ m.in. adresowane do dziewczat: Odlotowe Agentki, Filly Magazyn,
Winx Club; kierowane do chtopcow: Gormiti, Action Man A.T.O. M.

Do wigkszosci periodykdéw ukazujacych si¢ naktadem Media Service Zawada
dotaczany byt plastikowy gadzet-zabawka.

Wréémy do rdzenia rynku opowiesci rysunkowych w Polsce (albumoéw, ze-
szytdow 1 hobbystycznych magazynéw komiksowych adresowanych przewaz-
nie do nastolatkow i dorostych). Do konca 2007 r. odczuwat on skutki krachu
z 2004 r. Najbardziej widoczny w tym okresie byl gwaltowny spadek liczby

81 Oficjalna strona internetowa Scooby-Doo!, http://www.scoobydoomagazyn.pl/ (dostep:
10.12.2012; Czasopisma Media Service Zawada, http://www.msz.com.pl/Czasopisma 9 (dostgp:
15.03.2011).

2 Dane ZKDP z 2010 1.

8 Warto zaznaczy¢, ze w latach 2000-2002 naktadem wydawnictwa Polskie Media Amercom
ukazywat si¢ dwutygodnik Cartoon Network.

% Oficjalna strona internetowa Cartoon Network Magazyn, http://www.cnmagazyn.pl/ (dostep:
10.12.2012); Czasopisma Media Service Zawada.

8 Wyniki kontroli ZKDP z 2010 r.

% Czasopisma Media Service Zawada.
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zeszytdw komiksowych. Wynikato to przede wszystkim z wycofania si¢ z rynku
komiksowego wydawnictwa Axel Springer Polska oraz trudnej sytuacji finanso-
wej 1 pdzniejszego bankructwa Mandragory®’.

Po 2008 r. zaczeta wzrastaé liczba zeszytow (gtownie dzigki wydawnictwom
niezaleznym). Wzrosta rowniez liczba albuméw komiksowych. Za rozwoj seg-
mentu albumowego odpowiadali takze edytorzy, ktorzy historie obrazkowe publi-
kowali sporadycznie (nierzadko jednorazowo). Takich oficyn w latach 2005-2010
byto przeszto 30.

Tabela 8 zawiera dane dotyczace liczby komiksow wydanych w Polsce w la-
tach 2005—2010 (zestawienie uwzglednia podziat na typy publikacji).

Tabela 8. Statystyka publikacji komiksowych w latach 2005-2010

Liczba numeréw Pozycji lacznie
Liczba Liczba komlksoyvych Liczba numerow . . .
Rok \ , czasopism magazynow Bez komiksowej | Z komiksowa
albuméw | zeszytow . > L L
dla dzieci komiksowych prasy dziecigcej |prasa dziecigca
i mlodziezy i mlodziezowa |i mlodziezowa
2005 221 69 119 13 303 422
2006 230 44 147 14 288 435
2007 235 10 233 15 260 493
2008 330 17 247 23 370 617
2009 332 23 319 27 382 701
2010 310 66 284 30 406 690
SUMA 1658 229 1349 122 2009 3358

Zrédto: obliczenia whasne na podstawie: Aleja Komiksu, Wielkie Archiwum Komiksu, Przewodnik
Bibliograficzny.

Lata 2005-2010 mozna wigc uzna¢ za udane dla komiksu w Polsce. Krajo-
wy rynek historii obrazkowych podniost si¢ z zatamania, ktore nastapito w roku
2004. Niestety nie byt on juz tak otwarty i konkurencyjny jak w czasie ,,boomu
komiksowego”. Dziatalnos¢ rozwijaly juz istniejace wydawnictwa. Kazde z nich
dostarczalo ciekawych pozycji zaréwno polskich, jak i zagranicznych autorow.
Po 2005 r. dziatalno$¢ rozpoczety nowe oficyny. Byly to inicjatywy podejmowane

8 Zob. Aktualnosci — Fantasy Komiks, http://www.swiatkomiksu.pl/strona-glowna/aktualno-
sci/art,31,fantasy-komiks-.html (dostep: 25.03.2011); Czasopisma/Komiksy dla dzieci — Komiksowe
Hity, http://www.egmont.pl/pl/czasopisma/komiksy dla_dzieci/artl5.html (dostgp: 25.03.2011); Cza-
sopisma wydawane przez Media Service Zawada; O magazynie Mix Komiks, http://www.xxlmedia.
pl/index.php?id=mix_komiks (dostep: 25.03.2011); ,,Maluchy” — badanie czytelnictwa wsrod dzieci
i mtodziezy w wieku 4—14 lat, http://www.mediadzieci.pl/raportyianalizy/rozne/art27,maluchy-bada-
nie-czytelnictwa-wsrod-dzieci-i-mlodziezy-w-wieku-4-14-lat.html (dostep: 13.03.2011).

Publikacja objgta jest prawem autorskim. W t
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przez aktywnych dziataczy (autoréw i krytykow) ze srodowiska komiksowego.
Wigkszo$¢ starata si¢ odnalez¢ wilasna nisze, dzigki czemu polski rynek komikso-
wy stat si¢ bardziej roznorodny. W latach 2005-2010 ukazato si¢ w Polsce okoto
2009 pozycji z tzw. rdzenia (wliczajac publikacje niezalezne) oraz 1349 numerow
komiksowych czasopism dla dzieci i mlodziezy.

Polscy edytorzy zdecydowali, ze jedynym sposobem na bezpieczng inwestycje
w historie obrazkowe z tzw. rdzenia jest publikowanie ich w niskich naktadach
(z rzadka przekraczajacych 1000 egz.) i nadawanie im cech towaru luksusowe-
go. Czgsto powoduje to niepotrzebna maksymalizacj¢ ceny danego tytutu. Spora
czes¢ mitosnikow komiksow takich jednak wiasnie elitarnych produktow oczeku-
je. Wszak komiks jest w Polsce hobby podobnym do filatelistyki czy numizmatyki.

Wedhug tabelarycznego zestawienia nr 9 najaktywniejszym komiksowym
wydawca w latach 2005-2010 byt Egmont Polska. Do konca 2008 r. pokazng
liczbe publikacji dostarczyta takze Mandragora. Na kolejnych miejscach plasuja
si¢ oficyny mangowe: JPF, Waneko, Hanami, Studio JG i Kasen (ten wydawca
zawiesil dziatalnos¢ w 2008 r.). W omawianym okresie aktywnie publikowaly
takze Kultura Gniewu oraz Timof i cisi wspdlnicy — oba wydawnictwa kojarzone
z komiksem alternatywnym.

Tabela 9. Najaktywniejsi wydawcy na polskim komiksowym rynku w latach 2005-2010

Wydawca 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Axel Springer Polska 8 0 0 0 0 0
Egmont Polska 82 (177) 71(177) 113 (262) |127 (286) |135(334) |117 (312)
Hanami 0 0 2 12 16 14
J.P. Fantastica 34 17 27 28 37 27
Kasen 21 9 6 2 0 0
Kultura Gniewu 7 8 13 15 14 13
Mandragora 63 82 19 2 0 0
Manzoku 1 0 6 11 2 0
Media Service Zawada | (23) (43) 6(82) 8 (86) 18 (88) 13 (83)
Mucha Comics 0 0 3 8 3 7
Ongrys 0 0 0 0 10 7
Studio JG 0 2 15 19 16 12
Taurus Media 5 14 3 8 11 11
Timof i cisi wspdlnicy 1 8 22 20 16 17
Waneko 26 22 23 14 10 16
XXL Grupa Medialna (12) (11) (12) 3) 0 0

Zrédto: obliczenia whasne na podstawie Alei Komiksu.

Publikacja objeta jest prawem autorskim. Wszelkie prawa zastrzezone. Kopi
Publikacja przeznaczona jedynie dla klientéw indywidualnych. Zakaz rozpow
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Wartosci w nawiasach uwzgledniajg liczb¢ numerdw czasopism dziecigcych
1 mtodziezowych, ktoérych 50% zawarto$ci stanowity komiksy, np. dwutygodnik
Kaczor Donald (Egmont Polska), miesi¢cznik Czarodziejki W.1.T.C.H. (Egmont
Polska), dwumiesigcznik Tom & Jerry (Egmont Polska), miesi¢cznik Scooby-Doo!
(Media Service Zawada), miesigcznik Cartoon Network Magazyn (Media Service
Zawada).

Trzeba tez wspomnie¢ o problemach z dystrybucja. Dla niektorych matych
oficyn zgubna okazala si¢ wspotpraca z Empikiem. Sie¢ ta bardzo czgsto zalegata
z ptatno$ciami za sprzedany towar. W rezultacie czes¢ wydawcow zbankrutwo-
wata. Pod koniec pierwszej dekady XXI w. wigkszos$¢ niewielkich oficyn komik-
sowych zdecydowata si¢ odsuna¢ od Empikoéw i dystrybuowaé swoje komiksy
jedynie w sklepach specjalistycznych oraz przez internet. Osobnym problemem
sa tzw. empikowi czytacze — osoby, ktore w tych sklepach czytaja cate komiksy,
ale rzadko je kupuja, thumaczac si¢ przy tym wysoka ceng tego medium. Wydaw-
cy porownuja takie persony do piratéow komputerowych®®.

W latach 2005-2010 do$wiadczaliSmy na polskim rynku czgstych, nierzadko
bezzasadnych, podwyzek cen komikséw. Zbyt wysokie ceny — rezultat podwyzki
VAT-u na prasg¢ i wprowadzenia tego podatku na ksiazki — od 2011 r. stanowig
powazng trudno$¢ w pozyskaniu nowych odbiorcow komikséw i zachowaniu
starych.

Podsumowanie

Niewielki rozmiar komiksowej galezi przemyshu wydawniczego — zwlaszcza
w poréwnaniu z innymi segmentami polskiego rynku mediéw — powoduje na-
gminne wlaczanie jej w rynek ksiggarski badz prasowy.

Polski rynek komiksowy, podobnie jak rynki innych medidéw, przejawia ten-
dencje do monopolizacji (préba dominacji wydawnictwa Egmont Polska), cho¢
obecnie przyjmuje on raczej strukture oligopolu niz czystego monopolu. Trzeba
réwniez zaznaczy¢, ze wyrazny jest podziat na segmenty komikséw: euroamery-
kanskich — tzw. tradycyjnych, azjatyckich — mange, oraz na komiksy dziecigce
(ukazujace si¢ gldwnie w formie czasopism). Polski rynek historii obrazkowych
charakteryzuje takze pluralizm §wiatopogladowy. Od ponad 20 lat rokrocznie wy-
dawanych jest w Polsce zaledwie kilkaset komiksow. Niewielka liczba opowiesci
rysunkowych dostepnych na polskim rynku wynika przede wszystkim z matego
— chociaz statego — grona ich odbiorcow.

8 K. Wisniewski: Czytanie komiksow w empiku to piractwo? Nowa opinia, Gazeta.p!
Warszawa, http://warszawa.gazeta.pl/warszawa/1,34889,8926481,Czytanie_komiksow_w_empiku_
to_piractwo Nowa_ opinia.html (dostep: 20.03.2011); E. Sera fin: Czytali komiksy przed Sejmem,
bo nie chca VAT-u, Gazeta.pl Warszawa, http://warszawa.gazeta.pl/warszawa/1,71286,8307106,Czy
tali_komiksy_przed Sejmem_bo_nie_chca VAT u.html (dostegp: 20.03.2011).
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Zakonczeniem niniejszego artykulu powinny by¢ zbiorcze zestawienia tabela-
ryczne przedstawiajace ilosciowq charakterystyke polskiego rynku komiksowego
w latach 1989-2010. Poniewaz jednak niemozliwe jest ustalenia nawet przyblizo-
nych ilosci tytutéw 1 pozycji komiksowych (zeszytow, albumow itd.) wydanych
w Polsce migdzy 1989 a 1999 r.¥, podsumowujaca artykut tabela 10 zawiera jedy-
nie dane z lat 2000-2010. Uzupetnieniem tabeli jest wykres 1, ktory przedstawia
procentowy udziat poszczegolnych form publikacji komiksow we wspomnianym
okresie.

Tabela 10. Liczba komiksow wydanych w Polsce w latach 2000-2010

Liczba numeréw Liczba
Rok Liczba Liczba komiksoyvych numeréw Pozyc'ji
albumoéw ZeSZYtOW czasopism magazynow tacznie
dla dzieci komiksowych
2000 80 30 74 27 211
2001 133 41 80 32 286
2002 288 41 82 34 445
2003 382 34 74 32 522
2005 221 69 119 13 422
2006 230 44 147 14 435
2007 235 10 233 15 493
2008 330 17 247 23 617
2009 332 23 319 27 701
2010 310 66 284 30 690
RAZEM 2541 375 1657 247 4822

Zrédlo: tabela 3 1 8.

% Wptyw na to ma przede wszystkim ogromna liczba nierejestrowanych efemeryd komiksowych
wydanych w tamtej dekadzie. Rzetelno$¢ nakazuje jednak wspomnieé, ze BK PL sugeruje,
ze w latach 90. XX w. ukazato si¢ w Polsce ok. 1100 pozycji komiksowych.
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Wykres 1. Procentowy udzial poszczegélnych form publikacji komiksow
w latach 2000-2010

247; 5%

W Liczba albuméw
W Liczba zeszytow

[0 Liczba numeréw
komiksowych czasopism
dla dzieci

@ Liczba numeréw magazynow
komiksowych

375; 8%

Zrédto: tabela 10.

Tabela 11 1 wykres 2 podsumowuja natomiast dziatalno$¢ najaktywniejszych
polskich komiksowych wydawcéw migdzy 2002 a 2010 r. Oba zestawienie
uwzgledniaja pozycje z tzw. rdzenia oraz numery czasopism komiksowych dla
najmtodszych.

Tabela 11. Najaktywniejsi polscy wydawcy komiksow w latach 2002-2010

Liczba pozycji komiksowych
Wydawca (albumow, zeszytow, numeréw czasopism itp.) w roku RAZEM
2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Amber 12 32 6 0 0 0 0 0 0 50
?(’)‘lesi(ipri“ger 0 0 |32 |38 0 o | o 0 0 40
Egmont Polska 201 | 255 [240 |177 | 177 |262 |286 |334 |312 2244
Hanami 0 0 0 0 0 2 12 16 14 44
Fun-Media 7 16 0 0 0 0 0 0 0 23
JPF 48 55 55 34 17 27 28 37 27 328
Kasen 0 0 10 21 9 6 2 0 0 48
Kultura Gniewu 7 4 6 7 8 13 15 14 13 87
Mandragora 23 35 55 63 82 19 2 0 0 279

Publikacja objeta jest prawem autorskim. Wszelkie prawa K r nianie zabronione
Publikacja przeznaczona jedynie dla lientéw indywidualnych. Zakaz serwisach
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Manzoku 0 0 0 1 0 6 11 2 0 20
Media Service 0 2 12 |23 |43 |88 |94 |106 | 96 464
Zawada

Mucha Comics 0 0 0 0 0 3 8 3 7 21
Ongrys 0 0 0 0 0 0 0 10 7 17
Podsiedlik-

-Raniowski i S-ka 22 12 0 0 0 0 0 0 0 34
Siedmiorog 2 7 0 0 0 0 0 0 0 9

Studio JG 0 0 0 0 2 15 |19 |16 |12 64
Taurus Media 0 0 0 5 14 3 8 11 11 52
Timofi cisi 0 0 0 1 8 2 |2 |16 |17 84
wspolnicy

Twéj Komiks 26 | 33 5 64
Waneko 24 |26 |31 |26 |22 |23 |14 |10 |16 192
XXL Grupa

Modialns 3 0 |1 |12 | 12 3 0 0 62

Zrédlo: tabela 4, 51 9.

‘Wykres 2. Procentowy udzial najaktywniejszych komiksowych wydawcéw w rynku
historii obrazkowych w latach 2002-2010

Timof i cisi wspdlnicy

1,989% XXL Grupa Medialna
Studio JG Waneko 1,468%
1515% 4,545% b
n
Taurus Media 1 r1r184e/r
1,2319 v
Twéj Komi

= Axel Springer Polska
0,947%

1 15%
Podsiedlik-Raniowski i S-ka**

Ongrys 0,805% Siedmiorog
0,402% 0 213%

u Mucha Comics 74
0,497%
= MediaServiceZawada
10,938%
= Manzoku EEEEEEE

0,473%

" Mandragora
6,605% \

= Kul
’ t;rSGGOr;ewu = Egmont Polska

- 53,125%
= Kasen
1,136% = J.P. Fantastica

7,765%/
= Fun-Media Hanami

0,545% 1,042%

Zrédto: tabela 11.
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STRESZCZENIE
Polski rynek komiksowy w latach 1989-2010

Tematem artykutu jest polski rynek komiksowy w latach 1989-2010. Autor starat si¢ zardwno
okresli¢ jego rozmiar, jak i przedstawi¢ dynamike rozwoju poszczegdlnych segmentow. Klu-
czowym watkiem artykutu jest omowienie dziatalnosci komiksowych wydawcow (np. Egmont
Polska, Kultura Gniewu, Mandragora, JPF) oraz prezentacja najwazniejszych tytutow, ktore
ukazaly si¢ ich nakladem. W pracy uwzgledniono prawie wszystkie przejawy komiksowej
dziatalno$ci wydawniczej, a wigc albumy i zeszyty z europejskimi, amerykanskimi i azjatycki-
mi komiksami, magazyny komiksowe, czasopisma dla dzieci i mlodziezy, ktérych gtowna
zawartosé stanowia historie obrazkowe. Nie analizowano natomiast paskéw komiksowych
ukazujacych si¢ w gazetach i czasopismach. Wnioski przedstawione w artykule poparte sa
danymi liczbowymi. W opracowaniu zawarto takze autorska definicj¢ rynku komiksowego.

Stowa kluczowe: komiksy, manga, czasopisma dla dzieci i mtodziezy, rynek wydawniczy

Publikacja objeta jest prawem autorskim. Wszelkie prawa zastrzezone. Kopi
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ANALIZA FASETOWA TEKSTOW
PRASOWYCH JAKO METODA
REKONSTRUKCJI SPOSOBOW
PROFILOWANIA ZDARZEN
GLOBALNYCH

(na przykladzie polskich i amerykanskich
wiadomosci dotyczacych operacji
»Swit Odysei” w Libii)'

MICHAL WILCZEWSKI

Wydziat Lingwistyki Stosowanej Uniwersytetu Warszawskiego
Instytut Kulturologii i Lingwistyki Antropocentrycznej

ABSTRACT

Facet analysis of press texts as the method for reconstructing the ways
of profiling global events (on the basis of the polish and american news
on operation ‘Odyssey Dawn’ in Libya)

The “text-reality” relation in the process of creating media reality was studied on the basis of
the linguistic material excerpted from the press. The ways of profiling events and evaluating
participants of these events made the object of our research. The textual profiling of the ‘Odys-
sey Dawn’ operation, by chosen Polish and American dailies, was discussed.

' W artykule tym w ogoélnym zarysie przedstawiam wyniki badania empirycznego, opisanego
w monografii mojego autorstwa pt.. ,,Sposoby profilowania konfliktow zbrojnych w wybranych
polskich i amerykanskich tekstach prasowych (na przyktadzie operacji ,,Odyssey Dawn” w Libii
(w druku).

P<  Adres do korespondencji: Wydzial Lingwistyki Stosowanej Uniwersytetu Warszawskiego,
Instytut Kulturologii i Lingwistyki Antropocentrycznej; ul. Szturmowa 4, 02-678 Warszawa;
mwilczewski@interia.pl
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Gazeta Wyborcza presented not only the role of the USA as a coalition leader, but also
stressed the important role of France and Britain in the operation, additionally offering the Arab
point of view. Rzeczpospolita presented a large number of negative opinions of the opponents
of the operation.

The Washington Post showed a considerable interest in the role of the USA in the conflict
and also in the reaction of the Arab world. On that basis, a polarization of participants emerged:
the West world vs. the Arab world. In the Washington Times the main emphasis was put on
the American viewpoint, and the standpoints of other coalition members appeared to be of
marginal importance.

The quantitative axiological analysis of the participants of the event showed that the evalu-
ating opinions were negative in majority. Conservative dailies focus on the negative aspects of
participants whereas the liberal ones counterbalance them with positive opinions.

Key words: profiling of events, textual image of the world, textual axiologization of characters,
conflict in Libya

Niniejszy artykul dotyczy medialnego profilowania wydarzen o zasiggu global-
nym. Za obiekt rozwazan poshuza doniesienia o operacji wojskowej ,,Swit Ody-
sei”, ktora rozpoczeta si¢ 19 marca 2011 r. w Libii, kiedy to sity powietrzne mig-
dzynarodowej koalicji (z USA na czele) wkroczyly pod mandatem ONZ do Libii,
aby ustanowi¢ ,strefe zakazu lotow”. Wybdr zdarzenia jest podyktowany jego
globalnym zasiggiem i atrakcyjnoscia medialng (news value), dzigki ktdrej wia-
domos¢ o operacji trafita na pierwsze strony wigkszos$ci gazet na swiecie.

Na materiale prasowym zamierzamy przeprowadzi¢ tzw. analiz¢ fasetowa,
tj. eksplikacje zabiegdw jezykowych na dwoch poziomach: superstrukturalnym?
(organizacji tekstu) oraz aksjologicznym. Zadaniem takiej analizy jest wykaza-
nie, ktére elementy wiadomosci prasowej sa strategiczne w procesie profilowania
zdarzen, a takze jak rozniace si¢ pod wzglgdem ideologicznym dzienniki polskie
1 amerykanskie kategoryzuja i wartosciuja to samo zdarzenie.

Analizie poddalismy teksty prasowe, wyekscerpowane z poniedziatkowego
wydania (21 marca 2011 r.) dziennikow: Gazeta Wyborcza (GW), Rzeczpospolita
(Rz), The Washington Post (WP) 1 The Washington Times (WT). Dobor dzienni-
kéw jest motywowany odmiennym ideologicznym profilem poszczegdlnych ga-
zet: GW 1 WP mieszcza sie¢ w profilu centroliberalnym, a Rz i WT maja charakter
konserwatywny.

% Superstruktura, czyli struktura globalna, specyficzny rodzaj formy tekstu, ktorego przedmiot,
tj. temat, makrostruktura, jest jego zawartoscia (T.A. van Dijk: Discourse and Cognition in Society,
[w:] D. Crowley, D.Mitchell (red.): Communication Theory Today, Oxford 1993, s. 107—-126,
s. 189). Van Dijk stosuje termin ,,superstruktura” w celu odrdoznienia kategorii ogdlnych tekstu od
jego zawartosci semantycznej, zamiennie natomiast postuguje si¢ pojeciem schematu (schema-
ta) czy struktury schematycznej (schematic structure) (zob. T.A. van Dijk: Structures of
News in the Press, [w:] tenze: Discourse and Communication: New Approaches to the Analysis of
Mass Media Discourse and Communication, Berlin 1985, s. 69, 84), ktore maja duzo szerszy zakres,
jako ze wywodza si¢ z psychologii i odnosza si¢ do organizacji wiedzy w pamigci (,,schemat” funk-
cjonuje tez jako ,,skrypt” lub ,,frame/frejm”).
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Podstawowe pojecia: kategoryzacja i profilowanie

Kategoryzacja jest procesem poznawczym zdajacym sprawe
z ludzkiego doswiadczenia, gdyz jest to naturalny sposdb rozpoznawa-
nia rodzaju rzeczy i doswiadczenia przez uwypuklanie pewnych jego cech i po-
mijanie innych?®, nadajacy mu (doswiadczeniu) sens*, co umozliwia funkcjono-
wanie w spoteczno-fizycznym $wiecie. Funkcjonowanie ,,zalezy od mozliwosci
ujmowania rzeczy, procesow, relacji spotecznych oraz innych ludzi w ré6znorodne
kategorie™ czy tez — jak to okresla Georges Kleiber — kategoryzacja jest to ,,ope-
racja mentalna, ktora polega na stawianiu obok siebie «rzeczy» réznych; pojawia
si¢ we wszystkich dziataniach naszego umystu, w postrzeganiu, w mowie, takze
w czynnosciach praktycznych”¢. Funkcja natomiast jezyka jako systemu znakow
jest magazynowanie skategoryzowanego doswiadczenia i wiedzy o $wiecie.

Gestaltowa struktura kategorii sktada si¢ z profilu oraz bazy (profile/
base), przy czym profilem jest wyodrgbniona i uwydatniona cz¢$¢ percepcji lub —
ogolniej rzecz ujmujac — do§wiadczenia, baza zas$ to nomen omen podstawa pola
percepcji, kontekst doswiadczenia. Wiasnie na jego tle zachodzi projekcja, w kto-
rej ramach nastgpuje kognitywny proces skupiania uwagi na pewnych cechach
obiektu, a pomijania innych, czyli zachodzi zjawisko profilowania’.

Zgodnie z gramatyka kognitywna znaczenie zréwnane jest z konceptualiza-
cja®, tzn. przyjmuje sie, ze predykacja (semantyczna struktura wyrazenia jezy-
kowego) otrzymuje swoje znaczenie przez nalozenie profilu na bazg, gdzie baze
stanowi kontekst wyrazenia, profil natomiast jest fragmentem bazy, ktéry to wy-
razenie konceptualnie desygnuje’. Dzieje si¢ tak dlatego, gdyz samo wyrazenie,
nieosadzone w zadnym kontekscie, nieufundowane na zadnej bazie konceptual-
nej, nie moze by¢ zrozumiane per se'®, poniewaz niezbednym czynnikiem w od-
kodowaniu jego znaczenia jest relacja referencyjna. Bez kontekstu wyrazenia, bez

3 G.Lakoff, M. Johnson: Metaphors We Live By, Chicago—London 2003, s. 162.

4 G.Lakoff: Women, Fire, and Dangerous Things. What Categories Reveal about the Mind,
Chicago—London 1987, s. xi.

> JR.Taylor: Gramatyka kognitywna, Krakéw 2007, s. 11.

¢ G.Kleiber: Semantyka prototypu — kategorie i znaczenia leksykalne, Krakow 2003, s. 13;
por. P. Mecner: Elementy gramatyki umystu, Krakéw 2007, s. 49.

7 Por. RW. Langacker: Foundations of Cognitive Grammar. I: Theoretical Prerequisites.
Stanford, CA 1987, s. 118; zob. tez: G. Lakoff, M. Johnson: Philosophy in the Flesh: The
Embodied Mind and Its Challenge to Western Thought, New York 1999, s. 31; R. Dirven, RM.
Frank i M. Piitz: Introduction: Categories, Cognitive Models and Ideologies, [w:] tychze:
Cognitive Models in Language and Thought: Ideology, Metaphors, and Meanings, New York 2003,
s. 1-21,s. 5.

8 RW.Langacker: jw.

° Por. J. Hilferty: Through as a Means to Metaphor, [w:] L. de Stadler, Ch. Eyrich
(red.): Issues in Cognitive Linguistics. 1993. Proceedings of the International Cognitive Linguistics
Conference, Berlin—New York 1999, 347-365, s. 348.

10 RW. Langacker: Assessing the Cognitive Linguistic Enterprise, [w:] T. Janssen,
G.Redeker (red.): Cognitive Linguistics, Foundations Scope, and Methodology, New York 1999,
s. 13-59, s. 27.
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bazy nie jest mozliwy efektywny opis semantyczny jednostek polisemicznych,
wypowiedzi ironicznych czy najprostszych jednostek leksykalnych. Co wigcej,
zjawisko profilowania nadaje tekstom hierarchiczng strukture linearna, u ktdrej
podstawy leza z kolei hierarchie kognitywne, semantyczne oraz pragmatyczne,
im za$§ wickszy kontrast pomigdzy profilem a baza, tym wyrazniej profil jest po-
strzegany, czyli tym mocniejsze wyeksponowanie w tek$cie przedstawianych
zdarzen, fabuty'!.

Badajac jezyk prasy, $miato mozna przyjaé hipoteze, ze kognitywny proces
profilowania odgrywa wazka role w procesie komunikowania masowego. Zna-
ny badacz amerykanski, Wilbur Schramm, jako jedng z podstawowych funkcji
nadawcy w tym procesie wymienia — obok informowania, uczenia i sprawiania
przyjemnosci — propagowanie'?, a badania prasoznawcze dowodza, ze profi-
lowanie moze si¢ staé strategia propagandy politycznej czy w ogole — dyskursu
perswazyjnego, ktorego prymarnym celem jest proba wptynigcia za pomoca aktu
komunikacji na czyje$ wierzenia, przekonania lub zachowania'>.

Tekstowy obraz swiata jako metoda rekonstrukcji medialnego
profilowania zdarzen

Poniewaz przedmiotem naszego zainteresowania sa sposoby kreowania infor-
macji w prasie, a co za tym idzie, sposoby wyodrebniania profildéw okreslonego
wycinka rzeczywistosci (zdarzenia) z medialnego punktu widzenia atrakcyjnego
1 przez media narzucanego publicznosci, konieczne jest w tym miejscu przedsta-
wienie stosunku dwoch pojeé: tekstowego 1 jezykowego obrazu $wiata.

Sposobem ukazania tego stosunku jest wyjscie od relacji tekst—jezyk. Bio-
rac pod uwagg, ze tekst stanowi reprezentacje jezyka i posiada jakis temat, czy-
li traktuje o pewnych fragmentach rzeczywistosci, mozna przyjaé¢ definicje, iz
tekstowy obraz §wiata to tekstowa, lokalna realizacja — tegoz
Swiata obrazu jezykowego.

Relewantng definicj¢ TOS w odniesieniu do tekstow prasowych wypracowat
Wojciech Kajtoch, ktory za punkt wyjscia wyroznienia poszczegolnych teksto-
wych obrazoéw $wiata roznych czasopism przyjmuje specyficzne dla nich stowni-
ctwo (np. ekspresywne, profesjonalne) oraz leksykon wynikajacy z poruszanych
przez nie tematdw, i przyjmuje, ze:

I 'W.U. Dressler: Marked and Unmarked Text Strategies within Semiotically Based Natural
Textlinguistics, [w:] Sh. J.J. Hwang, WRR. Merrifield (red.): Language in Context. Essays for
Robert E. Longacre, Dallas 1992, s. 5-18, s. 15 i nast.

12 Za:J.Mikutowski-Pomorski, Z. N¢cki: Komunikowanie skuteczne?, Krakéw 1982,
s. 37.

3 K.J. Hardin: Trying to Persuade: Speech Acts in the Persuasive Discourse of Intermediate
Spanish Learners, [w:]A.McElhanon,G.Reesink (red.): A Mosaic of Languages and Cultures.
Studies Celebrating the Career of Karl J. Franklin, Dallas 2010, s. 155-179, s. 155.
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Tekstowy obraz swiata (wystgpujacy na poziomie parole) jest swoista, dokonana
w konkretnym tekscie — lub w zespole tekstow — realizacja jezykowego obrazu
$wiata (wystgpujacego na poziomie /angue), a wigc jest zbiorem prawidtowosci
wyniktych z preferowania w danym tekscie lub zespole tekstow okreslonych kon-
strukcji fleksyjnych, stowotwodrczych, sktadniowych, a przede wszystkim — okre-
Slonego stownictwa. Tekstowy obraz swiata wskazuje na dominujacy w danym
tek$cie (zespole tekstow) poglad na temat istnienia i funkcjonowania poszczegodl-
nych sktadnikow $wiata, ich zwiazkow oraz wzajemnych proporcji, a wigc na takie
rozumienie organizacji $wiata, panujacych w nim hierarchii i wartosci, ktore jest
preferowane przez nadawce danego tekstu i akceptowane przez uzytkownikow te-
goz tekstu',

Zasadnicza r6znica migdzy pojeciami: jezykowy a tekstowy obraz §wiata po-
lega na tym, ze rekonstrukcja jezykowego obrazu swiata, ktory — warto jeszcze
raz podkresli¢ — jest fenomenem wystepujacym na poziomie langue, shuzy od-
kryciu zwiazkéw migdzy jezykiem i procesami poznawczymi — jak np. katego-
ryzacja — przez analiz¢ zakodowanych w danym jezyku norm, wiedzy, wartosci
czy sposobow wartosciowania'>. Celem rekonstrukcji tekstowego obrazu $wiata
jest natomiast poznanie wiedzy i wartos$ci wspolnych dla danej grupy spotecznej
w obrebie uzytkownikow jednego jezyka's.

Analiz¢ tekstowego obrazu $wiata, traktowanego jako wariant jgzykowego
obrazu $wiata, mozna postrzega¢ w kategoriach metody umozliwiajacej odtwo-
rzenie (na podstawie powtarzalnych zwiazkéw wyrazowych uzywanych przez
okreslona grupe spoteczng w danej sferze komunikacyjnej'’) subiektywnego,
podmiotowego sposobu widzenia rzeczywistosci, ktore to widzenie zreszta za-
wiera si¢ w prowadzonych w nurcie etnolingwistycznym badaniach nad j¢zyko-
wym obrazem §wiata, postrzeganym przedmiotowo.

Wyekscerpowane z prasy teksty dotyczace ,.Switu Odysei” sytuuja sie
w dyskursie medialnym, rozumianym tu jako ciag zdarzen komu-
nikacyjnych, majacych na celu wymiang¢ informacji miedzy
jednostkowym badz instytucjonalnym nadawca a szeroka pub-
licznos$cia, odbiorca masowym. Jak pisze Teun van Dijk, posrednia
natura zwiazku miedzy dyskursem a spoleczenstwem przejawia si¢ w spolecz-
nych, politycznych i kulturowych reprodukcjach, a takie spoteczne reprezentacje
umystowe, jak wierzenia, przekonania czy ideologie, stuza uzytkownikom je¢zyka
za swego rodzaju ,,interfejs”'® taczacy poziom interakcji migdzy indywidualnym
nadawca a tekstem ze spotecznymi makrostrukturami. Zgodnie z tym pogladem
mozna zatozy¢, ze tresci przekazywane w tek$cie prasowym stanowig Ow inter-

4 W. Kajtoch: Jezykowe obrazy $wiata i cztowieka w prasie mtodziezowej i alternatywnej,
t. 1, Krakow 2008, s. 14-15.

5 Por. J. Anusiewicz: Problematyka jezykowego obrazu $wiata w pogladach niektérych
jezykoznawcdw i filozofow niemieckich XX wieku, [w:] J. Bartminski (red.): Jezykowy obraz
$wiata, Lublin 2004, s. 261-297, s. 261, 265.

16 Por. A. Kiklewicz: Jezyk. Komunikacja. Wiedza, Minsk 2006, s. 334.

17" Tamze.

8 T.A. van Dijk: Discourse and Cognition in Society, jw., s. 5.
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fejs swiatopogladowy autora (czy ogdlniej rzecz ujmujac — reprezentanta danego
rodzaju medium, np. redaktora, publicysty), wptywajacy na reprezentacje umy-
stowe odbiorcy. Zalozenie to koreluje z konsekwencjami, ktdre pociaga za soba
okreslanie mediow jako ,,czwartej wladzy”, czyli z faktem, Zze biora one realny
udziat w kreowaniu rzeczywistosci i tworzeniu specyficznego typu deklaraty-
wow, tj. tzw. deklaratywow medialnych®.

Interakcyjny charakter dyskursu medialnego obok aspektu semantycznego ma
takze pragmatyczny, wigc sam transfer danych odgrywa w dyskursie rolg¢ wtdrna,
wydaje si¢ natomiast, ze dominantg jest jego celowos¢ oraz illokucyjny charakter
w odniesieniu do odbiorcy osadzonego w okreslonym kontekscie spotecznym.
Skoro jednak dany tekst usytuowany jest w perspektywie $wiadomosciowej,
stanowiacej locus communis zarowno dla autora, jak i odbiorcy, to jego inter-
pretacja uwalnia zakodowany w nim okreslony obraz $wiata, pewien wycinek
rzeczywistosci — widziany oczami nadawcy, a odtworzony przez odbiorce?.

Na pragmatyczna determinacje¢ tekstowych obrazéw $wiata zwraca uwage
Aleksander Kiklewicz, zgodnie z ktdrego definicja tekstowy obraz §wiata opiera
si¢ na

[...] sSrodowiskowo nacechowanych presupozycjach oraz konotacjach wyrazen je-
zykowych (nie tylko ich znaczen, ale takze ich form). Presupozycje/konotacje wy-

nikaja z regularnych, w obrebie danej subkultury lub danego gatunku, syntagma-
tycznych polaczen znakow jezykowych, czyli tzw. kolokacji tekstowych?.

W medialnym opisie zdarzen okreslone zastosowanie tychze kolokacji moze
shuzy¢ albo poparciu danego stanu rzeczy, np. z ideologicznego czy aksjolo-
gicznego punktu widzenia, albo sprzeciwieniu si¢ mu*. Innymi stowy jezyk
oferuje nadawcy pewnego rodzaju $rodki (np. standardowe i innowacyjne uzycia
jezyka), umozliwiajace mu interpretacj¢ lingwistyczna jakiego$ wydarzenia,
a zajecie przez nadawce danego stanowiska, wybdr perspektywy, profilu w opisie
rzeczywistosci, stanowi ,,podstawowy mechanizm kreowania tekstowego™?.

Profilowanie ,, Switu Odysei”

Analiza artykuléw na poziomie strukturalnym pozwolita odtworzy¢ kategoryza-
cj¢ opisywanego przez nadawce wydarzenia. W celu wyodrebnienia profilow kon-
fliktu wyszczegdlniliSmy kolejne sensy nastgpujacych po sobie akapitow tekstu,

¥ P.Nowak, R. Tokarski: Medialna wizja $wiata a kreatywnos$¢ jezykowa, [w:] ciz (red.):
Kreowanie swiatow w jezyku mediow, Lublin 2007, s. 9-35, s. 12.

® T.Dobrzyfiska: Tekst, [w:] J. Bartmifiski (red.): Wspoltczesny jezyk polski, Lublin
2001, s. 293-314, s. 301.

2 A.Kiklewicz: jw.,s. 337 i nast.

2 M. Wilczewski: Tekstowa rekonstrukcja opozycji liberalny — konserwatywny w prasie
polskiej i amerykanskiej na przyktadzie wiadomosci relacjonujacych problem sekularyzacji szkot,
Zeszyty Prasoznawcze 2010, nr 34, s. 145-160, s. 147.

% P.Nowak,R. Tokarski: jw, s. 30.
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wylonione przez zastosowanie makroregut zarzadzajacych struktura semantyczna
tekstu, a mianowicie usunigcia, generalizacji i konstrukcji* Dzie-
ki temu stato si¢ mozliwe przyporzadkowanie senséw do okreslonych katego-
rii/faset schematycznej struktury wiadomosci prasowej. W rezultacie stworzono
matryce, na ktora ztozyly si¢ m.in. takie kategorie, jak: sens globalny, nadtytut,
tytul, podtytut, lid, wydarzenie gldwne, tlo, wydarzenia poprzedzajace/nastepuja-
ce, konsekwencje, komentarz (por. tabela 1). Przyjelismy, ze elementy strategicz-
ne (1j. najistotniejsze dla ostatecznego odbioru sensow, jak elementy incipitowe
i finalne oraz wydarzenie gléwne) bedg stanowié profile prymarne, wynikajace
z formalnej budowy wiadomosci prasowe;.

Tabela 1. Struktura przykladowego artykulu z Rz

Data, nr i str. publikacji 21.03.2011, nr 8882, s. A-001

Atrybucja Katarzyna Zuchowicz

Tytut Wojna z Kaddafim

Podtytut Sity Zachodu V\{strz.yrll'aly atak' wojsk libi'j skifego rezimu.
Dyktator odgraza sig, ze Zachod tego pozatuje

Tto W sobotni poranek rozpoczgta si¢ interwencja zbrojna w Libii.

Francuskie samoloty ostrzeliwuja na przedmiesciach Bengazi
sity Kaddafiego.

Amerykanskie okrety i brytyjska t6dz podwodna wystrzeliwuja
w kierunku Libii ponad 120 rakiet Tomahawk.

Wydarzenie gtéwne

Francja, Wielka Brytania, Wtochy, USA i Kanada przystgpuja

Wydarzenia poprzedzajace do koalicji przeciwko Kaddafiemu.

Kaddafi w telewizyjnym wystapieniu nazywa interwencj¢

Wydarzenia nastgpujace . . . e .
¥ PUA atakiem terrorystycznym i zapowiada $mieré wrogow.

Szef kolegium sztabow potaczonych armii USA adm. Mullen
Konsekwencje oglasza ustanowienie strefy zakazu lotéw. Samoloty koalicji
kontroluja cala przestrzen powietrzna nad Libia.

Zrédto: opracowanie wiasne.

Analiza fasetowa tekstow z GW pozwolita wyodrgbnié¢ szes¢ tematycznych wat-
kéw konfliktu, na ktdre ztozyly si¢ sensy globalne poszczegdlnych wiadomosci:
1) przebieg operacji niszczenia obiektow wojskowych przez sity koalicji;
2) przebieg udanej ofensywy Francji, Wielkiej Brytanii i USA w Bengazi,
3) rola Baracka Obamy w ocaleniu Bengazi przed Kaddafim,;
4) podzielone opinie koalicjantow co do celow interwencji oraz ich potencjal-
ne znaczenie dla powodzenia misji;

24 Zob. T.A. van Dijk: Text and Context: Explorations in the Semantics and Pragmatics of
Discourse, London 1977.
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5) zaangazowanie si¢ panstw europejskich w interwencj¢ — z naciskiem na
Polske, Francje 1 Wielka Brytanig;

6) punkt widzenia Ligii Arabskiej na operacje.

Powyzsze watki wskazuja na zainteresowanie GW réznymi aspektami opera-
cji. Czytelnikowi przybliza si¢ opinie koalicjantow na temat interwencji. Co waz-
ne, w przebiegu operacji eksponowana jest istotna rola takich cztonkéw mig-
dzynarodowej koalicji, jak Francja i Wielka Brytania, a nie wylacznie Stanéw
Zjednoczonych jako lidera koalicji, a takze punkt widzenia $wiata arabskiego,
reprezentowanego przez Lige Arabska.

GW nakresla udziat i rolg poszczegdlnych panstw w wydarzeniach w Libii. In-
formuje o cztonkach koalicji: o USA, Francji, Wielkiej Brytanii, Kanadzie i Wto-
szech, a takze o krajach, ktore zglosity cheé przytaczenia si¢: Belgii, Holandii,
Danii, a z krajow arabskich — o Katarze. W przypadku czynnych uczestnikow
glowna uwage GW skupia na Francji, Wielkiej Brytanii i USA, ktore przeprowa-
dzaja operacj¢ militarng w Bengazi i wzdluz libijskiego wybrzeza. Dodatkowo
podkresla si¢ szczegdlne zaangazowanie Francji i Wielkiej Brytanii, dzigki ktore-
mu dziatania zbrojne nabraty impetu. Nie bez znaczenia jest tez zwrdcenie uwagi
na poparcie dla sit koalicji udzielane przez wtadze Kataru i Zjednoczonych Emi-
ratdw Arabskich, co do pewnego stopnia legitymizuje dziatania Zachodu w Libii
(okazuje sie, ze rowniez kraje arabskie je popieraja).

Duzo uwagi GW poswigca krajom, ktore nie biorg udzialu w operacji. Oprocz
wskazania, ze dwa mocarstwa — Rosja i Chiny — nie poparly rezolucji ONZ, do-
wiadujemy sig, ze Polska i Niemcy nie zaangazuja si¢ w interwencje, choc¢ sg go-
towe nie$¢ pomoc humanitarng cywilom. Niemcy wraz z Hiszpanig zapowiadaja
jednak, ze cho¢ ich wojska nie wezma udzialu w interwencji, to uzycza migdzy-
narodowej koalicji swych lotnisk dla prowadzenia operacji nad Libia, wigc w ich
wypadku mozemy mowié o udziale biernym.

Oprocz tego istotny dla redakcji jest punkt widzenia Polski, ktora nie przyla-
czyta sie do dziatan w Libii — wydarzenie przybiera wigc lokalny wymiar. Jest ono
tak przedstawione, aby czytelnik uznat je za istotne dla siebie. Chodzi tu o takie
konstruowanie sceny zdarzenia przez nadawce, aby zaréwno on, jak i odbior-
ca odczuli istotno$¢ komunikatu i niejako stali si¢ skladowymi tej sceny (jest to
zjawisko ,,proksymizacji przestrzennej”). W przytaczanej argumentacji polskiego
szefa rzadu przeciw przylaczeniu si¢ do dziatan na pierwszy plan wysuwany jest
rozsadek, ktory w kontekscie udziatu polskich wojsk w Iraku i Afganistanie oraz
wskazania na brak intereséw w $wiecie arabskim jest argumentem przemawiaja-
cym przeciwko przylaczeniu si¢ Polski do koalicji — ktére mogloby by¢ uznane
za ,,nierozsadne”. Mamy tu zatem do czynienia ze swego rodzaju usprawiedliwie-
niem decyzji polskich wladz.

W relacjach Rz rowniez wyrdzniliSmy szes¢ tematycznych watkow:

1) przebieg operacji ustanawiania strefy zakazu lotow przez sity koalicji;

2) punkt widzenia Rosji, Libii i panstw arabskich na interwencje;

3) punkt widzenia Polski w sprawie Libii i opinie politykéw oraz ekspertow

na temat decyzji rzadu o nieangazowaniu si¢ militarnym w interwencjg;
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4) punkt widzenia Niemiec na operacj¢ i opinie niemieckich mediéw na temat

decyzji Bundestagu o nieangazowaniu si¢ militarnym w interwencjg;

5) préby przekonania przez Baracka Obame¢ migdzynarodowej opinii pu-

blicznej o pomocniczej roli USA w operacji;

6) stanowisko Wloch w sprawie dziatan miedzynarodowej koalicji w Libii.

Stosunkowo wiele watkow mowi o punktach widzenia krajow, ktére sa prze-
ciwne interwencji, co §wiadczy, ze kladzie si¢ nacisk na opinie krytyczne. Poza
pierwszym watkiem, ktory zakresla przebieg operacji, pozostate przyblizaja ar-
gumenty krajoéw, ktore albo nie zamierzajg bra¢ udziatu w interwencji (Niemcy,
Wiochy), albo w ogole nie poparty rezolucji ONZ (Rosja, Libia), albo czgsciowo
poparty interwencj¢ (Polska), albo wyrazaja zaniepokojenie sposobem jej prze-
prowadzania, chociaz wczesniej deklarowaly swoje poparcie (Liga Arabska).

W Rz w opisie libijskich wydarzen podkresla si¢ udziat sit amerykanskich
i francuskich w operacji. W tle pozostaja inni czlonkowie koalicji: Wielka Bryta-
nia, Wtochy i Kanada. Na szczego6lna rolg Francji wskazuje wdzieczno$é miesz-
kancoéw Bengazi, wyrazana wiwatami na cze$¢ Sarkozy’ego. Co do prezydenta
USA, dziennik zwraca uwagg na jego proby przedstawienia konfliktu jako wojny
prowadzonej wlasnie przez Francj¢ oraz przez Wielka Brytanig.

Krytyczne opinie pod adresem miedzynarodowej koalicji sg kierowane przez
Libie, Lige Arabska i Rosj¢, a odnosza si¢ do smierci cywilow w czasie dziatan
zbrojnych. Wedlug Rosji koalicja naduzywa mandatu ONZ i stosuje site w sposob
nieograniczony. Podobnie Liga Arabska, ktéra poczatkowo poparta interwencje,
wyraza swoje zaniepokojenie §miercig cywilow, w zwigzku z czym rozwaza wy-
cofanie poparcia.

Polska nie bierze udzialu w dziataniach zbrojnych w Libii, cho¢ zapowia-
da pomoc humanitarna. Jej decyzja jest motywowana tym, ze Libia nie stanowi
zagrozenia ani dla niej, ani dla natowskiego bezpieczenstwa. Chociaz polska klasa
polityczna pozytywnie odnosi si¢ do stanowiska rzadu, to Rz zwraca uwage na to,
ze nieangazowanie si¢ w sprawy Afryki Pélnocnej moze si¢ w przyszlosci nega-
tywnie odbi¢ na popieraniu Polski w jej polityce wschodniej. Skonstatowanie, ze
Polska postawita si¢ w jednym szeregu z Niemcami i Rosja, a nie z USA i Wielka
Brytanig, swiadczy o stereotypowym przedstawianiu polityki, w ramach ktérego
Niemcow i1 Rosjan traktuje si¢ jako zagrozenie dla intereséw naszego kraju.

Sporo miejsca Rz poswigca rowniez samym Niemcom. Dowiadujemy sig, ze
wstrzymaty si¢ od glosu w sprawie rezolucji ONZ, za co niemieckie media kryty-
kuja MSZ, a kraj stawiany jest w jednym szeregu z Rosja i Chinami. Rz przytacza
krytyczne opinie prasy niemieckiej pod adresem Bundestagu; decyzja o niezaan-
gazowaniu si¢ w interwencje interpretowana jest w nich jako opowiedzenie sie
Niemiec po stronie dyktatora, a przeciwko Europie i USA.

Ogolnie rzecz ujmujac, obserwujemy budowanie negatywnego wizerunku
Niemiec na zasadzie opozycji: Niemcy (stawiane obok Rosji i Chin) vs. USA,
Europa (tzn. gldwnie Francja i Wielka Brytania, dla ktorych stanowisko Niemiec
jest niezrozumiate).
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Ciekawym elementem sytuacji, jaki przedstawia Rz, jest punkt widzenia
Witoch. Nawet jesli kraj ten wchodzi w sktad koalicji, to podkreslane jest jego
negatywny stosunek do udzialu w interwencji, szczegolnie wyrazany przez wio-
skie media, wedlug ktorych konflikt z Libiag moze godzi¢ w interesy gospodarcze
kraju. Takie przedstawienie punktu widzenia Wloch wskazuje na skupianie si¢ na
negatywnych opiniach o operacji.

* %k %k

W prasie amerykanskiej obraz interwencji jest wzglednie jednolity, o czym
$wiadczy prawie dwa razy mniejsza liczba kreslonych tematycznych watkéw wy-
darzenia. Na przyktad dziennik WP skupit si¢ na czterech:

1) przebieg operacji ustanawiania strefy zakazu lotow i dyskusja nad stusz-

noscia misji i jej celami;

2) rola USA w operacji;

3) arabski punkt widzenia na dziatania Zachodu w Libii;

4) reakcja zwolennikow Kaddafiego na dziatania sit miedzynarodowej koali-

cji w Trypolisie.

Watki te pokazuja duze zainteresowanie dziennika rolg Stanow Zjedno-
czonych w konflikcie, a takze reakcja $wiata arabskiego na dziatania w Libii.
Na tej podstawie tworzy si¢ jasno zakreslona polaryzacja bohateréw wydarzenia,
tj. $wiat zachodni (z USA na czele) vs. Swiat arabski.

W tekstach WP akcentuje si¢, ze operacja jest realizacja rezolucji ONZ, a dzig-
ki jej pierwszej fazie udato si¢ ustanowi¢ strefe zakazu lotow nad Libig oraz
ustrzec Libijczykow przed katastrofa w Bengazi. Poza tym szeroko dyskutuje sie
cele 1 zakres misji. Z jednej strony administracja Obamy zapewnia, ze Kaddafi nie
jest celem, z drugiej — republikanie naciskaja, aby go odizolowa¢. Demokraci za-
pewniaja, ze interwencja jest ograniczona i skupia si¢ na aspekcie humanitarnym.
Moéwia o planach szybkiego zrzeknigcia si¢ odpowiedzialno$ci i przywddztwa na
rzecz koalicjantow, a takze podkreslaja, ze prezydent Obama zmniejszyt niepo-
koje Amerykandéw dzigki starannemu zaplanowaniu operacji i temu, ze wkroétce
przywodztwo zostanie oddane Francji, Wielkiej Brytanii i krajom arabskim.

WP w zasadzie nie wskazuje wszystkich uczestnikéw operacji, ale informuje,
ze do francuskich i brytyjskich patroli nad Libig przylaczaja si¢ sity powietrzne
Danii, Kanady i Belgii, a Katar zadeklarowal swoje uczestnictwo. O Wtoszech
w ogole si¢ nie wzmiankuje.

Co do opinii krytycznych o operacji, gldéwny nacisk kladzie si¢ na niezado-
wolenie Ligii Arabskiej, ktorej cztonkowie chca zrewidowaé swoje poparcie dla
misji, aby nie postrzegano ich jako zwolennikdéw ostrego ataku na Libi¢. Swoi-
sta formgq legitymizacji dzialan miedzynarodowej koalicji jest zaakcentowanie,
ze wiekszos¢ rzadow arabskich nie wypowiada sie publicznie na temat interwen-
cji, ze w czasie, gdy Liga Arabska popierala strefe zakazu lotow, jedynie Syria
1 Algieria si¢ jej sprzeciwily.
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Poza tym WP pisze o sprzeciwie Iranu w sprawie interwencji (ktory, nalezy
podkresli¢, rdwniez nie akceptuje dziatan Kaddafiego) i o wstrzymaniu si¢ Rosji
1 Chin od glosu nad rezolucjag ONZ. Sposrdd krajow, ktore do misji podchodza
z rezerwa, wymienia Niemcy i1 Turcje.

W dzienniku WT wyodrebniliSmy trzy gléwne watki tematyczne relacji:

1) przebieg operacji ustanawiania pod amerykanskim przywodztwem strefy

zakazu lotow;

2) punkt widzenia amerykanskich politykéw na operacjg;

3) punkt widzenia Ligii Arabskiej na operacje.

Obserwujemy tu podobienstwo do sposobu profilowania zdarzenia w WP,
jako ze gtowny nacisk ktadzie si¢ na przedstawienie amerykanskiego punktu wi-
dzenia na libijski konflikt, opinie pozostatych cztonkéw koalicji maja natomiast
role zdecydowanie drugorzedna.

WT podaje, ze wigkszo$¢ sit uzytych w pierwszych atakach pochodzi z ame-
rykanskich baz rozmieszczonych w regionie. Sa one wspierane przez lotnictwo
brytyjskie i francuskie oraz sity kanadyjskie, wloskie i belgijskie. Wkroétce dota-
czy tez do nich lotnictwo hiszpanskie, dunskie, a takze cztery samoloty katarskie.

W dzienniku podkresla si¢, ze amerykanska administracja musi si¢ lepiej ko-
munikowaé z narodem i Kongresem w sprawie operacji i srodkéw potrzebnych
do jej przeprowadzenia. USA prowadzi juz kosztowne wojny w Afganistanie
i Iraku, co ma wptyw na debat¢ na Kapitolu o konflikcie libijskim. Poniewaz
jeden z koalicjantéw — Francja — ma odmienne od USA zdanie na temat celow
operacji (zaktada odejscie Kaddafiego), od Obamy oczekuje si¢ jasniejszego ich
sformutowania.

Ogolnie rzecz ujmujac, obserwujemy, ze profilowanie wydarzenia przez WT
— podobnie jak w przypadku WP — wplywa na obraz polaryzacji politycznej sce-
ny, ktorej gtdéwnymi sktadowymi sag USA i Liga Arabska. Przedstawia si¢ zatem
czytelnikowi konflikt pomigdzy $wiatem zachodnim a $§wiatem arabskim, a wigc
w sposob uproszczony. O roli panstw europejskich w wydarzeniach w Libii jedy-
nie si¢ wzmiankuje.

Wartosciowanie bohaterow jako skladnik tekstowego obrazu
., Switu Odysei”

Zgodnie z etnolingwistycznym ujeciem jezyk nie jest odbiciem rzeczywistosci,
lecz jej interpretacja w umysle jego uzytkownikéw. U jej podstaw lezy sposdb
kategoryzowania rzeczywistosci, zjawisk i rzeczy, a takie ich cechy, jak percep-
cyjnos¢, funkcjonalnos$¢ 1 relacyjnos¢, wyrazaja stosunek, jaki ma cztowiek do
innych rzeczy i siebie samego. Te cechy pozwalaja takze poddawac rzeczywistos¢
warto$ciowaniu®.

» J.Bartminski: Punkt widzenia, perspektywa, jezykowy obraz $wiata, [w:] tenze (red.):
Jezykowy obraz $wiata, jw., s. 103—120, s. 105.
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Dzigki interpretacyjnej funkcji jezyka?® mozliwe jest wyjasnianie,
interpretowanie systemow znakowych i rzeczywistosci pozajezykowej, a takze
docieranie do §wiata wartosci bedacego rdzeniem kultury, a zapisanego wlasnie
w jezyku?’. Zawarte w jezyku struktury: gramatyczna i semantyczna, pozwalajg
jego uzytkownikom interpretowaé poszczegoélne fragmenty rzeczywistosci oraz
dociera¢ do zbioru sadéw o nich wyrazanych i aksjologicznych norm zawartych
w tych sadach. Spoteczna §wiadomos¢ funkcjonuje jako , filtr” wiedzy o rzeczy-
wisto$ci obiektywnej, przeksztatcajacy jej obraz zgodnie z wzorcami, potrzebami
i wypracowanym przez spoteczenstwo systemem wartosci?®.

Istotnym spostrzezeniem Ryszarda Tokarskiego® jest wskazanie na mozli-
wos¢ dotarcia do zawartego w jezyku systemu wartosci oraz sposobow widzenia
fragmentdw rzeczywistosci pozajezykowej. Jako ze obraz $wiata utrwalony w j¢-
zyku to obraz naiwny, potoczny, uwzgledniajacy poza obiektywnymi wiasnos-
ciami rzeczywistosci rowniez uwarunkowania kulturowe, determinujace zaréwno
myslenie danej spotecznosci, jak 1 wartosciowanie przez nig rzeczywistosci poza-
jezykowej, rekonstrukcja jezykowego czy tekstowego obrazu $wiata odstania
wiasnie hierarchizacje wartosci, stanowi swego rodzaju modus inveniendi reali-
zacji tego celu.

Zgodnie z zatozeniem, ze profilowanie rzeczywistoSci pozajezykowej, kto-
re znajduje swoje ujScie w jezyku, opiera si¢ na przyjetej przez okreslona spo-
tecznos$¢ aksjologizacji, przeanalizowanie sposobow wartoSciowania bohaterow
tekstowych okazato si¢ nieodzowna procedura w eksplikacji tekstowego obrazu
opisywanego wydarzenia.

Jednym z zadan analizy materiatu zrédlowego pod wzgledem jakosciowym
i ilosciowym byto sprawdzenie, jak rozktada si¢ wartoSciowanie aktorow wy-
darzenia. Ze wzgledu na to, ze aksjologizacja bohateréw daje nam wglad w na-
stawienie nadawcy do nich, nakre$lony ich obraz ukazuje sposob postrzegania
uczestnikoéw operacji ,,Swit Odysei” przez poszczegdlne dzienniki. Zmierzenie
natomiast natezenia ocen poszczegolnych postaci wskazuje na istotny aspekt pro-
cesu profilowania, jakim jest skupianie si¢ na najwazniejszych obiektach w polu
widzenia obserwatora (tu: na aktorach wydarzenia najistotniejszych z punktu wi-
dzenia danej redakc;ji).

2 TInterpretacyjna funkcja jezyka polega na ustosunkowaniu si¢ podmiotu do wypowiedzi,

ale tez do referentow w rzeczywistosci pozajezykowej. Ma to wplyw na rézne interpretowanie
okreslonych wypowiedzi przez rdzne podmioty oraz odmienne ujmowanie rzeczywistosci, co z kolei
znajduje wyraz np. w kilku nominacjach jednego zjawiska czy obiektu w rzeczywistosci.

2 Por. J. Bartminski: Jezyk w kontekscie kultury, [w:] tenze (red.): Wspotczesny jezyk
polski, jw., s. 13-22,s. 21.

% J. Bartminski, J. Panasiuk: Stereotypy jezykowe, [w:] J. Bartmifiski (red.):
Wspotczesny jezyk polski, jw., s. 371-395, s. 394.

» R. Tokarski: Jezykowy obraz swiata w metaforach potocznych, [w:] J. Bartminski
(red.): Jgzykowy obraz swiata, jw., s. 65-81, s. 81.
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W zakresie aspektu ilo§ciowego w analizowanych tu tekstach najwigcej przy-
padkéw wartosciowania®® odnotowano w GW, bo az 64; dla poréwnania: w WT
pojawia si¢ 45 ocen, aw Rz i WP — 35 ocen. Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze mate-
riat tekstowy z Rz jest objgtosciowo niemalze dwukrotnie mniejszy niz ten z GW
(przypomnijmy, ze dla GW jest to 4976 wyrazéw, dla Rz — 2419, WP — 4953,
WT—3608%"), wigc mozemy de facto méwic o zblizonym natezeniu aksjologizacji
bohaterow w obu dziennikach polskich. W zestawieniu za$ z dziennikami amery-
kanskimi w GW i Rz obserwujemy wigksze zaksjologizowanie uczestnikow wy-
darzenia, co moze $wiadczy¢ o spotggowanym dziataniu funkcji aksjologicznej
przekazow prasowych (A. Kiklewicz méwi o ,,modalnosci aksjologiczne;j”, ktdora
w specyficznych dyskursach — przede wszystkim w dyskursie politycznym — jest
obligatoryjna dominanta, podporzadkowujacg inne cechy semantyczne wyrazen
jezykowych)®.

Tabela 2. Aksjologizacja bohaterow w GWi Rz

Bohater Pozyty\/)\vizj Ol(‘)gizgzj;atywna Razem
Oceniony w obu dziennikach
GWIRz GWIRz GWIRz
Muammar Kaddafi 1/1 26/7 27/8
Migdzynarodowa koalicja 4/0 3/1 7/1
Obama wraz z administracja 4/1 2/1 6/2
Zachod 2/1 2/6 4/7
Buntownicy libijscy 1/0 2/1 3/1
Francja 1/0 11 2/1
Polska 2/2 0/3 2/5
Oceniony tylko w GV

Nicolas Sarkozy 4 0 4
Liga Arabska 1 2 3
Brytyjska krolowa 1 0 1
Hiszpania 0 1 1
Organizacja Konferencji Islamskiej 1 0 1

3 Mam tu na mysli przypadki wartosciowania bezposredniego, wyrazistego, prototypowego, co
do ktorych trudno zatozy¢, ze kontekst pozatekstowy ma wptyw na okreslong wartos¢ aksjologiczng
bohaterow tekstowych czy ich dziatan.

31 Material zrédtowy obejmuje wiadomosci prasowe z 21 marca 2011 r. Zanalizowano
6 wiadomosci prasowych z GW, 6 z Rz, 4 z WP 1 3 z WT, w ktorych bezposredniej aksjologizacji
poddano 23 bohaterow wydarzenia.

32 Zob. A. Kiklewicz: Podstawy skladni funkcjonalnej, Olsztyn 2004, s. 186; tenze:
Modalnos¢ aksjologiczna w tekscie artystycznym (na przyktadzie warto$ciowania oséb w powiesci
Barbary Kosmowskiej ,,Teren prywatny”, Poradnik Jezykowy 2008, nr 6(655), s. 14-30, s. 15.
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Libijezycy 0 1
(zwolennicy Kaddafiego)
Dziennikarze 1 0
Nelson Mandela 1 0
Oceniony tylko w Rz
Niemcy 3 5
Wiochy 0 2
USA 0 1
Razem GWIRz GW/Rz GWIRz
24/8 40/28 64/36
Zrédto: opracowanie whasne.
Tabela 3. Aksjologizacja bohaterow w WP and WT
Bohater PozytyvAvEZJ OITgIZ;(zzaana Razem
Oceniony w obu dziennikach
WP/IWT WPIWT WPIWT
Muammar Kaddafi 0/0 10/15 10/15
Migdzynarodowa koalicja 5/5 2/5 7/10
Obama wraz z administracja 2/1 4/11 6/12
Liga Arabska 3/1 0/2 3/3
Oceniony tylko w WP
Zachod 0 4 4
Stany Zjednoczone 1 1 2
Przywddcy arabscy 0 1 1
Katar 1 0 1
Media libijskie 0 1 1
Oceniony tylko w WT
Turcja i kraje arabskie 0 2 2
Amr Musa (sekretarz generalny Ligii Arabskiej) 0 2 2
Buntownicy libijscy 1 0 1
Razem WP/WT WPIWT WP/WT
12/8 23/37 35/45

Zrédlo: opracowanie wlasne.

I3
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Ilo$ciowa analiza warto$ciowania bohaterow w tekstach (zob. tabele 2 i 3)
ujawnita kilka prawidtowosci.

Po pierwsze obserwujemy, ze wigkszos¢ ocen ma charakter negatywny. Sto-
sunek ocen pozytywnych do negatywnych w poszczegdlnych dziennikach przed-

utorskim. Wszelkie
e dla klientow indyw
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stawia si¢ nastgpujaco: GW +24/-40 (+37,5%/-62,5%), Rz +8/-28 (+22,22%/
—77,77%), WP +12/-23 (+34,28%/—65,71%), WT +8/-37 (+17,77%/-82,22%).

Wyniki te pokazuja, ze w przypadku konkretnego wydarzenia, jakim jest ope-
racja wojskowa, dzienniki powszechnie uwazane za konserwatywne zasadniczo
skupiajg si¢ na negatywnych cechach uczestnikow tego wydarzenia. Dzienniki
liberalne natomiast, chociaz réwniez ukazuja wigcej pejoratywnych cech boha-
teréw, wzglednie rdwnowaza ich obraz cechami pozytywnymi. Znamienne jest
pod tym wzgledem podobienstwo stosunku ocen pozytywnych do negatywnych
w GW i WP oraz Rz i WT.

Naturalnie taki wniosek ze wzgledu na obszar pomiaru oraz specyfike wyda-
rzenia traktujemy jako relewantny gtownie w przypadku niniejszej analizy, ale
moze on wskaza¢ kierunek ilosciowych badan nad aksjologizacja aktorow wyda-
rzen w dyskursie liberalnym i konserwatywnym. Gdyby 6w sposéb postrzegania
postaci potwierdzit si¢ na szerszym materiale, znaczytoby to, ze w dyskursie kon-
serwatywnym mamy do czynienia z tendencja do pigtnowania, uwypuklania cech
negatywnych i pomijania tych pozytywnych.

Po drugie, najczesciej wartosciowanym bohaterem jest putkownik Muammar
Kaddafi. Oprocz dwoch wypadkéw oceny pozytywnej (jednym w GW i jednym
w Rz) odnoszace si¢ do niego pozostate sady stawiajg go w ztym $wietle. Stosu-
nek wszystkich przypadkéw aksjologizacji Kaddafiego do catkowitej liczby ocen
tekstowych bohaterow, to: w GW 27/64 (42,18%), Rz 8/36 (22,22%), WP 10/35
(28,57%), WT 15/45 (33,33%). Rozktad ocen pokazuje podobny poziom zainte-
resowania Kaddafim w obu dziennikach amerykanskich, podczas gdy w GW jest
on prawie dwa razy wigkszy niz w Rz.

Rozbieznosé te dasi¢ wyjasnic, gdy zwrocimy uwage na sposob wartosciowania
pozostatych bohateréw. Otdz ogolnie mozna podzieli¢ aktoréw zdarzenia na dwie
grupy: Kaddafi (i jego zwolennicy) vs. jego wrogowie (tzn. ci, ktorzy zawiazali
koalicj¢ przeciwko niemu albo wyrazaja do niego niechgg, tj. gtdéwnie Zachod,
a takze cze$¢ $wiata arabskiego, ktora poparla rezolucje w sprawie ustanow-
ienia strefy zakazu lotow nad Libig). Co do grupy przeciwnikow Kaddafiego
(o warto$ciowaniu samego Kaddafiego wspomnieliSmy wyzej), to GW w zasa-
dzie wartosciuje ja w wigkszosci pozytywnie (mowa tu m.in. o USA, Francji,
Wielkiej Brytanii i Polsce). Szczegdlne sa jednak przypadki Polski i Hiszpanii.
Polska nie przytaczyta si¢ do interwencji, ale zapowiedziata gotowo$¢ niesienia
pomocy libijskim cywilom. Hiszpania réwniez nie przylaczyla si¢ do dziatan
zbrojnych, lecz zadeklarowata, ze uzyczy swych lotnisk sitom migdzynarodowe;j
koalicji. I oto Hiszpania jest oceniana negatywnie (GW przypomina o wycofaniu
si¢ ,,w panice” Hiszpanii z Iraku), Polske warto$ciuje si¢ pozytywnie.

W Rz z kolei wszyscy aktorzy wydarzenia, bez wzgledu na to, do ktdrej grupy
bysmy ich nie zaliczyli (do pierwszej nalezy tylko Kaddafi, do drugiej nato-
miast — m.in. USA, Francja, Niemcy, Polska, Wtochy czy libijscy rebelianci),
sa w wigkszosci aksjologizowani negatywnie, co wiagzemy z konserwatywnym
dyskursem tego dziennika, o czym byta mowa wyze;j.
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W dziennikach amerykanskich Muammar Kaddafi jest postrzegany catko-
wicie negatywnie i jest najczesciej poddawanym aksjologizacji bohaterem, az
ok. 30% wszystkich ocen przypada wtasnie na niego. W przypadku wartosciowa-
nia pozostalych bohaterow zaobserwowano zaréwno znaczne podobienstwa, jak
i rozbiezno$ci. Na przyktad w obu dziennikach ocena migdzynarodowej koalicji
(w WT metonimicznie okreslanej tez jako Zachod) jest neutralna. Oprocz wska-
zania pozytywnych cech jej dziatan (np. checi obrony libijskich cywiléw przed
atakami sit putkownika) przytacza si¢ takze wiele zarzutéw kierowanych pod jej
adresem przez sekretarza generalnego Ligii Arabskiej 1 syna Kaddafiego.

Chociaz w gazetach polskich réwniez odnotowano pejoratywne oceny koa-
licji, to zasadniczo odnosily si¢ one do chaotycznego charakteru jej dziatan oraz
niespdjnego stanowiska poszczegdlnych cztonkéw, a nie do zasadnosci podejmo-
wanych krokow. W WP i WT natomiast przedstawiono punkty widzenia $wiata
arabskiego, co w sumie ztozyto si¢ na ambiwalentny stosunek do koalicji i §wiad-
czy o peliejszym obrazie wydarzenia zaprezentowanym amerykanskiemu czy-
telnikowi. Zreszta WP stawia Lige Arabska w dobrym swietle (w odroznieniu
od WT, gdzie organizacja jest postrzegana raczej negatywnie), trzykrotnie przy-
taczajac jej zapewnienia o dziataniach w trosce o dobro Libijczykdw, czego nie
odnotowano w polskich dziennikach.

Zaskakujacy jest sposob oceny prezydenta Standéw Zjednoczonych. Otdz
okazuje si¢, ze w obu amerykanskich dziennikach Barack Obama (wraz ze swo-
ja administracja) jest postrzegany negatywnie i plasuje si¢ na drugiej pozycji
w rankingu niepopularnych bohateréw (zaraz po Kaddafim). Trzeba jednak do-
da¢, ze podczas gdy stosunek ocen pozytywnych do negatywnych w WP wynosi
w przypadku Obamy +2/—4, to w WT jest to +1/—11. Tak krytyczng aksjologizacje
w ostatnim dzienniku mozna thumaczy¢ jego ideologicznym profilem. WT przy-
tacza wigkszo$¢ opinii republikandw na temat dziatan prezydenta, a jak wiadomo
— 83 oni jego politycznymi przeciwnikami. Z kolei fakt, ze WP rowniez w przy-
padku ocen negatywnych positkuje si¢ zarzutami republikandw pod adresem
Obamy, $wiadczy o wigkszym zobiektywizowaniu przekazow poswigconych tym
konkretnym dziataniom amerykanskiej administracji.

Problemy jezyka

Innym zagadnieniem sa $rodki jezykowe wykorzystywane w tekstach w celu ta-
kiego nakreslenia sylwetek bohateréw zdarzenia, aby legitymizowac badz tez de-
legitymizowac ich dziatania, a sam dyskurs podtrzymywac. W spektrum naszego
zainteresowania lezaty sady wartosciujace tekstowych bohaterow, gdyz to one
przede wszystkim wptywaja na koncowa recepcj¢ senséw przez odbiorce. Wy-
rézniono osiem ogdlnych mechanizméw, podstawowych w kreowaniu tekstowe-
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go obrazu aktorow (ponizsze przyktady pochodza z tekstow GW; zob. Materiaty
zroédtowe); w ramach takiej kreacji mozna wykorzystac:

1) sad propozycjonalny: Nelson Mandela cieszy sie szacunkiem na Za-

chodzie; moze by¢ mediatorem w sprawie Libii;

2) leksyke: Kaddafi to dyktator, rezim, tyran; zawziecie (atakuje), bez-

czelnie klamie, grozi swojemu narodowi, nie ma dla niego litosci, atakuje
i morduje jego niewinnych cztonkow; jego zomlierze to bojownicy, rezimo-
wi snajperzy, najemnicy, mordercy;

3) emocjonalizm: Sarkozy!, Je t'aime Sarkozy!, I love Sarkozy!,

4) metafore: Kaddafi to wsciekly pies Bliskiego Wschodu;

5) wyrazenie idiomatyczne: Sarkozy mogt zagrac pierwsze skrzypce;

6) komparatyw: Kaddafi przypomina Saddama Husajna,

7) implikacje¢: Barack Obama jest: bierny, ocigga sie z pomocq militarng

dla powstania;

8) presupozycje¢: Barack Obama ocalit Bengazi (to znaczy, ze Bengazi

byto zagrozone przez sity Kaddafiego).

Mechanizmy te okreslili§my jako ,,0g6lne”, bo moga by¢ realizowane przez
rozmaite strategie jezykowe na poziomie struktury tekstu (np. przez rézne typy
relacji endoforycznych3?).

Okazuje sig, ze wszystkie dzienniki najchetniej korzystaja z implikacji, a takze
z aksjologizacji przez leksyke, co $wiadczy o perswazyjnym charakterze omawia-
nego dyskursu prasowego. Trzeba jednakze odnotowac, ze warto§ciowanie przez
leksyke przewaznie stuzy deprecjonowaniu albo postaci Muammara Kaddafiego,
albo Zachodu. W pierwszym wypadku autorzy artykutléw swobodnie (tzn. nie
tylko przytaczaja opinie, lecz sami postuguja sie leksyka wartosciujaca) operuja
negatywnymi okresleniami putkownika (np. dyktator, tyran), jego sit (najemnicy,
mordercy) 1 rzadow w Libii (rezim); ukazywanie za$ Zachodu w ztym swietle za

¥ Zwiazki endoforyczne tociagi wyrazen spojnosciowych tekstu, tworzace formy, ktére
nie podlegaja interpretacji per se w sensie semantycznym, lecz ich odczytanie wymaga odniesien
do innych fragmentéw tekstu. W obrgbie zwiazkdw endoforycznych mozna wyrézni¢ relacje
anaforyczne, tzn. takie, gdzie interpretacja fragmentu tekstu wymaga od czytelnika (odbiorcy
komunikatu) cofnigcia si¢ do wczesniejszych partii tekstu, a takze relacje kataforyczne,
ktorych odczytanie jest mozliwe przez odwotlanie si¢ do dalszych czgsci tekstu. Wyrazenia
anaforyczne sa przyktadem narzg¢dzi maksymalizacji (na poziomie strukturalnym, migdzyzdaniowym
tekstu) natgzenia transferu znaczen, sensow, przebiegajacego od nadawcy do odbiorcy komunikatu
(AAWF.Huggins,M.J.Addams: Syntactic Aspects of Reading Comprehension, [w:]R.J.Spiro,
B.C. Bruce i W.F. Brewer (red.): Theoretical Issues in Reading Comprehension: Perspectives
from Cognitive Psychology, Linguistics, Artificial Intelligence, and Education, Hillsdale, NJ 1980,
s. 87-112, s. 87). W literaturze przedmiotu relacje te bywaja traktowane jako fragment wigkszej
kategorii, a mianowicie tej czg$ci deiksy tekstowe] (textual deixsis)albo deiksy dyskursu
(Ch. Fillmore: Toward a Theory of Deixis, University of Hawaii Working Papers in Linguistics 3,
1971, s. 219-242), albo po prostu referencji (R.D. Brecht: Deixis in Embedded Structures,
Foundations of Language 1974, 11, s. 489-518), lecz takze koreferencji (M.A.K. Halliday,
R. Hasan: Cohesion in English, London 1976), ktora odnosi si¢ do wewngtrznej struktury tekstu
(badz innych realizacji dyskursywnych) i wiaze jej poszczegdlne elementy (np. przez wyrazenia
typu: w poprzednim/nastepnym rozdziale omowimy...).
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pomoca leksyki odbywa si¢ gtdownie przez cytowanie wypowiedzi Kaddafiego
badz jego syna. Taki stan rzeczy wskazuje na pewng tendencjg, a mianowicie na
to, ze w polskich 1 amerykanskich dziennikach posta¢ putkownika jest potgpiana
w sposéb jawny (tak wigc jest jawnie delegitymizowana), wszelkie zas negatyw-
ne opinie dotyczace sit koalicyjnych sa wyrazane posrednio, niejawnie.

Whioski

Tekstowe obrazy wydarzen nie sg tworami homogenicznymi, o jasno wytyczo-
nych granicach, lecz moga si¢ przenika¢ — i to réznorodnie, w zalezno$ci od
rozpatrywanego poziomu. Na przyktad biorac pod uwage fakt, ze najczestszym
kryterium demarkacyjnym sktaniajacym czytelnika do siggania po t¢ a nie inng
gazetg jest jej profil, §wiatopoglad reprezentowany przez jej redakcje, dzienni-
karzy, a podzielany przez czytelnika — mozna przyjaé a priori, ze fakty, ludzie
czy wydarzenia beda w danym dzienniku opisywane i komentowane zgodnie
z ideologiczng linig gazety. Pragmatyczne aspekty komunikacji zachodzacej mig-
dzy dziennikarzem a odbiorca, ch¢¢ inkorporacji przez dziennikarza okreslonych
pogladéow do tekstu i — jednoczesnie — pod$§wiadome oczekiwania odbiorcy co
do ideologicznego ksztaltu uzyskiwanej informacji niejako same narzucajg tryb
kreowania tekstowego obrazu wydarzen.

Chodzi tu przede wszystkim o rol¢ perspektywy poznawczej prezentowanej
przez odbiorcg informacji, o rolg¢ sposobu, w jaki widzi, rozumie §wiat. Otdz
w $wietle pragmatyki kulturowej przyjmuje sig, ze ta perspektywa nie musi odpo-
wiada¢ obiektywnemu obrazowi rzeczywistosci, gdyz takie czynniki, jak egocen-
tryzm czy antropocentryzm (innymi stowy, ,,spoteczno-psychologiczna” cecha
funkcjonalno-pragmatycznej wizji obiektu lingwistycznego, jakim jest tekst*)
wplywaja na jej okreslona, unikalna konceptualizacje i kategoryzacje®.

Okazuje sig¢, ze tekstowa analiza wiadomosci prasowych umozliwia wglad
w strukturg¢ tekstu i wyekscerpowanie zar6wno jawnych, jak i ukrytych strategii
wykorzystywanych przez nadawce¢ w dwoch celach:

— po pierwsze, by przekaza¢ informacj¢ na dany temat w taki sposob, by

miescita si¢ ona w profilu redakc;ji;

— po drugie, aby zaprezentowac odbiorcy ,,wyprofilowang” informacje¢ (badz
ja podtrzymac lub wzmocnié¢) w taki sposob, by wszelkie warto$ci, normy
jej towarzyszace zostaly inkorporowane do systemu wartosci ($wiatopo-
gladu) odbiorcy i nastepnie mogly by¢ reprodukowane w dyskursie.

3% Zob. O. Leszczak: Ontologia antropologiczna funkcjonalizmu pragmatycznego:
doswiadczenie jezykowe — dziatalnosé jezykowa — dyskurs — jezyk — mowa — wydarzenie mowne
— dziatalno$¢ mowna — tekst, [w:] A. Kiklewicz, J. Debowski (red.): Jgzyk poza granicami
jezyka. Teoria i metodologia wspotczesnych nauk o jezyku, Olsztyn 2008, s. 453—463, s. 455-456.

3 Zob. E. Pachocinska: Problemy wspolczesnej pragmatyki, [w:] A. Kiklewicz,
J.D¢bowski (red.): Jgzyk poza granicami jezyka..., jw., s. 101-116, s. 104.

Publikacja objeta jest prawem autorskim. Wszelkie prawa zastrzezone. Kopi
Publikacja przeznaczona jedynie dla klientow indywidualnych. Zakaz ro:

abronione.

nia serwisach bibliotecznych

MEDIA NA SWIECIE



MEDIA NA SWIECIE

256 MICHAL WILCZEWSKI

Juz sama tak uksztattowana informacja stuzy jako narzedzie przekazywania
obrazu $wiata widzianego oczami nadawcy, a odczytywanego i przyswajanego
poprzez mechanizmy dyskursywne.

Analiza artykutow prasowych pozwolita nam réwniez wyciagna¢ kilka wnios-
kéw natury ogolnej. Po pierwsze, jezeli sensy poszczegdlnych kategorii nie kore-
sponduja z soba, przejrzystos¢ profilu zostaje zaburzona, co ujemnie wptywa na
ostateczng jego recepcj¢, a nawet moze go zakwestionowaé. W takim wypadku
mamy do czynienia z jawna perswazja, gdyz co innego jest postulowane w ele-
mentach superstruktury tekstu (nadtytut, naglowek, lid itp.), a co innego jawi si¢
jako jego sens globalny. Po drugie, rodzaj wartosciowania bohateréw wydarzenia
kreuje ich wizerunek w oczach odbiorcy, ale rowniez moze by¢ przejawem checi
uatrakcyjnienia wiadomosci prasowej przez nadawce. Na przyktad w analizowa-
nym materiale odnotowuje si¢ przewazajaca liczb¢ ocen negatywnych (w przy-
padku warto$ciowania bohaterow), co wpisuje si¢ w zasadg bad news is good
news. Po trzecie, wartos§ciowanie bohaterow wydarzenia przedstawia stosunek
nadawcy do nich, ale réwniez posrednio do opisywanego wydarzenia, jako Ze jest
ono ich udziatem. Tak wigc mozna wnioskowac, ze o doborze sposobu profilo-
wania zdarzenia decyduje emocjonalna, §wiatopogladowa czy tez ideologiczna
postawa nadawcy, jaka prezentuje on wzgledem konkretnych bohateréw. Kreo-
wanie pozytywnego wizerunku postaci przeklada si¢ na pozytywny obraz wy-
darzen, w ktoérych uczestnicza, przez wizerunek negatywny natomiast — albo de-
precjonuje si¢ ich rolg w wydarzeniu (jak w wypadku sekretarza Ligii Arabskiej,
ktérego negatywne opinie na temat interwencji W7 postrzega jako prywatne i nie
utozsamia ich ze stanowiskiem organizacji), albo wregcz legitymizuje si¢ okre-
Slone dziatania przeciwko nim (prawie 1/3 wszystkich sadow wartosciujacych
przypada na Kaddafiego, ktdry jest oceniany negatywnie, co potwierdza stusz-
no$¢ dziatan Zachodu przeciwko jego rzadom w oczach odbiorcy). Na koniec
— tekstowe wartoSciowanie bohateréw ma dwojaki charakter: moze by¢ jawne
lub ukryte. Jawna aksjologizacja odbywa si¢ przez zastosowanie leksyki nacecho-
wanej emocjonalnie oraz eksplicytnie wyrazane sady (propozycjonalne), ukryta
natomiast — przez wszelkiego rodzaju relacje tekstowe, ktérych wynikiem sg im-
plikacje 1 presupozycje. Wszystkie one skladaja si¢ na obraz postaci widziany
oczami nadawcy, a bedacy nieodlaczna sktadowsq zdarzenia i wplywajacy na sam
proces profilowania.

Jesli nadawca chcee si¢ skupi¢ na pewnych aspektach zdarzenia i poddac je
ocenie, to nie musi tego robi¢ bezposrednio, jawnie, lecz moze si¢ ograniczy¢ do
aksjologicznej prezentacji bohaterdéw i ich dziatan, przez co posrednio odbiorca
moze sam to wydarzenie ocenic¢ (co jeszcze bardziej wzmacnia realizacj¢ intencji
nadawcy). I tak na przyktad w przeanalizowanych tekstach obydwu dziennikow
zostal nakreslony profil, w ktérym rozwazana jest rola USA w operacji. Zaréwno
autorzy z WP, jak i WT skupiaja si¢ na negatywnym przekazie zwigzanym z pre-
zydentem Obama. Nie krytykuja, nie podwazaja samych dzialan USA w Libii,
ktore przeciez z zatozenia maja stuzy¢ libijskiemu narodowi, lecz przedstawiajq
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w ztym swietle Baracka Obamg, co posrednio wyraza dezaprobate, niezadowole-
nie z udziatu Amerykandéw w misji.

W rezultacie bez jasnego wyrazania pogladu na temat wydarzenia mozna
wplywac na odbiorcg —tak, aby sam wyrobit sobie zdanie zgodnie z przedstawiong
mu oceng uczestnikéw tegoz wydarzenia.
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STRESZCZENIE

Analiza fasetowa tekstow prasowych jako metoda rekonstrukeji sposobéw
profilowania zdarzen globalnych (na przykladzie polskich i amerykanskich
wiadomosci dotyczacych operacji »Swit Odysei” w Libii)

Na podstawie materialu prasowego podj¢liSmy probe zbadania relacji tekst-rzeczywistosé
w procesie kreowania rzeczywistosci medialnej przez pras¢. Obiektem naszego zainteresowa-
nia bylo zjawisko tekstowego profilowania konfliktu zbrojnego w Libii, a takze aksjologizacja
uczestnikow stron tegoz konfliktu.

Analiza fasetowa wiadomosci prasowych wykazata, ze w Gazecie Wyborczej eksponuje
si¢ istotna rol¢ Francji i Wielkiej Brytanii w operacji, a nie tylko USA jako lidera koalicji, oraz
punkt widzenia $wiata arabskiego. W Rzeczpospolitej duza liczba przedstawionych punktow
widzenia przeciwnikow interwencji §$wiadczy o tym, ze ktadzie si¢ nacisk na opinie krytyczne.

Washington Post wykazuje duze zainteresowanie rola USA w konflikcie, a takze reakcja
Swiata arabskiego na dziatania w Libii. Na tej podstawie tworzy si¢ polaryzacja bohateréw:
$wiat zachodni vs. $wiat arabski. W Washington Times gtdwny nacisk ktadzie si¢ na przedsta-
wienie amerykanskiego punktu widzenia na operacje, opinie za$ pozostatych cztonkéw koalicji
odgrywaja role drugorzedna.

Tlosciowa analiza tekstow pod wzgledem wartosciowania bohaterow wykazata, ze wigk-
szo$¢ ocen ma charakter negatywny. Dzienniki konserwatywne skupiaja si¢ na negatywnych
cechach bohaterow. Dzienniki liberalne réwnowaza ich obraz cechami pozytywnymi.

Stowa kluczowe: profilowanie zdarzen, tekstowy obraz swiata, tekstowa aksjologizacja boha-
terow, konflikt w Libii
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ABSTRACT
The classics of war reportage: “Following the way of the 4™ Infantry Regiment
(Czwartacy) from Ostrowiec to Lithuania” by Wiadystaw Orkan (1916)

“4 Infantry Regiment (“Czwartacy”) way from Ostrowiec to Lithuania” by Wtadystaw Orkan
is one of the most valuable and interesting war reportages showing Polish war efforts in World
War I, the legend of Polish Legions and commandant Pitsudski. Orkan was himself a flag-
-bearer in the 4" Infantry Regiment called “Czwartacy”, and this experience allowed him to
present a part of the successful Austro-German military campaign (with the participation of
Polish Legions) against the Russian army in 1915. The battles of Majdan Borzechowski and
Jastkéw marked this campaign.

This extensive reportage surprises us with the dynamic and diverse structure of battle
scenes, realistic presentation of the everyday army life (i.e. in the spirit of human interest) as
well as a careful and piercing observation of war effects concerning civilians, towns and vil-
lages, with their architecture and nature particularly. A disadvantage of the work is its excessive
language dependence on Young Poland (Polish Neoromanticism) style.

Key words: Wiadyslaw Orkan, reportage, war reportage, Czwartacy, ,,Droga Czwartakoéw”,
4" Infantry Regiment, Polish Legions, military art, Jozef Pitsudski, Bolestaw Roja

' W literaturze przedmiotu, jak i w kolejnych wydaniach ksiazki Orkana, wystepuje potrojna
pisownia tytutu: (1) z kropka (,,Droga Czwartakow. Od Ostrowca na Litwe”), (2) bez kropki w $rod-
ku (,,Droga Czwartakow od Ostrowca na Litwe”) lub (3) w wariancie skroconym (,,Drogg Czwarta-
kéw”). W naszym artykule przyjmujemy jako podstawowy ten drugi wariant, za wydaniem z 2006 r.
Gdy natomiast cytujemy np. artykuly czy wydania stosujace inne zapisy — z kropka lub skrécony
— zachowujemy tg¢ ich wlasna pisownig.

P4 Wydzial Zarzadzania i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego, Instytut Dzienni-
karstwa i Komunikacji Spolecznej, ul. Stanistawa Lojasiewicza 4, 30-348 Krakow; kaliszew@if.uj.edu.pl
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Geneza jednego z najciekawszych polskich reportazy wojennych, za jaki uznad
nalezy ,,Droga Czwartakow...”, jest dos¢ zaskakujaca — zwlaszcza na tle calej po-
zostatej literatury i publicystyki poswigconej Legionom oraz korpusom polskim
walczacym w I wojnie $wiatowej, tworczosci motywowanej zwykle szlachetny-
mi aktami romantycznego ducha i patriotycznego czynu, jakim przepojeni byli
sami autorzy z ochota wstgpujacy do walczacych szeregoéw, stanowiac ich elitg
(by wymieni¢ choéby Kadena-Bandrowskiego, Struga, Danitowskiego, Siero-
szewskiego czy Mataczewskiego).

W 1914 roku piewca gor i obronca wiejskiej biedoty (z ktorej sam si¢ wywo-
dzit), apologeta kultury i tradycji Podhala Wtadystaw Orkan byt nie tylko cenio-
nym prozaikiem (powiesci ,,Komornicy” i ,,W Roztokach”, zbiér opowiadan ,,Nad
urwiskiem”), ale takze aktywnym publicysta oraz dziataczem spotecznym. Juz
w czasach szkolnych (lata 80. 1 90. XX wieku) brat udzial w pracach tajnego patrio-
tycznego kotka uczniowskiego (w Gimnazjum $w. Jacka w Krakowie). Nastgpnie,
jako uznany juz pisarz o lewicowych pogladach, znalazt si¢ w gronie autoréw kra-
kowskiej spotki wydawniczej ,,Ksiazka” (prowadzonej przez B.A. Jedrzejowskie-
go i W. Dehnela), rozpowszechniajacej literaturg niepodlegtosciowa, a wspieranej
Scisle przez PPS oraz osobiscie Jozefa Pitsudskiego (czotowke wspdtpracownikow
wydawnictwa tworzyli obok Orkana: Zeromski, Danitowski, Sieroszewski).

Do $rodowisk przysztych legionistow oraz do oddziatow strzeleckich zblizyt
si¢ Orkan za namowa Wtodzimierza Tetmajera, jego mentora jeszcze w czasach
szkolnych, a pdzniejszego przyjaciela. Gdy zaraz po wybuchu wojny stynny ma-
larz zostat komisarzem werbunkowym na terenie Podhala Gérnego, zatrudnit
Orkana jako referenta w swoim biurze. Pisarz prowadzit osobiscie werbunek do
Legiondw (od 16 sierpnia do konca wrzesnia) z duzym zaangazowaniem i satys-
fakcja. Tworzyt tez odezwy, manifesty, cieszyta go spora liczba przybywajacych
ochotnikow, zwtlaszcza goralskich synow. Dlatego zaskoczeniem stat si¢ nagly
wyjazd Orkana z Zakopanego (7 pazdziernika 1914 roku) wraz z zona (Broni-
stawa Folejewska) i matg coreczka Zosia do Innsbrucku, wyjazd motywowany,
jak sie potem okazalo, checig unikniecia ewentualnego wcielenia do oddziatow
frontowych?.

Jozef Duzyk, powolujac si¢ na korespondencj¢ Orkana, wspomina rézne za-
biegi pisarza prowadzone z Insbrucku (wobec administracji wojskowej i cywil-
nej), zwlaszcza poszukiwanie jakiej$ osobistej protekcji, by nie trafi¢ na front,
awrecz oddali¢ si¢ od niego jak najbardziej, tj. osiedli¢ na przyktad we Wtoszech.
,»Mimo ze warunki materialne byty coraz gorsze i dostownie zebrat po znajomych
o pieniadze, nie miat ochoty na powro6t do kraju i wstapienie do Legiondw” —
konkluduje biograf’. Nie uzyskawszy zezwolenia na wyjazd do Wioch, pisarz

2 W tym fragmencie naszych rozwazan opieramy si¢ gltdwnie na szczegdlowej biografii

W. Orkana autorstwa J. Duzyka: Wiadystaw Orkan, Warszawa 1980, rozdz. ,,Poeta na wojnie”.
Cennym zrédtem jest tez drugie opracowanie tegoz autora: J. Duzyk: Wiadystaw Orkan. Zycie
i tworczo$¢, Warszawa—Krakow 1975.

3 J. Duzyk: Wiadystaw Orkan. Zycie i tworczosé, jw., s. 16-17.
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ostatecznie ,,ulokowatl si¢ w Biurze Prasowym” NKN (Naczelny Komitet Na-
rodowy — polski organ polityczno-wojskowy w ramach panstwa habsburskiego)
w Wiedniu. Duzyk, piszac o tych unikach Orkana przed armia, przywoluje nawet
pamigtnik oburzonej tymi faktami zakopianskiej przyjaciotki pisarza, Stefanii
Chmielakéwny.

Ostatecznie zmuszono jakos Orkana — metodami administracyjnymi — do
powrotu (co nakazuje z perspektywy czasu wyrazi¢ podziw dla skutecznosci
dziatania c.k. biurokracji wojskowej!). Duzyk na podstawie wnikliwych badan
korespondencji pisarza wysunal jednakze cickawa hipoteze, ze do zaprzestania
dalszej ucieczki (w tym: unikania Legiondw) zmusit Orkana przede wszystkim
list od matki oburzonej niepatriotycznym zachowaniem syna. Wkrétce jednak
po powrocie do Galicji pisarz rozpoczat znow ,targi” co do zapewnienia sobie
w wojsku, przed ktorym nie mogt juz uciekac, przynajmniej w miarg bezpieczne-
go 1 wygodnego przydziatu. Prawdopodobnie to dzigki staraniom swego starego
przyjaciela kapitana Galicy autor ,,Komornikow” pracowat najpierw w Biurze
Prasowym Legionéw w Piotrkowie, nastepnie w Biurze Werbunkowym w No-
wym Radomsku. Chcac umocnié t¢ swa pozycje, deklarowat wtadzom wojsko-
wym zamiar napisania broszury agitacyjnej.

W koncu jednak stato si¢ to, czego si¢ najbardziej obawiat — trafit na front.
Przydzielono go do sztabu nowo powstajacego 4. Putku Piechoty Legiondéw (im.
Czwartakow) jako oficera ordynansowego. W dniu 17 lipca 1915 roku nasz autor
wyruszyt z Ostrowca na swoj pierwszy szlak bojowy. Jak pisze Duzyk: ,,Zaczyna
si¢ dla niego najkoszmarniejszy chyba okres stuzby wojskowej”. Na podstawie
zrédet trudno jednoznacznie powiedzie¢, czy znana juz notoryczna niechgé do
shuzby liniowe;j i idace za tym usilne wysitki samego Orkana w kierunku zwol-
nienia, czy tez nowa okoliczno$é, to jest pogarszajacy si¢ stan zdrowia (w listach
wymienia malari¢ i egzemg), a moze oba te czynniki razem spowodowaty, ze rap-
tem po dwoch miesiacach pobytu w 4. Putku pisarz trafit znéw do pracy biurowe;j
— do Archiwum Wojskowego w Piotrkowie, a nastgpnie do takiej samej placowki
w Lublinie (1 wrzesnia 1915 do 1 Iutego 1916). Nadmieni¢ nalezy, ze w momen-
cie weielenia do Czwartakéw Orkan miat juz 40 lat. Na wiosng 1916 roku chorazy
byt jednak znéw na froncie, tym razem wotynskim. Tam dopadaja go kolejne
dolegliwosci spowodowane wilgotnym klimatem oraz spaniem w ziemiankach,
co w listach okresla z ironig oraz ztoscia ,,mieszkaniem w podziemnych hote-
lach”. Wspomina jednoczesnie o ,,nie skonczonym r¢kopisie”, do ktérego jesz-
cze potrzebuje zebrac¢ konieczne informacje (to mowa o ,,Droga Czwartakéw...”
wlasnie). Trafia do szpitala w Lublinie. Od lipca 1916 do grudnia 1917 pracuje
ponownie w Archiwum Wojskowym, tym razem w Krakowie; w tym czasie bie-
rze tez udzial w akcji propagandowej nt. czynu legionowego, wygtaszajac wiele
odczytow (z przezroczami!) na terenie Matopolski i Mazowsza. Z koncem 1917

4 Tamze, s. 389.
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roku uznano go wreszcie za niezdolnego do dalszej stuzby, a we wrzesniu 1920
catkiem zwolniono z wojska (awansujac do stopnia kapitana).

W krétkim okresie przedstawionej tu stuzby Orkana (1915) powstat omawia-
ny przez nas reportaz, drukowany po raz pierwszy w 1916 roku w odcinkach
w Czasie krakowskim (od marca do czerwca 1916 roku), a nastgpnie wydany jako
ksiazka w 1917 roku.

Dziwié¢ moze rozdzwigk migdzy wyzej przytoczonymi faktami z zycia pisa-
rza $wiadczacymi, méwiac oglednie, o raczej ,,pacyfistycznym” jego nastawieniu
do wyczekiwanej przez miliony Polakéw wojny powszechnej, a trescig reporta-
7zu ,,Droga Czwartakdw...”, sugerujaca jednak szczere zaangazowanie narratora
w walke i czyn niepodleglosciowy. W warstwie refleksyjnej utworu mozna tez
znalez¢ niepokojace echa powinnosci wynikajacych ze stosunku stuzbowego (za-
trudnienia w komoérkach propagandowych c.k. armii).

W dziwnie goracych stowach wyraza si¢ Orkan o formalnym Naczelnym
Komendancie Legionéw z ramienia NKN-u’, austriackim putkowniku Karolu
Trzaska-Durskim (,,von Durskim”), spod ktérego wltadzy wiasnie usitowatl si¢
wytamywac¢ brygadier Pitsudski widzacy w Legionach zalazek przysziej polskiej
armii. Dlatego Jozef Duzyk w przywotywanej juz tu monografii ocenia polityczne
przestanie reportazu Orkana z duzym dystansem, sugerujac nawet koniunkturalne
potraktowanie tematu, zbytnie wychodzenie na przeciw cenzurze i oczekiwaniom
cesarskich mocodawcow. ,,W ksigzce... «Droga Czwartakow. Od Ostrowca na
Litwe» (1915), ktéra wychodzi dos¢ szybko, bo w 1917 roku, wybita czcionkami
Drukarni Narodowej [w Krakowie — A.K.], naktadem Centralnego Biura Wydaw-
nictw NKN w Krakowie, po cenzurze Komendy Legiondéw, wigcej jest poezji
i zaléw nad klgskami wojny niz twardego, zohierskiego marszu”® — ocenia takze
sarkastycznie Duzyk.

Ideologiczno-propagandowy serwilizm reportazu — to zarzut, na ktéry Orkan
jednak naszym zdaniem nie zastuzyt, podobnie jak Kaden-Bandrowski, ktéremu
czyniono przeciez takie same uwagi dotyczace przektamania, ale w druga stro-
ne, to jest idealizacji Pitsudskiego jako omnipotentnego wodza oraz stosowania
nierealistycznego patosu w relacjonowaniu patriotyczno-legionowych czynéw’.

> Organizacja ta, wyloniona przez srodowiska polityczne w Galicji (prezes: Whadystaw Leopold
Jaworski), reprezentowala polskie interesy (w tym aspiracje niepodleglosciowe) w bardzo waskich,
stanowionych przez panstwa centralne, granicach; byta formalng zwierzchnoscia dla tworzonych Le-
gionow Polskich, majacych dziata¢ w $cislej zgodzie z austriackim planem wojenno-werbunkowym
i pod austriackgq komenda.

¢ J. Duzyk: Wiadystaw Orkan, jw., s. 395.

7 Warto przypomnieé, ze czotowy teoretyk oraz praktyk reportazu wojennego Melchior Wanko-
wicz w swej ksigzce ,,Wojna i pioro” (rozdz. ,,Trabo nasza, wrogom grzmij”’) duzo uwagi poswigca
obiektywizmowi tego podgatunku (jak i catej korespondencji wojennej), dowodzac, iz zawsze byty
z tym trudnosci, a whasnie w okresie I wojny $§wiatowej wladze osiagnety wrecz perfekcje w ,,sta-
wianiu muru” migdzy dziennikarzami a prawda, thumaczac ideowo-cenzorskie zakazy i nakazy do-
brem swych krajéw. Prawdziwie obiektywny reportaz stat si¢ wtedy niemozliwy, jesli chciato si¢
mie¢ dostgp do faktow, a ten reglamentowali ww. decydenci (chetnie tez brali dziennikarzy w tym
celu na armijny etat [vide Orkan — A.K.]). ,,R0zne metody obozow wojujacych — pisze Wankowicz
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Ciekawe, ze ten sam Duzyk — w innym miejscu monografii — cytuje fragmenty
listdéw Orkana $wiadczace jednak o jego niegodzeniu si¢ na odgdrne reglamento-
wanie prawdy, np.: ,,Pisa¢ dotad nie mogtem, bo to, co bym pisat, nie do druku,
a ktamacd nie mogg i robi¢ sztucznie optymizmu, jak nasze Biuro prasowe to czy-
ni”; albo: ,,[...] NKN zastania prawde rozowym ktamstwem — dla wyzszej polityki
—aja nie potrafi¢”®. Jak wida¢, geneza ,,Droga Czwartakow...” jawi si¢ jako dos¢
nietypowa, kryje pewne niejasnosci oraz tajemnice.

W kregu genologii

Wojciech Ligeza® dokonat poréwnania trzech stynnych utwordéw, reprezentuja-
cych literaturg faktu, a dotyczacych Legiondw Polskich (Strug, Orkan, Kaden-
-Bandrowski'?), za kryterium przyjmujac stopien dominacji legendy nad innymi
waznymi aspektami ukazywania tematu wojennego. Wedlug Ligezy tekst Orkana
wyroznia si¢ tym, ze ,,wiele uwag poswigca technicznym zagadnieniom wojny”.
Tymczasem u Struga opisy ,,posuni¢¢ strategicznych” maja charakter drugopla-
nowy. Kaden natomiast skupiony jest, zdaniem Liggzy, prawie catkowicie na two-
rzeniu ,.kanonu heroicznego”, w tym celu ,,poshuguje si¢ poetyka portretu litera-
ckiego”, patosem, ,,legendotworcza deklamacja”, ,,nowelistycznym obrazkiem”,
nie ma zas u niego ,,refleksji nad zjawiskiem wojny”!!. Nie wiedzie¢ czemu autor
studium pomija fakt, ze rowniez w ,,.Droga Czwartakdéw...” obok dokumentacji
operacji, bitew 1 ,,techniki wojennej” sa, owszem, ujecia heroizujace, liryczne, jak
1 wojenne anegdoty... Proste przeciwstawienie nie wydaje si¢ wigc uzasadnione.
Analiz¢ porownawczg stanowi tez wigksza czes$¢ artykutu Moniki Jamiotkow-
skiej — ,,Zapiski z Wielkiej Wojny. «Droga Czwartakow. Od Ostrowca na Litwe»
Wriadystawa Orkana i «Odznaka za wierna stuzbe» Andrzeja Struga™'?. Badacz-
ka okresla pierwszy tekst jako taczacy cechy kroniki i reportazu, a jednoczesnie
cigzacy ku prozie artystycznej; moéwi o nim: ,,krotka, w miar¢ obiektywna relacja
autorska”'®, Zdaniem Jamiotkowskiej Orkan ,,stara si¢ by¢ bardziej obiektywny”
[od Struga — A.K.]". Takze naszym zdaniem ,,Droga Czwartakdw...” to znacznie

— prowadzily do tego samego celu: zatajenia. Panstwa centralne stosowaty knebel jedwabny. Au-
striacy zainstalowali luksusowa kwater¢ prasowa na Wegrzech — z winem, cygarami, ordynansami:
‘wszystko poza wiadomo$ciami’” (M. Wankowicz: Wojna i pidro, Warszawa 1983, s. 239). Czy
w taka putapke wpadt whasnie Orkan, chcac uchyli¢ si¢ od traumy walki z karabinem na pierwsze;j
linii frontu? By¢ moze, sporo na to wskazuje.

8 J. Duzyk: Wiadystaw Orkan, jw., s. 387.

° W. Ligeza: ,,Odznaka za wierng stuzbe”. Konstrukcja tematu wojennego, [w:] T. Buj-
nicki i S. Gegbala (red.): Proza Andrzeja Struga. Studia, Warszawa—Katowice—Krakéw 1981.

10" Tdzie o utwory: J. Kadena-Bandrowskiego — ,,Pitsudczycy” (Oswigcim 1915), W. Orkana —
,Drogg Czwartakow...” (Krakow 1916), A. Struga —,,Odznaka za wierng stuzbg” (Warszawa 1921).

""'W. Lige¢za: ,,Odznaka za wierng stuzbg”..., jw., s. 102.

2 B.Faron,A. Ogonowska (red.): Wokot Wiadystawa Orkana, Krakow 2011.

13 Tamze, s. 139.

4 Tamze, s. 137.
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bardziej ,,czysta” literatura dokumentarna niz mocno hybrydyczny i stylizatorski
quasi-dziennik, jakim jest ,,Odznaka...”.

Autorzy ,,Polskiego Stownika Bibliograficznego” méwia o ksiazce Orkana:
»pamigtnik”, Piotr Ferenc-Chudy za$ we ,,Wstepie” do nowego wydania ,,Dro-
ga Czwartakow...” nazywa utwor ,,reportazem”, stanowiacym ,,utamek z pelnego
wojennej chwaly szlaku bojowego [...] legionowej jednostki”!®. Ten sam jednakze
badacz w tym samym wstepie pisze bez zachowania konsekwencji, ze mamy do
czynienia z edycja ,,legionowego dziennika”, a takze ,.kronika zaledwie pigciu
tygodni wojennej niedoli”. W nocie wydawcy, w tej samej ciagle edycji ,,Dro-
ga Czwartakow...”, czytamy, ze jest to pierwsze od czasow pierwodruku w 1916
roku wznowienie ,,pami¢tnikow wojennych” Orkana (notabene to ,,pierwszen-
stwo” nie jest prawda)'®.

W serii ,,Dziel” pisarza, publikowanej przez WL w latach 70. ubieglego wie-
ku, tom zawierajacy nasz utwor nazywa si¢ ,,«Droga Czwartakéw» i inne wspo-
mnienia wojenne [podkr. — A.K.]”; nalezy zaznaczy¢, ze taki sam tytut miat tez
XI tom ,,Dziel” Orkana wydawanych przed Il wojna swiatowa (1936). W obszer-
nej monografii ,,Wtadystaw Orkan. Tworca i dzieto” jej autor Stanistaw Pigon
zalicza ,,Droga Czwartakow...” (w opracowanym przez siebie ,,Wykazie dziel”
Orkana) do grupy ,,Pisma publicystyczne”, w samym zas$ tekscie nazywa ksigzke
»utworem o charakterze pamigtnikarskim”, opartym na ,,osobistych przezyciach
wojny”7.

W obszernym krytyczno-naukowym ,,Komentarzu — Nocie wydawcy” do rze-
czonej edycji WL-owskiej pojawia si¢ najbardziej chyba odpowiednie okresle-
nie utworu: ,,reportaz”, co nalezy z uznaniem podkresli¢. Jozef Duzyk natomiast
w jednej ze swych monografii Orkana wymijajaco okresla utwor po prostu... ,,nie-
wielka ksigzeczka'®.

Czotowy badacz tworczosci autora ,,Komornikéw” — Bolestaw Faron — nie
kryt genologicznych watpliwosci, gdy nazywat ,,Droga Czwartakdw...” najpierw
pamigtnikiem, a zaraz potem formg posrednia miedzy relacja wspomnieniowa
a reportazem'. Dziwnie niezdecydowany wobec tych kwestii genologicznych
jest Jacek Rozmus w obszernym i wnikliwym skadinad artykule w catosci po-
$wieconym ,,Drogg Czwartakow...”?’. Badacz stwierdza, ze utwor ,,spelnia kry-

5 P. Ferenc-Chudy: Wstep, [w:] W. Orkan: Droga Czwartakéw od Ostrowca na Litwe,
Krakow 2006, s. 13.

¢ To chelpliwe stwierdzenie wydawcy o pierwszym wydaniu od czasu pierwodruku mija
si¢ oczywiscie z prawda. ,,Droga Czwartakow...” ukazalo si¢ w 1972 r. jako jeden z tomow edy-
cji ,,Dziet” Wiadystawa Orkana (S. Pigon z zespolem [red.], Wydawnictwo Literackie), a takze
w 1936 r., jako XI tom ,,Dziel” pisarza.

7°S. Pigon: Wiladystaw Orkan. Tworca i dzieto, Krakow 1958, s. 365.

8 J. Duzyk: Wtadystaw Orkan. Zycie i tworczo$é, jw., s. 17.

1 B. Faron: Bolestaw Orkan, Krakow 2004, s. 49.

2 J. Rozmus: Kampania w granicach wlasnego $wiata. Wiadystaw Orkan, ,,Droga Czwar-
takow. Od Ostrowca na Litwe” (1915)”, [w:] B. Faron i A. Ogonowska (red.): Wokdt Wiady-
stawa Orkana, jw.
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teria dokumentu osobistego”, nastepnie wielekro¢ podkresla duzy stopien su-
biektywizmu dzieta, zwie go jednak zarazem ,,dziennikiem czwartego putku”,
a dalej moéwi nawet o Orkanie jako ,,korespondencie wojennym”. Ttumaczy po
czesci Rozmusa to, Zze jego analiza skupiona jest na zgola innym niz genologia
i literatura faktu aspekcie ,,Droga Czwartakow...”’; do jego ustalen zreszta jeszcze
wrocimy.

Z jakim gatunkiem mamy wigc do czynienia? Dziennik, pamigtnik, kronika,
wspomnienia, reportaz? A moze najbezpieczniej powiedzie¢: utwor hybrydycz-
ny? Po pierwsze: tekst ten na pewno nie moze by¢ nazwany jednoczesnie dzienni-
kiem i pamigtnikiem (ze wzgledu na zasadnicze rdznice typologiczne). Po drugie:
utwoér nie ma podstawowych wyznacznikow gatunku ,,dziennik”, a mianowicie
podziatu na datowane i lokalizowane wpisy. Po trzecie: w zakresie przyporzad-
kowania do rodziny ,,pami¢tnikow” — brak mu dystansu czasowego i dwuptasz-
czyznowosci narracji. Nalezy wiec zgodzi¢ si¢ na ,,reportaz” (reportaz wojenny)
i tak bedziemy ,,Droga Czwartakow...” nazywali, wydobywajac w trakcie analizy
obecne tam dominanty rzeczonego gatunku, jak i wskazujac na to, co jednoznacz-
ng kwalifikacje utrudnia (,,psuje”).

Struktura quasi-reportazu Orkana

4. Putk Piechoty Legiondéw, zwany ,,Czwartakami”, zostat utworzony wiosng
1915 roku w Piotrkowie Trybunalskim z wydzielonych oddzialéw Il Brygady
Legionow oraz grup ochotnikéw z Podhala i Krélestwa Polskiego. Putk zostat
nastgpnie wiaczony w sktad III Brygady Legionow Polskich i w tej to konfiguracji
Czwartakow wystano na front.

Ten wlasnie bojowy okres jest udziatem samego autora, Orkana. Akcj¢ re-
portazu otwiera wzruszajaca scena wymarszu nowych legionistow z Piotrkowa
,»W pole”, 15 lipca. Celem misji jest poscig za wycofujacymi si¢ wojskami ro-
syjskimi, co bylo czescig wickszego strategicznego przedsigwzigcia na froncie
wschodnim, prowadzonego sitami dwoch armii austriackich i jednej niemieckie;j.
Nalezy podkresli¢, ze 4. Putk (jako czesé¢ 111 Brygady) dziatat wowczas wspolnie
z 1 Brygada Legiondw i podlegat dowodztwu Jozefa Pitsudskiego, ktory osobiscie
kierowat catg polska grupa taktyczng. Prawdziwy chrzest bojowy 4. Putk miat
22 lipca w bitwie o Majdan Borzechowski. Nast¢pnie wzial udziat w krwawej
bitwie pod Jastkowem (31 lipca do 3 sierpnia), gdzie wykazat si¢ szczegdlng
determinacja i ofiarnoscia (70 polegtych). Kolejno przeszedt na Lubelszczyzne
1 Wotyn (znéw razem z I Brygada), walczyt miedzy innymi w stynnej bitwie pod
Kostiuchnowka.

Tworca 1 dowddca putku byt pptk Bolestaw Roja, pozniejszy general. Po Ko-
stiuchnowce 4. Putk przeniesiono do II Brygady.

Czas akcji reportazu Orkana nie obejmuje niestety Kostiuchndwki (pisarz zo-
stat w tym czasie odwotany z frontu). Punkty kulminacyjne w utworze stanowia
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wiec wspomniane bitwy w Majdanie Borzechowskim oraz pod Jastkowem, a tak-
ze niebezpieczne przeprawy przez Wieprz i Bug.

Trzeba podkresli¢, ze w $wietle znanych faktow i1 zrodet (w tym fotografii zata-
czonych do wydania ksiazki z 2006 roku) nie mozna mie¢ zadnych watpliwosci ani
do autentycznosci przedstawionych wydarzen, ani do zachodzenia $cistego zwiaz-
ku tozsamosci migdzy autorem a narratorem i gtdwnym bohaterem reportazu.

W ,, Komentarzu — Nocie wydawcy” do wydania WL-owskiego z 1972 r. za-
cytowano ciekawy fragment listu Orkana, ktéry proponowatl swoj utwor do dru-
ku Dziennikowi Polskiemu i w zwiazku z tym charakteryzowat go nastepujaco:
»Jest to opis drogi (nastroju, pejzazu, walk, potyczek), jaka putk czwarty zrobit
od Ostrowca — przez Lubelskie, Siedleckie — do Wysokolitewskiego). [...] Czy
cenzura dopusci rzecz taka? (jak mowig: jest tylko pejzaz, tto i nastrdj — charak-
ter drogi)”*!. Na szczgscie dla obiektywnej wartosci reportazu — ta autoreklama
(a raczej sprytne sugerowanie ,,cenzuralnosci” tekstu) nie odpowiada prawdzi-
wej zawartosci: o walorach utworu Orkana stanowia przeciez takie jego cenne
elementy, jak opisy dziatan wojennych i rozmiaru zniszczen czy sceny z zycia
zotierskiego; aczkolwiek ta opinia autora wskazuje na istotnie wyjatkowsa ceche
»Droga...”: bardzo duza role przyrody i pejzazu, o czym jeszcze osobno powiemy.

Narracja w utworze Orkana jest §cisle uczestniczaca, a narratorem-reporterem
umieszczonym wewnatrz akcji i zarazem gléwng postacia catej relacji jest au-
tor, Orkan, tj. chorazy — oficer ordynansowy 4. Putku. Narracja prowadzona jest
w pierwszej osobie liczby pojedynczej, w czasie terazniejszym, co dodatkowo
shuzy autentyzmowi przekazu. Rzadko pierwsza osoba liczby pojedynczej jest
zastgpowana przez pierwszg osobe liczby mnogiej (,,my” — czyli putk); dzieje si¢
tak wtedy, gdy nastgpuje relacja dotyczaca dziatan grupy bioracej udziat w kon-
kretnym epizodzie (np. potyczce, przemarszu).

Czas akcji konczy sie 19 sierpnia przeptynieciem Bugu pod Niemirowem,
co narrator nazywa patetycznie i patriotycznie wstepowaniem z Korony na Litwe
(czynigc chyba tym samym aluzj¢ do nadziei odrodzenia Rzeczpospolitej w histo-
rycznych granicach), a nastgpnie wejsciem w bory koto Zalesia.

Na osobne podkreslenie zastuguje specyficzna struktura czasu akcji i cza-
su utworu. Tekst podzielony zostal na dwanascie numerowanych rozdziatow.
Nie tylko zachowana jest w nich chronologia (jak w dzienniku czy wtasnie fabu-
larnym badz beletryzowanym reportazu), ale wystepuje uderzajaca gestos$é tego
czasu: akcja obejmuje wszak niewiele ponad miesigc, (doktadnie 36 dni), wyda-
rzenia oznaczane sg zas w tych ramach przez precyzyjna siatke¢ godzin i minut
w ramach poszczegdlnych dni! Nie naleza wigc do rzadkosci na przykltad takie
zdania: Rozkazem wczesnym na godzine 6 min. 40 naznaczony jest przeglad przed
Komendq korpusnq (dotyczy 19 lipca). Daje to wrazenie wyjatkowej szczegdto-
wosci 1 precyzji podawanych faktow.

21 W. Orkan: ,,Droga Czwartakoéw” i inne wspomnienia wojenne, Krakow 1972, s. 183.
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Miejsce akcji jest dynamiczne, tak jak dynamiczna jest sama wojna.
Na migjsce to sktadaja si¢ etapy, marszruty, kwatery, obozy lesne, pola walk.
Mozna powiedzie¢, ze te miejsca sa takze ,,bohaterami” reportazu, razem ze swo-
imi mieszkancami, domami, sprzgtami, przyroda. W tym sensie analizowany re-
portaz wojenny — zbudowany, co trzeba podkresli¢, na ujeciach dynamicznych,
akcyjnych — stanowi zarazem swoista odmiang¢ reportazu podrézniczego, uka-
zujacego polski krajobraz od Wysoczyzny Piotrkowskiej po Polesie. Konkretne
miejscowosci wyraznie utrwalone w reportazu to kolejno: Majdan Borzechowski,
Piotrkéw, Ostrowiec, Ozardw, Lublin, Ksigzomiesz, Urzedow, Janikdw, Kazimie-
rzéw, Borzechéw, Czohna, Jastkow, Majdan Krasieninski, Wolka Krasieninska,
Stoczek, Wola Ossowinska, Ciezkowola, Zakrzewie, Sycyna, Zegocin, Sitnik,
Les$na, Niemirow. Szczeg6lnie wazne jako miejsca odpoczynku, ale i czajace-
go si¢ niebezpieczenstwa oraz bitew sa tu lasy; swoista role odgrywaja tez rzeki
(Wista, Wieprz i Bug): symboliczne jako granice etapow, malownicze, a zarazem
$miertelnie grozne w czasie przeprawy.

’

Swiat przedstawiony w ,, Drogq Czwartakow...”

W obrgbie gtdéwnego watku akcyjnego, jakim jest okoto pigeciotygodniowy szlak
bojowy 4. Putku, decydujaca rolg odgrywaja dwie dominanty tematyczne. Omo-
wimy je doktadnie;j.

(1) Obserwujemy w utworze spora troske o bliskie (poparte autopsja narra-
tora) 1 doktadne (,,od kuchni”) ukazywanie tego, co mozna nazwaé zohierskim
rzemiostem oraz dniem codziennym Zotnierza, a wigc regulaminowe czynnosci,
¢wiczenia, porzadek przemarszow, obstuga i naprawy sprzetu, kwaterowanie,
a takze wyzywienie, zaopatrzenie, higiena. Poznajemy Zzycie obozowe, Zoier-
skie rozrywki, nawet pewne nieregulaminowe wybryki, jak to w wojsku bywa.
W kontekscie Wankowiczowskiej teorii reportazu wojennego mozna nazwac te
elementy w sumie inklinacja autora do realizacji optyki typu human interest.
Zwraca tez uwage uzywana w tekscie fachowa terminologia (jak szpica czy ogien
flankowy). O tym, ze Orkan — nie tylko w poréwnaniu ze Strugiem czy Kadenem
— szczegoOlnie ,,wiele uwagi poswigca technicznym zagadnieniom wojny” — pisat
weczesniej Wojciech Ligeza®. Oto jak juz na pierwszych stronach narrator relacjo-
nuje wymarsz putku z Ostrowca na Ozaréw (17 lipca rano):

Pochéd odbywal sie dla éwiczenia marszem ubezpieczonym. To znaczy: naprzod
patrol przednia, tzw. szpica, za niq w odstepach pewnych, pojedynkq, widzqce sie
Jjako stupy telegraficzne — lqczniki, po obu stronach drogi w oddaleniu znacznym —
patrole boczne, za ostatnim lqcznikiem — kompania wysunieta, ubezpieczajqca, za-
czem bataliony w odstepach krotkich od siebie, z oddzialami karabinow maszyno-
wych, w bojowym porzqdku, na kovicu treny [tj. wozy zaopatrzenia — A.K.] (s. 26)%.

2 W Ligeza: ,,Odznaka za wierng stuzbg”..., jw.
3 Wszystkie cytaty z analizowanego reportazu za wydaniem: W. Orkan: Droga Czwartakow
od Ostrowca na Litwe, Krakow 2006.
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Inne znowuz uformowanie pokazuje reporter w ,,Rozdziale trzecim”, opisujac
przygotowania do przeprawy przez Wisle. W dalszych partiach, juz przy okazji
relacjonowania samej walki czy jej skutkéw, mamy opisy kul dum-dum, ekrazy-
towek, manlichera, rosyjskich zasiekdéw i pulapek, ,.katalog” réznorakich dzwig-
kéw wydawanych przez pociski artyleryjskie*, a nawet dwa do$¢ ,,techniczne”
opisy mogil. Przy czym — co warto pochwali¢ — reporterowi udaje si¢ zachowac
w tych opisowych fragmentach duza zwigzlo$¢ i dynamike — nie nuzg one, jak
czesto bywa przy podobnych formach narracji, ale wrecz zaciekawiaja czytelnika.

Sposréd fragmentdw typu human interest zacytujmy rzeczowy opis tetniacej
zyciem kwatery lesnej putku (pod Czolna, gdzie legionisci przebywali od 25 do
30 lipca, a wigc tuz przed stynna jastkowska bitwa):

Zycie w obozie, gdy deszcz ustal, rozniecilo sie na dobre. Warsztaty, jak bazary, po-
rozkladaly u wejscia namiotéw swoje liche stoly. Kancelaria pulkowa, kryjqca sie
przed deszczem z aktami w zachronie celt, rozpoczela urzedowanie na storicu pod
baldachimem konaréw. W kompaniach, niby w podlqczanych kureniach, swoiste
zycie rozdzialo. Przejs¢ wsrod namiotow: ten sie wezasuje, 6w czysci bron — owdzie
kotko przyjaciol wesote — tamten naprawia garderobe, inny kompot sobie w menaz-
ce nad ogienkiem wazy [sic!] — jakis opieka ges. A oto wech Sciqgajace, spreparo-
wane, nad ogniem rozpigte cale prosie. Z odpowiedniq powagq siedzq przed niem
wyczekujqco wlasciciele spotki.

Ukazaly sie dwa pisma obozowe: jedno satyryczno-humorystyczne Reluton i dru-
gie, powazne Czwartak.

[...] nadeszia do putku poczta, pierwsza od wyruszenia. |...]

Tymczasem zycie w obozie beztroskliwie szlo. Chiopcy, zwiedziawszy si¢ o miodzie
w osiedlu pobliskim, o wisniach ponizej we wsi i innych pokusach smaku, wypra-
wiali sie po nie pojedynkq lub grupkami, mimo wart przylesnych. [...]

Poczta nadniosta gazety [...] (s. 80-82).

Zycie putku, nawet podczas wojny, przynosilo sytuacje zabawne, rodzito po-
wtarzane potem dowcipy. Orkan opisuje na przyklad stawianie namiotéw, kto-
remu towarzyszy dziwna inwencja architektow, jak ich zartobliwie nazywa: oto
kazda polowa siedziba otrzymuje jakies$ indywidualne cechy, wlasny styl, ozdoby.
Namiot putkownika Roi przypomina na przyktad indyjska pagode (!) 1 nosi na
froncie dziwny napis: Willa Niemaboja, bo tu mieszka Roja.

Nalezy podkresli¢, ze nie zawsze relacje z kwater, obozow, wspolnych posit-
kow sg tak pogodne. Na przyktad postéj w Ludwinowie prezentowany jest przez
bardzo surowy opis zycia frontowego:

Wchodzimy do chatupy: kwatera komendy 1. Batalionu. Zaduch, brud. Na ziemi, na
garsci stomy $pi kilku pétrozebranych oficeréow. Lézka dwa, stomq i jakimis lach-
manami pokryte, wolne. Proponujq kapitanowi jedno — mnie, jako gosciowi, dru-
gie. Wieczerzy nie ma (s. 52).

2% Notabene wiele lat p6zniej Miron Biatoszewski chwalony byt za podobne nowatorskie proby
opisywania dzwigkdéw pociskow i bomb w ,,Pamigtniku z powstania warszawskiego”.
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W tejze grupie realiow spora role odgrywa dokumentacja, a mianowicie
szeroko cytowane, zwlaszcza w kulminacyjnej partii utworu (tj. relacji z bitwy
jastkowskiej) rozkazy, dyspozycje, listy, depesze, w tym te sygnowane przez sa-
mego Pitsudskiego; to takze uzyte w ,,Droga...” fragmenty tekstow wojskowych
piesni®. Takie elementy stanowig nie tylko cenny merytorycznie komponent, ale
1 wypetniaja konstytutywna zasadg¢ kazdego dobrego reportazu: uwiarygodnienie
przekazu przez konkret.

Podsumowujac t¢ czes¢ analizy: Orkana reportera armia interesuje osobliwie
jako szczegolny organizm, o ktorym w wyniku zgrania i zzycia si¢ jednostek, na
dobre i na zte, mozna powiedzie¢ na przyktad nie: dwa tysiace piersi, ale: dwu-
tysieczna piers (s. 42).

(2) Réwnie wazny jest opis (studium) samego miejsca akcji, ale nie jako tta
(terenu) na przyktad zmagan, lecz waznego ,,wspoluczestnika” wydarzen. Mamy
tu na mysli bogate, dynamiczne i czasem wrgcz autonomiczne w narracji opisy
przyrody, pejzazu, pogody, takze wsi i miasteczek. W zwiazku z tym nalezy wska-
za¢ na istotny w strukturze utworu (obok niezachwianego w zasadzie porzad-
ku nastepstw czasowych opartych na rytmie przemarszu) wyrazny kontrapunkt
dwu grup opisu §rodowiska: z jednej strony widzimy kraing zniszczen, wojen-
ng Apokalipsg, z drugiej — odradzajaca si¢ wtasnie bujnie, jakby na przekor zhu,
idylliczna Arkadi¢ przyrody. Pierwsza grupe opisoOw stanowia obrazy zrabowa-
nych, spalonych przez cofajacych si¢ Rosjan (Moskali, jak ich si¢ konsekwentnie
nazywa)?® miasteczek, wsi, dwordw, chat; to sterczace samotnie kominy, kikuty
drzew, spalone plony, to snujace si¢ dymy pogorzelisk, no i oczywiscie ukrywa-
jacy si¢ w ruinach, piwnicach, jamach ocaleli od $mierci badz wywozki ludzie,
szczegllnie kobiety, starcy, przerazone dzieci; osobng kategori¢ okropnosci wo-
jennych stanowia niepogrzebane zwtoki...

Zacytujmy dla przyktadu, z pierwszego dnia marszu, opis Ozarowa:

[...] Nijednego domu ocalatego. Spalone wszystko doszczetnie. Nawet ocembro-
wania studzien ogien pozart — snac [sic!] i wode z nich wypil. Wience czerwone

uschnietych drzew otaczajq ozdobq Smierci te ruiny i zgliszcza. Jedziemy Srodkiem
tej martwoty [...] (s. 32).

W tym typie opisu narrator osigga w miar¢ rozwoju akcji coraz wigksze mi-
strzostwo. Jego oczy zolnierza, ale i pisarza, wyostrzaja si¢ na najwazniejsze
szczegoty, nabieraja tez szybkosci w rejestrowaniu i artystycznym przetwarzaniu
ponurego widoku. Na przyktad wiatrak w Janikowie jest przedstawiony nastepu-

% Waznym srodkiem budowania $wiata przedstawionego, dokumentowania ukazywanych wy-
darzen i srodowiska bywa tez specyficzny (gwarowy, sSrodowiskowy, zawodowy) jezyk. Ten srodek
jest jednak w reportazu Orkana stosunkowo stabo wykorzystany.

26 Qddziaty rosyjskie miaty kategoryczny rozkaz swego naczelnego dowddztwa, by podczas
wycofywania si¢ pali¢ domostwa i wszystko, czego nie da si¢ wywiez¢ na wschod; ubocznym pro-
cederem byto w zwiazku z tym wyludzanie od ludnosci cywilnej wysokich tapéwek (haraczu) za
oszczedzenie danej wsi czy domu (por. tez moéwiace o tej praktyce Rosjan opowiadanie A. Struga
pt. ,,Tomek”).
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jaco: Nad wawozem, niby czarny olbrzymi zewlok upadiego ptaka, resztki wia-
traka spalonego (s. 35). Przyroda jawi si¢ w tym ujeciu na ogot jako zniewazona
w swojej swiqtynnosci (s. 77). Podobnie jest z pamiagtkami kultury, siedliskami
narodowej tradycji i obyczaju. Pod koniec reportazu uderza ponury opis rozgra-
bionego przez barbarzyncéw moskiewskich polskiego dworu koto Lesnej, nad
Bugiem:
[...] pojrzymy ku progom domu, ku tej szczesliwej siedzibie — i oczy nasze zranio-
ne, zadrzaly. Drzwi rozwarte na osciez — szyby okien sthuczone — wazony z ganku
i okien postrqcane na ziem. Na murawie zdeptanej, pod murem, walajq sie w bez-
tadnej kupie: skorupy drogich waz, szczqtki gipséw, kawatki ram zloconych, drzaz-
gi bezcennych mebli, ksiqzki stargane, listy, tuz obok lezq koszulka druciana, lalka
zniewazona i pantofelek.
Przez drzwi roztwarte, przez wybite okna patrzy ku nam grobowym spokojem latwo
zgadniona pustka wnetrza.
Pod filarami na ganku w zacieniu lezy bialowlosisty pies, z pyskiem opartym na
tapie krwawiqcej (s. 135).

Na koncu tego epizodu Zotnierze znajduja w ruinach patacu starego shuge,
jedynego ocalatego swiadka kozackich hulanek i rabunku (Stodoly, spichlerz
spalily, nawet zboze w snopach na polu — méwi starzec). Gdy legionisci odcho-
dza, nasz narrator chorazy dobitnie puentuje widziany wtasnie koszmar wojenny:
Dwor szedl za nami, jak trumna otwarta (s. 136). Wczesniej, zauwazmy, podob-
na zwig¢zta refleksja zamykata sceny z Ozarowa i Janik: Idq za nami zmory wi-
dzianych zgliszcz, popielisk wojny (s. 40). Warto podkresli¢, ze te obrazy bar-
barzynstwa wrogoéw (Rosjan) nie majg jeszcze u Orkana dodatkowej konotacji
ideologicznej, jak to bedzie wystgpowac w utworach méwiacych o bolszewickich
aktach planowej dewastacji i gwaltu na polskiej ziemi (mamy na mysli szczegdl-
nie wspomnienia i reportaze Kossak-Szczuckiej, Mataczewskiego, Wankowicza).

Przejdzmy do wspomnianej drugiej — idyllicznej — grupy opiséw, pamietajac,
ze Orkan byt w zyciu, jak 1 swej prozie, piewca polskiej wsi, gor i lasow. Tu,
postawiony wprawdzie w innej roli, nie wyzbyt si¢ tych pasji, cenigc nawet na
wojnie te dobra i to pigkno, jakich dostarcza przyroda. Jacek Rozmus w swej
przytaczanej juz tu rozprawie stusznie podkresla, ze Orkan ,,nadaje przestrzeni
wymiar aksjologiczny przez ukazanie harmonijnego bytowania z naturg”?’, i to
nawet w czasie wojny oraz mimo wojny. Ogladamy wiec wprawnymi oczami nar-
ratora tany zbo6z, ktérych nie zdazyt spali¢ Moskal, podziwiamy taki i Scierniska
z wyrytymi liniami okopdw, ktdre jednak nie sg w stanie zatrze¢ ogdlnego wraze-
nia wiecznej harmonii i spokoju. Wojna jako zywiot na szczescie ciagle jest jesz-
cze na to za staba. Rejestrujemy ksztatty wzniesien, tachy piachu nadrzecznego,
odwiedzamy lasy z ich bogactwem, obserwujemy drogg¢ stonca na niebosklonie
(bo duszom radosnie sie czyni, gdyz maszerujq wprost naprzeciw stonca — s. 40),
stuchamy tez z narratorem strumieni deszczu. Czgsto padajq krétkie a konkretne
informacje na temat pogody w czasie marszu lub postoju. Te zjawiska, chce nam

2 J. Rozmus: Kampania w granicach wlasnego $wiata..., jw., s. 130.
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powiedzie¢ autor, to nie tylko naturalne tto wojny, ktdre trzeba odmalowac z re-
porterskiej powinnosci, ale wazna motywacja zoierza, zapewne tadunek pozy-
tywnej energii na przyszitosc!

Niejednokrotnie Orkan przedstawia swoj pulk nie jako zwykta ludzko-konska
kolumne, ale jako podobny do form natury organizm, na przyklad przyréwnuje
go do sunacego weza czy ptynacego ciemnego nurtu, wplatajacego si¢ w rodzimy
krajobraz.

Kwintesencja tej waznej tutaj, a nietypowej dla reportazu wojennego, roli
przyrody moze by¢ ten oto fragment dotyczacy pochodu ku Wisle:

Putk maszeruje. Wzgorza sie podnoszaq, wstajq z obu stron coraz wyrazniejsze pa-
gory, odkrywajq sie zbocza nagle a miekko spadziste, to sie dzwigajq niegrozne
ostrysy [sic!), o kopicach drzew, przerozmaicie zielonych. Posréd nich laki, proszq-
ce o usmiech, niespodziane i mile zacisza.

— Piekna ziemia. Warto za niq sie trudzic.

Mysl ku Podhalu wybiega i wiqze tamto pickno surowe, wysokie, z tym tu bratnim
ponizem, tylu pokusami oczu umajonym (s. 41).

Przejdzmy teraz do ,,skatalogowania” bohateréw reportazu. Centralng obok
narratora postacia jest pptk Bolestaw Roja, dowddca Czwartakow, z ktorym Or-
kana (oficera ordynansowego) tacza tez bezposrednie kontakty shuzbowe. Roja
(jemu zreszta dedykowano caty utwodr) pokazany zostal — zapewne nieco prze-
sadnie — jako wzdr oficera, niejako substytut samego legendarnego juz bryga-
diera (Pitsudskiego), dziatajacego w dalszym tle. Orkan charakteryzuje dowddce
jako dzielnego zohierza z romantyczng fantazjg (w jednym miejscu poréwnuje
go nawet do Kmicica?®), rezolutnego utana, cztowieka o szerszych niz wojskowe
horyzontach, do tego z poczuciem humoru, aczkolwiek daje do myslenia bedaca
chyba jednak przejawem ztosliwosci narratora wobec Roi taka ciekawa charak-
terystyka bezposrednia: putkownik, zwolennik pickna pierwotnego ziemi i prze-
stronnego oddechu, omijal, jesli mogl jeno, cuchnqce taborem ludzkim i skazone,
chocby wygodne kwatery [...] (s. 78).

Do bliskich naszemu chorazemu oso6b zalicza si¢ tez kapitan Sikorski, czfo-
wiek mlody, ale juz w kampanii karpackiej zastuzony, przy czym — jak wynika
z relacji — dowodca to rzutki, ale i troskliwy wobec podwiladnych.

Inny bohater indywidualny to podchorqzy B., charakterystyczny ,.egzemplarz”
legionowego intelektualisty, jakich zwlaszcza w I Brygadzie byto wielu (B. jest
docentem uniwersytetu). Orkan, rezygnujacy zwykle w utworze z opiséw wygladu
0s6b, tu pozwolil sobie na konterfekt wattego, ledwie dzwigajacego plecak czlo-

2 Jacek Rozmus wyciaga z tego autorskiego poréwnania bardzo daleko idace wnioski, piszac,
ze Roja nawet ,,ewokuje Kmicica”, ze jest to w utworze typowy ,,bohater Sienkiewiczowski”; na-
stgpnie droga tej mocno naciagnigtej analogii przechodzi badacz do odczytywania $§wiata przedsta-
wionego w utworze (szczegodlnie batalistyki i postaci dowodcow) jako ogdlnie Sienkiewiczowskiego
i Matejkowskiego rodowodem, swiadomie monumentalizowanego, uwznioslonego, gdzie czyn le-
gionowy jest rzekomo wprost wywodzony z tradycji sarmacko-rycerskich, nie tylko powstaniowych,
co Rozmus udowadnia nawet faktem wznoszenia szabli przez konnych oficeréw podczas wymarszu.
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wieczka w okularach, ktéry wykazuje si¢ jednak nieprzecigtnym hartem ducha
i skromnoscia, jakich nie znajdziemy u wielu innych mtodszych i silniejszych
zolnierzy; dowiadujemy si¢ tez, ze podchorazy B. w radosci petni swq stuzbe.
Orkan, wychodzac od tego rysu docenta legionisty, przechodzi do uogélnienia
catej sprawy polskiej: W trudzie [zolierza B. — A.K.] jawi si¢ idea legiono-
wa. radosny sekret wytrwania (s. 114). Podobnie symboliczna jest posta¢ matej
Stefci, coreczki masarza spontanicznie podejmujacego polskich Zotierzy (w tej
liczbie Orkana) w mieszkaniu nad wedliniarskim sklepem, w wyzwolonym Lub-
linie. Ta mata dziewczynka postanawia oto przy okazji przyjecia spetnié¢ swoje
najskrytsze marzenie i wycyganié od gosci polskiego wojskowego orzetka. [ uda-
je sie jej to!

Réwnie wazny jak indywidualnosci jest w relacji bohater zbiorowy — ,,my”,
chlopcy, jak ich najczesciej nazywa Orkan, czyli po prostu zwyklta, nie zawsze
naznaczona heroizmem, zothierska masa, bra¢, 6w dobrze dzialajacy pod okiem
komendy organizm, suma zwiazanych z sobg na $mier¢ i zycie ludzi.

Miedzy realizmem a dykcjq mtodopolskq

Spora, zwlaszcza z dzisiejszego punktu widzenia, wadg utworu Orkana — odda-
lajaca go od kanonéw nowoczesnego reportazu — jest potaczenie w jednym tek-
$cie dwu skrajnych poetyk, z ktérych jedna, mimetyczna, pokrewna jest nawet
weryzmowi, druga przeciwnie: miejscami przesciga chyba nawet krytykowana
powszechnie ,,normg estetyzmu” schytkowej Mtodej Polski dla obszaru literatury
pigknej.

Ow stylistyczny dysonans dobrze komentuje Bolestaw Faron: ¢z z tego, Ze
»pisarz troszczy si¢ o jednolity obraz legionisty”, dba o faktografie, skoro ,,nad
Orkanem reporterem zwycigzyl poeta”, a ,,obserwacje przyrody — zaciemniaja
obraz wojny” %,

Postuzmy sie przyktadami. Istotnie, z jednej strony mamy nowoczesny, po-
wsciagliwy, eliptyczny wrecz styl narracji, rzadko odwotujacy sie do jakichkol-
wiek, nie mowiac juz o bardziej wyszukanych, srodkow artystycznych. Na przy-
ktad taki opis przerwanej prawami wojny zotnierskiej kolacji w obozie:

[...] — wiec uczta. Humory niemal weselne. Kazano gracé orkiestrze pulkowej, kto-
ra dzwiekami zapelnila wies, Sciqgajqc gromady zolnierskie na plac koncertowy.
W przerwach wesole pogwary, sSpiewy, beztroski nastroj.

., Jak na majowce” — mowiq chlopcy. Naraz — depesza. Alarm. Pulk dostaje rozkaz
udania si¢ na pozycje. Niezwlocznie zarzqdzony wymarsz (s. 57).

Nie brak tez dialogéw w podobnym stylu. Sa to zapewne wiernie zapisane
strzgpy rozmdéw (ze staruszka pozbawiong dachu nad glowa, z obrabowanym

¥ B. Faron: Pisarz chtopski wobec Wielkiej Wojny (Wtadystaw Orkan), Przeglqd Humani-
styczny 1998, nr 5-6.
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chtopem, z wystraszonymi kobietami i ich dzie¢mi, z ksigdzem pilnujacym $swia-
tyni przed rabunkiem). Orkan ustami przygodnie spotkanych ludzi potrafi przej-
mujaco i trafnie wyrazi¢ swa tez¢ — o wyjatkowym okrucienstwie i cynizmie tej
pierwszej Swiatowej wojny na wyniszczenie. Mozna konkludowacd, ze w tych dia-
logach wlasciwie mowia zaciskajace usta milczenie, strach i boles$é, na przyktad:

Czlek jakis szary zaszedt z boku.
— Jak sie ta miejscowos¢ nazywa?
— Ozarow, panie.

— Kto tak zniszczyl?

— Moskale spalili (s. 34).

To cata rozmowa. Tylko i az tyle.

Na drugim biegunie znajdujemy jednak to wszystko, co w zakresie stylu zy-
skalo w literaturoznawstwie wtasnie mato chwalebne miano mtodopolszczyzny.
Sktadaja si¢ na ten model pisarstwa zwlaszcza: szczegdlnie osobliwe neologizmy
1 archaizmy, natr¢tne animizacje, monotonna intensyfikacja obrazu, hipertrofia
metafor, przestawny szyk, nieustanne poszukiwanie symbolu. Oto charaktery-
styczne przyktady tej dykcji w reportazu Orkana:

[o myslach] Tajq jak ptaki w niedojrzy powietrznej — i nikng (s. 29)
podeszly w leciech [porucznik] (s. 29)

Daremny otrzqs mysli, by zrzuci¢ z siebie ten obraz tloczqcy (s. 34)
nagrobki jednoréowne (s. 36)

[wkraczamy] w bezosiedIne obszary, w pustac storicem obsiang (s. 40)
Zstepujemy z weselem w roztoz wislanskiej doliny (s. 42)

rowien nadrzeczna (s. 42)

dzien poprzod [= poprzedni] (s. 52)

opodalne zbocze [= sasiednie] (s. 54)

wsrod pustaci pol niewidnych (s. 57)

Zamazane jeszcze mrokiem obszary sinosciq trupiq wystepujq oczom (s. 59)
spdjnie mozgu rozszarpujqce wybuchy (s. 60)

Wida¢ przez mrocznq szren majaki kolumn na zakrecie, jak wsiqkajq w tajn nocy
(s. 63)

[pozycje] niewidne prze oston sadow (s. 77)

przygniot minionych wydarzen (s. 91).

rozszerzone zalekiem oczy (s. 111)

Tego rodzaju ,,peretki” stoja w zasadzie w sprzecznosci z typologia repor-
tazu i literatury faktu; pamigtajmy jednak z drugiej strony, ze kazdy utwor jest
w mniegjszym lub wigkszym stopniu dzieckiem swojej epoki; w tym konkretnym
przypadku pisarstwo Orkana czy Zeromskiego (nawet to publicystyczne) nazna-
czone jest artystyczng modq Mtodej Polski, ten styl pisarze mieli niejako we krwi
1 nie dziwit on zapewne ich wspdtczesnych tak, jak dzisiejszych czytelnikow.

Trzeba koniecznie nadmienié, ze reportaz Orkana nosi takze, acz w zdecy-
dowanie mniejszym stopniu, pi¢tno znacznie bardziej odpowiadajacej tematowi
poetyki ekspresjonistycznej, jak na przyktad w tym dynamicznym opisie ostrzatu
bitewnego: Z pozycji rosyjskich laly salwy — graly z wydechami krétkimi karabiny
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maszynowe — kosily kosy smierci (s. 98). Innym razem salwy karabinu maszyno-
wego nazwane zostaja roZzancem Smierci. Jgzykiem ekspresjonizmu przedstawio-
na jest tez rozmowa po bitwie pod Jastkowem:

— Piekio tu bylo, bracie... — méwi Relidzynski. — Czlowiek nie wierzy, ze to mogt
przezy¢ i ze stonice wstalo... A ta reka, wiesz — ta reka wciqz widna — oszalec¢!
—Jaka, czyja reka?

— Bereskiego. Znales go — wiesz, ten — jak panienka. Jak padl w ataku pod drutami,
z rekq wyciagnietq, wskazujqcq — tak zostal. Reka sterczy ku niebu, jakby pomocy
przyzywal. Wida¢ przez szkia z pozycji blizszej (s. 101).

Na bogatej palecie stylistycznej reportazu Orkana sg jeszcze inne proby i bar-
wy. Oto przyktad nastrojowej prozy poetyckiej w picknym opisie monastyru
(Lesna):

Miasto mnisze. Wsrod gmachow nowych i starych, dziwne sprawia wrazenie cer-
kiewka stara, kolorowa nad wyrwq ruczaju. Jak wystawowa zabawka bizantynska
o0 krasie wschodu. W gltownej cerkwi — dawnym bazylianskim kosciele — wrota car-
skie otwarte. lkony dziwiq sie, widzqc nas wchodzqcych. W zakrystii stos zebranych
na kupe obrazow. I cisza. Koto muréw jak i na rynku w poblizu kupiq sie gromadki
chlopskie. Przypatrujq sie ciekawie mundurom. Chcieliby porozmawiaé, o cos za-
pytac, co tai sie we wzroku. Wracamy (s. 137).

Czwartacy — w cieniu dwoch mitow

Reportaz Orkana ma szczegolng pozycje wsrod tekstow budujacych mit Legio-
néw badz podejmujacych z tym mitem dyskusj¢. Przypomnijmy bowiem, Kaden
czy Strug wspéttworzyli 6w mit, sami bedac — od poczatku — zolierzami I Bry-
gady, owej kwintesencji, zalazka legionowego czynu. Sktad osobowy tej legen-
darnej formacji oparty byt na ludziach wyjatkowych, wybranych, wybitnych, na
elicie intelektualnej, weteranach walki politycznej, zastepach skautingu i zarliwie
nastawionej patriotycznej mlodziezy. Czwartacy, pomimo przyjecia dumnej hi-
storycznej nazwy?’, byli w gruncie rzeczy przypadkowym zlepkiem, stworzonym
w pospiechu wokot czesci kadry 11 Brygady oraz grupy tzw. ,,Karpatczykdéw™!.
W masie zotnierskiej 4. Pulk sktadat si¢ z ludzi z r6znych regionéw, od ,,Krdle-
wiakéw” (a stosunek w zaborze rosyjskim do mocarstw centralnych i do same-
go Pilsudskiego byt bardzo zréznicowany, ,,nieufny”) przez gorali (tych Orkan,
Podhalanczyk, szczegdlnie ceni) do Ukraincow. To ludzie niemajacy przewaznie
nawet czgsci tego doswiadczenia, zgrania, a takze wyksztatcenia i pochodzenia,

30 Pierwsi historyczni ,,Czwartacy” to 4. Putk Piechoty Krélestwa Polskiego, ktdry zapoczatko-
wat powstanie listopadowe zdobyciem Arsenatu, nastgpnie m.in. walczyt pod Olszynka Grochow-
ska 1 pod Wawrem; niedobitki putku po upadku powstania byty na emigracji ambasadorami sprawy
polskiej na Zachodzie (stynne powitanie w Niemczech, wiersze i piesni powstajace na ich czesc).

31 To jest zotnierzy walczacych wezesniej w Karpatach w szeregach I1 Brygady.
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jakim dysponowatly patriotyczne, by nie rzec fanatyczne dla sprawy polskiej eli-
tarne kadry opiewane przez Kadena.

Czwartacy jako wojenny i polityczny organizm to przy I Brygadzie, u boku
ktorej przyszto im wkrétce walczy¢, niewatpliwie wojenny ,,drugi rzut”, niepew-
ny i niedoswiadczony. Orkan nie pozostawia co do tego watpliwos$ci juz w pierw-
szym rozdziale, pokazujac inauguracyjng defilade putkowa w Piotrkowie. Mowi
oto, ze opisuje material Swiezy, przewaznie z Krolestwa w ostatnich miesiqcach
zwerbowany, ale tez dodaje zaraz na wyrost, iz to szeregi miode, petne poczu-
cia wartosci bojowej i spodziewanych w krétkim czasie niezwyczajnych czynow.
Dodatkowo aluzja do braku do$wiadczenia rekompensowanego potrzeba szyb-
kiej stawy jest grany przez putkowgq orkiestre ,,Marsz Czwartakow”, czyli hymn
imiennikow z powstania listopadowego. Cdz, nazwa 1 patron zobowiazuja!

O tym, ze wchodzacy na swodj pierwszy bojowy szlak doswiadczony intelek-
tualista, ale poczatkujacy rekrut — Orkan — zdaje sobie sprawe z cigzaru konfron-
tacji z mitami (I Brygady, Czwartakow z XIX wieku) — najlepiej swiadczy zdanie
z poczatku rozdzialu drugiego: Zachodzi przez mysl droga pierwszej brygady...
(s. 31), a takze nadzieje wyrazane w rozdziale czwartym, dotyczace spodzie-
wanego operacyjnego potaczenia si¢ Czwartakow (w Ludwinowie) z I Brygada
(W jej sztabie jest sam komendant Pitsudski, ktéremu odtad 4. Putk by podlegat):
Krzepi utrudzonych swiadomos¢ spotkania sie niezadlugo z Brygadaq pierwszq
(s. 49). Warto w tym miejscu zacytowac (co jest mozliwe dzigki pracy redaktorow
wydania krakowskiego ksiazki) znamienny fragment, ktory zostat przez samego
Orkana wykre$lony juz w czystopisie. Brzmiat on: Idq oto teraz w marszu po zie-
mi Krolestwa, idq zlqczy¢ sie z brygadq pierwszaq, ku czemu rok caly z karpackich
wyzyn tesknili*2. Domys$laé si¢ mozna, ze pisarz, wykreslajac 6w fragment, chciat
jednak ztagodzi¢ te deklaracje ,,mitosci” ku legendarnej jednostce i nieco stono-
wac obraz kompleksu u nowicjuszy, jakimi byli jako calo$¢ oficerowie i Zotnierze
4. Putku, w tej liczbie Orkan. Jeszcze dziwniej wypada konfrontacja tych frag-
mentdw reportazu z listami pisarza, cytowanymi przez Duzyka, a zawierajacymi
wyrazy rozczarowania shuzba, Legionami takze, na przyktad: Polska nie dorosta
do wolnosci. I legiony. Jedyne, co Zywe w Polsce — a jakzez to inne wewnaqtrz niz
z dala®. Ktory wigc glos pisarza jest prawdziwy?

Wréémy do symbolicznej sceny spotkania (w Urzgdowie) nieopierzonych
Czwartakow z zywym mitem, tj. I Brygada i jej dowddca. Narrator najpierw,
umiejetnie stopniujac, przedstawia oczekiwania i marzenia putku zwigzane z tym
spotkaniem, ktore juz z gory ma wyjatkowq uroczystq barwe. Bo to przeciez spo-
tkanie z tymi, ktorzy pierwsi wkroczyli na ziemie Krolestwa, ktorych smiale czyny
datly pobudke innym, a ktorzy od Wodza swego wzieli oblicze, iz sq jak jeden mqz.
Jak ich tez powitajq, jak przyjma? Jakiem sercem wyjdq im naprzeciw? (s. 50).

32 Komentarz — Nota wydawcy”, [w:] W. Orkan: Droga Czwartakow..., jw., s. 181.
3 J. Duzyk: Wiadystaw Orkan, jw., s. 387.
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Oprocz panegirycznego tonu cytowane fragmenty zawieraja chyba w podtek-
$cie pytania: czy Czwartakom uda si¢ dopisa¢ do tak wysoko ustawionego mitu
legionowego swoja karte, czy zostang przez bardziej zastuzonych i do§wiadczo-
nych towarzyszy broni godnie przyjeci? Czy maja szanse wybicia si¢ kiedys$ na
wiasng legendg? Proba przyblizenia — hipotetycznej — odpowiedzi na te pytania
jest przeprowadzone nastgpnie przez Orkana niewielkie badanie aktywow po
stronie Czwartakow. Daje wigc autor krotki katalog wybitnych oficerow 4. Put-
ku: tylko kapitan Galica (dowddca pierwszego batalionu) pierwszy raz udawat
si¢ na front. Drugim za$ batalionem dowodzit kapitan Franciszek Sikorski, do-
swiadczony w kampanii karpackiej dowddca (11 Brygada). Sikorski prowadzit tez
w sktadzie swego batalionu sporo doswiadczonych w boju ,,Karpatczykow”; trze-
cim batalionem kierowal inny weteran Karpat, niemtody (czytaj: doswiadczony)
porucznik Szerauc. Najwigcej jednak szans na przejscie putku do historii dawat
— w oczach pisarza reportera — sam komendant Czwartakow, pptk Bolestaw Roja:
przedwojenny kapitan austriacki, nastgpnie kierujacy Il Putkiem Piechoty legio-
nowej, wyrézniony w bojach karpackich, §wietny, charyzmatyczny dowodca.

Czwartacy szli wigc ku swej pierwszej bitwie i wezesniejszemu spotkaniu
z legendarng I Brygada z niewielkimi moze, ale obiecujacymi, ,,zadatkami” na
stawe — prognozowat narrator. Spotkanie nastapito, jednak nie w Urzedowie,
lecz w Ludwinowie. Reporter donosi rzeczowo o tym, jak obie formacje zaj-
muja kwatery w chatupach, przy czym w jednej stacjonuje juz sztab Brygady,
z Pitsudskim, ktéremu to kapitan Galica ztozyt zaraz raport. W swietle wczesniej
opisanych nadziei Czwartakdw, zwigzanych ze spotkaniem z Brygada i Brygadie-
rem — z zainteresowaniem oczekujemy dalszej czgsci relacji. Ale reporter trzyma
nas w napigciu. Wiemy tylko, ze Roja byt na wieczornej odprawie u Brygadiera;
nic natomiast nie méwi si¢ o kontaktach oficeréw czy zohierzy stynnej Brygady
i ,,nieopierzonych” Czwartakéw. Kolejnego dnia jest planowana wspolna wie-
czerza w komendzie 4. Putku, z udzialem samego Pitsudskiego; Orkan do$¢ do-
ktadnie opisuje budowana na t¢ okazje specjalng altang (!). Napigcie rosnie wigc
nadal, do momentu az czar nagle pryska: przychodzi oto nagty rozkaz wymarszu,
namioty sa predko zwijane, treny tadowane. Putk idzie na pozycje, wkroétce na-
stepuje opis bitwy pod Majdanem Borzechowskim. Cdz, znéw nie zobaczymy
Pitsudskiego. Czytamy tylko o przemarszu I Brygady po bitwie, obserwowanym
z daleka przez narratora.

Cho¢ wielokrotnie przemykaja potem w tle relacji utani Beliny, cho¢ jednostki
I Brygady i Czwartakdw staja obok siebie w bitwie — nie ma juz mowy do konca
o jakich§ zawiazanych osobistych relacjach, rozmowach, tym bardziej przyjaz-
niach. Takze Brygadier pozostaje wielka tajemnica, jak jaki§ demiurg bliski i da-
leki zarazem. Taka wymowe (i chyba intencj¢ autorska) ma nastgpujaca, bardzo
malarska i romantyczna scena niespodziewanego przejazdu Wodza w poblizu
obozu Czwartakow:

Naraz — zbiorowy tetent. Nadjezdza spoza lasu brygadier Pitsudski ze switq. Chwila
rozmowy z pulkownikiem [Roja; brygadier wydaje zapewne putkownikowi niezbed-
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ne rozkazy — A.K.], po czym jezdzcy popedzili na przelaj przez pole. Wizja: grupa
sztabu ze sztychow powstanczych, Zywo przeniesiona w rzecgywistosé [podkr. —
AK.] (s. 60).

Uderza szczego6lnie ostatnie zdanie powyzszego narratorskiego komentarza:
chorazy Orkan, kojarzac grup¢ konna Brygadiera i caly kontekst — las, ostrzat,
Moskale — ze sztychami powstariczymi (ma na mysli zapewne slynne sztychy
Grottgera na temat powstania styczniowego, a moze tez obrazy Gierymskiego
1 Kossakow), buduje mocny pomost migdzy mitami: tym dawniejszym, majacym
juz utrwalony ksztatt i site, a tym stajacym si¢ wlasnie, rosnacym wraz z kazdym
legionowym sukcesem oraz z kazdym publicznym ukazaniem si¢, wypowiedzia,
gestem nowego polskiego wodza w szarym ptaszczu bez dystynkcji. Pamigtaj-
my, ze to sam Pitsudski w swoich wyktadach, odczytach (przed Wielka Wojna,
w trakcie jej trwania, jak 1 po niej, w kraju i za granica) wielokrotnie podkreslat
1 wyjasniat role powstania styczniowego, ,,bronit” go przed krytykami; widziat
w nim bowiem nie tylko i nie przede wszystkim kleske oraz brak przygotowania,
ale wla$nie wazng inspiracje¢ na dzi$, nauke (na btedach)*, szkote wiary, poswie-
cenia, uporczywosci w dazeniu do celu®. Z politycznym przestaniem powsta-
nia styczniowego taczyla rowniez Pitsudskiego idea odwolywania si¢ do nowej
wspolpracy panstw dawnego imperium polsko-litewskiego, teraz na zasadzie
réwnoprawnej (federacyjnej), a skierowanej przeciw wspolnemu wrogowi’¢. Taka
wymowe symboliczng ma tez niewatpliwie koncowa scena reportazu Orkana —
przeplynigcie Bugu i pelne dumy oraz nadziei wkroczenie 4. Putku na obszary
bialoruskie.

Jakby na ironi¢ — zamiast odwolanego 1 juz niecodbytego nigdy uroczyste-
go spotkania Czwartakow z Brygadierem (zacytowano tylko jego rozkaz przed
wspolna bitwa pod Jastkowem) jest w reportazu szerzej opisana (jakby na zasa-
dzie ,,rekompensaty”?) podobna uroczysta wizyta (wieczerza): ,,z samym Eksce-
lencja Durskim”, a wigc formalnym a nielubianym w Legionach zwierzchnikiem

3 Wiadystaw Pobog-Malinowski, przypominajac, jak bardzo wazny byt dla Pitsudskiego duch
i doswiadczenia powstania styczniowego, wskazuje tez na rolg tego zrywu we wczesniejszej dziatal-
nosci rewolucyjnej towarzysza Wiktora: ,,szuka wzoréw, pordéwnan, uzasadnien dla wtasnych poczy-
nan [...] swoje wlasne rewolucyjne doswiadczenia sprawdza w zestawieniu z wypadkami sprzed pot
wieku” (W. Pobog-Malinowski: Najnowsza historia polityczna Polski, t. I: 1864-1914, cz. 2,
Gdafisk 1991, s. 615).

30O wyraznej ,,stylizacji” (mentalnej i fizycznej) legiondéw Pitsudskiego na tamto powstanie
ciekawie i obszernie pisze AlinaKowalczykowa (Pitsudski i tradycja, Chotomow 1991). Byla to
przede wszystkim: ,,stylizacja wedle pogardy dla niedostatku, zmegczenia i $mierci, stylizacja wedle
bezgranicznej ofiarnosci, braterstwa, wspartej na szacunku i mitosci do dowodcow — i do Komen-
danta przede wszystkim” (tamze, s. 78); analogia jest takze fatalne umundurowanie i uzbrojenie
rekompensowane sita moralna. Kowalczykowa zwraca uwagg, podobnie jak Orkan w cytowanym
fragmencie reportazu, na uderzajace podobienstwa wizerunkowe przez sztychy Grottgera i obrazy
Gierymskiego (tamze, s. 79-80).

3 Znamienne bylo stosowanie przez powstancoéw styczniowych nowego sztandaru, zawieraja-
cego trzy rownej wielkosci godia: Orta Bialego, Pogoni i Archaniota (ostatni jest symbolem Rusi-
-Ukrainy).
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ich i samego Pitsudskiego®’. Przypomnijmy, to migdzy innymi lojalna wobec
sztabu austriackiego dziatalno$¢ Durskiego, z jednoczesng checig wyzwolenia
si¢ Legionow spod austriackiej kurateli, stata si¢ przyczyna konfliktu: buntu
Pitsudskiego i tzw. kryzysu przysiggowego, w nastgpstwie za$ — rozformowa-
nia Legionow. To jednak nastapi juz znacznie poza czasem fabularnym utworu.
Tymczasem w swym reportazu Orkan — z pozycji nizszego, niedoswiadczonego
oficera — bynajmniej nie krytykuje Durskiego, zwie go grzecznie i regulamino-
wo Ekscelencja, podkresla uprzejmos¢ Austriaka wobec Polakéw, chwali poczu-
cie humoru; wspomina dobre przyjgcie zwierzchnika przez polskich dowodcow
putku. O polityce ani stowa. To wlasnie ten fragment stanowi¢ moze dowdd na
ideologiczna zalezno$¢ naszego reportera — etatowego pracownika austriackich
komérek wojskowej propagandy.

4. Pulk, jak wynika z Orkanowskiego reportazu, sam musiat zashuzy¢ na swa
legendg, zdoby¢ tozsamo$¢ 1 ozywic glosne (dziedziczone) imig, co po czesci
mu si¢ udato. W ciagu zrelacjonowanych pigciu tygodni nastapity bowiem dwie
wazne bitwy oraz parg¢ potyczek i wymian ognia, a wigc byly okazje do zdobycia
chwaty. Ukazanie bitwy nalezy do najtrudniejszych zadan kazdego pisarza oraz
reportera wojennego. Jak udato si¢ to Orkanowi?

Batalistyka Orkana

Przejdzmy do zawartych w analizowanym tekscie sekwencji walk 1 opiséw pol
bitewnych. Takie fragmenty w reportazu wojennym, jak i prozie batalistycznej
czy poezji bohaterskiej naleza do najbardziej pozadanych i efektownych, ale tez
sg trudne w przygotowaniu. Trzeba podkresli¢, ze reporterzy, podobnie jak i pisa-
rze, ktada nacisk na rozmaite aspekty toczacych si¢ zmagan, jak: przygotowania,
zamysty i spory taktyczne dowodcow, heroizm pojedynczych zolnierzy, brater-
stwo w obliczu wroga, rado$¢ zwycigstwa badz przezycie kleski, obraz zastanych
polegtymi pdl, cierpienie rannych, los jeficow, skutki bitwy... W relacji w réznym
stopniu wykorzystane bywaja wrazenia akustyczne, plastyczne, motoryka pola
walki i zaplecza. Wiele zalezy tez od osobistego udziatu narratora w catym przed-
sigwzigciu, z przyjetego przez niego (dostepnego mu) punktu ogladu.

W relacjach z bitwy istotna jest zawsze odpowiednia (czyli takze: atrakcyjna
dla czytelnika) proporcja migdzy aspektem wojskowym i patriotycznym a tym
stricte ludzkim (emocjonalnym, etycznym, filozoficznym, religijnym).

Mozna wreszcie podzieli¢ typy uje¢ walk pod wzgledem zawartych pier-
wiastkow ocennych: bywaja bowiem opisy bardzo melioratywne i idealizujace
(zwlaszcza gdy autor pisze z pozycji patriotycznych, wspolnotowych, stoi po jed-

37 Karol Durski-Trzaska (Karl Trzaska von Durski) — oficer armii austriackiej, od wrzesnia 1914
do marca 1916 r. Komendant Legionéw Polskich jako formacji austriackiej i na austriackim zotdzie,
dziatajacej Scisle w my$l niemiecko-austriackich planéw operacyjnych i rozkazoéw, choé¢ pod polskim
liniowym dowoédztwem.
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nej stronie konfliktu), pejoratywne (pacyfistyczne, humanitarystyczne, skrajnie
naturalistyczne), wreszcie te neutralne (historyczno-profesjonalne, chtodno rea-
listyczne, filozoficzne).

Jaka droga poszedl, jaka technike opisu bitwy wybrat Orkan, zwlaszcza chcac
zmierzy¢ si¢ ze wspomniang wyzej legenda? Otdz stara si¢ on po pierwsze —
uczciwie — nie wychodzi¢ poza naturalna dla niego jako narratora z wewnatrz
akcji perspektywe szeregowego zohierza: taki niewiele wie o strategii, o celach
operacji, 0 wrogu nawet; widzi wycinki pola, zostaja mu w pamigci pojedyncze,
wyrwane z kontekstu, a czgsto bardzo traumatyczne obrazy. Walka w reportazu
Orkana to wigc przewaznie nagly, nie wiadomo skad pochodzacy, ostrzat artyle-
ryjski, to przeszywajace cisz¢ lasu serie karabinu maszynowego, to niespodzie-
wany atak wroga i towarzyszacy temu faktowi chaos, nim uda si¢ przeciwnika
rozeznaé, uformowaé wlasne sity, przejs¢ do riposty. Na przyktad:

Z nagla wstrzqsa powietrzem milot armatniego wystrzalu — drugi — trzeci — czwar-
ty... Zaczem swisty przerazne. Jakby sie pieklo rozwarto... [...]. Tak trwa przez go-
dzin kilka, do przedpotudnia. Baterie, szukane rosyjskimi szrapnelami, ktore pekaja
z rzadka nad lasem, przesuwajq sie gdzie indziej (s. 60).

Albo:

Nie widzqc skutkow tych niszczqcych dzialan, moglo sie odnies¢ wrazenie, Ze sie
jest w obliczu manewrow. Lecz i skutki dos¢ rychio daly sie nam widzieé. Przejez-
dzajq wozy z rannymi sznur diugi. We wsi w dole miesci sie stacja opatrunkowa.
Stamtqd odwozq ich dalej, na tyly (s. 55).

Taka jest, zda si¢ méwic narrator, smutna logika i technika tej strasznej woj-
ny. Jej znak rozpoznawczy to nie tylko i nie przede wszystkim bohaterowie, ale
zabici, ranni, jency. Tych ostatnich Orkan pokazuje zaréwno jako przesuwajace
si¢ anonimowe szare kolumny, jak i poszczegdlne jednostki: ludzi okaleczonych,
brudnych, glodnych, wystraszonych, czasem sprawiajacych wrazenie, jakby sami
nie wiedzieli, gdzie sa i skad si¢ tu wzigli... To jest wojna XX-wieczna i taka jest
przewaznie optyka pojedynczego zotnierza. A sama bitwa? Ta przechodzaca po-
tem do historii pod nazwa jakiej$ czesto nikomu wczesniej nieznanej miejscowo-
$ci? Dopiero po paru dniach wylania si¢ ona z raportdw, narad sztaboéw, raportow
shuzb medycznych, zyskuje opis, nazwe, ocene, wreszcie legende. Ustala sig tez,
kto zwycigzyt.

Tak jest u Orkana, ktory trzyma si¢ gldwnie 1 konsekwentnie swej konstrukc;ji
narratora wewnatrz akcji. Czasem jednak dodaje obraz z szerszej perspektywy
1 dystansu czasowego: zwigzly, zimny, podany z fachowa terminologia, przypo-
minajacy wojskowy raport ze wskazaniem indywidualnych zastug; taki fragment
jest zapewne oparty na wiedzy, jaka otrzymat reporter post factum, w obozie czy
przez kontakt z kolegami sztabowymi, gdy wptynety juz meldunki, policzono
straty, poprawiono pozycje; nie brakuje tez wtedy w relacji pochwaly dla do-
wodcow, jak 1 wskazania przyktadow mestwa indywidualnego (tak jak czyni si¢
zwykle w oficjalnym raporcie):
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Udzial w bitwie minionej nocy tak sie z relacji przedstawia: péznym wieczorem
przyszedl putk na pozycje pod Majdan Borzechowski i rozwingd si¢ jako pierw-
sza rezerwa austriackich stanowisk. Batalion 1. kapitana Galicy na przedzie, za
nim bataliony 1. i IIl. pod dowddztwem kpt. Sikorskiego i por. Szrauca. Boj wrzat
niezwykle zaciety. Rozwiniete w tyraliery, podsuwaly sie bataliony ku gorze po
Swiezym Sciernisku. Kule gesto lataly. Z rzadka stojqce kopki snopow dawaty tym
owym ostone. Duzq otuchq dla chiopcow a oSmieleniem dla nowicjuszéw bylo, iz
widzieli, jak putkownik przejezdzal konno wsréd kul pomiedzy tyraliery, nie dbajac
zgola na niebezpieczenstwo wlasne. Rownie nie ‘dekowali’ si¢ oficerowie komen-
danci. Kpt. Galica podprowadzil Smiato swoj batalion pod linie ostatniq okopow
i do ataku nie doszedl tylko przez to, ze juz wojska austriackie linie nieprzyjacielskq
przetamaty. Boj przesunql sie za przechylenie ku lasowi, gdzie zazarte walki wrecz
dokonczyly dziela. Wrég cofnal si¢ w poplochu.

W komunikatach urzedowych boj pod Borzechowem zaznaczono jako najkrwawszy
na tym odcinku (s. 68).

Jeszcze inny sposéb dokumentowania bitwy przez Orkana mozna nazwaé
quasi-detektywistyczna inspekcja pobojowiska, potaczong z rekonstruowaniem
tego, co si¢ tam dziato. Taki wlasnie fragment, dotyczacy pobitewnego pola Maj-
danu Borzechowskiego, nalezy do najlepszych scen w catej ksigzce:

Las swiadczy o charakterze walki, jaka sie tu rozgrywata. Co chwila: dotki, zary-
cia, czesto dopiero zapoczete. Zotnierz biegt od drzewa do drzewa, przypadat do
ziemi, czynil lopatkq dolek-oslone, strzelal, podrywal si¢ i znowu naprzéd. Oto trup
zolnierza... fopatke jeszcze trzyma w dioni. Dwa razy zdazyl szczypte ziemi podjqé,
okopujqc sie, i padl, razony kulq. A oto telefonista... Jak, skulony za drzewem, trzy-
mat przy uchu stuchawke — tak zostal w ruchu tym — telefonuje.

Trzech rannych soldatow pod drzewem. Jeden ciezko. Twarz straszna, obrzekla,
cala w skrzepie krwi. Prosi wody oczami. Ktos schylil si¢ z manierkq. Jeden oparty
o pien, o nieprzyjemnym wyrazie: ryzej brodzie i matych, zlych oczach. Ci sq z pui-
ku aleksiejewskiego. Ktos mowi: twierdzil lekarz austriacki sztabowy, ze biorqcy
w walkach tych udzial symbirski putk dobijal rannych. Uwierzy¢ trudno, a jednak
nie ma nic niepodobnego.

Najduje sie porzucone przez Moskali opatrunki z japoniskim stemplem. Sanitariusze
austriaccy pracujq od switu. Za lasem na nieduzym placie — setki trupow Moskali.
Istne pole smierci. Grzebiq od rana, a konca nie wida¢. Stamtqd zawiewa czasem
powietrze stodkawe, ktore o mdlos¢ przyprawia. Dzien jest upalny (s. 69).

A zaraz po tym przejmujacym obrazie jakze inna, kontrastujaca scenka z po-
bliskiego obozu zwycigzcodw, gdzie jak co dzien ,,zycie normalne wstaje”, pracuja

juz warsztaty (naprawia si¢ sprzet), a niejeden Zotnierz cieszy si¢ nawet bardzo,

bo mogt podmieni¢ swoj karabin na lepszy, po kims zabitym, znaleziony na po-
wyzej opisanym pobojowisku. Taka jest wojna i jej prawa.
W ciagu ukazanych w ksiazce pigciu kampanijnych tygodni nastapita jeszcze

jedna bitwa z udziatem Czwartakéw oraz I Brygady: Jastkow. Orkan poswieca jej

caly rozdziat dziewiaty, dajac przebogata relacj¢ wojenna, petna dramatyzmu, dy-
namiczna, a oparta na kilku (wymienionych wyzej) sposobach narracji, z zastoso-
waniem zardwno czasu terazniejszego, jak i przesztego. Tutaj pisarz dodatkowo
wplétt tez w relacje, dla podniesienia jej autentyzmu, cate dokumenty dotyczace
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przebiegu bitwy: depesze (rozkazy, raporty, meldunki), a przede wszystkim pi-
semng dyspozycj¢ ataku wydang przed bitwa przez samego brygadiera Pitsud-
skiego.

W wielostronicowym opisie przebiegu bitwy toczonej od 31 lipca do 3 sierp-
nia polaczone tez zostaly bardzo oryginalnie dwie perspektywy. Pierwsza, stricte
podmiotowa, wpisuje bitwe w osobista przygode samego Orkana, przedstawio-
ng przez ujecia dynamiczne: oto w przeddzien starcia (30 lipca) zostat on wraz
z chor. Bobrowskim i por. Rawnikarem wyslany przez komendanta Roj¢ do Lub-
lina, wyzwolonego wtasnie przez utanéw Beliny. Tam odbywa si¢ przytoczona
juz tu mita scena z coreczka masarza i orzetkiem. Tam tez dnia nastepnego do-
chodza do trojki Czwartakdow wiesci o tym, iz putk czwarty w ogniu; nastgpuje
wigc dynamicznie opisana, szaleficza, z przygodami jazda naszych oficeréw do
macierzystej jednostki; ostatni etap drogi powrotnej przebiega juz w huku armat
i ogniu ostrzatu. W miarg zblizania si¢ do miejsca kwaterowania pulku zolierze
otrzymujg — od przygodnych informatoréw — strzepy informacji o toczacej si¢
walce (z udziatem 4. Putku i [ Brygady), ktére narrator nam — w czasie terazniej-
szym — szybko podaje. Konczy si¢ ten watek dotarciem — noca — do obozu przez
pracujacy juz w pocie czota punkt opatrunkowy, gdzie zaraz jeden z trojki ofice-
réw (lekarz) zostaje do pomocy: Rannych znoszq a znoszq. Co partie opatrzonq
odprawiq na wozach do Motycza, nowa nadplywa. Dr Bobrowski zakasat rekawy,
zabral sie do roboty. Zostawiamy go, ruszamy w gore przez las do Komendy putku
(s. 90).

Nastepnego dnia (1 sierpnia) relacja prowadzona jest juz w bezposredniej bli-
skosci walk (Orkan z racji funkcji zwykle pracuje przy Komendancie, w sztabie
putku): mamy wigc dokladny opis topograficzny, takze plan usytuowania prze-
ciwnych oddzialéw. Teraz jednak, w odrdéznieniu od relacji z bitwy w Majdanie,
reporter zmienia czas narracji na przeszly, a sam przedzierzga si¢ w narratora
wszechwiedzacego 1 dokonuje rekonstrukeji wydarzen dnia poprzedniego; shuza
mu tu pomoca wspomniane dokumenty, ktére raz po raz cytuje, by precyzyjniej
przekazaé zamiary dowddcow oraz sam przebieg taktycznej gry, dajacej si¢ okre-
§li¢ jako kilkuetapowy morderczy atak na umocniong (m.in. drutem kolczastym,
stanowiskami artylerii i kaemow) oraz ostro kontratakujaca nieprzyjacielska linie
na wyniesieniu nad Jastkowem.

Po kilku stronach zwigzlej faktografii, obfitej w nazwiska, stopnie, nazwy
miejscowosci, doktadne wskazania czasu i odleglosci, nastgpuje zndw zmiana
sposobu 1 tresci narracji: chorazy zdobywa si¢ teraz na podniosty komentarz
w stylu epiki bohaterskiej, przechodzac do kilku przyktadow ofiarnosci i mestwa
poszczegblnych, wyrdzniajacych si¢ zotierzy, jak i catego, do niedawna niedo-
$wiadczonego 1 budzacego obawy co do swej przydatnosci bojowej, zakomplek-
sionego wobec I Brygady (o czym pisaliSmy) putku. Teraz mdgt si¢ on wykazaé,
zapracowac na swoj wlasny mit! Oto jak z duma odtwarza Orkan atak pierwszego
1 trzeciego batalionu na formacje rosyjskie, o 7.00, 1 sierpnia, pod silnym ogniem
nieprzyjacielskiej artylerii:
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[...] chociaz wiecej niz potowa zolnierzy putku byla pierwszy raz w obliczu po-
dobnej przerazni [sic!] — wiara szla odwaznie naprzod. Podbiegla plutonami na
rozkaz swoich dowodcow i przypadta na moment niedtugi ku ziemi — by sie zerwaé
znow, gdy ogien zdawal sie przygasac. Z pozycji rosyjskich laly salwy geste — graly
z wydechami karabiny maszynowe — kosily kosy $mierci. Juz niektore kompanie
nasze wydarly sie naprzod — juz niektore plutony podbiegly w momencie krotkim
pod same druty rosyjskie. Ogien straszny, razqcy — Smier¢ i ranienie dowddcow
wstrzymaly ped...

Padl Rolinski, chorqzy, pluton czwarty pierwszej kompanii prowadzqcy. Padl mio-
dziutki Bereski u samych wrot piekiel: u zajazi [sic!] drutow — rekq jeszcze skrzeplq,
wyciqgnietq, z rewolwerem w zacisnietej dloni wskazujqc droge swemu plutonowi...
Upadl, raniony podwdjnie, dzielny oficer Boncza, kompanie pierwszq batalionu
I wiodqcy. Zastqpil go chorqzy de Lavaux.

W tejze drodze ataku na prawym skrzydle ranieni: chor. Krajewski, Gruber, Wyczal-
kowski, podchor. Otto, Majkucinski i Polakiewicz. Raniony tez por. Pieracki, z siod-
mq kompaniq batalionu 1I-go dla wzmocnienia ataku na skrzydlo prawe przysiany.
To samo w trzecim batalionie. Ranieni oficerowie: por. Rutkowski, ppor. Jamrdg,
chor. Gutek i podchor. Krzysik [...] (s. 98-99).

Po tym hotdzie dla bohateréw nastgpuje znow zmiana sposobu narracji na
bardziej chtodna, faktograficzng (opisywane sg walki nocne), otrzymujemy tez
kolejne sprawozdanie z wizytacji pola bitwy (rankiem 2 sierpnia), rozpoczynaja-
ce si¢ patetycznym wstepem: [ oto swit, wzeszly nad zroszonym krwiq polem (pod
Jastkowem) [...] (s. 100). Zapisuje tez Orkan na pobojowisku emocjonalng wypo-
wiedz przejetego dowddcey, kpt. Galicy: Siedmiu mi oficerow brak [...]. Kompanie
stopnialy... Ale jak wiara szla! Zeby widzial [to aluzja do zabitego Bereskiego
— AK.]. I kieby nie ogien z flanki... bylibysmy juz tam — wskazal ku pozycjom
rosyjskim (s. 101).

Ataki na wzgdrza jastkowskie trwaty kolejny dzien — chorazy Orkan zmienit
tymczasem znow punkt obserwacji, otrzymujemy dzigki temu obraz bitwy z per-
spektywy dowodztwa (pisarz byt, jak pamigtamy, przyporzadkowany w Komen-
dzie do plk. Roi). Oto bitewny poranek sztabu, ze stoickim spokojem spozywa-
jacego $niadanie pod debem, gdy wkoto §wistaja kule, stycha¢ terkot karabinow,
gdzies$ niedaleko wybuchaja szrapnele. W relacji pojawia si¢ nagle swoisty czar-
ny humor: kuchcik zostaje zraniony zablakana kula, komus kula wytracita talerz
z reki; widzacy to kucharz sktada natychmiast meldunek dowodcy, ze chce i8¢
na linie, bo w kuchni niebezpieczno (s. 102). Odnotowuje tez Orkan skrupulatnie
przyktad mestwa porucznika Pierackiego, ktdry z przestrzelona piersia, dopie-
ro co opatrzony, jakby nigdy nic siada do positku przy oficerskim stole. Z kolei
ptk Roja ze swa Komendg (w tym i Orkanem) spozywaja obiad... w zbozu, skad
moga wygodnie §ledzi¢ na biezaco wydarzenia, kierowaé przebiegiem walki.

Zaskoczy!l tez narratora osobliwy ,,wynalazek” chor. Brzozowskiego, kto-
ry posylany wciaz z rozkazami, opracowat sobie i wyéwiczyl niezwykly spo-
sob plywania w zbozu za pomoca wystudiowanych rzutow ciala, tak ze Rosjanie
w ogdle nie widza poslafica i nie moga go rani¢ (zastrzeli¢). Jest tez przytoczony
dziwny dialog miedzy Roja a przybylym pod silnym ostrzatem, z meldunkiem
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do Komendy, szeregowcem z patrolu. Zohierz melduje rzeczowo, prezentuje sie
Swietnie, duch ochoczy stuzby wrecz bije mu z oczu. Roja postanawia wigc zaraz
nagrodzié¢ zolnierza i z powaga oznajmia, ze awansuje go na sierzanta. Ten ku
zdziwieniu dowddcy i pozostatych obecnych grzecznie dzigkuje i prosi, by mogt
nadal pozostaé szeregowcem...

Wszystkie te sztabowe epizody wnosza do reportazu catkiem nowy walor: sa,
jak widaé, mocno podbarwione surrealnym humorem, a przeciez scenki te napisa-
o samo zycie... To zastosowane przez Orkana, a ukazane tu przez nas tematycz-
no-stylistyczne bogactwo oraz przemiennos$¢ uje¢ wojny i bitwy jest jako model
pisarski tym, czym powinien si¢ kierowa¢ kazdy dobry reporter, unikajac zamy-
kania prawdy w jednej optyce, jednej dykcji i1 jednym emocjonalnym wyrazie.

Podsumowanie

Probujac dokonaé podsumowujacej oceny ksiazki-reportazu ,,Drogg Czwarta-
kéw...”, nalezy zaczaé od podkreslenia bardzo ciekawej i bogatej kompozyciji,
nawet wedtug dzisiejszych kryteriéw oceny reportazu. Na uwagg i uznanie zashu-
guje takze wielostronne ujgcie zmagan bitewnych, jak i organizacyjno-technicz-
nej strony stuzby — wigc to, co Wankowicz okresla w reportazu wojennym jako
(1) dokumentacje, oraz (2) human interest®. Stabo$cia utworu — szczegodlnie po
latach — okazat si¢ nachalny mtodopolski bagaz stylistyczny, obcigzajacy wiele
skadinad dobrych merytorycznie fragmentow. W zakresie mitu legionowego, jak
1 idealizacji postaci Komendanta, utwor wnidst spojrzenie ciekawe, inne od do-
minujacego w kregu czotowych pisarzy I Brygady: Orkan pokazal mianowicie
istnienie w szeregach wojskowych juz w latach 1914-1916 swoistego drugiego
rzutu zohierzy legionowych, cierpiacych kompleks nie tylko wobec stynnych juz
liderow ruchu, ale i wobec szeregowych weterandw polskiego czynu zbrojnego,
zapoczatkowanego wymarszem kadrowki z krakowskich Oleandrow.

Trzeba dodaé, ze ,,.Droga Czwartakdw...” to bynajmniej nie cata publicystyka
wojenno-legionowa Wiadystawa Orkana. Sktada si¢ na nig takze szes¢ innych
tekstow (inspirowanych gldwnie pracg autora w Komisjach Werbunkowych): trzy
obszerne quasi-reportaze ,,Z dni mobilizacji”, ,,Werbunek na Podhalu” i ,,Legion
Wschodni”, dwa obrazki o charakterze reportazowym — ,,0jciec i syn” i ,,Ra-
bin Checinski”, oraz artykut-aneks do analizowanej tutaj ksiazki reportazowe;j,
pt. ,,Z drogi Czwartego pulku”, zawierajacy dokumentacje¢ stoczonych bitew,
sktadow osobowych, kadry dowodczej, polegtych i rannych. Doktadniejsza anali-
za tej czgsci tworczosci Orkana bedzie tematem odrgbnego opracowania.

Warto tez przypomnie¢ na koniec, ze wiadomo jest o jeszcze innym, niezre-
alizowanym, wielkim projekcie pisarza, majacym zebra¢ jego doswiadczenia

¥ Por. M. Wankowicz: Karafka La Fontaine’a, Krakow 1983, t. I, rozdz. ,,Antenat — reportaz
wojenny”.
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i refleksje zwigzanie z Wielka Wojna — tomie ,,Inter arma”’. Prawdopodobnie
przestaniem tej ksigzki nie bylaby pochwala legionowego czynu, nie obfitowa-
laby ona w przyktady indywidualnego heroizmu i poswiecenia dla ojczyzny
(jak to si¢ dzieje u Kadena czy Struga), ale dominowalby raczej w niej ,,wo-
jenny mizerabilizm”, jak Maria Jolanta Olszewska w swej cennej monografii*
okresla ujecia wojny — jako nowoczesnego koszmaru, gwatconej natury, ,,odhu-
manizowane]j wojennej drogi” (to ostatnie okreslenie pochodzi wiasnie z ,,Droga
Czwartakow...”). Takie pacyfistyczno-globalne ujecie wojny dobrze korespondo-
watoby z drapieznym, ponurym obrazem spotecznych przemian na gorczanskiej
wsi, jakim zastynat Orkan w swoich powiesciach i opowiadaniach, ttumaczytoby
tez zapewne glebokimi humanistycznymi odczuciami i Igkami jego wczesniejsze
ucieczki przed wcieleniem do armii, o czym pisaliSmy na poczatku tego artykutu.

STRESZCZENIE

Z klasyki polskiego reportazu wojennego: ,,Drogg Czwartakéw od Ostrowca
na Litwe¢” Wladyslawa Orkana (1916)

,»Droga Czwartakow od Ostrowca na Litwe” Wiadystawa Orkana nalezy do najciekawszych
1 najbardziej wartosciowych reportazy wojennych, ukazujacych polski czyn zbrojny podczas
1 wojny $wiatowej, legend¢ Legiondw Polskich, posta¢ Komendanta Pitsudskiego. Orkan, na
podstawie wlasnych doswiadczen (byt chorazym w Komendzie 4. Putku Piechoty legionowe;j
zwanego Czwartakami), przedstawit fragment udanej kampanii austriacko-niemieckiej
(z udziatem Legiondéw) przeciwko wojskom rosyjskim w 1915 r. Kampanii naznaczonej
m.in. bitwami pod Majdanem Borzechowskim i Jastkowem. Obszerny reportaz zaskakuje
dynamika i zréznicowana konstrukcja scen batalistycznych, realistycznym ukazaniem codzien-
nego zycia armii (m.in. w duchu human interest), jak i wnikliwa oraz przejmujaca obserwacja
skutkéw nowoczesnej wojny dla ludnosci cywilnej, substancji materialnej miast i wsi oraz
szczegoblnie dla przyrody. Wada utworu jest jego nadmierna zalezno$¢ w warstwie jezykowej
od stylu Mlodej Polski.

Stowa kluczowe: Wtladystaw Orkan, reportaz, reportaz wojenny, Czwartacy, ,,Droga
Czwartakow”, 4. Pulk Piechoty Legionéw Polskich, Legiony Polskie, batalistyka wojenna,
Jozef Pitsudski, Bolestaw Roja

¥ Kilka wersji spisu tresci (whasciwie konspektu) tego tomu zachowato si¢ w rekopisach (po-
siada je Biblioteka Jagiellonska), a jeden zacytowano w ,,Nocie wydawcy” w edycji ,,«Droga Czwar-
takow» 1 innych wspomnien wojennych”, jw., s. 191.

9 M.J. Olszewska: Czlowiek w $wiecie Wielkiej Wojny. Literatura polska z lat 1914-1919
wobec I wojny §wiatowej. Wybrane zagadnienia, Warszawa 2004.
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ABSTRACT
The polish education in opinion weeklies

This article presents the results of the content analysis of 115 texts concerning school and edu-
cation published in Polish opinion weeklies in 2009-2010. The analysis allowed the author to
answer research questions:

1) What kind of linguistic means are used in the press educational discourse?

2) Which themes are prevalent in the analysed magazines?

3) What are the possible effects of such discourse on education?

Key words: education, influential weeklies, press discourse, picture of education

Celem artykulu jest przedstawienie wynikdéw badania tekstow na temat edukacji,
opublikowanych w latach 2009—2010 na famach pigciu opiniotwdrczych tygodni-
koéw: Polityka, Wprost, Newsweek, Gos¢ Niedzielny 1 Przeglqd. Przedmiotem za-
interesowan badawczych uczynitam rozpoznanie sposobdw, w jakie prasa przed-
stawia edukacj¢; zaktadam bowiem, ze wplywa to na sposob myslenia Polakow
o szkole: jak okreslaja jej rolg i jakie wskazujg zadania.

' Niniejszy artykut stanowi kontynuacje¢ i uzupehienie analizy dyskursu prasowego na temat

szkoly i edukacji, toczacego si¢ w polskiej prasie opiniotworczej w latach 2009-2010 — przedstawio-
nego w mojej ksigzce pt. Obraz edukacji w polskim dyskursie prasowym, Krakow 2013.

P4 Wydzial Pedagogiczny i Artystyczny; Instytut Pedagogiki i Psychologii Uniwersytetu Jana
Kochanowskiego w Kielcach, ul. Krakowska 11, 25-029 Kielce; justdo@pu.kielce.pl
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Materiat badawczy stanowi 115 tekstow na temat edukacji, opublikowanych
w 522 numerach polskich tygodnikow opinii. Wybor wymienionych wyzej cza-
sopism zostal podyktowany zaréwno ich zréznicowanym profilem ideowym, jak
i (gtéwnie) wynikami rankingu najczestszych cytowan. Kazdego miesiaca Insty-
tut Monitorowania Mediow? prowadzi w Polsce badania i dostarcza informacji
na temat liczby cytowan poszczegdlnych mediow przez inne media. Od marca
2010 roku publikowany jest ranking najczesciej cytowanych tygodnikow i dwu-
tygodnikow, w ktérym znalazly si¢ Newsweek, Polityka, Wprost, Gos¢ Niedzielny
1 Przeglqd (tabela 1).

Jak juz wspomniatam, wczesniej na dobdr czasopism poddanych analizie miat
tez wptyw ich profil ideowy. Trzy tytuly majace najwyzsze notowania w ran-
kingu, to jest Wprost, Newsweek 1 Polityka, prezentuja profil liberalny. Poglady
ideowe 1 polityczne polskiego spoteczenstwa sg znacznie mocniej zréznicowane,
dlatego do tych trzech tytutéw dodane zostaty dwa, wyrazajace poglady lewicowe
1 prawicowo-katolickie: Przeglad i Gos¢ Niedzielny.

Analizg czasopism, ktore ukazywaly si¢ na polskim rynku wydawniczym
w latach 2009-2010, uzasadnia fakt, ze rok 2010 zamyka dziesigcioletni okres
funkcjonowania zreformowanego systemu oswiaty. Oczekiwania spoteczne wo-
bec reformy edukacji, formutowane w chwili jej rozpoczgcia, byly olbrzymie.
Zaktadano, Zze polepszy ona warunki funkcjonowania szkoly na tyle, by szkolna
edukacja gwarantowala rozwoj zaré6wno intelektualnych, jak i twdrczych moz-
liwosci kazdego ucznia. Zatozenia reformy, formulowane pod koniec lat 90.
XX wieku, nie mogly uwzgledni¢ postepujacego rozwoju doktryny neoliberal-
nej, ktéra mimo jej radykalnej krytyki (nawet przez ekonomistéw) drastycznie
zmienila i nadal zmienia warunki, w jakich funkcjonuje zreformowana polska
edukacja. W konsekwencji coraz powszechniejsze jest przekonanie o powaznym
kryzysie edukacji, ktora mimo ciaglych zmian nie spetnia zatozonych funkcji.
Warto w tej sytuacji sprawdzié, jaki obraz edukacji kresli polska prasa.

Tabela 1. Miejsce analizowanych czasopism w rankingu periodykéw w 2010 roku

Czasopismo . Gosé
Miesiac Wprost Newsweek Polityka Niedzielny Przeglqd
Marzec!” 1 2 4 5 9
Kwiecien”” 2 1 3 - 9
Maj* 2 1 3 — 8
Czerwiec” 1 3 2 - -

2 www. instytut.com.pl/raporty (dostep: 8.12.2012). Instytut Monitorowania Mediéw na swoich
stronach internetowych podaje, Zze badanie ,,Najbardziej opiniotwdrcze media w Polsce” dostarcza
informacji na temat liczby cytatdéw z mediéw ukazujacych si¢ w innych mediach, z wylaczeniem
agencji informacyjnych. Ma to bezposredni wptyw na zwigkszenie wiarygodnosci i opiniotworczosci
danego medium, a tym samym na wzrost jego czytelnictwa, ogladalnosci i stuchalnosci.
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www.instytut.com.pl/IMM/o_firmie/raport najbardziej opiniotworcze media 03.10.pdf, s. 11
2 www.instytut.com.pl/IMM/o_firmie/raport najbardziej opiniotworcze media 04.10.pdf, s. 11
3 www.instytut.com.pl/IMM/o_firmie/raport najbardziej_opiniotworcze media_05.10.pdf, s. 12
4 www.instytut.com.pl/IMM/o_firmie/raport_najbardziej opiniotworcze media_06.10.pdf, s. 12
3" www.instytut.com.pl/IMM/o_firmie/raport najbardziej opiniotworcze media 07.10.pdf, s. 12
& www.instytut.com.pl/IMM/o_firmie/raport_najbardziej_opiniotworcze media_08.10.pdf, s. 12
™ www.instytut.com.pl/IMM/o_firmie/raport_najbardziej opiniotworcze media_09.10.pdf, s. 12
8 www.instytut.com.pl/IMM/o_firmie/raport najbardziej opiniotworcze media 10.10.pdf, s. 12
" www.instytut.com.pl/IMM/o_firmie/raport najbardziej opiniotworcze media_11.10.pdf; s. 12
10" www.instytut.com.pl/IMM/o_firmie/raport najbardziej opiniotworcze media 12.10.pdf; s. 12
1" www.instytut.com.pl/IMM/o_firmie/raport najbardziej opiniotworcze media 2010.pdf, s. 15

Zrodto: Instytut Monitorowania Mediéw, www.instytut.com.pl (dostep: 8.12.2012).

Publikowane w tygodnikach wypowiedzi prasowe traktuje jako dyskurs
1 w zwiazku z tym nie ograniczam si¢ do relacjonowania prezentowanych w ar-
tykutach informacji i sadéw, lecz staram sie dociec intencji autoréw tekstéw, od-
stoni¢ $cieranie si¢ — czy moze nawet walke — odmiennych pogladow i interesow,
wydoby¢ na swiatto dzienne ukryte cele, niekiedy takze zdemaskowaé manipulo-
wanie informacjami przez uczestnikow dyskursu dazacych do wykreowania naj-
bardziej pozadanej dla siebie wersji rzeczywistosci. Dyskurs to nie tylko mowie-
nie o rzeczywistosci, ale tez sposoby jej rozumienia, nadawania jej sensu.
Rozumiejac teksty, ludzie buduja stopniowo nie tylko reprezentacje tekstu i kon-
tekstu, ale tez — w ramach tzw. modeli mentalnych — reprezentacje zdarzen albo
dziatan, o ktorych dyskurs opowiada. To, co zwykle zapamigtujemy z danego prze-
kazu, nie zawiera si¢ w konkretnych stowach, ani nawet ich znaczeniach lub funk-
cjach, ale raczej w modelach, ktdre stanowia schematyczne reprezentacje naszych
(subiektywnych) wyobrazen o danym zdarzeniu lub sytuacji’.

Wielu badaczy uwaza, ze podstawowa wiasciwoscia wypowiedzi uznanej za
dyskursywna, jest wystegpowanie w niej wyraznej argumentacji, nie zas perswazji
i ekspres;ji.:

Na potrzeby prowadzonych analiz przyjmuje, ze dyskurs to dziatanie komu-
nikacyjne, w ktorego wyniku uczymy si¢ w pewien sposob mysleé o swiecie
1 w zwiazku z tym rozumienie rzeczywistosci spotecznej nie zalezy bezposrednio
od dziatania naszego indywidualnego umystu, ale od definicji, jakie w procesie
socjalizacji uznajemy za oczywiste.

3 T.A.van Dijk: Badania nad dyskursem, [w:]tenze (red.): Dyskurs jako struktura i proces,
Warszawa 2001, s. 28.
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Szczegdlng rolg w tym, jak rozumiemy rzeczywistos¢, petni jezyk i sposoby
jego uzycia. Przez nazywanie tego, co nas otacza, nadajemy rzeczywistosci zna-
czenia 1 przez te znaczenia interpretujemy $wiat. Myslenie 1 postrzeganie jedno-
stek jest w duzej mierze zdeterminowane przez jezyk, w ktdrego obrebie rzeczy-
wisto$¢ jawi sie jako oczywista i normalna.

Powyzsze ustalenia pozwolily zaprojektowac badania, ktére mieszcza si¢
w spoteczno-kulturowym nurcie badan nad dyskursem i ktérych celem jest zre-
konstruowanie sposobow ,,mdwienia” o edukacji w opiniotworczych tygodnikach
oraz propagowanych w tym ,,méwieniu” koncepcji i idei. Zgodnie z przyjeta teo-
rig poststrukturalizmu dyskursy maja decydujacy wptyw na to, jak spoteczenstwo
postrzega rol¢ i zadania edukacji. To, w jaki sposdb czytelnicy si¢ zachowuja, do
czego daza, jak dzialaja, zalezy od tego, jakie znaczenia maja dla nich rézne ele-
menty rzeczywistosci, a wspottworceg tych znaczen sa opiniotworcze czasopisma.

Przyjmuje¢ poglad Teuna A. van Dijka, ktéry pisze o dwoch typach spotecz-
nej analizy dyskursu: o analizie deskryptywno-eksplanacyjnej, zorientowanej
na bezstronne, aspirujace do obiektywnego badanie wypowiedzi, oraz o anali-
zie krytycznej, badajacej wystepujace w dyskursach przypadki dominacji czy
nierownosci lub jakie$ inne ukryte interesy. Opublikowane w opiniotworczych
tygodnikach teksty na temat wspolczesnej polskiej szkoty i — szerzej — calego pol-
skiego systemu edukacji wyrazaja tyle emocji, ukazuja $cieranie si¢ tak réznych
koncepcji reform o§wiatowych i zderzaja tak sprzeczne opinie, ze celowe wydaje
si¢ zastosowanie drugiego z wymienionych przez T.A. van Dijka typdéw analizy
dyskursu, to jest analizy krytyczne;.

Forma prasowego dyskursu na temat edukacji

Na poczatku przyjrzatam si¢ analizowanym tekstom prasowym pod katem ich
przynaleznosci gatunkowej i stwierdzitam, ze prasowy dyskurs na temat edukacji
realizowany jest gléwnie za pomoca dziennikarskich gatunkéw publicystycznych,
takich jak: artykul, komentarz, felieton i reportaz. Nastgpnie przeprowadzitam
lingwistyczna analize dyskursu prasowego (jej zasady przedstawita Geraldine
Mautner?), ktéra pozwolita ustali¢ mechanizmy jezykowe, jakie stosuja autorzy
rozpatrywanych tekstéw prasowych w celu narzucenia czytelnikom wersji eduka-
cji uznanej przez siebie za stuszna.

Znawczyni problematyki dyskursu Ruth Wodak® zwraca uwage, ze w sytuacji
gwaltownego rozwoju nowych technologii pojawito si¢ wiele tekstow stanowia-
cych potaczenie elementdéw pisanych i wizualnych. Znaczenia elementow wizu-

4 G.Mautner: Analiza gazet, czasopism i innych mediéw drukowanych, [w:] R. Wodak,
M.Krzyzanowski (red.): Jakosciowa analiza dyskursu w naukach spolecznych, Warszawa 2011,
s. 51-85.

> R. Wodak: Wstep: badania nad dyskursem — wazne pojecia i terminy, [w:] R. Wodak,
M.Krzyzanowski (red.): Jakosciowa analiza..., jw., s. 12.
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alnych wchodza w interakcje ze znaczeniami elementow pisanych, majg na nie
silny wptyw, stad niewskazane jest ich pomijanie w analizie. Malgorzata Lisow-
ska-Magdziarz proponuje, by — badajac media — traktowaé jezyk wizualny jako
jezyk dyskursu i stosowaé do tekstow sformutowanych w jezyku wizualnym te
same metody analizy, jakie stosowane sa wobec tekstow werbalnych®.

Na poziomie analizy lingwistycznej dyskursu szczegdlnie wazne jest rozpo-
znanie reguly doboru stoéw, zwlaszcza stéw o zabarwieniu ocennym. Wazne sg
tu zarébwno wyrazenia o ujemnej, jak i dodatniej modalnosci. W analizowanych
tekstach o edukacji opublikowanych w wymienionych wyzej tygodnikach opi-
niotwdrczych zdecydowanie przewazaja wyrazenia o jednoznacznie negatywnym
nacechowaniu semantycznym, co w rezultacie prowadzi do dyskredytacji szkoty
1 edukacji oraz ksztattuje przekonanie o kryzysowej sytuacji w tej sferze zycia
spotecznego. Nagromadzenie pejoratywnych a czasem krancowo negatywnych
okreslen widoczne jest w wiekszosci przeanalizowanych przeze mnie tekstow.
Tego rodzaju opinie o polskiej edukacji — odnoszace si¢ do kazdego poziomu
ksztalcenia — mozna odnalez¢é we wszystkich analizowanych tygodnikach. Oto
charakterystyczne przyktady:

W artykule zatytutowanym ,,Nauczyciel non-fiction”, wydrukowanym w Po-
lityce, nauczyciele okreslani sg jako /udzie niedojrzali emocjonalnie, pokaleczeni
psychicznie, ktorzy replikujq zte wzorce wyniesione z wlasnej edukacji. Do za-
wodu trafiaja po ukonczeniu kiepskich uczelni, w ktérych odbywa si¢ repliko-
wanie infantylizmu i niedouczenia, gdzie realizowane sg zajgcia z ,,dziwnych”
przedmiotéw, np. dydaktyki wychowania przedszkolnego. Nikt nie sprawdza
umiej¢tnosci przysztych nauczycieli, wazne jest wylacznie posiadanie dyplomu,
okreslanego w artykule jako odpowiedni papier. W rezultacie tysiace nauczycieli
to osoby niedoksztalcone, bez powolania, mocno wypalone zawodowo’.

Réwniez w artykutach o edukacji w tygodniku Wprost mozna znalez¢ liczne
okreslenia negatywne. Jest ich szczegodlnie duzo w artykule ,,Ile jest warta pol-
ska szkota” majacym ambicje zdiagnozowania sytuacji polskiej edukacji. Padaja
ostre wyrazenie i stwierdzenia, jak np.: horror maturalny; przymus pamieciowego
opanowania zasobu wiedzy; szkola przygotowuje do studiow zamiast przygoto-
wywac do zycia; polska szkola thwi w XIX wieku;, polska szkota wdraza do Slepe-
g0 postuszenstwa, pracy wedle szczegotowych, danych z gory wytycznych, braku
poczucia wilasnej wartosci, podlizywania sie wladzy oraz nakazowo-gnojqcego
trybu pracy z podwladnymi®.

¢ M.Lisowska-Magdziarz: Dyskurs — semiotyka — wspdlnota interpretacyjna. W strong
modelu zintegrowanego instrumentarium badan nad zawartos$cia medidw (zaproszenie do dyskus;ji),
www.globalmediajournal.collegium.edu.pl (dostgp: 20.07.2012).

7 B.Igielska: Nauczyciel non-fiction, Polityka 2010, nr 15, s. 26. I tamze dalej: W 2004 r.
cala Polska dowiedziala si¢ z mediow, ze pewna nauczycielka z klas I-11I z popegeerowskiej wioski
w warminsko-mazurskim utrzymuje, iz Krzysztof Kolumb wielkim polskim uczonym byl, wieloryb
to ryba, a nurkowiec to zawdd zwiqzany z wodq. Kto nie przyswajal tych maqdrosci, nazywany byt
gamoniem, nieukiem, ciemnogrodem.

§ P.Dobrowolski: Ile jest warta polska szkota, Wprost 2009, nr 36, s. 32-39.
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Takze w Przeglqdzie przewazaja teksty zawierajace wyrazenia o jednoznacz-
nie negatywnym nacechowaniu. Artykul zatytutowany ,,Szkota seksualnego na-
pastowania” okresla codziennos¢ polskiej szkoly, ktorq stanowiq seksistowskie
zaczepki, intymne zdjecia rozsylane komorkq, pornofotomontaze. Autorka arty-
kutu zwraca uwage na ignorowanie przez nauczycieli 1 wtadze szkoty przypad-
kéw napastowania zgltaszanych przez ucznidw. Z tekstu wylania si¢ przerazajacy
obraz polskiej szkoty, w ktorej uczniowie nie moga liczy¢é na pomoc dorostych.
Napastowanie w szkole jest codziennosciq, ktora jednak nie spotyka sie ze zrozu-
mieniem nauczycieli ani wladz szkoly. Wiekszos¢ przypadkéw przemocy pozostaje
w cieniu’.

Artykut ,,Czego si¢ Ja$ nie nauczy” w Gosciu Niedzielnym w cato$ci poswig-
cony zostat reformie o§wiaty ocenionej przez autora zdecydowanie negatywnie.
Dobitnie $§wiadczy tym komentarz historyka — profesora Pawta Wieczorkiewicza
— umieszczony pod tekstem, zatytutowany ,,Odhumanizowanie mtodego poko-
lenia”, ktory rozpoczyna zdanie: pomyst redukcji nauczania historii i literatury
polskiej jest pomystem oblednym'.

Na tamach Newsweeka o szkolnym Zyciu gimnazjalistow opowiadajg sami
uczniowie, kreslac przerazajacy obraz polskiej szkoty: jesli pierwszaki nie przy-
niosq haraczu, to robi im sie wodnika szuwarka (wkladanie glowy do sedesu
i spuszczanie wody), plyte gramofonowq (wodzi sie glowq ofiary po desce sedesu),
a raz nawet dla hecy za taki diug, byl robiony oral. Podczas takich jazd kreci sie
filmiki. Na wszelki wypadek, gdyby koles chcial fika¢, to jest czym szantazowac!.

Przyklady negatywnych okreslen mozna mnozy¢.

Innym waznym elementem lingwistycznej analizy dyskursu jest rozpoznanie
metafor stosowanych przez autorow tekstow w celu ukierunkowania myslenia
czytelnikow, wzmozenia ekspresji, dodania wypowiedziom barwnosci.

Teksty o edukacji, publikowane w analizowanych przeze mnie tygodnikach,
zawieraja wiele metaforycznych okreslen szkoty i edukacji, ktore mozna przypo-
rzadkowa¢ do dwdch grup: metaforyki militarnej i metaforyki rynkowe;.

Metaforyka militarna (wojny czy walki) obecna jest juz w tytutach artykutdéw:

1) ,,Do szkoty jak na wojng” (Newsweek 2010, nr 46)

2) ,,Szkota seksualnego napastowania” (Przeglqd 2010, nr 49)

3) ,,Operacja «matura)» z matematyki” (Przeglqd 2010, nr 12)

4) ,,Amnestia dla dwojarzy” (Przeglqd 2010, nr 22)

5) ,,Ankieta w profesora” (Przeglad 2010, nr 47)

6) ,Mg¢kamatyka” (Polityka 2009, nr 25)

7) ,.Dziewczynka z nozami” (Polityka 2010, nr 39)

8) ,,Dzieci rewolucji” (Newsweek 2009, nr 20)

9) ,.Smier¢ entuzjasty” (Newsweek 2009, nr 36)

® A. Grabau: Szkola seksualnego napastowania, Przeglqd 2010, nr 49, s. 34.

10 P. Wieczorkiewicz: Odhumanizowanie mtodego pokolenia. Jest to komentarz do arty-
kutu: Czego si¢ Jas nie nauczy, Gos¢ Niedzielny 2009, nr 7, s. 19.

1" V. Ozminkowski: Do szkoly jak na wojng, Newsweek 2010, nr 46, s. 18.
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W samych artykutach owa militarna metaforyka pojawia si¢ znacznie czgsciej.
Oto przyktad:

Kiedy Alek wchodzi do szkoty, koty [to znaczy uczniowie mtodszych klas] chowajq
sie po katach; jak raz przywalil koledze, to ztamal mu nos; oberwal tak mocno, bo
na korytarzu zwrdcil starszemu koledze uwage, zeby go nie potrgcal. [...] W ich
[to jest gimnazjalistoéw] srodowisku obowiqzuje bardzo przejrzysta struktura, na
szczycie ktorej stoi czterech chlopakow. To oni sq w szkole gwiazdami. Co jakis czas
Sciqgajq haracz od tych, ktorzy stojq nizej w hierarchii'?.

Joanna Podgérska w artykule ,,Samotnos¢ katechety”, piszac o lekcjach religii
w polskich szkotach, postuguje si¢ metaforykq militarng nieco innego rodzaju.
Artykut zaczyna si¢ zdaniem: Wielu katechetow ma poczucie, ze Kosciol wystal
ich na front i pozostawil samych sobie; spotkania z rodzicami na wywiaddéwkach
kojarza si¢ jak najgorzej, z czyms pomiedzy sqdem kapturowym bez obecnosci po-
dejrzanego-skazanca a wykonaniem wyroku, a jeden z katechetow mowi wprost
dziennikarce: Moim najwiekszym problemem, gdy ruszam do szkoly, jest to, zZe je-
stem sam. Nie mam nikogo, kto mi poda reke. Nie mam sprawnej broni i amunicji
(podreczniki i pomoce), nikt mnie nie ostania®.

Z cytowanych wyzej artykuldw wylania si¢ obraz szkoty jako miejsca nie-
bezpiecznego, wrecz groznego. Trudno sobie wyobrazié, by taka szkota mogta
realizowa¢ szczytne cele okreslone w ministerialnych dokumentach. W atmo-
sferze ciagtego zagrozenia, a nawet strachu przed atakiem, nie mozna przeciez
wprowadza¢ ucznidw w $wiat wartosci, uczy¢ szacunku dla drugiego cztowieka,
ksztattowac¢ wrazliwosci 1 empatii. Jesli uznamy, ze podstawowsa funkcja meta-
fory jest funkcja eksplanacyjna, polegajaca na tym, ze przez metafore ksztattuje
si¢ sposdb myslenia i swiatopoglad czytelnika, to nie mozna si¢ dziwié, ze coraz
czesciej uczniowie, ich rodzice, a nawet nauczyciele traktuja szkolng edukacje jak
wojng, jako ,,co$” nieuchronnego, co trzeba przetrwac, przyjmujac odpowiednia
strategie.

Roéwnie popularna jak batalistyczna jest metaforyka rynkowa, obecna i w tytu-
fach, i tresci wielu artykutow. Zwroé¢my uwage najpierw na tytuly:

1) ,.Dyplomy z zieleniaka”, Newsweek 2009, nr 26

2) ,,Glupio wydane pieniadze”, Newsweek 2009, nr 34

3) ,Dorastajacy biznes”, Newsweek 2010, nr 15

4) ,,Szkoty z kasa”, Polityka 2009, nr 40

5) ,,Z dyplomem bez pracy”, Przeglad 2009, nr 40

6) ,,Uniwersytet sp. z 0.0.”, Newsweek 2010, nr 8

7) ,,Magister bez pracy”, Przeglad 2010, nr 30

8) ,,Uniwersytet z przeceny”, Wprost 2010, nr 4

Pisanie o szkole w metaforyce ,,rynkowej” jest obecnie powszechne, moze
nawet stato si¢ swoista norma. Nie mozna si¢ temu dziwi¢. Uznanie wolnego

12 Tamze, s. 15.
3 J. Podgorska: Samotno$¢ katechety, Polityka 2010, nr 50, s. 34-38.
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rynku i1 rzadzacych nim praw za optymalny mechanizm krazenia dobr prowadzi
do tworzenia wolnego rynku spotecznego, ktorym tez rzadza prawa ekonomii,
obowiazuje zasada zysku, wszystkie dobra sa wymierne i policzalne, a tym, co
je taczy, jest ich wartos¢ wyrazana w pieniadzu. Taki sposdb myslenia o edukacji
prowadzi do absurdu. Znowu kilka cytatow:

Uczelnie |...] zgodnie z prawami rynku rozrosty sie bujnie, budzqc zrozumiate nie-
dowierzanie co do jakosci. Wiele z tych szkol wyzszych istnieje tylko po to, zeby
wyciqgaé od mlodych ludzi pieniqdze, czyli sq po prostu dochodowymi przedsie-
biorstwami. Niektore nawet tego nie ukrywajq, okreslajac sie oficjalnie stowem
Sfirma”. [...] Nawet uczelnie pedagogiczne |...] mamiq marketingowym betkotem.
[...] Polskie fabryki edukacyjne |...] wypuszczajq masowy produkt i majq w nosie,
czy on sie jakos$ sprzeda'®.

W artykule o przedszkolach mowa jest o ,,biznesie przedszkolnym”, ,,po-
pycie”, ,.franczyzie”, ,,optatach marketingowych”. Biznes przedszkolny stal sie
catkiem dochodowy. [...] Ledwie 60 proc. [dzieci| edukuje sie w przedszkolach.
Dlatego popyt na nowe miejsca bedzie rost. [ ...] Po roku od uruchomienia przed-
szkola franczyzobiorca placi 4 proc. od obrotu i 1 proc. oplat marketingowych'.

Niektore artykuty przedstawiaja edukacje, jednoczesnie uzywajac metafory
rynkowej i batalistycznej. Jeden z nich opublikowano w Polityce po tytulem:
»Wyzsza szkota kuszenia”.

Autorki tego artykutu zwracaja uwage, ze w sytuacji nizu demograficznego
trwa wielka bitwa o studentow. Bitwa, ktdra rzadza prawa rynku. Nie powinno to
dziwié, skoro w wielu uczelniach nauka traktowana jest jak towar, wiec i pomysty
marketingowe, i retoryka promocji bywajq identyczne jak w hipermarketach'S.

Innym zabiegiem stuzacym spotggowaniu krytycznej wymowy tekstow jest
eksponowanie liczb uwypuklajacych niskq jakos$¢ polskiej edukacji. Oto przy-
ktad:

Artykut ,,Kto uczy naszych studentdw” przedstawia charakterystyke kadry
akademickiej zatrudnionej w wyzszych uczelniach, przede wszystkim jednak ak-
centuje nieprawidtowosci w strukturze tej kadry i dysproporcje migdzy liczba
profesorow i asystentow, starzenie si¢ grupy profesoréw i niedostateczny doptyw
mtodych pracownikdw:

Przez ostatnie 20 lat liczba studentow w Polsce zwigkszyla si¢ pieciokrotnie, liczba
nauczycieli akademickich zas jest wyzsza jedynie o 60%. Na jednego nauczyciela
akademickiego przypada srednio 19 studentow, na jednego profesora — 83. Na pe-
dagogice, prawie czy ekonomii jeden nauczyciel ma pod opiekq 67 studentow, pro-
fesor — 920. Na kierunkach technicznych odpowiednio 8 i 49".

4 M. Papuzinska: Szkoty z kasa, Polityka 2009, nr 40, s. 12—-13.

5 L. Grzegdrska: Dorastajacy biznes, Newsweek 2010, nr 15, s. 52.

© B.Igielska, A. Listo§, A. Sterczynska: Wyzsza szkola kuszenia, Polityka 2010,
nr 32, s. 26.

7' A. Grabau: Kto uczy naszych studentéw. Raport o kadrze akademickiej, Przeglqd 2010,
nr 19,s. 19.
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W dyskursie wazna rol¢ odgrywaja strategie argumentacyjne, zmierzajace ku
zbudowaniu porozumienia mi¢dzy autorem tekstu a czytelnikiem. Zabiegami shu-
zacymi wytwarzaniu takiego porozumienia sg zwykle: odwotywanie si¢ do ,,sity
zdrowego rozsadku” oraz budowanie za pomoca ,,my” inkluzywnego wspdlnoty
autoréw 1 czytelnikow tekstow, opartej na podobienstwie interesdw. Stosuje sie
rozmaite techniki, np. stawianie pytan retorycznych w celu sktonienia odbiorcy
do przemyslen na okreslony temat lub dla podkreslenia wagi problemu; dzigki
stosowaniu pytan retorycznych nawiazuje sie lepszy kontakt z nadawca, tworzy
wspolna ptaszczyzng.

Piotr Bratkowski bardzo krytycznie ocenia obecny system maturalny w felie-
tonie zatytutowanym ,,Matura, czyli co?”. Pytanie: czyli co? ma tu mniej wigcej
taki sens, jak stwierdzenie: czyli nie wiadomo co. Dalej w tekScie pojawiaja si¢
nastgpujace pytania retoryczne: Czy celem zwienczonego takq maturq systemu
edukacji jest wypuszczenie w Swiat samodzielnie myslacych obywateli? Czy raczej
— postusznych zoinierzy korporacji, odgadujqcych zZyczenia przysziych szefow?'s.

Inng funkcj¢ spelnia pytanie retoryczne w podtytule artykutu ,,Ankie-
ta w profesora. Czy obowiazkowe ocenianie przez studentéw zdyscyplinuje
wykladowcodw?”?. Autorka pisze tutaj o projekcie nowelizacji ustawy o szkol-
nictwie wyzszym, ktéra zaklada, ze podczas dokonywania oceny nauczyciela
akademickiego bedzie brane pod uwage réwniez to, w jaki sposdb prowadzone
przez niego zajg¢cia oceniane sg przez studentdw. Autorka pisze, ze projekt ten
budzi rozmaite odczucia, jedni sie bojq, inni cieszq. Analizuje zarowno powo-
dy tej zmiany, jak i jej konsekwencje. Swoj emocjonalny stosunek do problemu
wyraza w sformutowanym w podtytule retorycznym pytaniu: Czy obowiqzkowe
ocenianie przez studentow zdyscyplinuje wykiadowcow? Tak postawione pytanie
zawiera presupozycje ‘wyktadowcy sa niezdyscyplinowani’ §wiadczaca o kry-
tycznej ocenie jakosci pracy kadry akademickie;.

Scharakteryzowanemu wyzej szczegolnemu uksztattowaniu jgzyka prasowych
tekstow towarzysza pozawerbalne srodki (przede wszystkim przemyslnie wyre-
zyserowane rysunki i fotografie), stuzace oddziatywaniu na poglady czytelnika.

Mizeri¢ polskiego szkolnictwa wyzszego najjaskrawiej chyba ukazuje fo-
tomontaz na jednej z oktadek tygodnika Wprost sporzadzony w taki sposob,
by symbolizowatl z jednej strony fasadowos¢, a z drugiej kiepska kondycje fi-
nansowa naszych uczelni. Przedstawia starszego me¢zczyzne w rektorskiej todze
1 gronostajach. Z rozchylonej z tyhu togi wytaniaja si¢ gote plecy, kolorowe bok-
serki i stopy w dziurawych skarpetkach. Podpis nie pozostawia watpliwosci, jak
tygodnik ocenia jako$¢ polskiej edukacji wyzszej: Uniwersytet z przeceny — czyli

¥ P.Bratkowski: Matura czyli co?, Newsweek 2010, nr 21, s. 37.
¥ A.Grabau: Ankieta w profesora. Czy obowiagzkowe ocenianie przez studentow zdyscyplinuje
wyktadowcow?, Przeglqd 2010, nr 47, s. 12.

Publikacja objeta jest prawem autorskim. Wszelkie prawa zastrzezone. Kopi abronione
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co zrobié, zeby polskie uczelnie staly wyzej w rankingach?0. lustracja jest zapo-
wiedzig artykutu w §rodku numeru.

Podobny charakter majg oktadki dwoch numerdw Przeglqdu. Na jednej z nich
jest zdjecie sali wyktadowej, na ktorej $pia studenci. Zdjeciu towarzyszy podpis:
Kto uczy naszych studentéw. Raport o kadrze akademickiej*'. Wymowa zdjecia
jest czytelna: kadra akademicka jest niewydolna, prowadzi nudne zajecia, a szcze-
gbty przedstawia artykut opublikowany w $rodku numeru. Zdj¢cie na okladce
innego numeru przedstawia salg¢ wyktadowa, w ktdrej jest tylko trzech studentow.
Dwie osoby maja twarze zakryte, trzecia jest zamyslona i nieobecnym wzrokiem
patrzy w bok. Twarz jednej studentki zakrywa plansza z napisem sq uczelnie, na
ktorych liczba studentow na I roku spadia o 80%. Pod zdjeciem umieszczony
jest olbrzymi napis Zapasé prywatnych uczelni®*. Wymowa fotografii: nie dos¢,
ze jest mato studentow, to jeszcze te osoby, ktore podjety studia, zupelnie nie sg
zainteresowane nauka.

W Newsweeku opublikowano artykut zatytutowany ,,Do szkoty jak na wojng”;
tekstowi, ktory opowiada o dramatycznych wydarzeniach w polskich szkotach,
towarzyszy siedem zdj¢¢ przedstawiajacych mlodych agresorow w towarzystwie
rodzicéw lub policji. Na oktadce numeru wydrukowane zostato zdjecie dwoch
kilkunastoletnich bijacych si¢ chtopcow. Jeden lezy na ziemi, a drugi pochyla si¢
nad nim z przygotowang do ciosu piescia. Zdjeciu towarzyszy podpis: Fala w pol-
skich szkolach. Sprawdz, czy twoje dziecko nie jest ofiarq lub przesladowcg®.

Réwnie krytyczng wymowe maja rysunki opublikowane w Polityce przy ra-
porcie ,,Pokolenie kopiuj-wklej” . Pierwszy rysunek przedstawia trzy osoby ubra-
ne w od$wietne stroje, nad ktorymi widnieje napis: Matora 2010. Osoby te maja
osle uszy, dtugie nosy — kazda trzyma w dtoniach tabliczke z cyfra 6+. Na drugim
rysunku znajdujg si¢ te same postaci ubrane w studenckie czapki, a w dloniach
trzymaja zrolowane dyplomy. Nad nimi napis: Dyplomy 2015. Trzeci rysunek to
znow te same, tylko znacznie starsze osoby ubrane w profesorskie togi, grono-
stajowe kohierze, tancuchy z ortem. Nad nimi znajduje si¢ napis: Nobel 2050.
Symbolika rysunkow jest bardzo czytelna. Osle uszy to symbol ghupoty, nieuctwa
1 lenistwa, nos natomiast wydtuza si¢ w wyniku ktamstwa.

Glowne waqtki tematyczne dyskursu prasowego na temat edukacji

Kolejnym etapem analizy dyskursu prasowego na temat edukacji byto ustalenie
jego gldwnych watkow tematycznych. Analiza ta pozwolita wyodrebnié pigé ob-
szardw, wokot ktorych koncentrowato si¢ zainteresowanie autorow tekstow; byty

2 K.Kowalska: Uniwersytet z przeceny — czyli co zrobié, zeby polskie uczelnie staty wyzej

w rankingach, Wprost 2010, nr 4.
21 A.Grabau: Kto uczy...
2 A. Grabau: Zapas¢ prywatnych uczelni, Przeglqd 2010, nr 39.
3 V.0zminkowski: Do szkoty jak..., jw.
% B.Mikotajewska: Pokolenie kopiuj-wklej, Polityka 2010, nr 21, s. 34-39.
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to problemy: (a) ekonomizacji edukacji, (b) efektywnosci edukacji, (c) rownosci
szans edukacyjnych, (d) sytuacji ucznia-wychowanka, (e) sytuacji nauczyciela
wychowawcy.

Wszystkie te zagadnienia — rzecz jasna — tacza si¢ z soba; tutaj zostaty wy-
odrebnione na cele porzadkowe, wskazuja bowiem na te aspekty pracy szkolnej,
ktére stanowia przedmiot szczegdlnego zainteresowania dziennikarzy i publicy-
stow wypowiadajacych si¢ na tematy szkolne.

Sprawa ekonomizacji oswiaty pojawia si¢ w wielu tekstach i w réznych uje-
ciach; sprawa podstawowa wydaje si¢ jednak traktowanie edukacji jako drogi do
osiagniecia wymiernych korzysci zyciowych, a zwlaszcza sukcesu ekonomiczne-
go. Edukacja jest biznesem. Rodzina inwestuje w ksztatcenie dziecka, czlowiek
dorosly inwestuje w siebie, decydujac si¢ na dalsze ksztalcenie lub doksztalcanie
—1 oczekuje w zamian wymiernych zyskow.

Najwazniejszym, a dla niektérych jedynym, celem edukacji jest zapewnie-
nie ,,wyedukowanemu” dobrze ptatnej, statej posady. Stad w omawianych tutaj
artykutach apele do maturzystow, by w wyborze kierunku studiow kierowali si¢
nie zainteresowaniami, lecz chtodna analizg sytuacji na rynku pracy, stad zarzuty
pod adresem wyzszych uczelni, ze sg fabrykami bezrobotnych, stad powtarza-
ne wielokrotnie stwierdzenie, iz podj¢cie studidw, ktdre nie zapewniaja pracy, to
zmarnowane pieniadze.

Z ckonomizacja taczy si¢ problem efektywnosci ksztatcenia — w wigkszosci
artykutdow mierzonej kryteriami ,,zdawalno$ci”. Rezultatem ksztatcenia w szkole
podstawowej powinna by¢ taka liczba uzyskanych na koncowych sprawdzianach
punktéw, by dosta¢ si¢ do dobrego gimnazjum, najlepszym zas$ gimnazjum jest
znowu takie, w ktérym na koniec edukacji otrzyma si¢ na sprawdzianach tyle
punktéw, by dostac si¢ do dobrego liceum, a dobrym liceum takie, ktdre tak przy-
gotuje do egzaminu maturalnego, ze mozna si¢ bedzie dostac¢ na atrakcyjny kieru-
nek studiow w Warszawie lub Krakowie.

W wielu artykutach zwraca si¢ uwage na nier6wno$¢ szans na zdobycie wy-
ksztatcenia wynikajacg ze zroznicowanej sytuacji materialnej rodzin i z nierdwne-
go dostepu do instytucji edukacyjnych. Sygnalizuje sig, ze polskie dziecko juz na
starcie jest w sytuacji gorszej niz dziecko francuskie, niemieckie czy holenderskie,
gdyz w Polsce nie udato si¢ stworzy¢ tak gestej sieci przedszkoli jak w krajach
zachodniej Europy, ani tez dzieciom rozpoczynajacym nauke w szkole stworzy¢
tak dogodnych warunkdw, jakie istnieja w w Europie. W kilku artykutach pisze si¢
takze, ze w Polsce panuje w tym zakresie nier6wnos¢, bo dzieci z rodzin gorzej
sytuowanych, a takze rodzin mieszkajacych w matych miastach czy na wsi maja
znacznie mniejsze szanse na dobra edukacje niz dzieci z zamoznych rodzin wiel-
komiejskich. Sytuacja ta bedzie si¢ przez lata utrzymywata, gdyz panstwo polskie
przeznacza na edukacj¢ bardzo skromne $rodki finansowe.

Jeszcze bardziej przygnebiajacy obraz polskiej szkoty wytania si¢ z artykutéw
poswigconych uczniom i nauczycielom. O nauczycielach pisze si¢ tylko krytycz-

MATERIALY



MATERIALY

296 JUSTYNA DOBROLOWICZ

nie: ze sa zle wyksztatceni, ze system ich doksztatcania i premiowania jest sfor-
malizowany — polega gléwnie na gromadzeniu zaswiadczen. Poza tym nauczycie-
le toleruja dydaktyczna fikcjg, przyzwalaja na Sciaganie, kupowanie maturalnych
prezentacji i inne oszustwa, poniewaz sg zainteresowani, by uczniowie uzyski-
wali na sprawdzianach najwyzsze oceny, nawet jesli niczego nie umieja. Arty-
kuty o uczniach koncentrujg uwage gldwnie na szkolnych patologiach: agres;ji
w szkole, powszechnosci plagiatdw i oszustw, rozpowszechnionym podpowiada-
niu i $ciaganiu, kupowaniu gotowych prac, pisaniu metodg kopiuj-wklej itd., itd.

Gdy si¢ probuje ogarna¢ mysla caly dyskurs, wszystkie opublikowane w wy-
branych tygodnikach opiniotworczych teksty poswigcone sprawom szkoty i edu-
kacji, uderza przede wszystkim niezwykle krytyczna ocena pracy szkoty i jako-
$ci nauczania, a to przyczynia si¢ do utraty wysokiej pozycji spotecznej, ktora
szkola i nauczyciele zawsze mieli — buduje przekonanie o powaznym kryzysie
edukacji.

W analizowanym tutaj dyskursie widoczna jest hegemonia ekonomicznego
myslenia o edukacji. Zasadza si¢ ona na twierdzeniu, ze sily rynkowe sa w sta-
nie wypromowac¢ edukacj¢ wysokiej jakosci wtedy, gdy kierowac si¢ ona bedzie
ekonomicznymi prawami rzadzacymi wolnym rynkiem. Przemawia to za wycofa-
niem si¢ panstwa z zarzadzania edukacja i oddaniem tej sfery Zzycia spotecznego
dziataniu wolnego rynku.

Zgodnie z logika rynkowej hegemonii edukacja odgrywa stuzebna rolg wo-
bec gospodarki, jest jej catkowicie podporzadkowana i powinna dziata¢ wedtug
praw ekonomii, czyli by¢ optacalna i ekonomicznie racjonalna. Edukacja ma by¢
zainteresowana nie tyle indywidualnym rozwojem cztowieka, ile raczej ksztalto-
waniem jednostek dobrze funkcjonujacych w neoliberalnej gospodarce. Naucza-
nie powinno by¢ skoncentrowane na przekazywaniu faktograficznych informacji,
ktére uczniowie musza zapamietaé, do minimum za$ ograniczone maja by¢ te
dziatania szkoty, ktorych celem jest rozwijanie myslenia czy pomoc w interpreta-
cji rzeczywistos$ci, w ktdrej uczniowie zyja.

Celem edukacji jest ,,wyprodukowanie” postusznych, bezwolnych ludzi, ktory-
mi tatwo kierowac. Najlepiej dla gospodarki jest, gdy system szkolny opuszczajg
bezrefleksyjni konsumenci, dla ktérych $wiat jest prosty, i bez problemu odnajduja
w nim swoje miejsce. Wiedza, ktora szkota proponuje, traktowana jest jak towar,
ktéry mozna kupi¢ i sprzedaé, a koszty funkcjonowania edukacja musi pokrywaé
sobie sama. Takie myslenie o szkole to tylko krok od jej sprywatyzowania.

Hegemonia ekonomicznego myslenia o edukacji przejawia si¢ zarowno w te-
matyce omawianych tekstow, jak i w ich jezyku. Z lektury opiniotworczej prasy
jasno wynika, ze edukacja jest tylko po to, by zapewni¢ cztowiekowi zatrudnienie
i $cisle z nim zwiazany ekonomiczny sukces, a brak pracy, mimo posiadania dy-
plomu, jest rownoznaczny z uznaniem ksztalcenia za aktywnos¢ zbedna.

Jako ilustracja moze postuzy¢ poczatek artykutu zatytutowanego ,,Co studio-
wac?”, ktory ma pomdc kandydatom na studia w podjeciu decyzji co do swojej
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zawodowej przysziosci. Juz poczatek tekstu koncentruje uwage czytelnika na
problemie zatrudnienia po ukonczeniu studidéw wyzszych:
Z jednej strony — niz demograficzny, wiec uczelnie na wyscigi starajq sie przyciqg-
nq¢ stuchaczy. Z drugiej — rozwijajqcy sie kryzys, wiec zadnej pewnosci, ze po stu-
diach bedzie praca i przyzwoite zarobki. W tym chaosie tegoroczny maturzysta musi
zdecydowac o swojej przysziosci®.

W dalszej czgdci artykutu autorka zarzuca uczelniom wyzszym ,,nadproduk-
cj¢” absolwentow kierunkéw humanistycznych i niedopasowanie oferty do po-
trzeb rynku pracy. Linia obrony stosowana przez uniwersytety, ktore podkreslaja,
ze skoro nie sa wyzszymi szkotami zawodowymi, konstruujac ofert¢ ksztatcenia,
musza uwzgledniaé zainteresowania kandydatow i pasje badawcze pracownikow
naukowych, zostaje przez dziennikarke¢ osmieszona. Odczytuje ona takie argu-
menty uniwersytetow jako przemyslang strategie, ktéra powoduje, ze miodzi idg
na administracje, bo taka moda, wiec otworzymy im kolejny taki kierunek; idq na
logistyke, nie rozumiejqc nawet, co ta nazwa znaczy, ale za to dobrze brzmi, wiec
otworzymy im logistyke®.

Uznanie autorki artykutu budza dziatania resortu nauki, ktory wykorzystujac
analizy potrzeb rynku pracy, stworzyt ide¢ kierunkéw zamawianych. Polega ona
na zamawianiu w uczelniach wyzszych potrzebnych gospodarce fachowcéow. Jed-
noczesnie MNiSW zapewnia pieniadze na zajecia wyrownawcze z matematyki
i fizyki, atrakcyjniejsze metody i formy ksztatcenia oraz stypendia dla studentow
w wysokosci 1 tysiaca ztotych miesigcznie. Idea kierunkow zamawianych jest —
jak pisze z akceptacja dziennikarka — zachg¢ta do podejmowania studiow potrzeb-
nych gospodarce.

Wymowa tekstu jest jednoznaczna, podstawowym kryterium wyboru dalszego
ksztatcenia powinna by¢ odpowiedz na pytanie: Czy studia zapewnia mi prace?
Nie jest w stanie zmieni¢ tej opinii zakonczenie artykutu, w ktérym dziennikarka
zwraca uwage na inne niz rynek aspekty wyboru kierunku studiow: Prawdziwym
gwarantem sensownego wyboru studiow, i potem sukcesu zawodowego, jest bez
waqtpienia pasja®’.

Wydaje si¢ jednak, ze w ramach takiego sposobu myslenia pasja musi si¢ zga-
dzaé¢ z wymaganiami gospodarki, w innym wypadku raczej w zyciu przeszka-
dza, niz pomaga. To przekonanie potwierdzaja dwa inne teksty prasowe. Pierw-
szy, ,,Realna wartos¢ wiedzy”, ukazat si¢ w tygodniku Wprost 1 jest rankingiem
szkot wyzszych, w ktérym wyrozniono uczelnie nadazajace za rzeczywistoscia.
Podstawowym kryterium wykorzystanym do mierzenia jakosci wyzszych uczel-
ni jest rynkowa warto$¢ zdobywanej w nich wiedzy: Nawet najdiuzsza historia
i najpiekniejsza tradycja uczelni nie zagwarantuje, ze jej dyplom okaze sie praw-

% B.Igielska: Co studiowaé?, Polityka 2009, nr 13, s. 82.
26 Tamze, s. 85.
27 Tamze, s. 88.
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dziwym biletem do sukcesu®®. Przy czym sukces ma tu tylko jedno oblicze: to
kariera zawodowa absolwenta i zwiazane z nig wysokie zarobki.

Drugi tekst, ,,Z dyplomem bez pracy”, skupia uwage czytelnikow na proble-
mie rosngcego bezrobocia wsrod miodych ludzi. Autorka podaje przygnebiajace
dane, z ktorych wynika, Zze juz co piata osoba ponizej 25. roku zycia nie moze
znalez¢ pracy, a ekonomisci prognozuja, ze sytuacja moze si¢ pogorszy¢. W ra-
mach poszukiwan przyczyn tego stanu rzeczy przytoczona zostaje opinia profeso-
ra Kazimierza Doktdra, socjologa pracy, ktéry wine upatruje w niedopasowanym
do potrzeb rynku sektorze ustug edukacyjnych: Uczelnie nie martwiq sie o to, czy
ich absolwenci bedq mieli prace. |[...] Dostosowanie programow do wymagan
rynku wymagaé bedzie szczegdlowych analiz i prognoz gospodarczych®.

Troska dziennikarzy prasowych o zapewnienie absolwentom pracy jest zrozu-
miata. Oczywiscie ukonczenie szkoly czy wyzszej uczelni powinno gwarantowac
zatrudnienie, ale nie mozna ograniczac roli edukacji wytacznie do przygotowania
zawodowego. Upowszechnienie takiego sposobu myslenia jest szczegolnie nie-
bezpieczne w odniesieniu do studiow wyzszych. Przeciez rola uniwersytetu jest
o wiele szersza niz tylko wyposazenie absolwentdw w kwalifikacje zawodowe.

Inne przyktady ekonomizacji zjawisk edukacyjnych mozna odnalez¢é w arty-
kutach opublikowanych w Newsweeku 1 w Przeglqdzie.

Newsweek przeprowadzil badania opinii spotecznej na temat organizowania
nauki religii przez szkoty. Wynika z nich, ze potowa Polakow popiera takie roz-
wigzanie 1 nie chce zadnych zmian. Komentujac te wyniki, czasopismo korzy-
sta z opinii Tomasza Kality, rzecznika SLD, ktory twierdzi, ze gdyby zapytac¢
Polakow, czy cheq, by z ich kieszeni wyciqgano nawet 2 mld z{ na finansowanie
tych lekcji, to odpowiedzi bylyby inne®. Przyktad wskazuje, jak prasa problemy
edukacji trywializuje 1 sprowadza do ekonomii. Przeciez od lat glosno méwi sie
0 tym, ze poziom nauczania religii w polskich szkotach jest niewystarczajacy,
tymczasem opiniotwdrcza prasa nawet nie probuje szukaé przyczyn tej sytuacji.
Skupia uwagg czytelnika tylko na finansach.

Artykut ,,Wagary po nowemu” opisuje stary problem ucieczek z lekcji, wska-
zujac jednak jego nowe aspekty i nowe zagrozenia: Na Zachodzie na wagary
patrzy sie z ekonomicznego punktu widzenia: kazda uczniowska nieobecnos¢ to
wyrzucone pieniqdze podatnikow {lozqcych na bezplatng edukacje®'. Ten ekono-
miczny aspekt wagarowania na pewno jest wazny, ale ograniczanie problemu
wylacznie do niego, prowadzi do banalizowania niebezpiecznego zjawiska i nie
utatwia walki z nim.

Innym przejawem hegemonii ekonomicznego myslenia o edukacji jest uzy-
wanie w tekstach o szkole i edukacji jezyka ekonomicznego. O przedszkolach

28
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1 szkotach wszystkich szczebli pisze si¢ tak jak o przedsigbiorstwach, koncentru-
jac uwage czytelnika na zyskach, wydajnosci, optacalnosci i inwestowaniu:

Ponad 200 tys. zlotych w swoje pierwsze przedszkole zainwestowata Katarzyna
Zych z Krosna. [...] Dzis ma 40 podopiecznych, 6 pracownikow i okolo 20 tysiecy
przychodow miesiecznie, z czego ponad polowe pochlaniajq place personelu. Zy-
skow jeszcze sie nie doliczyla, ale tez nie dokiada do interesu®.

Absolwent to dla pracodawcy inwestycja, na dodatek — nieraz niepewna. Nikt prze-
ciez nie zagwarantuje, ze mlody czlowiek, kiedy ju}z’3 nauczy sie podstaw dzialania
w danej branzy, nie ucieknie szybko do konkurencji .

W 131 panstwowych szkolach jest na studiach stacjonarnych 807 tys. oséb. Rok
nauki jednego studenta kosztuje podatnika 14 tys. z1I. Zaskakujqco duzo, biorqc pod
uwage, ze na najlepszych prywatnych uczelniach w Warszawie — w Akademii Leona
Kozminskiego i Szkole Wyzszej Psychologii Spolecznej — czesne za rok najdrozszych
stacjonarnych studiow magisterskich wynosi niespetna 8 tys. z**.

Popyt na absolwentéw najczesciej wybieranych kierunkéw od dawna jest nizszy
od podazy. [...] {\g[amy wiec w Polsce nadprodukcje absolwentow po kierunkach
humanistycznych .

Minister Nauki i Szkolnictwa Wyzszego, wyjasniajac problem olbrzymiej
liczby szkot wyzszych w naszym kraju, rowniez postuguje si¢ argumentami eko-
nomicznymi:

Wiele [uczelni] otwiera nowe kierunki, zgodne z zapotrzebowaniem rynku, ale
wnioskow o otwarcie nowych uczelni wyzszych wplywa niewiele. Rynek uregulo-
wal juz kwestie liczby uczelni i w tej chwili nie ma po prostu popytu na nowe. [...]
Uczelnie w ten sposob dopasowujq sie do oczekiwan pracodawcow i mogq budo-
wacé swojq pozycje w przestrzeni edukacyjnej. [O likwidacji uczelni] najczesciej
decyduje rynek — uczelnia ma tak mafﬁq rekrutacje, ze nie moze realizowaé zadan
i wpada w trudnq sytuacje materialng .

Dopoki nie zbudujemy wolnego rynku edukacji uniwersyteckiej, ktory zachecitby
uczelnie do uczenia w sposob zgodny z potrzebami studentow, dopoty nasze uniwer-
sytety bedq odstawaé od najlepszych®.

W kolejnym artykule mowa jest o pompowaniu pieniedzy, wydajnej pracy
1 ekonomicznym przymusie:

Najwieksze zyski z inwestycji daje pompowanie pieniedzy nie w tych, ktérzy osiq-
gajq najlepsze czy nawet Srednie wyniki, ale tych, ktorzy zostali z tylu. Ksztalcenie
wykluczonych przynositoby korzysci nie tylko im samym, lecz takze calym gospo-
darkom, bo dzigki temu wzrostaby wydajnosé pracy i produkt krajowy. [...] Eko-
nomista z Harvardu James Heckman ocenia, ze programy przedszkolne dla dzieci

32 L. Grzegorska: Dorastajacy biznes..., jw., s. 52.

3 A.Grabau: Z dyplomem bez..., jw., s. 19.

# E.Barli, R. Omachel: Uniwersytet sp. z 0.0., Newsweek 2010, nr 8, s. 41.
3 B.Igielska: Co studiowac?..., jw., s. 84.

3 A. Grabau: Bedzie mniej studentow, Przeglqd 2009, nr 18, s. 16.

% P.Dobrowolski: Ile sg warte studia w Polsce, Wprost 2009, nr 40, s. 38.
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z trudnych srodowisk kosztujq 10 tys. dol. rocznie na ucznia — a wiec niemato — jed-
nak dajq rocznie zwroty rzedu 16 proc. [...] Poprawianie edukacyjnych osiqgnieé¢
wykluczonych to zatem nie ckliwa polityka spoleczna, ale ekonomiczny przymus3.

Pisanie o edukacji j¢zykiem ekonomii prowadzi do upowszechnienia myslenia
o niej w kategoriach ekonomicznych, tj. inwestycji 1 zysku. Inwestowanie w edu-
kacje polega na ponoszeniu kosztow w postaci wysiltku, czasu, energii wktada-
nych w zdobycie wyksztatcenia. Zyskiem jest natomiast kariera zawodowa 1 be-
dacy jej konsekwencja ekonomiczny sukces. Mowiac inaczej, wysitek wlozony
w edukacje¢ powinien si¢ zwroci¢ w postaci dobrze ptatnej pracy zawodowej.

Publikowane w opiniotworczej prasie krytyczne teksty o szkole i edukacji ko-
responduja z troskami wigkszej czesci spoteczenstwa, przed ktdra coraz wyraz-
niej pojawia si¢ widmo bezrobocia lub dorywczego zatrudnienia. Perspektywa ta
dreczy dzi$ wielu ucznidw i ich rodzicow, ktérzy winy szukaja w obszarze edu-
kacji, obarczajac ja odpowiedzialnoscia za nieprzygotowanie mtodych do rynku
pracy. Podstawowy zarzut formutowany przez opiniotwdrcza pras¢ wobec eduka-
cji dotyczy wiasnie tego, ze nie spetnia ona oczekiwan gospodarki, a co za tym
idzie, oczekiwan rynku zatrudnienia.

Pozostajac przy ekonomicznej nomenklaturze, mozna stwierdzi¢, ze inwesty-
cja w edukacj¢ obarczona jest obecnie duzym ryzykiem. Poniesione dla zdobycia
wyksztatcenia koszty czesto si¢ nie zwracaja. Stad zadawane sg pytania, po co si¢
uczy¢, po co studiowaé, skoro i tak nie bede pracowac zawodowo. Opiniotworcza
prasa podsyca te watpliwos$ci, na przyktad przytaczajac stowa internautki:

Po pieciu latach studiow na jednej z tych beznadziejnych ,,najlepszych
w rankingu uczelni prywatnych’ mam tylko poczucie zmarnowanego czasu
i mnostwa kasy. Te studia nic nie dajq i niczego nie uczq. Wiecej bym sie
nauczyla na kursie doskonalenia zawodowego po maturze. Dlatego zanim

ktos podejmie decyzje, niech sie dobrze zastanowi, co chce poznle] robic,
zeby po pieciu latach nie mial poczucia pustki w zyciorysie”.

Eksponowanie w prasie Scistego zwiazku migdzy edukacjg a zatrudnieniem
prowadzi do absurdu. Wiadomo przeciez, ze przyczyny trudnosci na rynku pracy
nie tkwia wylacznie w ztej edukacji i nie sg specyfika wytacznie polskiego rynku
zatrudnienia. O globalnym wzroscie bezrobocia wsréd mtodych ludzi na catym
$wiecie informuja wszystkie migdzynarodowe badania, a prognozy nie napawaja
optymizmem. Przewiduje sig, ze juz niedlugo wicksza czes¢ spoteczenstwa bedzie
zmuszona zy¢ bez statego zatrudnienia. W tej sytuacji informowanie czytelnikow,
ze edukacja ma sens tylko wtedy, gdy prowadzi do zdobycia pracy, uzna¢ mozna
za szkodliwe. Negatywne aspekty takiego dyskursu okresla Tomasz Szkudlarek:

Szkola operujqca logikq sukcesu mierzonego dobrze platnym zatrudnieniem w du-
zej korporacji uczy wiekszos¢ spoleczenstwa zycia w poczuciu kleski, porazki zawi-
nionej przez same dotkniete marginalizacjq jednostki. Aktywnie przygotowuje ludzi

¥ 8. Theil: Glupio wydane pieniadze, Newsweek 2009, nr 34.
¥ A.Grabau: Z dyplomem bez..., jw., s. 18.
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do apatii i bezradnosci, uczy ich roszczen pod adresem systemu, ktory wyksztalcil
ich w zakresie podobno oczekiwanych kompetencji i od razu ,,na wyjsciu” ze szkoly
powiedzial, ze sq one zbedne®.

Dzi$ nie mozna juz traktowac edukacji jako swoistej ,,trampoliny”, ktora po-
zwoli uczniowi zdoby¢ wysoka pozycj¢ spoteczna i odnies¢ ekonomiczny sukces.
Taki scenariusz sprawdzi si¢ w odniesieniu do niewielkiego procenta uczniow.
Realna za$ ocena rzeczywistosci nakazuje spojrzenie na wspotczesnych uczniow
jak na potencjalnych bezrobotnych i opracowanie programéw przygotowujacych
do sensownego zycia mimo braku etatowej pracy. Opisane nizej doswiadczenia
absolwentki psychologii stajq si¢ powoli norma;

Skonczytam psychologie na Uniwersytecie Warszawskim. Obronitam sie na piqtke
na poczqtku lipca, odebralam dyplom z wyréznieniem. A juz wczesniej, w czerw-
cu zaczelam wedrowki po biurach zatrudnienia. Wszedzie slysze, ze pracy nie ma,
ze nie ma rekrutacji, ze moze za pol roku, rok cos sie zmieni — opowiada z goryczq
24-letnia Anna. — Jak tak dalej pojdzie, bede musiata siedzie¢ za kasq w sklepie.
Tylko po co mi bylo pie¢ lat nauki i wieczory w bibliotekach?*!

Tymczasem prasa utwierdza czytelnikéw w przekonaniu, ze edukacja ma sens
tylko wtedy, gdy prowadzi do zdobycia atrakcyjnej pracy. W innym wypadku —
nie warto si¢ uczy¢:

W kryzysie kazdy chce pokazaé, ze jest najlepszy. Lecz w normalnych warunkach
studiowanie dwoch, trzech kierunkéw to nic innego jak nadmierna inwestycja
w edukacje. Absolwent i tak pracuje w okreslonym zawodzie. Podobnie jest z ty-
tulem doktora. To moze, ale nie musi by¢ sygnal dla pracodawcy, ze jestes dobry.
Doktorat ma sens, jesli ktos przyszlos¢ wiqze z pracq w instytucjach i osrodkach
badawczych. [...] Niewielki pozytek wynika tez ze studiéw podyplomowych®.

A przeciez wlasnie w edukacji mozna szuka¢ celu i sensu egzystencji, gdy jed-
nostka nie jest nigdzie zatrudniona. Oczywiscie wymaga to przebudowy myslenia
o edukacji i zupehie innego spojrzenia na t¢ sfer¢ zycia spotecznego. Nalezy
powrdci¢ do czasdw, w ktorych wyksztalcenie nie byto utozsamiane z atrakcyjna
praca. Ci cztonkowie spoteczenstwa, ktdrzy uczyli sie, studiowali, kierowali si¢
checia rozwoju wlasnych zainteresowan, poszerzania horyzontéw, doskonalenia
siebie. Dzi§ w edukacji zapanowal ekonomiczny pragmatyzm. Wysitek, czas, pie-
nigdze zainwestowane w wyksztalcenie powinny jak najszybciej si¢ ,,zwrocic”,
inaczej aktywnos¢ edukacyjna jest pozbawiona sensu.

Ekonomizacja myslenia o edukacji poza tym, ze prowadzi do rozczarowania
jej skutkami, jest tez jedna z przyczyn wzrostu liczby nieuczciwych zachowan
w tej sferze.

# T. Szkudlarek: ,Koniec pracy” czy koniec zatrudnienia? Edukacja wobec presji
Swiatowego rynku, [w:] A. Kargulowa, SM. Kwiatkowski, T. Szkudlarek (red.): Rynek
i kultura neoliberalna a edukacja, Krakow 2005, s. 28.

4 A.Grabau: Z dyplomem bez..., jw., s. 18.

2 B.Igielska: Co studiowaé?..., jw., s. 82.
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Z ekonomicznego punktu widzenia wysitek wtozony w zdobycie wyksztalce-
nia nalezy minimalizowaé. Redukcja kosztow za$ jest najwigksza, gdy dyplom
poswiadczajacy wyksztatcenie mtody cztowiek po prostu kupi. Zachowanie takie
wydaje sie racjonalne, zwlaszcza ze towarzyszy mu przekonanie o braku zwiazku
miedzy uzyskaniem dyplomu a posiadaniem wiedzy i kompetencji. W tradycyj-
nym §wiecie uzyskanie wyksztatcenia byto konsekwencja rozwoju osobowoscio-
wego oraz kumulowania wiedzy, kompetencji i kwalifikacji. Dzi$ dla wigkszosci
ucznidw liczy si¢ wylacznie uzyskanie dyplomu nazywanego w prasie ,,papier-
kiem”.

Portale internetowe, za posrednictwem ktorych mozna zleci¢ komus odro-
bienie lekcji czy napisanie pracy — od rozprawki po prace dyplomowq —
odwiedzajq kazdego miesiqca miliony osob. — Od wlasnego syna, 12-latka,

ustyszatam niedawno: ,,po co mam odrabia¢ lekcje? Przeciez jest Inter-
net!?” — mowi nauczycielka polskiego w jednym z {6dzkich liceow®.

Hegemonia ekonomicznego myslenia o edukacji

Trudno jednoznacznie stwierdzi¢, jakie sa cele takiego dyskursu. Wydaje si¢
jednak, ze wszystkie analizowane czasopisma, niezaleznie od orientacji $wiato-
pogladowe;j, staraja si¢ zmieni¢ uksztattowana przez tradycje mentalnos$¢ spo-
teczna i1 przebudowaé myslenie o edukacji. Celem tej przebudowy jest uzyska-
nie akceptacji dla ograniczenia wydatkdw panstwa na edukacj¢ i przynajmniej
czesciowego przesunigceia tej dziedziny zycia spotecznego do sektora prywatne-
go. Ta przebudowa spolecznej swiadomosci jest szczegdlnie wazna w naszym
kraju, w ktérym powszechnie dostgpna, bezptatna i bedaca powinnoscia panstwa
edukacja na wszystkich szczeblach byta do niedawna dobrem oczywistym. Funk-
cjonowata ona jako atrybut rdownosci spolecznej — podstawowej wartosci demo-
kratycznego spoteczenstwa. Urynkowienie edukacji jest sprzeczne z interesem
wigkszos$ci spoteczenstwa i dlatego zbudowanie akceptacji dla tej zmiany wyma-
ga poteznego wysitku.

Opiniotworcza prasa wykorzystuje mechanizm znany z epoki realnego socja-
lizmu, ktéry polega na publikowaniu krytycznych tekstow o rzeczywistosci, ktora
zamierza si¢ zdeprecjonowac (w tym wypadku rzeczywisto$cia tg jest panstwowa
edukacja) i tekstow pochwalnych o rzeczywistosci, ktdra, zdaniem opiniotworczej
prasy, nalezy upowszechni¢ (edukacja prywatna). Wyraznie wida¢ tutaj manipulo-
wanie czytelnikami, ktorzy otrzymuja przeciez wybiorcze informacje: pozytywne
o edukacji prywatnej i negatywne o edukacji panstwowej. Panstwowa edukacja
ukazywana jest jako nieudolna, nieskuteczna, nienadazajaca za dynamicznie roz-
wijajacym si¢ §wiatem. Ukonfczenie za$ prywatnej szkoly niemalze gwarantuje

# B.Mikotajewska: Pokolenie kopiuj..., jw., s. 34-35.
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sukcesy w toku dalszej edukacji, przyjecie na uczelni¢ wyzsza i wreszcie zatrud-
nienie.

Oto fragmenty tekstow prasowych zawierajace krytyczne opinie o edukacji
publiczne;j:

W polskim rozumieniu oswiaty dominuje oswieceniowe myslenie, ze dziecko to ta-
bula rasa (czysta karta), ktorq dorosli muszq zapisaé mqdrymi informacjami. |...]
Naczelnq zasadq pozostaje przymus pamieciowego opanowania zasobu wiedzy
okreslonego w ministerialnych podstawach programowych. Samodzielne mysle-
nie jest wystepkiem, praca w grupie jest tepiona, a kwestie rozwiniecia talentow
poszczegolnych dzieci pozostajq nieistotne. [...] Analizujqc programy nauczania
i wychowania, latwo dojsé do wniosku, ze polska szkola tkwi w XIX wieku i ksztal-
tuje mlodych Polakow do funkcjonowania w spofeczenstwie, ktore de facto zniknelo
wraz z PRL%.

Profesorowie pedagogiki obserwujq, ze do zawodu [nauczycielskiego] trafiajq lu-
dzie niedojrzali emocjonalnie, pokaleczeni psychicznie. Replikujq zle wzorce, wy-
niesione z wlasnej edukacji: szykany, ponizanie uczniow, krzyki®.

Ustawki sq organizowane juz przez dzieci w podstawowce, ale predzej czy pozniej
wychodzq na jaw, bo malolaty nie wytrzymujq presji i w ktoryms momencie pekajq
— opowiada o kulisach regularnych bijatyk pod polskimi szkotami Teresa Krasnow-
ska, pedagog z Jarostawia®.

Tuz obok tych krytycznych tekstow o panstwowej, bezptatnej, a wigc nieopta-
calnej edukacji, pojawiaja si¢ inne, kreslace pozytywny obraz ptatnej edukacji
prywatnej, optacalnej z ekonomicznego punktu widzenia:

Wedlug tygodnika The Economist, posytanie dziecka do prywatnej placowki jest
inwestycjq, ktora na pewno zwroci sie w przysztosci. Z wyliczen tego pisma wynika,
ze osoby, ktore ukonczyly takie szkoty, zarabiajq potem o 35 proc. wiecej od absol-
wentow publicznych placowek. Nauka w niepublicznej szkole daje juz na starcie
przewage w przyszliym zyciu zawodowym. Dlatego do prywatnych szkol swoje dzie-
ci wysylajq nieomal wszyscy liczqcy si¢ przedsiebiorcy, menedzerowie, lepiej za-
rabiajqcy prawnicy, artysci, a takze politycy. [...] Uczniowie szkot niepublicznych
znacznie lepiej radzq sobie na egzaminach. [...] W Warszawie na liscie dziesieciu
szkol, ktorych uczniowie uzyskali najlepsze wyniki, byly wylqcznie niepubliczne
placowki® .

Dla Doroty Dobroczynskiej [matki ucznia] szkoly spofeczne to nie Zadne cieplarnie,
tylko miejsca, gdzie panuje normalna atmosfera, w jakiej powinno wychowywaé
sie dziecko. Takie, ktore czuje wsparcie i bezpieczenstwo, tatwiej poradzi sobie ze
Swiatem niz to, ktoremu ciqgle przycina sie palce. Twarda szkota kar, upokorzen,
presji daje bagaz, z ktérym w doroslym Zyciu trzeba sie uporac®®.

4 P.Dobrowolski: Ile jest warta..., jw., s. 33-35.

4 B.Igielska: Nauczyciel non-fiction..., jw., s. 24.

% V.Ozminkowski: Do szkoty..., jw., s. 16.

47 A. Sijka: Kuznie elit, Wprost 2009, nr 1-2, s. 43.

% J.Podgorska: Efekt cieplarniany, Polityka 2009, nr 14, s. 29.
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W USA, gdzie istnieje najwiekszy odsetek najlepszych na swiecie uczelni, panhstwo
ma na mocy konstytucji zakaz regulowania procesu nauczania w szkoltach wyz-
szych®.

Gos¢ Niedzielny opublikowat tekst o dziatalnosci Katolickiego Niepubliczne-
go Gimnazjum i Liceum w Sosnowcu. Z artykulu wylania si¢ niezwykle pozy-
tywny obraz szkoly, ktora poza tym, ze $wietnie uczy, rozwija zainteresowania
uczniéow, wychowuje, wspiera, pomaga w rozwigzywaniu probleméow:

W zaleznosci od zapotrzebowania uczniow powstajq kotka zainteresowan. Od lat
dziala szkolny teatr i schola. Przed lekcjami albo po nich odbywajq sie zajecia
dodatkowe z przedmiotow, z ktorych mlodziez ma problemy. Ale korzystajq z nich
réwniez przygotowujqcy sie do olimpiad i konkurséw przedmiotowych. Bo co roku
szkola ma kilku finalistow i olimpijczykéw — przede wszystkim z geografii i histo-
rii. W minionym roku szkolnym uczniowie zdali egzamin na tak wysokim poziomie,
ze znalezli sie w czotowce nie tylko sosnowieckich szkol.[...] Dlatego szkota przy-
ciqga. Uczniowie dojezdzajq tu nie tylko z miast Zaglebia Dgbrowskiego, ale i Sie-
wierza, Olkusza, a nawet Katowic, Mystowic czy ze Slqska. Cho¢ przeciez trzeba
placié¢ czesne. Jesli ktos ma trudne warunki finansowe, zawsze jestesmy gotowi ob-
nizy¢ oplaty — méwi pani dyrektor™.

Hegemonia ekonomicznego myslenia o edukacji, takiego, jakie prezentuje
prasa opiniotworcza, rodzi w spoteczenstwie swoiste reakcje, czgsto o charakte-
rze patologicznym.

Po pierwsze — instrumentalne traktowanie wyksztatcenia jako ,,rzeczy”, ktéra
nalezy mie¢. Dotychczas wyksztatcenie byto wartoscia autoteliczna: zapewnia-
o cztowiekowi madro$é, pozwalato rozwijaé zainteresowania, dawato szacunek
spoteczny. W ramach ekonomicznego myslenia wartos¢ edukacji jest uzalezniona
wylacznie od tego, czy przygotowuje ona do prawidlowego funkcjonowania na
rynku pracy. Wyksztatcenie stato si¢ ,,dobrem”, ktére koniecznie nalezy posiadac
(podobnie jak na przyktad samochédd czy telefon komérkowy) i1 coraz czesciej
jedynie brak gotéwki, za ktdrg mozna kupic¢ dyplom, jest przeszkoda, by sta¢ si¢
jednostka wyksztatcona:

Jeszcze kilka lat temu zakupem [pracy magisterskiej] zainteresowani byli glownie
ci, ktorzy na trzecim, czwartym roku studiow rozpoczeli kariery zawodowe i nie
mieli czasu na pisanie pracy. Czesto takze studentki, ktore nie mogly pogodzié
obowiqzkéw macierzynskich z naukq. — Teraz zglasza sie coraz wiecej 0sob, ktore
po prostu nie umiejq napisaé pracy. Rozbrajajqca jest ich szczerosé: przyznajq,
ze zawsze Sciqgali na egzaminach, od lat kupowali prace zaliczeniowe i sq juz na
to skazani — mowi 45-letni Pawel z Gdanska, ktory od 12 lat zyje z pisania prac
z kierunkow ekonomicznych®'.

Potrzeba posiadania dyplomu, przyjmujaca coraz czgsdciej posta¢ przymu-
su, jest jednym z powodow upowszechniajacej si¢ plagi edukacyjnych oszustw,

4 B.Kasprzycka: Realna wartosé..., jw., s. 18.
% B.Gruszka-Zych: Sosnowiecki Katolik, Gos¢ Niedzielny 2009, nr 36, s. 31.
31 B.Mikotajewska: Pokolenie kopiuj..., jw., s. 38.
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ktéra nie tylko w naszym kraju, réwniez w spoteczenstwach zachodnich, nabiera
charakteru epidemii.

Po drugie — podporzadkowanie edukacji ekonomii, prowadzi do utraty wy-
sokiej pozycji spotecznej, ktora szkota i nauczyciele zawsze mieli, i rodzi prze-
konanie o powaznym kryzysie w tej sferze zycia spotecznego. Przy czym kryzys
edukacji jest utozsamiany wylacznie z trudnosciami na rynku pracy. A przeciez
szkolna edukacja nie jest w stanie sprosta¢ wcigz zmieniajacym si¢ wymaganiom
stawianym przez pracodawcow. Jeszcze pod koniec XX wieku zdobyte wyksztat-
cenie wystarczato cztowiekowi na cate zawodowe zycie. Dzi$ jest zupeinie ina-
czej, szacuje si¢, ze zdobyte kwalifikacje 1 umiejetnosci beda aktualne przez pigt-
nascie lat, a niebawem ten czas jeszcze si¢ skroci.

Poza tym kryzys na rynku zatrudnienia stale narasta i ma istotniejsze przyczy-
ny niz niedoskonatosci systemu ksztatcenia. W jego konsekwencji drastycznie
zmnigjsza si¢ liczba mozliwych do obsadzenia stanowisk pracy i nie ma mozli-
wosci ,,dopasowania” wyksztatcenia do tego nieustannie si¢ kurczacego rynku.
Rodzi to oczywiscie powszechne rozczarowanie edukacja, obarczanie jej wing za
bezrobocie i podwazanie sensu uczestniczenia w niej. W tej sytuacji coraz mniej
0s6b odczuwa dyskomfort z powodu oszukiwania, $ciagania, plagiatow. Skoro
w powszechnym odczuciu ,,edukacja nic nie daje”, z ekonomicznego punktu wi-
dzenia inwestowanie w aktywnos¢, ktdra nie przynosi zyskow, jest pozbawione
sensu.

Po trzecie — upowszechnienie ekonomicznego myslenia o edukacji powoduje,
ze ciagle podejmowane sa proby dostosowania edukacji do potrzeb gospodarki.
Nie moga si¢ one uda¢. Gospodarka zmienia si¢ caty czas i generuje ciagle nowe
potrzeby, edukacja zas, mimo nieprzerwanej reformy, nie moze tych potrzeb za-
spokoié, a to poteguje tylko rozczarowanie jej wynikami.

Opiniotworcza prasa nie pomaga w budowaniu zapotrzebowania na nowa edu-
kacje, banalizuje jej problemy, wskazujac bardzo proste ich rozwigzanie. Zdaniem
autoréw artykutow remedium na cate zto w polskiej edukacji jest zmiana sposobu
jej finansowania: ograniczanie finansowania edukacji panstwowej i zwigkszanie
obszaru edukacji prywatnej — rzekomo przyjazniejszej i skuteczniejszej, gwaran-
tujacej uczniom odniesienie zyciowych sukcesow.

W USA powszechne jest przekonanie, ze w panstwowych szkotach uczq sie glownie
dzieci z gorzej sytuowanych rodzin. Prywatne szkoly cieszq sie lepszq reputacjq,
bo zapewniajq wiekszy wybor programow, nauke w mniejszych klasach i wigksze
bezpieczenstwo. [...] Od lat w rankingach szkol srednich w Wielkiej Brytanii na
pierwszych miejscach sq wylqcznie prywatne placéwki. [...] Szwajcarska Federa-
¢ja Szkol Prywatnych liczy 260 placowek. Sq to jedne z najlepszych i najstarszych
szkol w kraju.

2 A. Sijka: Kuznie elit..., jw. s. 44.
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Podsumowanie

Krytyke edukacji trzeba uznaé za stuszna. Rzeczywiscie system edukacji stwo-
rzony w zupetnie innych warunkach gospodarczych i spotecznych nie przystaje
do realiow wspolczesnosci. Rozwoj naukowo-techniczny powoduje lawinowy
przyrost informacji w kazdej nieomal dziedzinie zycia i podwojenie zasobu wie-
dzy co 2-3 lata. Tak szybkie tempo zmian sprawia, ze duza cz¢$¢ informacji bar-
dzo szybko przestaje by¢ aktualna i gromadzenie ich w pamigci pozbawione jest
sensu.

Prawidlowe funkcjonowanie szkoly utrudniajg tez, a w zasadzie uniemoz-
liwiaja, nieustanne zmiany. Nie da si¢ dzi$ przewidzieé, jakiej wiedzy i jakich
umiejetnosci potrzebowad beda za kilkanascie lat obecni uczniowie. Nie wiadomo
nawet, czy zawody, do ktorych przygotowujq wspdtczesne szkoty, beda jeszcze
istnie¢. Wiadomo na pewno, ze pojawia si¢ nowe — niestety, poniewaz nie wia-
domo jakie, nie mozna uczy¢ ich wykonywania. Przewiduje si¢, ze zdobyte dzis
wyksztatcenie bedzie aktualne przez okoto 15 lat, a w przysztosci czas ten jeszcze
si¢ skroci. Nie wrocg juz czasy, gdy wyksztalcenie wystarczato na cate zawodowe
zycie. Pracownikéw trzeba wielokrotnie przyucza¢ do wykonywania zawodu, co
powoduje rozczarowanie edukacja, ktéra w powszechnym mniemaniu nie potrafi
porzadnie przygotowac¢ do pracy. Jeszcze kilkanascie lat temu ksztatcenie perma-
nentne uznawane byto za pozadane i wskazane, dzi$ natomiast staje si¢ koniecz-
no$cia. Nie mozna prawidlowo funkcjonowaé w zyciu zawodowym, korzystajac
z zasobu wiedzy i umiejg¢tnosci zdobytych kilkanascie lat temu.

Cho¢ prasowg krytyke edukacji uznac trzeba za stuszna, niepokoi jej poziom;
krytyka ta nie jest nastawiona na wyjasnienie przyczyn dysfunkcjonalnos$ci szko-
ly, na pomoc w zrozumieniu mechanizmdéw powstawania niedoskonatosci i wad.
Trudno nie zauwazy¢, ze sposob pisania o tej sferze zycia spotecznego odpowiada
obserwowanej dzi§ we wszystkich mediach pogoni za uatrakcyjnieniem i usensa-
cyjnieniem przekazow. W zmediatyzowanym $wiecie tendencja ta nie dziwi, me-
dia musza dzi$§ walczy¢ o odbiorce, a atrakcyjny i1 sensacyjny przekaz gwarantuje
odbiorcow, lecz szkodliwos¢ takiego dyskursu jest bezsporna.

Autorzy przekazéw medialnych, rowniez tekstdOw w opiniotworczej prasie,
konstruuja je w taki sposob, by wywrzeé na odbiorcach jak najwieksze wrazenie.
Nie jest wazne przekazanie informacji, liczy si¢ tylko entertainment®, utrzyma-
nie si¢ na rynku danego tytutu prasowego uzaleznione jest bowiem od tego, czy
publikowane w nim teksty zostana przez czytelnika odebrane, czyli czy zwrdca
1 zatrzymaja na sobie jego uwagg.

Nie znalaztam w prasie informacji o tym, ze kryzys systemu edukacji spo-
wodowany jest zmiang warunkow, w jakich dziata szkola, ze zasady, na jakich
opiera si¢ wspotczesny system edukacji, zostaly sformutowane w zupetnie in-
nych warunkach spoleczno-gospodarczych. Zadaniem edukacji byto wowczas

3 Entertainment (ang.) — zabawa, rozrywka, urozmaicenie.
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przygotowanie pracownikdw potrzebnych rozwijajacej si¢ gospodarce. Czlowiek
miat pewnos$¢, ze wysiltek wtozony w edukacje zagwarantuje mu stabilng i dobrze
ptatna prace. Dzis$ jest zupetnie inaczej, zdobycie dyplomu nie jest rOwnoznaczne
z zatrudnieniem, ale przyczyny tej sytuacji nie tkwia w systemie edukacji i nie
mozna wing za nig obarczaé szkoly jako instytucji i nauczycieli jako jej pracow-
nikow.

Na pewno potrzeba dzi§ zmiany sposobu myslenia spoteczenstwa o szkole
i edukacji, co nie jest zadaniem tatwym. Pomocga moga stuzy¢ stale obecne w zy-
ciu kazdego czlowieka media, ktérych wptyw na poglady i zachowanie trudno
przeceni¢. Angazujac si¢ w budowanie zapotrzebowania na nowa edukacje, opi-
niotworcza prasa winna u§wiadamia¢ czytelnikom ztozonos$¢ sytuacji, w jakiej
funkcjonuje dzi$ szkota, i wynikajaca stad konieczno$¢ zmian. Tymczasem zda-
niem autoréw prasowych artykutdow rozwiazanie wszystkich probleméw w edu-
kacji jest banalnie proste — pomoze zmiana sposobu jej finansowania: ograni-
czenie udziatu panstwa w ponoszeniu kosztow edukacji i zwiekszanie obszaru
edukacji prywatnej — rzekomo bardziej przyjaznej i skuteczniejszej, gwarantuja-
cej uczniom odniesienie zyciowych sukcesow.

W takim sposobie pisania o edukacji dostrzegam opresyjny charakter jezy-
ka medidéw, ktory jest zaangazowany w tworzenie jednowymiarowego porzad-
ku spotecznego i wykorzystywany do umacniania panujacego systemu. Prasowy
dyskurs na temat edukacji shuzy jedynie uzasadnianiu zmian polityki oswiatowej
naszego kraju i legitymizacji ekonomicznego porzadku w edukacji. Wyraznie od-
bija si¢ w nim, niezwykle popularna i zarazem niezwykle szkodliwa dla edukac;ji,
neoliberalna ideologia.

STRESZCZENIE
Polska edukacja na lamach tygodnikow opiniotwérczych w latach 2009-2010

W artykule przedstawiono wyniki badan 115 tekstow na temat szkoty i edukacji, opubliko-
wanych si¢ na tamach opiniotworczych tygodnikow w latach 2009-2010. Analiza wspomnia-
nych tekstow pozwolita odpowiedzie¢ na trzy pytania:
1) Przy uzyciu jakich srodkow jezykowych budowany jest dyskurs o edukacji?
2) Jakie watki tematyczne zwigzane z edukacjg akcentowane sa w analizowanych czaso-
pismach?
3) Jakie moga by¢ rezultaty dyskursu o edukacji prowadzonego na tamach analizowanych
czasopism?

Stowa kluczowe: edukacja, opiniotworcze tygodniki, prasowy dyskurs, obraz edukacji
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,|--.] udajemy mtodziez, aby mtodziez udawata nas”.
M. Dzido

ABSTRACT
Mediality of Youthspeak

The article concerns the problems in the functioning of youth sociolect in the cultural space.
This expressive and playful linguistic register has gained popularity not only as a ‘speech of
youth’, but also as a specific ‘code’ used to express a postmodern lifestyle, associated with
the cult of youth, fun, dynamics, openness to different cultural practices. As such, it operates
along the lines of “acceptative modes of expression” both in media discourse (eg. press, adver-
tising, political, celebrity) and in artistic and paraartistic texts (e.g. literary works, song lyrics,
film forms, skits). In this context, an important question appears — whether youth speak and
youth sociolect are still the same phenomenon?

Key words: Youthspeak, intertextuality, media communication

Dotykajac wspodtczesnych praktyk komunikacyjnych, w ktére uwiklana jest
miodomowa', trzeba uwzgledni¢ istotny fakt otwarcia tego rejestru jezykowe-

' Termin ten, uzywany przez wielu badaczy, jest dla nich réwnoznaczny z ,,potoczna
polszczyzng miodziezowa” (Bartminski 2008), z jezykiem milodziezy (Marczewska 2010,
s. 31) czy srodowiskowa gwara mlodziezowa (Rapp 2001, s. 76), gdyz kryterium wyréznienia
jest z jednej strony kategoria wieku, zwykle nastoletniego, z drugiej — ekspresywnosc¢, fatycznosé
i, filtrowanie” aksjologiczne rzeczywistosci (stosowna bibliografia znajduje si¢ w mojej publikacji:

P4 Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach; Wydzial Pedagogiczny i Artystyczny; Instytut
Edukacji Szkolnej; ul. Krakowska 11, 25-029 Kielce; wileann@gmail.com

Publikacja objeta jest
Publikacja przeznaczor

em autorskim. Wszelkie praw
sdynie dia klientow indyw



MEDIALNOSC MEODOMOWY 309

go na postmodernistyczne tendencje kulturowe. Przestrzen ponowoczesnosci
naznaczona jest bowiem transmedialnos$cig — skutkiem koegzystencji znakow
1 r6znorodnos$ci porzadkow dyskursywnych. Egzystuja one w jakims$ zrelatywi-
zowanym ,,pomi¢dzy”, w nieustannym ,,napieciu semantycznym”, rozpleniajac
sensy 1 hybrydyzujac formy. W $wiecie permanentnej kreacji trudno odréznié
rzeczywistos¢ od symulakrum, opini¢ od faktu, a informacj¢ od perswazji. Skoro
nic nie jest oczywiste i niewzruszone, a jakosci rodza si¢ podczas ,,negocjacji”,
atrakcyjnym kodem komunikacyjnym stala si¢ potocznos$¢, nie tyle rozpatrywa-
na w kontekscie wewnatrzsytemowym (jezyk), ile analizowana na ptaszczyznie
parole, a wigc jezykowego wykonania (Wojtak 2002, s. 324). Tekstowe uwikta-
nia mfodomowy jako nieoficjalnego, ekspresywnego, spontanicznego, podatnego
na inferencje, ludycznego rejestru jezyka wigzanego ze sposobem komunikacji
nastoletniej mtodziezy (por. Baniecka 2008; Bartminski 2008; Chacinski 2007,
Wileczek 2010) znamionuja wspdtczesna tendencje do mowienia jako konstruo-
wania siebie w przestrzeni niekonczacej si¢ konwersacji.

Intertekstualnos¢, interkodowosé czy intersemiotycznosé?

Kultura, ktérej elementem i medium (bynajmniej nie jedynym) jest ciagle jeszcze
stowo, ,,sktada si¢ dzi$ z ofert, nie z nakazoéw; z propozycji, a nie norm” (Bauman
2011, s. 27). Skutkiem jest nadprodukcja tekstéw — jednostek komunikacji, opar-
tych na hybrydalnym, transemiotycznym ,,wideoaudiowerbalizmie”. Tekst to ma-
kroznak o kolazowej strukturze, stanowi bowiem ,.konfiguracje jednostek hetero-
genicznych pod wzgledem ich statusu semiotycznego: ,,graficznych, fonicznych,
motorycznych, rowniez konsytuacyjnych” (Witosz 2010, s. 25). W tej ekspozycji
znakow relacje intertekstowe, jak wskazuje Bozena Witosz, sa z koniecznosci
takze relacjami intersemiotycznymi i interkodowymi, wykorzystywanymi do
szerokiego oddzialywania perswazyjnego czy ,,manifestacji stylu” (Witosz 2010,
s. 29 i nast.). Nikogo juz wigc nie dziwi termin ,,tekst kultury” o szerokiej deno-
tacji. Tekstem kultury moze by¢ kazdy ,,produkt” z oferty kulturowej: tekst mul-
timedialny, klip, ,,filmik” z sieci, komentarz wraz ze zdjeciem, napis na koszulce,
mem, reklama, tekst piosenki, skecz..., a wigc znak z zalozenia przeznaczony do
dekonstrukcji (Ozo6g 2010, s. 63).

Ow znak to w zasadzie intertekst powstajacy z natozenia starej i nowej jako-
Sci tekstu. Znaczenia, pochodzace z réznych porzadkéw kodowych, aktywizuja

Wileczek 2010). Barttomiej Chacinski natomiast pisze o ,,mtodych stowach” (mfodomowie),
nie przeprowadzajac Scistej demarkacji pokoleniowo-socjologicznej, a tym bardziej jezykowo-
-waloryzujacej. Dla niego jest to: ,,Jezyk potoczny, rozwijajacy si¢ [...]. Niekoniecznie najnowszy
— bo zwykle trudno stwierdzié, ile ktore stowo ma lat [...]. A Ze sg ludzie mtodzi duchem, w ktorych
metryke si¢ nie zaglada, bezpieczniej bedzie powiedzie¢: mlode niz nowe [...]” (Chacinski
2007, s. 7-8). Taka pojemna denotacja wskazanego pojgcia jest tez w gruncie rzeczy do$¢ nieostra,
uwzglednia z jednej strony pokoleniowos¢ (bardziej ideowq niz metrykalng), ale tez wzajemna
dyfuzj¢ pomigdzy réznymi rejestrami jezykowymi.
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si¢ jednak w pelni dopiero w interakcjach i przez nie, gdyz woéwczas dochodzi
do ,,zderzenia” i osmozy sensow. Zobrazowac¢ to mozna przyktadem zastosowan
tekstowych popularnej formuly mtodziezowej (nie) ogarniam (por. takze: ogar-
nia¢ cos ‘rozumie¢’, ogarnij sie ‘doprowadz si¢ do porzadku’, ogarniaj! ‘badz
czujny, zachowuj si¢ zgodnie z konwencja’, by¢ ogarnietym ‘madrym, rozsad-
nym’; Flicinski, Wojtowicz 2008, s. 120). Notowana w znaczeniu ‘nie rozu-
miem’, ale tez ‘nie daj¢ rady, mam do$¢’? — usamodzielnita si¢ jako jednostka
wypowiedzeniowa na tyle, ze zaczeta by¢ znacznikiem emocji, oceny, postawy
egzystencjalnej.

Do upowszechnienia tych znaczen przyczynity si¢ serwisy internetowe, typu
Demotywatory, Joe.Monster, YouTube, Kwejk itd. Powstata nawet spolecznosé¢
Nie ogarniam na Facebooku. Rozrost tekstow-wyznan, tekstow-zartow, tekstow-
-komentarzy nastapit wraz z cieniowaniem znaczenia za pomoca dodawanego
obrazu, symbolu o wyrazistej identyfikacji jakiej$ konwencji, np. mtodziezowe;j,
obyczajowej, historycznej czy religijnej: Nie ogarniam matmy i facetow; Nie
ogarniam... w odniesieniu do ministra Artukowicza; K*** nie ogarniam — ze
zdjeciem Jezusa z ramionami rozpostartymi nad Swiatem; Nie ogarniam, wiec
wstawiam cegle (zdjecie cegly); ale takze: Jezus ogarnia. Przyjdz, ogarnij (plakat
informujacy o koncercie muzyki chrzescijanskie;j.

Intersemiotyczno$¢ burzy ,,prosta linearnos¢ odczytania” (Wasilewski 2010,
s. 153), zderzajac konwencje, czgsto bardzo odlegte kulturowo i aksjologicznie
(np. przypisanie Jezusowi prostackiego wulgaryzmu), a stowo odgrywa tu dodat-
kowo rol¢ swoistego metatekstu. Pozwala na semantyczny konsensus, rozblysku-
jac w skojarzeniu, celnej sugestii czy refleksji, dosadnym komentarzu, ironiczne;j
puencie. Poza tym nie pozwala tekstom semantycznie okrzepnac. Zawieszone
w sieci, linkowane i ,,]lajkowane’ sg ozywiane kolejnymi odstonami czy komen-
tarzami. Wchodza w przestrzen o niezwyktej mocy dyskursywnej, czyniac inter-
tekstualnym nawet sam rejestr jezykowy — mlodomowe.

Milodomowa czy ponowoczesny interdialekt?

Takie praktyki przejmuje — jak si¢ zdaje — specyficzny ponowoczesny popkul-
turowy interdialekt. Na fundamencie potocznosci okresla przestrzen dyskursu,
zbliza partnerow komunikacji, dokonuje czegos na ksztatt ,,wtdrnej socjalizacji”.
Znosi tez dystynkcje pomigdzy ustnym i pisanym, wysokim i niskim, realnym
1 wirtualnym, rozciagajac desygnacj¢ mowy na sprawy e-pismiennosci (por. neto-

2 Za: http://www.miejski.pl/slowo-nie+ogarniam (dostep: 24.06.2013).

3 Lajkowaé¢ — od ang. like ‘polubi¢ co$ na Facebooku’ i szerzej ‘polubié, zaakceptowad’.
Por.: ,,lajk [...] to stowo oznaczajace po prostu klikanie w facebookowa ikonke ze stowami »lubig
to«, ktora w angielskiej wersji Facebooka nazywana jest — like it. Niby mamy stowo lubi¢ czy polubic,
ale wolimy /lajkowac, dawaé lajka albo odlajkowac czy cofngé lajka”; http://www.mowimyjak.pl/
technologie-i-auto/komputery-internet/slitasna-slitasni-co-oznacza-to-naduzywane-sowo,33 48016.
html (dostep: 11.02.2013).
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mowa, lolmowa, hackmowa). Wszak to nie medium jest w tym wypadku istotne,
ale sukces komunikacyjny, ktory zapewniaja: interakcyjnos¢, wizualizacja i kon-
tekstowos¢ (zob. Warchala, Skudrzyk 2010, s. 207).

Semantyczna moc tekstu jest synteza energii wlasnej oraz przywolywanych
komunikatow, a przez nie rowniez kodu werbalnego i kodow kulturowych. Jed-
nostki tego kodu: ,,konwencje, symbole, koncepty skrypty, mity, ideologie — jak
twierdzi Stanistaw Gajda — istnieja w tkance tekstow eksplicytnie (werbalnie
i niewerbalnie) albo implicytnie” (Gajda 2010, s. 20), stanowigc o przekazie po-
koleniowym, taczac lub — wprost przeciwnie — odgradzajac si¢ od innych/obcych
(Gajda 2010, s. 20).

Praktyki komunikacyjne opisane powyzej, dobrze znane milodomowie, sa
anektowane przez ponowoczesng kulture, dla ktdrej potocznosé (takze jezykowa)
stala sig¢ istotng wartoscia, jako niewyczerpane zrédto nowych form. Przy czym to
nie zyciowe praxis staje si¢ dawca formy, ale gra uwalniajaca ja od ,,ci¢zaru zy-
cia” (Simmel 1975, s. 53), poddajaca radosnej estetyzacji (zob. Jaszewska 2002,
s. 127.). Ponowoczesna ucieczka w wieloksztaltne formy to z jednej strony prze-
jaw pokonwencjonalnej, wrecz nonszalanckiej kreacji, ale z drugiej struktury-
zowanie wolnosci w jakim$ nieustannym karnawale zuzywajacych si¢ znaczen.
Bo i nie o wartosci czy trwalo$¢ znaczen chodzi, ale o ekscytacje nowym do-
swiadczeniem w niekonczacej si¢ grze (por. Bauman 2006, s. 57).

Ten paradoks takze jest dobrze znany mfodomowie. Utozsamiana zwykle z so-
cjalng odmiang jezyka ujawniajaca si¢ w nieoficjalnym, potocznym dyskursie na-
stolatkow, coraz czesciej wykracza poza rejestr ,,kodu ograniczonego”. Pomijajac
w tym miejscu specyfike stownika i kategorii socjolektalnych, chciatabym zwro-
ci¢ uwage na uwodzicielski potencjat slangu mtodziezowego. Uwidacznia si¢ on
szczegodlnie w wielu probach wykorzystania jego praktyk dyskursywnych oraz
ideacyjnych. Mlodomowa stata si¢ popularnym kodem ponowoczesnym, gdyz
niejako programowo, jako jezyk nastoletniego buntu, epatuje kreatywnoscia, lu-
zem, ekspresja. Apoteozuje recentywistyczng przyjemno$é (doswiadczang ,,tu”
1,teraz”), w networkowej wspolnocie znajomych.

Mlodomowa poddawana zabiegom ,,akceptatywnych stylizacji” (termin Stani-
stawa Balbusa 1996) funkcjonuje zarowno we wspodtczesnym dyskursie medial-
nym (np. internetowym, prasowym, reklamowo-politycznym, celebryckim), jak
i w tekstach artystycznych (literatura, teksty piosenek) oraz paraartystycznych
czy folklorystycznych (teksty ,.filmikéw” z sieci, skecze). Mozna wskaza¢ na kil-
ka strategii pragmatycznych, ktére wyznaczaja kierunki owych stylizacji, a takze
pokazuja motywacj¢ omawianych zabiegdw.
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Strategia odwraoconej referencyi, czyli ,, Tequila”, ,, mlodziezowa
babcia” i konflikt pokolen

Uzycia stylizacyjne, takie jak nasladowanie slangu mtodziezowego, zgodne sa
z zasada odpowiedniosci konwencji w tekstach wypowiadanych przez mtodych
bohaterow literatury (np. Magda.doc Marty Fox, LO story Magdy Skubisz), re-
klamy (np. Visaxinum®) lub tez nastoletnich tworcow (np. InterSwiaty Krzysztofa
Skoczka czy blogi internetowe: Supier, hipier,szalony!!®). Stownictwo i frazeolo-
gia znakujq ,,grupe docelowq” i jej funkcjonowanie w okreslonej przestrzeni ko-
munikacyjne;j.

Inaczej przebiega to w ,,odwroconej referencji”, gdy to dorosty postuguje sie
milodomowq. Mtodzi — czuli na zawlaszczanie ,,swojego” jezyka — demaskujg ta-
kie zachowania jako nieautentyczne. Wkraczanie na teren wspdlnoty mtodych,
zawlaszczanie prawa do odmiennosci, a szczegdlnie do specyficznego jezyka,
przynosi zwykle zazenowanie, i to niezaleznie, czy dotyczy tekstu reklamowego®,
czy codziennej komunikacji w rodzinie: Myslisz, ze twoje zachowanie jest cool
i trendy? Porazka! — stwierdza ,,Charlotte” na tamach portalu Grono.net’.

Z tego powodu ,,dedykowany” swemu ojcu przez jednego z nastolatkéw ok-
symoron hardkorowy starzec jest ironicznym znacznikiem negatywnych tresci:
pozerstwa 1 butnej ignorancji: Zawsze jak cos mowie jest jeden komentarz: |...]
,,8poko loko looz i ponton”. Na co mowie mu, ze mowi sie spontan jak juz, to on
na to ,,jedna cholera” (tamze).

Mozna jednak wskazac stylizacje, w ktdrych nie dochodzi do estetyczno-ide-
acyjnego zgrzytu — niekompatybilnos$ci konwencji i §wiatopogladu. Tak dzieje
si¢ w Tequili (Varga 2001). Arsenat leksykalno-frazeologiczny, a takze pragma-
tyczny miodomowy zostat tu wyzyskany do podkreslenia mentalnosci gldwne-
go bohatera, wprawdzie juz nie mtodzienca, ale nieco podstarzatego frontmena
bendu o ciagle ,,mlodziezowe]” naturze. Z projektem miodosci wiaze go ciagta
kontestacja §wiata, w ktérym — jak czytamy — wlasciwie nic nie jest w porzo,
a ludzie to zbieranina, bo wiekszos¢ jest na haju, odjechana, zaklejona, ujarana,
uwalona. Wielka wspolnota Swirusow (s. 97), oraz pochwata autentycznosci (Nie
ma Zadnej autentycznosci, samo badziewie, s. 37). Zywiot mowy podkreslony
zostat zapisem fonetycznym. Wszechobecne skroty oddaja dynamike, z jaka zyja
mtodzi (por. czeste wykorzystywanie monosylab typu impra, muza, w porzo czy
na ra). Jezyk skrétu stuzy do nadawania ekstremalnych emocjonalnie komunika-

4 http://marketing-news.pl/message.php?art=30777 (dostep: 10.02.2013).

> http://agaska.blox.pl/html (dostep: 11.01.2013).

¢ ,,Zalamata mnie ta reklama — pisze ,,Mal”. Jezyk straszny. Nie wiem, czy nastolatkowie kupia
taki «niby nasz» slang i takich luzackich ambasadoréw... Dla mnie mato wiarygodne i przerysowane”.
Komentarze na temat reklamy Visaxinum, http://marketing-news.pl/message.php?art=30777 (dostep:
22.04.2012).

7 http://grono.net.pl/ajakochamswojegotate/topic/364679/sl/powiedzonka-naszych-starych/16/
1/129328042/1/ (dostep: 10.02.2013).
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tow: albo not fjuczer i czapa albo totalnie, oporowo 1 na maksa. Warto tez zwrdcié
uwagg na typows dla mtodego pokolenia ekspresywnos¢ sformutowan, swobode
w podchodzeniu do tradycji 1 kultury: Odpada Morrison, Hendriks, Dzaplinka,
wszystko cieniasy, moje zejscie to bylaby najstynniejsza rokowa kita (s. 99).

Strategi¢ ,,odwroconej referencji” wykorzystuja tez teksty popkultury. Jako
przyktady moga postuzy¢ komunikaty tzw. ,,Krélowej Internetu” — Pani Basi
i ,,mtodziezowej babci”. Popularnos$¢ pierwszych wigze si¢ z tamaniem w nich
tabu obyczajowego i jezykowego. ,,Dewulgaryzacja wulgaryzmow” w komenta-
rzach starszej kobiety $mieszy, bo reinterpretuje stereotyp: ,,Mtodzi przeklinaja,
starzy si¢ oburzaja’®, wypowiedzi ,,mtodziezowej babci” ilustruja natomiast prak-
tyke bardziej ztozong — ,,zawlaszczenie” miodomowy przez marketing polityczny:
Nie ma bata — méwi starsza pani. — Ja na fejs bym go (Jarostawa Kaczynskiego)
nie zaprosita. Jemu tylko Hoffman statusy lajkuje. Jarek wychodzi z kotem na
smyczy jak jest melanz i po paly dzwoni. Jak ja moge porownywac Jarka z Tu-
skiem? To tak jakbym porownywata Tedego z Ostrym (...). Super partia ma flow,
a PIS ma tylko low. Ty synku podbijasz na wybory?°.

Nawet jesli ta ,,mistyfikacja” z kampanii wyborczej byta odpowiedzia na dzia-
fania politycznego PR zmierzajace do przekonania wyborcow, ze ,,Glosowanie na
PIS to nie obciach, lecz dziatanie cool i jazzy', to wskazuje, ze socjolekt mtodzie-
zowy jest dzi§ jednym z elementéw medialnego pozadania. Kreuje swiat ludzi
aktywnych, wyluzowanych i dowcipnych.

Strategia atrakcyjnej hiperrzeczywistosci

Praktyki komunikacyjne mfodomowy przekraczaja dychotomie: realne vs wirtu-
alne, a posrednio takze mowione vs pisane. Slang mlodziezowy z powodzeniem
obstuguje te dwie sfery, nie zmuszajac do znacznej modyfikacji sposobu wypo-
wiedzi. Te zasade wykorzystuja komunikaty medialne przeznaczone dla nasto-
letniego odbiorcy. W popularnej prasie miodziezowej, np. Bravo, Dziewczyna,
Popcorn, Twist, czy filmach przeznaczonych dla nastolatkéw, np. ,,lron Weaser”,
,»Nie ma to jak statek”, ,,Big Time Rush”, ,,I Carly” (ale tez dla starszych dzie-
ci, np. ,,Pingwiny z Madagaskaru”, ,,Kung Fu Panda”) postugiwanie si¢ mfodo-
mowq przez mtodych bohateréw ze wzgledu na konotowana kategorie nastolet-
niego wieku staje si¢ norma.

O ile we wskazanych realizacjach mozna to uznaé za stylistycznie uzasadnio-
ne, o tyle nagromadzenie konstrukcji slangowych w tekstach mtodziezowej prasy
kolorowej razi nawet samych starszych nastolatkow. Wydaje si¢, ze sztampowe
potaczenia typu: Uderz do eksperta, Przezy¢ dejta, Oni mnie zlewajq, Uuups, ale
wtopa!, Do pionu, Robi¢ sobie przasne dzotki, Rozkminiac lekcje, Mozna przyki-

8 Zob. http://www.youtube.com/watch?v=wQ4KIZnkgN4&feature=related (dostep: 10.02.2013).
° http://www.youtube.com/watch?v=5GgcFEf4DzE (dostep: 11.02.2013).
1% Broszura wyborcza PiS z 2011 r.
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ma¢, Cooltowa kolekcja, Pelen miks, Ekipa wymiata, Szpak (nazwisko) odlatuje,
Zmiana looku, Spowiedz bez sciemy"! — zarezerwowane do nieoficjalnych i bezpo-
$rednich kontaktow, sa dyskredytowane jako ,,wyprodukowane” przez dorostych
redaktorow!>, W tym wypadku nawet nasladowanie emocjonalnej skrotowosci
komunikatu nastolatkow nie przekonuje odbiorcédw, bo stanowi falsyfikacje¢ ,,mto-
dziezowego moéwienia” (Kajtoch 1999, s. 90 i nast.)

Mtodzi ludzie zapraszani sq wigc do dziatan kreacyjnych, umozliwionych
przez nowe media. Stajac sie takze nadawcami, przydaja wiarygodnosci poczyna-
niom redaktoréw, producentéw i copywriterow. Niemal kazde czasopismo czy se-
rial mtodziezowy ma swoja strong internetowa, na ktorej mozna prowadzi¢ blog,
dyskutowa¢ na forum, przesytac teksty, zdjecia i filmy, zamieszczaé linki. Mtodzi
nie zdaja sobie sprawy, ze uczestnicza w tworzeniu symulakrum, rozmawiajac
z nieistniejaca postacia filmowa czy komentujac z prawdziwym zaangazowaniem
rzeczywistos¢ upozorowana: Buhahaha ! xDD No to pojechatas po bandzie. Nie,
nie mam zrytego gustu muzycznego. Czego nie moge powiedzie¢ o Tobie, i twoim
zajejedwabistym fajowskim nicku. Mwahaha®.

Stwarzanie wspdlnoty, tzw. spotecznosci wokét tytutu, idei, produktu czy por-
talu przypomina inna strategi¢ pragmatyczna, ktorag mozna nazwac ,,wirusowa”.

Facebook rzqdzi, czyli strategia ,, wirusowa”

Przekaz wirusowy, znany z dziatan marketingowych, szczegdlnie preferuje mto-
dych odbiorcow, ktérych wzajemne kontakty sg niezwykle intensywne. Modne
stowa czy frazy majq charakter ,,fali”, ktéra otwiera punkt dostgpu do okreslonych
struktur mentalnych, zwykle o proweniencji ludycznej lub estetycznej. Dzigki temu
wiadomos¢ jest rozsylana zdecydowanie chetniej. Celem jest wywieranie wptywu
na postawy i zdobycie czyjej$ akceptacji lub przychylnosci dla proponowanych
tresci albo po prostu perswazja. Takie dziatania towarzysza zarowno kampaniom
reklamowym (np. Frugo przyszio ze swoim facebookowym fanpage’em'), jak
1 samoistnym akcjom mtodych internautéw, windujacych na szczyty popularnosci
ulubione tresci typu: Kocham spac's, Krol Julian (postaé z kreskowki ,,Pingwiny
z Madagaskaru™) czy maty giod z reklamy serka ,,Danio”.

Zwroty fejsbuk mi powiedzial..., zobaczymy sie na fejsie, fejsbuk rzqdzi wska-
Zuja zatem na wspolczesng range tego medium, a termin unurzani w Facebooku
sugeruje jego wplyw na charakter komunikacji. Zamieszczane tam kroétkie, statu-

' Bravo 21/2011, Bravo Girl 9/2010, Twist 11/2011.

12 Zob. takze: http://www.beka.pl/txt list do_bravo.php (dostep: 10.01.2012).

13 http://www.bravo.pl/blog/debesciara-xd/ (dostep: 2.02.2013).

14" Fan page, inaczej profil publiczny, czyli specjalny profil na Facebooku stuzacy promocji marki,
produktow, artystow, politykow, stron internetowych, organizacji i wszystkiego, ,,co publiczne”.

15 Spotecznos¢ na Facebooku; strona ,,polubiona” przez 809 tys. osob. Zob. https://www.
facebook.com/kochamspac (dostgp: 24.06.2013)
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sy (komunikaty), posty, komentarze (komenty'®) wraz z obrazami i linkami oparte
sa na intertekstowosci semantyczno-substytutywnej, zapewniajacej z jednej stro-
ny powtarzalno$¢ struktury, z drugiej — Swiezos¢ tresci. Wszechobecny ,,przycisk
lubienia” (ang. like button) pozwala szybko wyrazi¢ emocje, aprobate i dotaczyé
do wspolnoty fandw. Daje zarazem namiastke wyboru i mozliwos¢ bezpieczne-
go zakotwiczenia wsrdd ,,swoich”. Ewoluuje takze w kierunku pojemnej seman-
tycznie ikony (charakterystyczny rysunek podniesionego kciuka), ktdra staje si¢
nos$nikiem — z jednej strony sygnalem opinii, z drugiej aprobaty pozytywnych
odczué. Mario Klingemann na Festiwalu Sztuki Miejskiej i Medialne;j ,,Ultra So-
cial” w Monachium zainstalowat pudeltko: ,,Like This”, dzigki ktéremu mozna
»polubi¢” obejrzane eksponaty. ,,Pozyczytem — mowi artysta — wyglad guzika
«lubienia», poniewaz stat si¢ on ikona kultury sam w sobie i wszyscy beda od
razu wiedzieli, jak z niego korzysta¢. Chodzito o stworzenie dzieta sztuki, w ktdre
wbudowano mozliwos¢ wyrazenia, jak si¢ nam ono podoba”!’.

Tworzenie tzw. ,,wirusowych” wigzi, opartych nie na personalnych relacjach,
ale na ,,zarazaniu” si¢ aprobata i humorem, wyznacza takze wysoka range strate-
gii ludycznej. Jeden z serwiséw nawotuje nawet: Kliknij, zacznij nas lubié i by¢
na biezqco. Dolqcz do ekipy ze zrytym poczuciem humoru! (Chamsko.pl).

Strategia ludyczna

Humorystyczne komentarze, wypowiedzenia, hasta zamieszczane w sieci wraz
ze zdjeciami lub animacjami, tzw. memy, stanowia przyktad lolspeak ‘$miesznej
mowy’. Daja poczatek ogromnej liczbie hipertekstow. Najlepsze z nich staja si¢
z angielska bestami. Sukces komunikacyjny zostaje osiagniety dzieki specyficz-
nej intertekstualnosci, a wigc powszechnej znajomosci elementow sktadajacych
si¢ na budowe semantyczna memu.

Przyktadem moze by¢ stynne co ja pacze? (wypromowane przez strong Kwejk.
pl), funkcjonujace potem w rdéznych konfiguracjach tekstowych. Fonetycznos¢
zapisu, uprawnienie blednej anakolutycznej formy (popr. Na co ja patrze?) wraz
z wizerunkiem kota generuja absurdalno$¢ memu, ale tez jego polisemicznoscé.
W sieci przybywa hipertekstow sktadajacych si¢ na swoisty dyskurs paczyzmu,
np. kot ubrany w czapke sarmacka z czaplim pidrkiem (Cozem ja obaczyi?),
z hamletowska czaszka (Pacze¢ czy nie paczec?), wystylizowany na aktora Ceza-
rego Pazure (Chiopaki nie paczq), a nawet stojacy przed budynkiem ZUS (Co ja
place? — modyfikacja kota nawiazujaca do placenia sktadek zusowskich'®), kot
na demonstracji z transparentem: ACTA, pacze i nie wierze. Gra intertekstualna

1o http://www.miejski.pl/slowo-koment (dostep: 10.02.2013).

17" Cyt. za: http://technowinki.onet.pl/inne/wiadomosci/lajkowanie-zatacza-coraz-szersze-kregi-
siegnelo-ga,1,4836838,artykul.html (dostep: 10.02.2012).

18 Zob. http://trybuna.kkvlab.com/social-media/1647/co-ja-pacze-o-co-chodzi-i-do-czego-moze-
sie-przydac (dostep: 25.06.2013).
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przebiega tu na kilku poziomach. Przez nawiazanie do hipotekstu (obrazu i pier-
wotnego komunikatu) oraz odwotania do tradycji i wspotczesnosci kulturowe;,
biezacych wydarzen spoteczno-politycznych!® powstaje nowa jakos¢ — ,,inter-
tekst”, bedacy zrédtem humoru.

Duza pojemno$¢ semantyczng ma takze struktura: Jestem hardkorem, dzigki
czemu moze funkcjonowac¢ w wielu kontekstach semantyczno-pragmatycznych.
To wyznanie wyjete z krotkiej narracji filmowej rozpowszechnionej przez serwis
YouTube o ,kaskaderze z hollywoodu”. Do neosemantyzacji mtodziezowego
leksemu hardcore ‘ekstremalne doswiadczenie’ przyczynita si¢ sytuacja. Har-
dkor to chtopak, ktory probuje wspiaé si¢ po kablu od internetu, aby wygraé
zaklad z kolegami. Dzigki stowom samego bohatera Jestem hardcorem, robie
w hollywoodzie. Mam na to certyfikaty cztery, 1 przypadkowej kobiety z okna,
filmik stat sie ,,hitem internetu”?. Analizowany znak-tekst doczekat si¢ licznych
memow wykorzystujacych konwencje popkulturowe: Myszka Miki, Maciek
z Klanu czy Mario z gry komputerowej ,,Mario Bros” sa hardkorami. Por¢czna
formuta: jestem hardkorem stala si¢ popularnym frazemem ironicznie okreslaja-
cym ,,ryzykowne” zachowania, a zestawienie rzeczywistych czy wykreowanych
sytuacji (kontekstu) z tym komunikatem daje efekt ludyczny. Wsérdéd memow,
ktére przeniknety do mlodomowy, mozna wskazaé takze: Ale urwal! (w TVN
nazwa programu o sportach ekstremalnych) czy Fail! (‘porazka, wtopa, blad,
absurd’).

Integracja semiotyczna otwiera nieskonczone mozliwosci budowania prze-
strzeni humoru takze w konwencji absurdu i groteski. Umozliwia substytucjeg,
a jednoczesnie zabiegi kulturotwoércze i socjalizujace, taczy spotecznos¢ wielu
portali: Demotywatory.pl, Joe.Monster.pl, Wtopa.pl, Zryte.pl., Humor.pl. itp.
Tymczasem strona Mistrzowie.pl eksponuje humor stowny, zwykle niezamie-
rzony, ujawniajacy sie w codziennej komunikacji uzytkownikéw. Dialogi, reflek-
sje i komentarze, opatrzone paratekstualnym tytutem, sa lajkowane i linkowane,
szybko si¢ rozprzestrzeniaja, stajac si¢ zrédlem ciagle §wiezego komizmu. Opiera
si¢ on na niedorzecznym kontrascie, ktory — jak pisal Wojciech Kajtoch — ,,pote-
guje sie, gdy zostanie uzupehiony efektem niespodzianki. Osiagniety wowczas
zostaje efekt szczegdlnie niespodziewanej puenty (tym bardziej niespodziewane;,
im bardziej odmiennej w swych sensach i stylistycznej formie od poprzedzaja-
cych ja zdan)”*'. Widacé to cho¢by w dialogu:

19 Wskazane zjawisko intertekstualno$ci internetowej probowano wykorzystaé takze w marke-
tingu politycznym, np. w spocie SLD: Nie ma takiego paczenia?, gdy wystgpowano przeciw nowym
przepisom dotyczacym uprawnien kontroleréw NIK. Koncept opierat si¢ na tej prawidtowosci, ze
klip dodatkowo konotuje formy patrzeé ‘szuka¢ wyrokiem’, a takze paczy¢ ‘wypaczaé’ (http://www.
skupienski.pl/2012/02/13/spot-sld-nie-ma-takiego-paczenia/ (dostep: 3.02.2013).

2 http://www.hitypolskiegointernetu.pl/jestem-hardcorem (dostgp: 10.02.2012).

21 'W. Kajtoch, Jezykowy dowcip alternatywistéw, http://zinelibrary.pl/index.php?option=com
content&view=article&id=120:wojciech-kajtoch-jzykowy-dowcip-alternatywistow&catid=11:0-
zinach&lItemid=3 (dostgp: 9.02.2013).
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Pies mi zdechi:

— K***q pies mi zdechl

— Tak zwyczajnie?

— Nie, k... z efektami specjalnymi**.

Elementy ludyczne zawierajq si¢ takze w grach z konwencjami jezyka. Naj-
czestsza ich postacig — jak dowodzit W. Kajtoch, piszac o jezykowym dowci-
pie alternatywistow — sa: ,,Zmiany formy graficznej wyrazu (np. ekstrawagancje
ortograficzne czy narzucanie wyrazom swojskim obcej postaci graficznej i na
odwrot)”?. Przykladem moze by¢ popularno$é profilu: ,,Zwierzeta, ktore nie
znajg ortografii”. Facebookowa strona prowadzona jest przez kota Admina. Jego
wpisy przypominaja zabawy lingwistyczne futurystow: Tu kot admin. rzycie na
wsi jest bardzo blogie, pszekonal mne do tego znajomy béldog wytwurca seruw
kozih. codzienne pszynosi pelne wiadro kozego mleka i robi rurzne goldy oras
emetaler™.

Komizm, kreacyjnos¢ i ekstremalno$¢ waloryzacji jako cechy ontologiczne
milodomowy ujawniajg si¢ takze w tworach frazeologicznych, tzw. opisach. Sta-
nowity one pierwotnie bazg¢ porgcznych struktur do komunikatoréw. Wiele z nich
ma charakter potocznych aforyzmow, ripost i alegacji: Mifos¢ to Sciema, mitosci
nie ma, sq tylko glupie zauroczenia, Braci sie nie traci, Kochaj i szalej, nie pytaj
co dalej”. Nic wigc dziwnego, ze podobne struktury, juz z nacechowaniem per-
swazyjnym, funkcjonuja w obiegu medialnym, czego dowodem Sorry memory
(Reklama TP), Rok nie wyrok (reklama Play — powtdrzone za gwara wigzienna),
Milodziezy sie nalezy (reklama WBK).

Strategia nakrecania

Teksty popkultury o dominujacej funkcji perswazyjnej pozytywnie nastawiaja
nowoczesnych i mtodych duchem do produktu, w mysl stow: Ten smak was na-
kreci (reklama Fanty). Komunikaty musza by¢ jednak utrzymane w odpowiednie;j
estetyce, by mtodzi odbiorcy nie odrzucili ich jako nieautentycznych. Wskazy-
watam juz wyzej, ze swoj slang nastolatkowie traktuja jak element tozsamosci —
wyrozniajacy i odrozniajacy. Niemniej chetnie uzywa sie fraz konotujacych slan-
gowos¢: Metoda na gloda, Na maksa wypasiony tablet, Eska rzqdzi, Na melanz
rusz, Pozdro dla alergikéw. Swiezym przyktadem dziatan kreacyjnych pod tym
wzgledem sg komunikaty reklamowe i1 ogloszenia konkursowe Netii pod hastem:
Wydzampuj swoje TV na fest.

2 http://www.chamsko.pl/11216/Pies_mi_zdechl (dostep: 10.02.2013).

3 W. Kajtoch, jw.

2 http://www.facebook.com/zwierzenta?sk=app 208195102528120&app_data=dlt (dostep:
10.02.2013).

% http://www.opisy.com/opisy-na-gg-rymowane, 12741 (dostgp: 10.02.2013).
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Uczestnik konkursu ma za zadanie nagra¢ krotki film prezentujacy wydzampo-
wany telewizor. Poniewaz stlowo jest owocem dziatan copywriterow (internauci
moéwig nawet o jezyku Netii), a nie wspdlnoty komunikacyjnej, dodano wyjasnie-
nie sktadajace si¢ z dobrze zakorzenionych w konwencji mfodomowy jednostek:
» Wydzampowanie” oznacza odbajerowanie, podrasowanie, odpimpowanie, od-
picowanie, tuningowanie, upgrade ‘owanie, udekorowanie, przerobienie. Stowem
tak odpicowaé, aby wywola¢ ,, efekt WOW’™%,

Dominujacy wspolczesnie model transmisji kulturowej oparty na prefigura-
cji (to mtodzi dyktuja wzorce) rodzi konsekwencje w postaci popkulturowych
,,umizgow”’ w strone mtodziezowego stylu zycia i sposobu komunikacji. Celebry-
ci, piosenkarze, aktorzy, politycy wprowadzaja do swoich komunikatéw mfodo-
mowe w zasadzie bez ograniczen, co owocuje zalewem konstrukcji sztampowych,
pustych semantycznie, za to noszacych znamiona subiektywnego zaangazowania
moéwiacego, typu: Ale czaaad (Agnieszka Chylinska w programie ,,Mam talent”),
Zadna spinka (‘stres’) nie jest mozliwa, Wiecej niz spoko (Kayah w ,,The Voice of
Poland”). Edyta Olszéwka stwierdza, ze jej obecne zycie nie jest lajtowe i czilau-
towe. Najbardziej natomiast rajcowny jest dla niej teatr (audycja radiowa: ,,Taniec
z Bryndalem” w Radiu Zet).

Te przypadki obrazuja zjawisko ,,zaposredniczania” jezyka mtodych do uzy-
skania efektu nieoficjalnosci, luzu i niwelowania dystansu. Zjawisko to mozna
nawet obserwowaé w dyskursie religijnym. W kategoriach stylizacji ludycznej
mozna potraktowaé proby ,.przektadu” Ewangelii na socjolekt mtodziezowy
(zob. http://www.ziomjanek.pl/), ale juz modlitewnik ,,Na Czacie z Panem Bo-
giem” (Hafer 2006) wykorzystuje miodomowe w sposdb pragmatyczny, jako je-
den ze $rodkow perswazji katechetycznej?’.

Zakonczenie

Z powyzszych przyktadow wynika, ze dla kultury ponowoczesnej niezwykle
cenne sg potoczne i nieoficjalne rejestry jezykowe. Szczegdlnie te, dla ktérych
oparciem jest wspolnota fatyczna i ludyczna zarazem. Stowa, jednostki fraze-
ologiczne, teksty staja si¢ fragmentem wielokanalowego dyskursu, aktywizujac
okreslone obrazy ideacyjne, tu: mlodosci, otwartosci, nowosci, permanentnej
zmiany. Znaki mlodomowy obarczane sa nicustannie nowa semantyka; jawia si¢
nie tylko jako rezerwuar srodkow jezykowych, ale takze jako mozaika praktyk
komunikacyjnych. Maja stuzy¢ wyrazaniu ,,ja” jednostkowego i wspolnotowego
w mysl zasady: nie ma lepszych lub gorszych sposobdw uzycia jezyka, ale trzeba
pamigtac, ze ,,upowszechnienie sposobu mowienia prowadzi do upowszechnienia
sposobu myslenia” (Bralczyk 1998, s. 91).

2 http://www.aktualnekonkursy.pl i blok reklamowy TVP (dostep: 10.02.2012).
27 Zob. tez: W. Jedrzejewski: Z Bogiem na czacie. Modlitewnik dla mtodych, Warszawa
2010.
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STRESZCZENIE
Medialnos¢ miodomowy

W artykule podje¢to problemy zwiazane z funkcjonowaniem socjolektu mtodziezowego
w przestrzeni kulturowej. Ten ekspresywny i ludyczny rejestr jezykowy zyskat popularnosé
nie tylko jako ,,mowa miodych”, ale takze jako specyficzny ,.kod” stuzacy do wyrazania
ponowoczesnycego stylu zycia zwigzanego z kultem mtodosci, luzu, dynamiki, otwarto$ci na
rézne porzadki kulturowe. Jako taki funkcjonuje na wzor ,,akceptatywnych stylizacji” zardwno
w dyskursie medialnym (np. prasowym, reklamowym, politycznym, celebryckim), jak i w teks-
tach artystycznych i paraartystycznych (np. utwory literackie, teksty piosenek, formy filmowe,
skecze). W tym kontekscie zasadne staje si¢ tez pytanie o to, czy mlodomowa i socjolekt
miodziezowy to wciaz zjawiska tozsame?

Stowa kluczowe: mlodomowa, intertekstualnos¢, komunikacja medialna
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KONTROLA SLOW

Dorota Degen, Marcin Zynda (red.): NIE
PO MYSLI WEADZY. STUDIA NAD CEN-
ZURA 1 ZAKRESEM WOLNOSCI SLOWA
NA ZIEMIACH POLSKICH OD WIEKU
XIX DO CZASOW WSPOLCZESNYCH.
Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Miko-
aja Kopernika, Torun 2012. S. 456.

Wydany pod tytutem ,,Nie po mysli wia-
dzy” tom obejmuje 24 artykuly poswigcone
réznym aspektom kontroli wolnosci wypo-
wiedzi i odbioru informacji. Pod ogdlnym
hastem cenzury poruszone zostaty zagadnie-
nia bardzo zréznicowane, pokazujace metody
i srodki dziatan (réznych) wladz na réznych
polach, zmierzajace do ograniczenia przekazu
wylacznie do tych tresci, ktore sa wiasnie po
mysli wladzy.

Studia zostaty w tomie utozone w porzad-
ku chronologicznym. Na poczatku znalazly
si¢ trzy artykuly odnoszace si¢ do wieku XIX
i lat przed pierwsza wojna $wiatowa. Ilona
Zaleska przedstawita stanowisko polskich
partii politycznych w Krdlestwie Polskim
wobec ograniczen wolnosci stowa do 1914
roku (s. 13-28). Antoni Krawczyk opisat
ksiazki zakazane i dozwolone przez cenzurg
zagraniczng Cesarstwa Rosyjskiego w latach
1852-1855, a Rafat Machniak — system pru-
skiej cenzury stosowanej wobec prasy pol-
skiej w Poznanskiem.

Dwudziestolecie migdzywojenne znala-
zto niewielkie odbicie w tresci zbioru. Kilka
akapitow dotyczacych prasy kobiecej mig-
dzywojnia znalazto si¢ w tekscie Katarzyny
Wodniak, ktora dokonata przegladu tematow
zakazanych i niewygodnych dla prasy kobie-
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cej zarowno w XIX, jak i XX wieku. Ostat-
nich chwil dwudziestolecia dotyka natomiast
artykut Waldemara Rezmera ,,Stuzba cenzury
pocztowej Wojska Polskiego w 1939 roku”.
Az 16 z 24 studidow zawartych w tomie
dotyczy okresu Polskiej Rzeczypospolitej
Ludowej, z czego dwa odnosza si¢ do pu-
blikacji poza granicami kraju. Zwraca uwage
wielo$¢ aspektow ,,wszechkontroli” stowa,
zardwno tego wychodzacego od nadawcy, jak
1 tego mogacego trafi¢ do odbiorcy: w prasie,
ksiazce, korespondencji prywatnej, edukacji
szkolnej. Poza cenzura tekstéw przed dru-
kiem kontroli podlegat tez dostgp do ksiazek
w bibliotekach i w obiegu antykwarycznym.
Rozpowszechnianiu tresci wylacznie po my-
§li wladzy miata stuzy¢ tez cata metodologia
pracy gazety i jej redakcji. W artykule Wandy
A. Ciszewskiej ,,Prasa narz¢dziem partyjne-
go kierowania masami. Socjalistyczna wizja
redakcji prasowej” znajdujemy omdwienie
broszur do szkolenia partyjnego redaktoréw
z 1950 roku. Pierwsza z nich, zatytulowana
jest ,Masowa praca redakcji gazety”. Ta —
thumaczona z rosyjskiego — publikacja oprocz
typowych twierdzen ideologicznych okresu
stalinizmu przynosi tez wiele zalecen co do
budowania zespotow korespondentéw robot-
niczych gazety, prowadzenia dla nich szkolen,
objazdéw terenu i pomocy w organizowa-
niu zakltadowych gazetek Sciennych. Druga
—,,0 listach do redakcji” — zaleca ktadzenie
nacisku na t¢ form¢ wspolpracy z szerokimi
masami odbiorcéw. Kolejne broszury: ,,Zasa-
dy adiustacji dziennikarskiej” (,,opracowane
na przyktadach z pracy redakcyjnej Lenina
i Stalina”), ,,O roli i zadaniach prasy” i licz-
ne dalsze, majace juz charakter bardziej hi-
storyczny niz metodologiczny, pokazuja, jak
w okresie nat¢zenia stalinowskiej ideologiza-
cji w latach 50. XX wieku wyobrazano sobie
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»idealna” redakcje gazety, majacej stanowic
wszak tacznik pomigdzy partia a masami.

Tom zamykaja 3 teksty dotyczace wspot-
czesnych probleméw mediéw. Tomasz Miel-
czarek w artykule ,,Wygodni dla wiadzy.
Dziennikarze polscy po 1989 roku” pokazat,
ze wolnosé wypowiedzi, ktora przez wiele lat
znajdowata si¢ na sztandarach walki o nie-
zalezno$¢ medidw, w postmodernistycznym
$wiecie mediow przestata by¢ wartoscig
oczywista. Inne aspekty pojmowania wol-
nosci wypowiedzi opisata Magdalena Ma-
teja w studium przypadku zatytulowanym
,O zmartych tylko dobrze? Posmiertny wi-
zerunek Lecha Kaczynskiego a problem wol-
nosci prasy”. Tekst za§ Adama Jachimczyka
»Cenzura w wersji online” omawia wciaz
zywy temat kontroli tresci w internecie. Ar-
tykut napisany przed wielka dyskusja wokot
ACTA sygnalizuje, ze problem wolnosci
i kontroli w internecie nie ma prostych roz-
wigzan.

Tom ,,Nie po mysli wladzy” wnosi kolej-
ne cegielki do historycznego, bibliologiczne-
go i medioznawczego ujecia zagadnien cen-
zury. Obszar badan trudno jednak uznaé za
wyeksplorowany, zwlaszcza ze kolejne etapy
rozwoju mediow stawiaja wciaz nowe proble-
my na tym polu.

ajc

NOWA KSIAZKA
O KULTURZE POPULARNE]J

Arkadiusz Lewicki: OD HOUSE’A DO
SHREKA. SERYJNOSC W KULTURZE
POPULARNEJ. Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroctawskiego, Wroctaw 2011. S. 168

Kultura popularna w ponowoczesnym
$wiecie stala si¢ wszechobecna niemal we
wszystkich aspektach i przestrzeniach otacza-
jacej nas rzeczywistosci. Tym bardziej cieszy
fakt, ze coraz czg¢$ciej m.in.: medioznawcy,
kulturoznawcy, filmoznawcy, socjologowie,
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psychologowie, pedagodzy czy jezykoznaw-
cy badaja kulture popularng i jej wplyw na
ksztaltowanie postaw, sposobow myslenia
i zachowania. Analizuja takze zmiany para-
dygmatéw genderowych czy sposoby zycia
w  spoteczenstwach wysokorozwinigtych.
Jednym z takich cickawych przedsigwzigc¢ jest
niewatpliwie ksiazka Arkadiusza Lewickiego
pt. ,,Od House’a do Shreka. Seryjnos$¢ w kul-
turze popularnej”, ktorej autor, ze wzgledu
na ztozonos¢ i roéznorodnos¢ problematyki,
skoncentrowal badania na audiowizualnych
aspektach wspoétczesnej kultury popularne;.

Publikacja sktada si¢ niejako z trzech
czesci. Pierwsza badacz poswigcit rozwaza-
niom teoretycznym dotyczacym telewizyjnej
genologii oraz kinu i serialom telewizyj-
nym w epoce konwergencji mediow. Poddat
analizie materi¢ niezwykle skomplikowang
1 dynamicznie si¢ zmieniajaca — m.in. pod
wplywem nowych technologii oraz ewolucji
kultury popularne;j.

W zwiazku z powyzszym w pierwszym
rozdziale ,,Programy telewizyjne. Rekone-
sans” Lewicki przypomnial czytelnikom
i oméwit roznego typu podziaty w obrebie
systemu gatunkow telewizyjnych — m.in. ze
wzgledu na przestrzen, czas, cel czy geneze
powstania komunikatu. Nie zabrakto takze
klasyfikacji tematycznej. Takie ujgcie proble-
matyki wydaje si¢ niezwykle istotne, szcze-
gdlnie ze studenckiej perspektywy (wyrdz-
niam grup¢ odbiorcow studentéw, poniewaz
z wlasnego dydaktycznego doswiadczenia
wiem, ze ksiazka ta cieszy si¢ wsrod nich
popularnoscia). Daje czytelnikowi szans¢ na
przypomnienie i usystematyzowanie wiedzy,
ktéra stanowi punkt wyjscia dalszych rozwa-
zan.

We fragmencie poswigconym ,.kinu i se-
rialom telewizyjnym w epoce konwergencji
mediow” Lewicki dobitnie ukazal przemiany
zachodzace w obrgbie kinowej i telewizyjnej
produkcji. Uwypuklil takze przenikanie do
telewizji roznego rodzaju technik, dotych-
czas zwigzanych z kinem — i odwrotnie. Swo-
je rozwazania rozpoczal od przypomnienia
rankingéw 10 najlepszych filméw kinowych
w latach 2007-2010.
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Z przytoczonych statystyk wynika, ze
w Hollywood zaczgto stosowaé taktyki prze-
jete wprost od nadawcow telewizyjnych.
Tworcy koncentrowali si¢ nie na pojedyn-
czych filmach, lecz na konstruowaniu ,,me-
dialnej marki”, czyli produkcji, ktora juz
z zalozenia pomyslana byla jako seria czy
wrecz, jak okreslit ja badacz, ,kinowy serial
kontynuowany”. Do tej oferty nalezg m.in.:
,Piraci z Karaibow”, ,,Spiderman”, ,Harry
Potter”, ,,Shrek™, ,,Toy Story”, ,,Zmierzch”,
~Matrix”, ,,Wtadca Pierscieni” czy ,,Gwiezd-
ne wojny”. Jednocze$nie rozwdj licznych sta-
cji telewizyjnych oraz pojawianie si¢ nowych
kanatéw wptynety na rozbudowywanie oferty
telewizyjnej i dostosowanie jej do réznorod-
nych grup odbiorcéw. Badacz twierdzi, ze
dzi§, w dobie wszechobecnej kultury popu-
larnej, to ,,wlasnie seriale telewizyjne, a nie
filmy kinowe, poruszaja drazliwe spolecznie
tematy, w nich prezentowane sg tresci, ktore
nie funkcjonuja w szerokim obiegu kultury za
sprawg filmoéw kinowych” (s. 44). Jego zda-
niem nawet ,,niszowe serialne maja kilkadzie-
siat razy wigksza widowni¢ niz przeznaczo-
ne dla bardziej wymagajacego widza filmy
pokazywane w kinie” (tamze). Przyktadem:
»Iwin Peaks”, ,,Z Archiwum X”, ,,Zagubie-
ni”, ,,24 godziny”, ,Herosi” czy ,,Sze$¢ stop
pod ziemig”.

Druga czg$¢ tej interesujacej ksiazki do-
tyczy seriali telewizyjnych i ich relacji ze
wspolczesng kultura popularna. Moim zda-
niem jest to najcenniejszy fragment publi-
kacji, dlatego poswigce mu wigcej uwagi.
»Doktor House” to tytul pierwszej z czterech
produkcji, ktore zostaly poddane wnikliwe;j
analizie. W rozdziale ,,Doktor House jako se-
rial medyczny” badacz omoéwit historig seriali
medycznych na $wiecie, przyblizyt klasyfika-
cje gatunku oraz pokazat fenomen kulturowy
serialu Davida Shore’a. Przyczyn jego popu-
larno$ci szukal w wysokim statusie spotecz-
nym, jakim cieszy si¢ zawod lekarza nie tylko
w spoleczenstwie anglosaskim i amerykan-
skim. W dzisiejszym dyskursie publicznym
niezwykle wazni 1 eksploatowani sa eksperci,
a lekarze, ze swoim poradnictwem dotycza-
cym wielu sfer ludzkiego zycia, dobrze si¢
wpisuja W t¢ przestrzen spoteczng i kultu-
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rowa. Atrakcyjnosci serialom medycznym,
w tym ,,Doktorowi House’owi”, przysparza
ukazanie zaréwno S$rodowiska szpitalnego,
dajacego duze mozliwosci dramaturgiczne,
jak i relacji interpersonalnych zachodzacych
na linii lekarz — pacjent.

»Magia ktamstwa” (,,Lie to me”) to kolej-
ny serial, ktéry autor poddat badaniom — przy
okazji przyblizajac czytelnikom zagadnienie
ktamstwa, przywolujac opinie najwazniej-
szych teologdw ($w. Augustyna, sw. Tomasza
z Akwinu), filozoféw (Nietzschego, Wittgen-
steina), mistrzow literatury (Wilde’a, Kafki,
Ibsena) na temat roli prawdy i ktamstwa w zy-
ciu czlowieka. Najciekawszym, popularnym,
rozrywkowym produktem traktujacym o tej
tematyce, zdaniem Lewickiego, jest wias-
nie serial stworzony przez Samuela Bauma,
a wyprodukowany przez telewizj¢ FOX. Tu
takze widzimy ekspercki wymiar wspotczes-
nej kultury. Tym razem specjalista naukowiec
thumaczy widzowi subtelne detale zwiazane
z mimika ludzkiej twarzy, z ktdrej wnikliwy
obserwator jest w stanie odczyta¢ przerdézne
emocje. Dzigki znajomosci psychiki ludzkiej
i komunikacji niewerbalnej naukowiec potrafi
precyzyjnie wskaza¢ klamiaca osobe.

~Magia klamstwa” to jednak nie tylko se-
rial o wykrywaniu ktamstw przez utalentowa-
nych naukowcow. Telewidzowi stawiane sa
takze pytania o charakterze etycznym: jakie
granice mozna przekroczy¢, by odkry¢ ktam-
stwo, oraz jak oddzieli¢ zycie zawodowe od
prywatnego i nie uzywac posiadanych umie-
jetnosci w relacjach niezwiazanych z praca.
Kolejnym interesujacym watkiem jest posta-
wa ,radykalnej szczerosci”, ktdra prezentuje
jeden z bohateréw — Eli Loker, i problemy
z niej wynikajace.

Nastepny rozdziat swojej ksiazki ,,Post-
moderne podréze «Zagubionych»” poswigcit
Lewicki serialowi pt. ,,Lost”, czyli ,,Zagubie-
ni”. Tradycyjnie rozpoczal od krotkiej histo-
rii, tym razem traktowala ona o podrézowa-
niu. Autor pokazat czytelnikowi, jak w ciagu
wiekow skracat si¢ czas potrzebny cztowie-
kowi do pokonania danych odlegtosci. Jego
zdaniem ,,Zagubieni” to nie tylko opowiesc
o podrézowaniu, przygodach i perypetiach
ludzi po katastrofie samolotu uwigzionych na
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wyspie. To obraz wspotczesnego, wielokultu-
rowego spoteczenstwa, powstalego w wyniku
procesow globalizacyjnych, spoteczenstwa,
ktérego cztonkowie ucza si¢ zy¢ z soba i obok
siebie, wchodzac w rdzne interakcje, budujac
nowa spoleczno$¢ na nowym terenie. Wciaz
sa w ruchu, wciaz podrézuja. Badacz przypo-
mniat klasyka Zygmunta Baumana, wedtug
ktérego ,,metafory turysty i wtdczegi najlepiej
charakteryzuja cztonkow wspotczesnych spo-
teczenstw zachodnich”'. Ludzie konstytuuja-
cy te spoteczenstwa i spolecznosci czesto sg
zagubieni w postmodernistycznym $wiecie,
a serial ,,Zagubieni” jest trafna metafora tego
$wiata.

»3ze$¢ stdp pod ziemia” to kolejny serial
roztozony przez Lewickiego na czgsci pierw-
sze w rozdziale zatytutowanym ,,Atrakcyj-
ne ciato szes$é stop pod ziemia”. Tym razem
fabuta dotyczyta $mierci. W zwiazku z tym
autor rozpoczat od przypomnienia przemian,
jakie zaszly w ciagu wiekéw w sposobach
postrzegania $mierci, umierania, pogrzebu
i traktowania martwego, ludzkiego ciata.
Swoje rozwazania podsumowal stwierdze-
niem Ariésa: ,,W XX wieku $mier¢ zastapita
seks, stajac si¢ najwigkszym tematem tabu
naszej kultury”.

Allan Ball, twoérca serialu, konstruujac
fabutg, nie unikal innych trudnych tematow.
Zdaniem badacza w bezposredniej formie
zwrocit uwage na te problemy, ktore oficjalna,
masowa kultura chetnie pomijata. Poszcze-
gblne odcinki traktowaty o milosci homo-
seksualnej, pornografii, relacjach intymnych
0s0b starszych, seksoholizmie, zaburzeniach
osobowosci, chorobach psychicznych i abor-
cji, oraz splataty si¢ z gldwnym watkiem se-
rialu, jakim byto pokazanie réznych aspektow
zwigzanych ze $miercia. Moim zdaniem na
szczegblng uwage zastuguje fragment traktu-
jacy o obrzedach pogrzebowych, w kulturze
polskiej niemal jednoznacznie zwiazanych

! Wigcej na ten temat zob.: Z. Bauman:
Ponowoczesno$¢ jako zrddto cierpien, War-
szawa 2000; tenze: Etyka ponowoczesna, War-
szawa 1996.

2 P. Ariés: Rozwazania o historii $mierci,
Warszawa 2007, s. 32-33.
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z obrzgdem religijnym. Lewicki zwraca uwa-
g¢ czytelnika na réznorodnos¢ tych praktyk
w spoteczenstwie amerykanskim.

,» Lyton, alkohol, seks, ktdore nie szkodza,
czyli rozkosz nieswiadomosci. Ameryka lat
szes¢dziesigtych w serialu «Mad Men»” to
ostatni rozdzial poswigcony popularnym se-
rialom telewizyjnym. Tu autor przesledzit
rolg¢ i miejsce, jakie w amerykanskim spo-
feczenstwie lat szes¢dziesiatych XX wieku
odgrywaly alkohol, seks i papierosy. Tworca
serialu, Matthew Weiner, zbudowal fabule
wokot $rodowiska zwiazanego z branza re-
klamowa, w ktorym uzywki byly nieodtacz-
nym atrybutem pracy i zycia codziennego.
Nie pojawiaty si¢ komentarze o szkodliwosci
tych substancji i ich negatywnym wptywie
na zdrowie i1 kondycj¢ psychiczna cztowieka.
Wydaje sig, ze Swiat przedstawiony w ,,Mad
Men” sktada si¢ z samych rozkoszy, ktore nie
sa obarczone konsekwencjami. Dzigki Wei-
nerowi, ktory odtworzyt klimat lat szes¢dzie-
sigtych, widz moze dostrzec, jak zmienit si¢
otaczajacy go $wiat, kultura, spoleczenstwo
i normy w nim panujace.

Ostatnia czes$¢ ksigzki, szkoda, ze nie tak
wnikliwa i frapujaca jak poprzednia, zostata
poswigcona trzem filmom petnometrazowym,
a wlasciwie trzem seriom filmowym: ,,Przy-
gody Agenta 007, ,King Kong” i ,,Shrek”.
W podrozdziale ,,Przygody filmowego ciata.
Cielesnos¢ w serii filméw o Bondzie” au-
tor przeanalizowatl, na podstawie 22 filméw
o Agencie 007, wybrane aspekty zmieniaja-
cego si¢ dyskursu dotyczacego cielesnosci
i ciala w kulturze popularnej. Jego zdaniem
tytutowy bohater i jego relacje z kobietami,
ktére mozemy $ledzi¢ od 1962 roku?, w spo-
sob wyrazny i klarowny uwypuklaja prze-
obrazenia zachodzace w tej problematyce
w ciagu niemal potwiecza w caltym zachod-
nim spoteczenstwie.

,King Kong i blondynki” to tytul kolej-
nego rozdzialu, w ktorym — opierajac si¢ na
trzech odstonach przygod wielkiej matpy, jej
»spotkan” z pieknymi kobietami — badacz po-
szukuje przemian spotecznych, jakie nastapi-

3 W tym roku ukazat si¢ pierwszy z filmow
o przygodach Jamesa Bonda pt. ,,Doktor No”.
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ly tym razem w ciagu 70 lat. Jego zdaniem
wida¢ je w sposobie przedstawiania relacji
damsko-meskich w kazdym z kolejnych fil-
mow, w ktorych stosowano ten sam podsta-
wowy schemat romansowy — ,,Pigkna i Be-
stia”.

Ostatni rozdziat ksiazki, ,,Shrek i inni —
role genderowie we wspdtczesnych filmach
animowanych”, Lewicki poswigcil bajce
»Shrek”, a doktadniej rzecz ujmujac, skon-
centrowal swoje badania na poréwnaniu
réznych animacji, ktore ukazaty si¢ na rynku
kinowym w latach 1994-2011%. Z przeprowa-
dzonych analiz wynika, ze tradycyjny podziat
rél spotecznych zwigzanych z plcig promo-
wano w ,,Krolu Lwie”. W tej spotecznosci,
opartej na patriarchacie, trzech samcow wal-
czyto o dominacj¢ w stadzie. Lwice odpowia-
daty za pielggnacj¢ potomstwa i troske o cie-
pto ,,domowego ogniska”. Temu schematowi
przeciwstawili si¢ tworcy ,,Shreka”. Tytutowy
bohater uczy si¢ werbalizowaé swoje uczu-
cia, stara si¢ zaakceptowaé spoleczna pozycje
swojej wybranki, dorasta do roli ojca i bierze
odpowiedzialno$¢ za zatozong rodzing, two-
rzac zwiazek partnerski. Autor konkluduje:
»dyskurs obecny w najpopularniejszych fil-
mach animowanych ostatnich lat bytby wigc
dyskursem, w ktorym coraz wyrazniej odcho-
dzi si¢ od obowiazujacej wezesniej ideologii
patriarchalnej. Coraz wyrazniej (i na réznych
poziomach) zaznaczana jest w nich zmiana,
jak zaszla w spoteczenstwach zachodnich,
i coraz czgsciej ich gldéwnym zadaniem staje
si¢ socjalizacja mezczyzn i przeksztatcenie
tradycyjnych wzorcéw zachowan zwiazanych
z podziatami plci” (s. 158).

W moim przekonaniu Arkadiuszowi Le-
wickiemu udato si¢ napisaé wazng prace
o audiowizualnym aspekcie kultury popu-
larnej. Autor zaznaczyt we wstepie, ze czgs¢
z zamieszczonych w ksiazce tekstow ukazata
si¢ juz wczesniej, jako odrgbna catos¢. Nie-
stety w kilku fragmentach czytelnik spotyka

4 Osig rozdziatu sa dwie bajki: ,, Krol Lew”
i,,Shrek”. Autor podaje przyktady z nast¢puja-
cych filmoéw animowanych: ,,Gdzie jest Nemo”,
»Epoka lodowcowa”, ,,101 dalmatynczykow”
oraz ,,Potwory i spotka”.
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powtorzenia, ktére nie podnosza wartosci
merytorycznej publikacji. Nie zmienia to jed-
nak faktu, Ze jest to ksigzka udana, stanowia-
ca wnikliwe studium przemian spotecznych,
ktérym autor przygladat si¢, badajac seriale
i filmy kinowe cieszace si¢ niemata widow-
nia.

Olga Dgbrowska-Cendrowska

WAZNA POZYCJA
Z ZAKRESU EDUKACIJI
MEDIALNE]J

Malgorzata Lisowska-Magdziarz: PASA-
ZER Z TYLNEGO SIEDZENIA. MEDIA,
REKLAMA I WYCHOWANIE W SPOLE-
CZENSTWIE KONSUMPCYJNYM. Ofi-
cyna Wydawnicza Losgraf, Warszawa 2010.
S. 381.

Konsumowanie stato si¢ dzisiaj naczel-
nym celem zycia cztowieka i podstawowa
forma jego aktywnosci, motorem za$ dziatan
coraz czgsciej jest rywalizacja w sferze mate-
rialnej i ocenianie — zar6wno innych, jak i sie-
bie — przez pryzmat mozliwosci konsumpcyj-
nych, traktowanych jako gltéwny wskaznik
wartosci czlowieka. Konsumpcja wkroczyta
w te sfery zycia, ktore do tej pory byly wol-
ne od jej wptywu, np. w bliskie zwiazki mig-
dzy ludzmi. Tego wtasnie zjawiska dotyczy
ksiazka Malgorzaty Lisowskiej-Magdziarz
,.Pasazer z tylnego siedzenia. Media, reklama
i wychowanie w spoteczenstwie konsumpcyj-
nym”, poswigcona analizie rozwoju i wycho-
wania dzisiejszych dzieci — od urodzenia do
10. roku zycia. Bohaterami ksiazki sg dzieci
z klasy sredniej, ktére pierwsza dekade swo-
jego zycia spedzaja na tylnym siedzeniu ro-
dzicielskich samochodéw, co w wyrazny spo-
sob zmienia perspektywe widzenia $wiata,
a takze przebieg procesu ich socjalizacji. Ta
obserwacja, poczyniona przez autorke, wy-
jasnia tajemniczo brzmiacy tytut ksiazki.
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,Upakowanych w atestowane foteli-
ki, wozi si¢ ich do przedszkola i szkoty, na
lekcje angielskiego, basen, tenis, karate, za-
jecia artystyczne, do kina, teatru, muzeum,
na zakupy, na wakacje, z wizyta do kuzyna
i na urodziny kolezanki. Wtasciwie nie mu-
szg sobie wymyslac¢ zaje¢ — ich rozktad dnia
jest wypeliony edukacja i planowana przez
dorostych zabawa. Ogladaja wigc Swiat przez
szybe samochodu. [...] Rodzice siadaja za kie-
rownica i woza dziecko tam, gdzie uwazaja za
stosowne. Dostarczaja je w miejsca bezpiecz-
ne, atrakcyjne, przyjemne, stymulujace umy-
stowo i emocjonalnie. W ten sposob przejmu-
ja zupelng odpowiedzialnos¢ za catos$é jego
doswiadczen i kontaktéw spotecznych. Robiag
to w znacznie wigkszym stopniu niz ich wtas-
ni rodzice, u schytku PRL pozostawiajacy
ich pod blokiem z kluczem na szyi i kanapka
w reku” (s. 58-59).

Ksiazka sktada si¢ z czterech rozdzia-
16w poprzedzonych obszernym, bo liczacym
54 strony, wstegpem. Ta wstgpna czgs¢, zatytu-
towana ,,Konsumpcja i pedagogika — wycho-
wanie do sprzecznosci”, okresla teoretyczne
ramy zjawiska konsumpcjonizmu. Autorka
wyjasnia, czym charakteryzuja si¢ konsump-
cjonizm i postkonsumpcjonizm, jakie funkcje
peini dzi$ konsumpcja i jakie relacje tacza ja
z samorealizacja, a w zasadzie z czlowieczen-
stwem.

»Wprowadzamy nasze dzieci w $wiat,
w ktérym konsumpcja nie jest juz tylko
kryterium sukcesu i warunkiem szczgscia.
Wspolczesna kultura konsumpcji wymaga,
by przyjaé zatozenie, ze konsumowanie jest
warunkiem sine qua non samorealizacji jed-
nostki; zatem nie mozna by¢ w petni cztowie-
kiem, jesli nie jest si¢ konsumentem” (s. 16).

W czgéci teoretycznej przedstawiony
zostal rowniez przebieg wspolczesnych pro-
cesow enkulturacji i socjalizacji, ktore maja
przystosowac jednostk¢ do prawidtowego
funkcjonowania w spoteczenstwie konsump-
cyjnym, co jest rOwnoznaczne z uznaniem
konsumpcji za podstawowy ludzki obowia-
zek.

»Aby karuzela konsumpcji si¢ krecila,
potrzebni sg jednak ludzie zainteresowani
$wiatem rzeczy materialnych. Czlonek spo-
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leczenstwa konsumujacego musi uwazac
ich posiadanie za koniecznos$¢ i za jeden
z waznych zyciowych celéw. Powinien by¢
podatny na mody i presj¢ konsumpcyjng; za-
interesowany nie tylko wlasnym, lecz takze
cudzym stanem posiadania. Powinien si¢ sta-
le poréwnywac z innymi, niewolny od niepo-
koju o wlasny status” (s. 33).

Zasadnicza cze$¢ ksiazki zawiera opis
dziesigciu lat zycia Feliksa, dziecka rodzicow
polskiej klasy $redniej, na poczatku XXI wie-
ku. Opis ten zostat podzielony na cztery roz-
dziaty, odpowiadajace chronologicznie kolej-
nym okresom zycia cztowieka.

W rozdziale pierwszym, ,,Gdy byliSmy
bardzo mali”, autorka wyjasnia, w jaki spo-
sOb w pierwszych dwoch latach zycia przy-
gotowuje si¢ cztowieka do roli konsumenta.
Podkresla znaczenie przypisywane roznym
akcesoriom niemowlgcym, odpowiedniemu
urzadzeniu dziecinnego pokoju, wiasciwym
zabawkom itd., itd. Lektura tego rozdziatu
potwierdza teze sformulowana w podroz-
dziale ,,Dziecko-bombonierka, czyli o tym,
co przewidziat Thorstein Veblen”, ze przez
dziecko prezentowana jest pozycja spoteczna
rodzicow, ze dziecko shuzy niejako do de-
monstrowania statusu rodziny, dzi§ bowiem
znaczenie dziecka dla dorostych nie wynika
jedynie z przyczyn emocjonalnych, wazniej-
sze jest, by dziecko byto konsumentem, kon-
sumentem spozywajacym wiasciwe towary.
»Status rodzicow wyraza nie tylko sposob
ubierania [dziecka], marka wozka czy krze-
setka samochodowego, rodzaj zabawek, ksia-
zeczek itp., lecz takze rozleglosé i bogactwo
opcji zyciowych, ktore rodzice moga dla nie-
go naby¢” (s. 69). Przedmioty, ktérych uzywa
niemowlg, sa $wiadectwem statusu rodzicow,
ich stylu i stosunku do rodzicielstwa.

W rozdziale drugim, ,,Od niemowlaka
do przedszkolaka”, zostala omowiona rola
rodziny i masowych mediéw w enkulturacji
konsumenckiej dziecka, zanim zacznie ono
uczeszeza¢ do przedszkola. W tym okresie
zycia szczegolnie wazne jest uksztattowanie
w dziecku przekonania, ze dobrze jest posia-
dac jak najwigcej roznych rzeczy. Rzeczy te
zaspokajaja nie tylko potrzeby praktyczne,
ale — co wazniejsze — roézne potrzeby emo-
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cjonalne. ,,Rzeczy wskazuja, kim jestes, de-
cyduja o twoim miejscu w grupie spoleczne;j,
do ktdrej nalezysz” (s. 115). Autorka omawia
dziatania marketingowcow, ktorych celem
jest sterowanie decyzjami konsumpcyjnymi
zarowno dzieci dysponujacych wlasnymi pie-
nigdzmi, jak i ich rodzicéw. Dzieci bowiem,
zauwaza Lisowska-Magdziarz, tworza rynek
wplywu wywierajacy nacisk na rodzicow,
zeby kupowali dany produkt. Wiele reklam
produktéw, przeznaczonych nie tylko dla
dzieci, kierowanych jest wlasnie w ich stro-
n¢. Marketingowcy juz dawno zauwazyli,
ze sprzedaz produktow szybko zbywalnych
zwigkszajq reklamy, ktore podobaja si¢ dzie-
ciom. ,,Poniewaz produkty tego typu [jogurty,
pasta do zgbdw, margaryna, a nawet piwo]
kupujemy bez zaangazowania, W znacznej
mierze odruchowo, rzadko zastanawiajac
si¢ nad roéznicami migdzy nimi, dlatego tez
stosunkowo latwo poddajemy si¢ naciskowi
dziecka, skuszonego przez $§mieszna, animo-
wang reklamg, chwytliwe hasto, atrakcyjne
opakowanie albo dodany gadzet. Fachowcy
maja nawet na to specjalny termin: nagging/
pestering power” (s. 134).

Rozdziat trzeci, ,,Zanim pdjdzie do szko-
ly”, zostal poswigcony omdwieniu treningu
konsumenckiego przecigtnego  polskiego
przedszkolaka. Trening ten prowadzony jest
zardwno w przedszkolu, jak i we wszech-
obecnych mediach. Swietnym przyktadem
oddziatywan przedszkola, oddzialywan, ktd-
rych celem jest uczynienie z dzieci dosko-
nalych konsumentdw, jest opisana w ksiagzce
wizyta smoka Danio w przedszkolu, do ktore-
go uczeszeza Feliks (s. 186—188). Maskotka
smoka petni funkcj¢ perswazyjna, uczy dzieci
kupowania impulsywnego i zacheca do kon-
sumpcji nieopartej na racjonalnych przestan-
kach. Dzieci kupuja serki Danio nie dlatego,
ze im smakuja, a z powodu sympatii do roz-
poznawanej maskotki. Za jej pomoca tworzo-
na jest trwala, emocjonalna i ciepta relacja
migdzy produktem a jego uzytkownikiem;
relacja ta pomaga w zwigkszeniu sprzedazy,
przywiazuje bowiem dziecko do danej marki.
Historia ta pokazuje, w jaki sposdb instytucje
edukacyjne uczestnicza w dziataniach stricte
marketingowych.
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I wreszcie ostatni rozdzial, ,,W szkole”,
opowiadajacy o przebiegu pdznego dziecin-
stwa, kiedy czlowiek ma od siedmiu do je-
denastu lat. Olbrzymia role¢ odgrywa wtedy
grupa rowiesnicza, koledzy i kolezanki oraz
relacje z nimi. Sposob ubierania, sposob §wig-
towania urodzin, posiadane gadzety, ogladane
filmy, czytane ksiazki — to wszystko decy-
duje o pozycji dziecka wsrdd rowiesnikow,
a jednoczesnie jest w petni podporzadkowane
konsumpcji. Grupa réwiesnicza, ktorej czes-
cig jest Feliks, wymaga od niego intensywnej
konsumpcji: musi mie¢ odpowiedni model te-
lefonu komoérkowego, organizowaé urodziny
w modnej aktualnie sali zabaw, oglada¢ w ki-
nie odpowiednie filmy, ubiera¢ si¢ w odziez
znanych marek...

,»Po dziesigciu latach zabiegdw enkultu-
racyjnych i socjalizacyjnych rodziny, szko-
ly, mediéw i grupy rowiesniczej Feliks jest
umiejetnym, wprawnym  uzytkownikiem
kultury konsumpcyjnej; przyswoit jej pod-
stawowe wartos$ci, nauczyl si¢ uzywacé narze-
dzi, wytrenowat akceptowane zachowania,
korzysta z przyjemnosci, jakie mu ona daje”
(s. 365). Mozna wigc powiedzieé, ze cel zo-
stal osiagniety. Udalo si¢ uksztattowaé jed-
nostk¢ potrzebna neoliberalnej gospodarce:
konsumenta, dzigki ktdrego aktywnosci §wiat
nadal bedzie si¢ rozwijal. Konsumenci tacy to
namigtni nabywcy dobr i ushug, ludzie podat-
ni na dziatanie strategii marketingowych, lu-
dzie, dla ktorych konsumpcja jest celem egzy-
stencji, i w zwiazku z tym zajmuje centralne
miejsce w ich zyciu. Zyja oni zgodnie z zasa-
da: ,,robi¢ zakupy, wigc jestem” i dlatego ich
aktywno$¢ stuzy neoliberalnej gospodarce.
Wazne przy tym jest to, ze ich konsumpcja
tylko czg$ciowo podyktowana jest prawdzi-
wymi potrzebami. Czgéciej te potrzeby sa
sztucznie kreowane przez reklam¢ — na tyle
skuteczna, ze ludzie ulegaja jej magii i wbrew
rozsadkowi oraz wltasnym mozliwosciom fi-
nansowym kupuja, gwarantujac neoliberalne-
mu rynkowi obroty.

Warto$¢ recenzowanej pracy podnosi
umieszczona na koncu bogata bibliografia,
na ktora sktada si¢ zardwno literatura przed-
miotu obejmujaca pozycje na temat rozwoju
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i wychowania dziecka, jak i filmografia oraz
wykaz dziecigcych ksiazek i czasopism.

Ksiazke Malgorzaty Lisowskiej-Mag-
dziarz powinni przeczyta¢ pedagodzy, na-
uczyciele oraz rodzice. Lektura pozwala wiem
zrozumie¢, w jakich warunkach przebiega
dzi§ proces wychowania i dlaczego wiele
znanych z ubieglych lat metod czy sposo-
boéw oddzialywania na dzieci jest po prostu
nieskutecznych. Socjologowie z kolei znajda
tu informacje, ktére pomagaja wyjasni¢ na-
rastajace w krajach rozwinigtych problemy
demograficzne. Mtodzi ludzie nie chca mieé
licznego potomstwa, dominujacym typem ro-
dziny jest dzi§ w Polsce mata rodzina nukle-
arna, w ktdrej rodzice wychowuja tylko jedno
dziecko, w krajach za$ Europy Zachodniej co-
raz popularniejsze sa rodziny bezdzietne z wy-
boru. Poza tym zjawiskiem powszechnym jest
dzi$ pdzne rodzicielstwo polegajace na tym,
ze rodzicami zostajg ludzie dopiero w wieku
35-45 lat. Najczesciej ich dziecko jest oczy-
wiscie jedynakiem.

Z ksiazki ,,Pasazer z tylnego siedzenia”
wynika, Zze opisane wyzej zjawiska nie po-
winny dziwié. Realizacja ,,projektu dziecko”
jest bardzo trudna i wymaga od rodzicéw ol-
brzymiego wysitku. Najpierw musza si¢ dlugo
uczy¢, by zdoby¢ wyksztatcenie, ktore pozwo-
li im wykonywaé zawod przynoszacy wysokie
dochody. Pdzniej duzo pracuja, by zapewnié
dziecku odpowiednie warunki zycia: wlasny
pokdj, osobisty komputer, telefon komorko-
wy, prywatne przedszkole, wakacje nad cie-
plym morzem, modne ubranie, prywatna opie-
ke medyczna, zajecia sportowe i artystyczne.
Zabiegi podejmowane przez rzad, takie jak
wydhluzenie urlopdw macierzynskich czy
zwigkszenie dostgpnosci przedszkoli i ztob-
kéw, ktorych celem jest walka z kryzysem
demograficznym, raczej nie zach¢ca mtodych
ludzi do posiadania licznego potomstwa.

W rodzacym si¢ w Polsce spoteczenstwie
konsumpcyjnym wartosciami cenionymi sa
wartosci klasy $redniej stanowiace dla wigk-
szej czg$ci spoleczenstwa ramy odniesienia
1 przedmiot aspiracji. Osiagnigcie tych war-
tosci przy jednoczesnym wychowywaniu gro-
madki dzieci jest prawie niemozliwe.

Justyna Dobrotowicz
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Z ROCZNIKA HISTORII
PRASY POLSKIEJ

ROCZNIK HISTORII PRASY POLSKIE]
2012, nr 1(29)

W niniejszym numerze Zeszytow Pra-
soznawczych otwierany cykliczny przeglad
zawartosci biezacych tomoéw Rocznika Hi-
storii Prasy Polskiej, jednego z czotowych
i najbardziej prestizowych pism naukowych
poswigconych historii prasy, ze szczegodl-
nym uwzglednieniem okreséw XIX i XX w.
Na tamach czasopisma publikowane sa row-
niez artykuly o szeroko rozumianej tematyce
prasoznawczej. Periodyk jest organem Ko-
misji Prasoznawczej krakowskiego oddzia-
tu PAN. Ukazuja si¢ dwa zeszyty w roku.
Struktur¢ Rocznika tworza dziaty: ,,Artyku-
ty 1 rozprawy”, ,Materialy i miscellanea”,
,»Przeglady i recenzje”, ,, Kronika” oraz ,,Pro
memoria”.

W zeszycie nr 1 (29) z 2012 r,
w dziale ,,Artykuty i rozprawy” wydrukowano
7 tekstow, pogrupowanych wg ,.chronologii
tematycznej” od XVII do XX w. Pierwszy
artykul, autorstwa Marcina Gadochy (,,Sytu-
acja polityczna w Polsce i Europie na tamach
gazety seryjnej Dydriusz Seimu Electionis
z 1697 r.”), jest swojego rodzaju przyczyn-
kiem do badan nad historig prasy polskiej
z okresu bezkrolewia po $mierci Jana III So-
bieskiego. W tym czasie w Warszawie ukazy-
wat si¢ Dydriusz Seimu Electionis, o ktorym
wspominatl Konrad Zawadzki, nazywajac go
»gazeta sejmowa”. Gadocha postuguje si¢ ta
sama terminologia w odniesieniu do omawia-
nego Dydriusza, ktéry moim zdaniem nalezy
zaliczy¢ do drukow ulotnych — efemeryd.
Mysle, ze stosowanie terminu ,,gazeta” jest
w tym wypadku nieporozumieniem, co naj-
wyzej historycznie usprawiedliwionym ,,ty-
pologicznym skrétem”. I pewnie to ostatnie
mial na mysli autor. Jak sam zaznacza, zna-
nych jest tylko 7 numeréw (od 15 maja do
2 lipca 1697 1.), ktdére ukazywaly si¢ z odste-
pem tygodniowym. Mamy wigc do czynienia

ronione
wisach bibliotecznych



RECENZIE, OMOWIENIA, NOTY

z tygodnikiem ,,efemeryda”. Jesli pominac
t¢ sprawe, artykul M. Gadochy jest bardzo
interesujacy w swojej warstwie historyczno-
-dokumentacyjnej, co nie dziwi, zwlaszcza ze
autor jest historykiem z wyksztalcenia. Z tego
tez powodu wyraznie podkresla wartos¢ hi-
storyczng Dydriusza, ktorego tre§¢ moze by¢
konfrontowana z wiadomosciami pochodza-
cymi z innych diariuszy, pism i pamigtnikow
z tego okresu. Gadocha nie ogranicza sig¢ tyl-
ko do analizy relacji z przebiegu obrad sejmu
elekcyjnego. Zwraca rdwniez uwagg na inne
wiadomosci, w tym ogloszenia i ciekawost-
ki krajowe i zagraniczne, ktére pojawiaty si¢
w Dyariuszu. Stusznie zauwaza, ze stosowa-
ny w pismie podzial tresci nie odbiegal od
schematu stosowanego w owczesnych gaze-
tach. W pdzniejszym czasie wykorzystano go
rowniez w Kurierze Polskim (1729).

Pomijajac wysoka merytoryczng wartos$é
artykutlu, pozwolg¢ sobie na drobna uszczy-
pliwo$é, ryzykujac tym samym popadnigcie
w nietaske redakcji Rocznika, na famach kto-
rego zdarza mi si¢ goscié. Ztosliwos¢ dotyczy
chochlika, ktory prawdopodobnie, jak to cho-
chlik, na ztos¢ korektorom wdart si¢ niepo-
strzezenie do tekstu. Pojawia si¢ dwukrotnie
w stwierdzeniu, ze lata 1661-1729 (czas od
wydania Merkuriusza do ukazania si¢ Nowin
Polskich) byly jeszcze niedawno uznawane
przez historiografi¢ za ,,biala palmg”... Coz,
palma to wigc czy plama?

Nastepny artykut, piora Bozeny Popiotek,
nawiazuje do czaséw saskich, gdy w proce-
sie przekazu informacji, obok gazet druko-
wanych, pism ulotnych oraz korespondencji,
wazna rolg odgrywaly tzw. gazety rekopi-
$mienne — nowiny r¢kopismienne. Zaspokaja-
ly one gtdd zarowno powaznych wiadomosci
politycznych i kulturalnych, jak i mniej po-
waznych: plotek towarzyskich, nowinek czy
ciekawostek. Zdaniem autorki ,,wzrost popu-
larnosci awizow powodowal, ze odgrywaty
one wazng rol¢ w procesie ksztattowania spo-
tecznej opinii, mentalnosci i $wiatopogladu
przez dobdr tresci i sposob ich prezentacii.
Wywarty tez niematy wptyw na uksztattowa-
nie si¢ pewnych postaw i wzorcow zachowan
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oraz uprzedzen i stereotypow spotecznych™.
Analiza krakowskich nowin z 1729 r. ujaw-
nita réwniez ich specyficzny uklad tresci,
podziat na ,,nowiny cudzoziemskie” i wiesci
z kraju. Popiolek doszta takze do wniosku,
ze nowiny koncentrowaty si¢ przede wszyst-
kim na wybranych wydarzeniach, zazwyczaj
mato waznych. Te istotne byly w d6wczesnym
spotecznym odbiorze mniej interesujace. Od
siebie dodam tylko, Ze nasuwa si¢ W tym
miejscu pewne poréwnanie z pozniejszym
okresem prasy bulwarowej oraz wspdtczesng
tabloidyzacja” mediow.

Trzeci artykul przenosi nas do czasow
mniej odleglych, przelomu XIX i XX w.,
do okresu modernizmu. Jego autor, Adrian
Kottoniak, przedstawit analiz¢ problematy-
ki tamoéw Tygodnika Ilustrowanego. Na jej
podstawie ukazal przemiany, jakie nastapity
w latach 1898-1907 pod wptywem moderni-
zmu, zwlaszcza w warstwie publicystycznej,
W najwazniejszym czasopismie kulturalnym
owczesnej Warszawy. Swoja koncepcj¢ ba-
dawcza zbudowal, opierajac si¢ na hipote-
zie o trzech etapach rozwoju problematyki
modernistycznej] w Tygodniku: (1) koncen-
trowania si¢ Tygodnika Ilustrowanego na
zagadnieniach przetomu pozytywistyczno-
-modernistycznego; (2) budowania $wiado-
mosci modernistycznej wsrod czytelnikow
Tygodnika Ilustrowanego; (3) przewartoscio-
wania koncepcji sztuki i artysty.

W konkluzji autor stwierdza, ze pismo
przechodzilo stopniowg ewolucj¢ w kierun-
ku koncepcji mtodopolskich. Modernizm
powoli wypierat starsze, pozytywistyczne
myslenie o sztuce. Jednoczesnie w Tygodni-
ku propagowano takze specyficzng wersje
estetyki modernistycznej, ktéra wyptywala
z konserwatyzmu oraz popularnonaukowe-
go, komercyjnego charakteru pisma. Zda-
niem A. Kottoniaka Tygodnik Ilustrowany
byl pismem umiarkowanym, nastawionym
na nowoczesnos¢, realizujacym jednak inna

5> B. Popiotek: Z kraju i ze $wiata.
Krakowskie nowiny rgkopismienne z 1729 r.
jako zrodto do historii mentalnosci spoteczenstwa
czasow saskich, Rocznik Historii Prasy Polskiej
2012, z. 1(29), s. 24.
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koncepcj¢ prasy niz czasopisma kulturalne
Krakowa. ,,Redakcja pisma propagowata idee
mlodopolskie osadzone w kontekscie kultury
polskiej, zwlaszcza w tradycji romantycznej,
odchodzac jednoczesnie od estetyzmu i kon-
cepcji sztuki elitarnej ku modernizmowi za-
angazowanemu spolecznie i narodowo™.

Wiadystaw Marek Kolasa omoéwit do-
robek naukowy badan nad historig prasy
polskiej ukazujacej si¢ za granica w latach
1918-1939. Przedstawit takze wyniki analiz
bibliometrycznych pismiennictwa wydawa-
nego w latach 1945-20009.

Z przeprowadzonych badan wynika,
ze najwigcej prac dotyczylo prasy polskiej
w Niemczech (40% publikacji i 57% cyto-
warn). Mniejsza popularnoscig wsrod badaczy
cieszyla si¢ prasa w Wolnym Miescie Gdan-
sku (11% publikacji i 10% cytowan) oraz
w USA (11% publikacji i 7% cytowan)’. Wy-
niki sg interesujace, jesli bra¢ pod uwage, ze
sposrod 1148 tytulow czasopism i gazet, kto-
re ukazywaly si¢ w okresie migdzywojennym
poza granicami kraju, az ok. 480 wychodzito
w USA. W Niemczech drukowano niespelna
115 tytutdéw, a w Wolnym Miescie Gdansku
57. Na tym tle wyjatkowo stabo wypadajg
badania nad polska prasa we Francji, gdzie
w tym czasie wydano 166 tytutows®.

Okresu dwudziestolecia mi¢dzywojen-
nego dotyczy rowniez artykul Jacka Gzel-
li, ktéry przedstawil koncepcje stosunkow
polsko-wegierskich propagowane w latach
1922-1939 na tamach Sfowa — organu wilen-
skich konserwatystéw. Pismo pod redakcja
Stanistawa Mackiewicza (Cata) poswigcato
wiele miejsca zagadnieniom polskiej polityki
zagranicznej. Szczegolne miejsce w tym ob-
szarze zainteresowan pisma zajmowala idea
wewnetrznie silnego panstwa, powiazana
z koncepcja systemu sojuszy, wsrdd ktorych
sojusz polsko-wegierski zajmowat, m.in. ze

¢ A. Kottoniak: Problem modernizmu
na tamach Tygodnika Illustrowanego w latach
1898-1907, s. 59-60.

7 W.M. Kolasa: Kierunki badan nad
historig prasy polskiej 1918-1939, cz. 2. Prasa
polska za granica, s. 62.

§ Tamze.
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wzgledow historycznych, miejsce szczegdl-
ne. Artykut J. Gzelli jest interesujaca i grun-
towna analiza wypowiedzi publicystycznych
na ten temat, zamieszczanych w wilefniskim
Stowie. Ukazuje réwniez zmiany, jakim
ulegata sama koncepcja zakresu oraz form
wspolpracy polsko-wegierskiej w zaleznosci
od czynnikéw politycznych, gtéwnie sytuacji
migdzynarodowej i potozenia Polski.

Tekst piora Piotra Lechowskiego doty-
czy czasOw powojennych, a $cislej — rozwoju
periodykéw wydawanych przez krakowskie
muzea po zakonczeniu II wojny $wiatowe;.
Artykut jest typowa charakterystyka czaso-
pism, w tym wypadku pism naukowych, do-
konang pod katem struktury, cech formalno-
-wydawniczych, zawartosci tresci, funkcji,
rangi naukowej i spotecznego zasiggu. Przed-
miotem badan objgto 14 tytutéow (183 nume-
ry) ukazujacych si¢ w Krakowie od II potowy
XX w. do roku 2010. Obecnie wydawanych
jest (w wersji drukowanej) 12 tytutéw przez
8 krakowskich muzedw: Muzeum Narodowe
w Krakowie (3 tytuly), Muzeum Archeolo-
giczne w Krakowie (2 tytuty) Zamek Krolew-
ski na Wawelu — Panstwowe Zbiory Sztuki
(2 tytuly) oraz Muzeum Etnograficzne w Kra-
kowie, Muzeum Historyczne Miasta Krako-
wa, Muzeum Inzynierii Miejskiej w Krako-
wie, Muzeum Przyrodnicze PAN w Krakowie
oraz Muzeum UJ (po jednym tytule)’.

Dziat ,Artykuly i rozprawy” zamyka
publikacja Ryszarda Zabinskiego na temat
rozwoju rynku czasopism w Polsce w XXI w.
W tekscie zaprezentowano tendencje, jakie
towarzyszyly funkcjonowaniu czasopism
w latach 2001-2011. Autor wymienia m.in.
spadek czytelnictwa tytuldw, zwlaszcza pe-
riodykdéw opiniotworczych, oraz zmiany
popytu reklamodawcdéw, przede wszystkim
w zakresie ograniczen wydatkow na reklame
w prasie tradycyjnej spowodowanych wzro-
stem popularnosci i atrakcyjnosci reklamy
w mediach elektronicznych. Mimo trudnej
sytuacji makroekonomicznej w omawianym
okresie nastapito zwigkszenie liczby tytulow

° P. Lechowski: Czasopisma naukowe

muzedéw krakowskich (po 1945 r.) — rozwoj
i stan obecny, s. 110.
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z 5771 w 2001 r. do 7160 w 2009 r. Byly to
glownie czasopisma o mniejszej czgstotliwo-
$ci 1 0 ograniczonym zasiegu. Zwickszyt si¢
réwniez przecigtny naktad z 74 043 do 89 095
egz. W warunkach niekorzystnej koniunktu-
ry gospodarczej wydawcy byli zmuszeni do
stosowania strategii wojen cenowych, nasta-
pil tez rozwoj portali internetowych na bazie
czasopism. W rezultacie doszto do wyraznego
wzrostu znaczenia medidw elektronicznych!®.

W dziale ,Materialy i miscellanea” za-
mieszczono 4 teksty. Dwa z nich poswigcone
zostaty Sylwestrowi Dzikiemu z okazji 80-le-
cia urodzin wybitnego uczonego. Pierwszy
to szkic biograficzny zastuzonego badacza,
dokumentalisty, autora kilkuset publikacji
naukowych z dziedziny prasoznawstwa i hi-
storii prasy polskiej. Na imponujacy dorobek
naukowy S. Dzikiego skladaja si¢ ksiazki,
naukowe rozprawy, raporty, przeglady, bi-
bliografie, kroniki, recenzje, noty oraz liczne
publikacje dziennikarskie. Charakterystyki
bogatego dorobku Jubilata oraz prezentacji
postaci dokonal W.M. Kolasa. Drugi tekst
to autobiografia S. Dzikiego, zatytulowana
,»Moja droga do prasoznawstwa”.

Pozostate dwie publikacje w dziale ,,r6z-
nosci” naleza do Bolestawa Farona i Jozefa
Szockiego. Faron scharakteryzowat Alma-
nach Muszyny, wydawany od 1991 r. re-
gionalny rocznik pogranicza polsko-stowa-
ckiego. Zwigzta i konkretna analiza zawiera
informacje na temat okolicznosci powstania
pisma, redakcji i rady programowej, statych
wspotpracownikow, programu i etapow roz-
woju, zrodet finansowania, kolportazu oraz
inicjatyw spolecznych Almanachu. Zdaniem
autora: ,,W matym, urokliwym miasteczku
nad Popradem wyrdst w ciagu 20 lat perio-
dyk, ktory wyraznie okreslit swoje miejsce
na mapie czasopi$miennictwa regionalnego,
ktéory — mimo skromnego podtytutu: «czyli
co kazdy wczasowicz, kuracjusz, gos¢ i przy-
jaciel Muszyny wiedzie¢ powinien», przez
swoja zawarto$¢ trafi¢ powinien nie tylko do
sugerowanego tutaj odbiorcy. Musza bowiem
do niego sigga¢ réwniez wszyscy ci, ktorzy

10 R. Zabinski: Tendencje na rynku
czasopism w Polsce w XXI w., s. 133-134.
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interesuja si¢ naukowo Sadecczyzna, réznymi
aspektami doliny Popradu...”"!.

Ostatni artykut w czg$ci ,,Materialy
i Miscellanea” zostal napisany przez Jozefa
Szockiego. Autor poswigcil go naukowemu
czasopismu historycznemu Zeszyty Obornik
Slgskich, wychodzacemu od 2004 1. W publi-
kacji poruszyt sprawy dotyczace okolicznosci
powstania Zeszytow, ich wydawcy, redakcji
i wspotpracownikow, omowit takze takie za-
gadnienia, jak: Zeszyty Obornik Slgskich jako
przyktad prasy lokalnej, miejsce Zeszytow
wsrdd naukowych czasopism historycznych,
zawarto$¢ tresciowa periodyku, jego odbior-
cy, funkcje oraz szata graficzna pisma.

W dziale ,,Przeglady i recenzje” wydru-
kowano 3 recenzje: ksiazki Kamilli Lozow-
skiej-Marcinkowskiej ,,Problematyka czaso-
pism kobiecych Drugiej Rzeczypospolite;j”
(Poznan 2010) — piéra Adama Bando, ksiazki
Mariusza Zutawnika ,,Polska prasa politycz-
no-informacyjna na Mazowszu Pdéinocnym
w latach 1918-1939” (Warszawa 2011) — pid-
ra Wiladystawa Marka Kolasy, oraz opraco-
wania ,,Media — The Fourth Esteta?” T. 3, pod
red. Jacka Sobczaka i Witolda Machury (Opo-
le 2011) — pidra Urszuli Lisowskiej-Kozuch.

Rocznik zamyka ,,Kronika”, w ktorej za-
mieszczono 3 sprawozdania: Adama Ruty
z Sesji Naukowej ,,Prasa sadecka od zarania
do dzi$ (1891-2011). W 120. rocznicg wyda-
nia w Nowym Saczu pierwszego czasopisma”
(Nowy Sacz, 15-17 VI 2011) oraz dwie re-
lacje Adama Bando: ,,350 lat polskiej prasy”
(Warszawa 16—17 VI 2011), i XI Migdzy-
narodowa Konferencja Naukowa ,,Krakow—
—Lwow. Ksiazki, czasopisma, biblioteki XIX
i XX wieku” (Krakdw, 15-16 X1 2011).

Adam Bando

1" B. Faron: Almanach Muszyny — regio-
nalne pismo pogranicza, s. 186.
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,,Polski system medialny. Migracje do cyberprzestrzeni”
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach,
21-22 maja 2013 roku

W dniach 21-22 maja 2013 roku na Uni-
wersytecie Jana Kochanowskiego w Kielcach,
pod patronatem honorowym JM Rektora UJK
prof. dra hab. Jacka Semaniaka i Prezesa Te-
lewizji Polskiej dra Juliusza Brauna, odbyta
si¢ konferencja naukowa na temat kierunkow
transformacji polskiego systemu medialnego.
Organizatorem konferencji byl Instytut Bi-
bliotekoznawstwa i Dziennikarstwa kielec-
kiego uniwersytetu.

Po oficjalnym otwarciu konferencji przez
JM Rektora oraz prof. Tomasza Mielczarka
rozpoczeta si¢ sesja plenarna, na ktorej refe-
raty wyglosili: Wlodzimierz Gogolek z UW
(,,Informacyjny potencjat rafinacji zasobow
sieciowych”), Kazimierz Wolny-Zmorzynski
z UJ (,Nowe formy reportazu w interne-
cie”), Ignacy S. Fiut z AGH (,,Migracja prasy
bezplatnej w cyberprzestrzeni”), Zbigniew
Anculewicz z UW-M (,,Nowe technologie
w shuzbie nowej lewicy. Dziennik Opinii
w cyberprzestrzeni srodowiska Krytyki Poli-
tycznej”’) oraz Wojciech Lis z UMCS (,,Bez-
pieczenstwo w cyberprzestrzeni na gruncie
normatywnym”). W krotkiej dyskusji po
wystapieniach szczegdlnie podkreslano dyna-
miczny rozwoj internetowej sfery informacji,
ktéry wspiera, ale zarazem ogranicza, polski
system medialny. Zwrocono tez uwage na
nowe uwarunkowania ekonomiczne, majace
zdecydowany wplyw na to, co nazywa si¢
obecnie polska mediamorfoza.

W czgéci popotudniowej obrady odby-
waly si¢ w dwoch sekcjach problemowych:
,Dziennikarstwo w cyberprzestrzeni” oraz
~Media w cyberprzestrzeni”. Obradom
pierwszej sekcji przewodniczyl prof. Ignacy
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Fiut, referaty zas$ wyglosili nastgpujacy me-
dioznawcy: Wojciech Jabtonski z Instytutu
Dziennikarstwa UW (,,Polityczne dziennikar-
stwo wirtualne. Ucieczka w cyberprzestrzen
jako odejscie od standardow uprawiania
zawodu”), Izabela Bogdanowicz z tejze in-
stytucji (,,Dziennikarstwo w portalu — nowe
medium, nowa etyka komunikowania si¢?”),
Adam Jachimczyk z IBiD UJK (,,Dziennikar-
stwo oparte na bazie danych. Casus polskiej
prasy online”), Renata Piasecka z IBiD UJK
(,,Biuletyn prasowy w cyberprzestrzeni. Ana-
liza zjawiska na przyktadzie ewolucji agencji
informacyjnych w Polsce po 1989 roku”),
Tomasz Chrzastek z tegoz uniwersytetu
(,,Twitter jako kanal komunikacji politycz-
nej na przykladzie wykorzystania serwisu
przez polskich parlamentarzystow”), Mateusz
Zapata (doktorant UJK — ,Zjawisko chur-
nalismu w najwigkszych polskich interneto-
wych portalach ogdlnoinformacyjnych”) oraz
Judyta Perczak (takze z IBiD UJK — ,,www.
hokuspokus.pl. Polskie portale ezoteryczne:
proba klasyfikacji i charakterystyki”).

W dyskusji po referatach wskazywano,
ze nastgpuje szybkie obnizanie si¢ standar-
déw dziennikarstwa i zanik niektérych ga-
tunkow dziennikarskich, upadek moralnosci
dziennikarskiej i medialnej, a wsrod tzw.
dziennikarzy spotecznych szerzy si¢ nar-
cyzm. Podkreslano, ze cho¢ to nowe dzien-
nikarstwo czgsto opiera si¢ na inspiracjach
zaczerpnigtych z internetowych baz danych,
to w tej nowej sytuacji dobrze odnalazly si¢
rodzime agencje prasowe: PAP (w postaci
serwisu CIS), KAJ czy AKFA Press). Tres-
ciom komunikowanym, np. w ramach komu-
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nikacji politycznej, daleko jednakze do rzetel-
nej informacji i czgsto sprowadzaja si¢ one do
»Cwierkania o wlasnych emocjach”.

Obrady drugiej sekcji moderowali:
prof. Wiodzimierz Gogotek i prof. Zbi-
gniew Anculewicz. Wyglosili w niej refera-
ty: Ryszard Zabinski z UWr (,,Zarzadzanie
konwergentnym dobrem medialnym, Anna
Jupowicz-Ginalska z WDINP UW (,,E-mar-
keting medialny? Internet jako hiperprze-
strzen dla marketingu srodkow przekazu — na
przyktadzie wybranych s$rodkéw przekazu
Grupy Bauer Media Polska”), Jolanta Dzier-
zynska z IBiD UJK (,,Optacalno$¢ migracji
do sieci wydawcow prasowych”), Magdale-
na Pitat-Borcuch i Artur Borcuch z 1Z UJK
(,,Finansjalizacja mediow elektronicznych”),
Agnieszka Garcarek-Sikorska z UL (,,RMF
FM, www.rmf.fm, RMFon.pl, www.rmf —
migracja tresci tej samej grupy medialnej”),
Matgorzata Cieslik-Florczyk z UKW (,,Tele-
wizja internetowa jako nowa forma oddzia-
lywania politycznego”), Ilona Dabrowska
z Zakladu Dziennikarstwa UMCS (,,Podaj
dalej. Konwergencja w serwisach spotecznos-
ciowych”), Alina Jaworska z UMK (,,PDF,
EPUB, MOBI. Digitalizacja prasy w Polsce”)
oraz Olga Dabrowska-Cendrowska z IBiD
UJK (,,Nowe kanaty dystrybucji tresci wybra-
nych magazyndéw wysokonaktadowych i pro-
gramow $niadaniowych”).

W dyskusjach w tej sekcji dominowatly
spory o rol¢ informacji publikowanej w sro-
dowisku internetowym i jej wptywie na tresci
medidow. Zauwazono, ze pomimo eksplozji
tytuléw medialnych nastgpuje homogenizacja
informacji w ,,$wiecie medidw” — zaréwno
w internecie, jak i poza nim, co kojarzono
z migracja po platformach medialnych nie
tylko publicznosci, ale i dziennikarzy bu-
dujacych ich zawartosci. Mowiono réwniez
o tym, ze za tymi negatywnymi procesami
stoja niewatpliwie uwarunkowania ekono-
miczne, ale i ,,chodzenie na latwizng” przez
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dziennikarzy oraz specjalistow od public re-
lations 1 marketingu.

Tytul sesji drugiego dnia konferencji
brzmiat: ,,Media regionalne i lokalne w cy-
berprzestrzeni”, a obradom tej sekcji prob-
lemowej przewodniczyli: prof. UJK Jolanta
Chwastyk-Kowalczyk oraz prof. Marian
Gierula. Referaty przedstawili: Justyna Le-
hun z UO (,,«Usieciowienie» prasy lokalne;j.
Przymus cyberkulturowy czy mozliwosé
poszerzania oferty wydawniczej?””), Jolanta
Ke¢pa-Mgtrak z IBiD UJK (,,Media lokalne
o zasiggu globalnym?”’), Krzysztof Kowalik
zID UW (,,Swiqtokrzyskie media samorzado-
we — cyberprzestrzen nowym wyzwaniem”),
Krzysztof Wasilewski z Wojewodzkiej i Miej-
skiej Biblioteki Publicznej w Gorzowie Wiel-
kopolskim (,,Wplyw nowych mediéw na
lokalny rynek prasy, radia i telewizji. Przy-
ktad subregionu gorzowskiego”), Katarzyna
Bernat z SzEiP w Kielcach (,,Prasa, radio,
telewizja w Internecie na przykladzie me-
diéw regionalnych w Kielcach™) oraz Grze-
gorz Gielniewski i Magdalena Wojton UMCS
(,,Kres mediéw tradycyjnych? — czytelnictwo
nowych mediow a czytelnictwo prasy na
przykladzie wojewodztw $wigtokrzyskiego
oraz lubelskiego™).

Obrady tej sekcji problemowej zakon-
czyt panel z udziatem redaktoréw naczelnych
mediéw  kieleckich, ktéry moderowali:
prof. Marian Gierula oraz dr Jolanta Kepa-
-Mgtrak. Przedmiotem dyskusji byty zaréwno
tezy podniesione przez referentow, jak i struk-
tura obiegu informacji w przestrzeni regional-
no-lokalnej, szczegoélnie w wojewddztwie
$wigtokrzyskim.

Konferencj¢ podsumowat prof. Tomasz
Mielczarek, zapowiadajac druk najciekaw-
szych wystapien w kolejnych numerach
periodyku medioznawczego, wydawanego
przez IBiD Uniwersytetu Jana Kochanow-
skiego.

Igor Mostowicz
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