Od redaktora

W 2017 roku przypada 60. rocznica traktatow rzymskich, ktora sktania do reflek-
sji nad obecnym stanem Unii Europejskiej. Zawarte w niniejszym numerze Zeszy-
tow Prasoznawczych artykuly traktuja o wybranych aspektach komunikowania
i mediow w Europie, przede wszystkim w odniesieniu do Unii Europejskiej i jej
panstw cztonkowskich.

W 1957 roku podpisano traktat ustanawiajacy Europejska Wspolnote Gospo-
darcza (p6zniej przeksztalcona we Wspolnote Europejska). W 1992 roku postano-
wieniami zapisanymi w traktacie z Maastricht ustanowiono Unig¢ Europejska, kto-
rej traktat lizbonski z 2007 roku nadat osobowos$¢ prawna. Poparcie dla projektu
wspolnej Europy oraz dla czlonkostwa poszczegélnych panstw w Unii od lat
utrzymuje si¢ na stosunkowo wysokim poziomie (Eurobarometr). Jednak wyniki
badan opinii publicznej wskazuja rowniez na wzrastajaca ostroznos¢ Europejczy-
kéw w stosunku do decyzji podejmowanych w Brukseli 1 najwazniejszych stoli-
cach naszego kontynentu. Wydarzenia ostatnich lat, w szczeg6lnosci kryzysy na
roznych plaszczyznach, ktére miaty wptyw na sytuacj¢ w Europie, spowodowaty,
ze zagadnienia zwiazane z UE zaczgly si¢ pojawia¢ w debacie publicznej. Europa
stangla przed wieloma wyzwaniami, rowniez komunikacyjnymi. Niektore z nich
zostaly opisane w prezentowanych tekstach. W tomie znajduja si¢ opracowania,
ktore ukazuja rozne perspektywy — polityczne, obywatelskie, dziennikarskie, ad-
ministracyjne, a takze srodowiska akademickiego.

Numer otwiera artykut J6zefa Niznika poswigcony zjawisku populizmu i kon-
dycji wspotczesnej demokracji. Autor przestrzega przed populistycznym stylem
uprawiania polityki, a takze wskazuje na ambiwalentng rol¢ mediow w proce-
sie komunikowania politycznego. Marcin Galent pisze o emocjach spotecznych
i komunikacji zaposredniczonej przez technologie cyfrowe. Zwraca uwage, iz
dyskurs publiczny traci znamiona habermasowskiej racjonalnosci i jest coraz bar-
dziej kolonizowany przez podmioty polityczne, ktdre nie wahaja si¢ manipulo-
wa¢ opinig publiczng i wptywaé na emocje spoteczne na masowa skalg.

Z interesujacym materiatem empirycznym mozna si¢ zapozna¢ w pracy Marty
Jas-Koziarkiewicz, ktdra na podstawie analizy danych z wywiadow poglebionych
przedstawia kwestie zwigzane z gatekeepingiem i procesem selekcjonowania infor-
macji na temat Unii Europejskiej przez polskich dziennikarzy. Tekst Marcina Pie-
luzka dotyczy narracji europejskich w komunikowaniu politycznym. Korzystajac
z metod i technik jezykoznawstwa korpusowego, badacz rekonstruuje obraz Eu-
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ropy i Unii Europejskiej w komunikacji polskiej skrajnej prawicy. Szuka takze
odpowiedzi na pytanie, jakie sa nacjonalistyczne alternatywy dla idei Zjednoczo-
nej Europy.

Kolejne rozprawy i artykuty dotycza obywateli Unii Europejskiej. Europej-
ska koncepcja e-government w $wietle wskaznikow Komisji Europejskiej (KE)
zostata omowiona przez Mari¢ Nowing Konopke. Autorka podjeta si¢ proby
weryfikacji zatozen KE dotyczacych e-ustug administracji publicznej z danymi
empirycznymi wykazujacymi faktyczny stopien rozwoju elektronicznego zarza-
dzania i aktualny poziom korzystania z tych ushig przez obywateli UE. Moni-
ka Lukasik-Duszynska poruszyla problematyke postaw i oczekiwan obywateli
polskich wobec dziatan podejmowanych przez przedstawicieli Unii Europejskie;.
Badajac wyniki ankiet, omawia zaangazowanie obywateli unijnych w debatg na
temat funkcjonowania UE.

W dziale zagranicznym zaprezentowano dwie prace. Artykut autorstwa Zrinj-
ki Perusko i Diny Vozab jest poswigcony rozwojowi studiow nad komunikowa-
niem i mediami w Europie z perspektywy panstw Europy Srodkowo-Wschodniej,
na przyktadzie Chorwacji. Natomiast tekst Lidii Pokrzyckiej przedstawia media
oraz systemem ksztalcenia dziennikarskiego na Lotwie.

,, Jematem na pierwsza strone” zajmuje si¢ Edyta Zyrek-Horodyska, oma-
wiajac powies¢ Umberta Eco. Na podstawie utworow literackich analizuje prace
dziennikarzy w poszczeg6lnych epokach. Opisuje kondycje¢ wspotczesnych me-
didow, zwracajac migdzy innymi uwagg na fakt, Ze na rynku medialnym miejsce
rzetelnych informacji coraz czg$ciej zajmuja plotki oraz sensacje, co przyczynia
si¢ do stopniowej desensytyzacji odbiorcow. Do tego zjawiska nawiazuje rowniez
Magdalena Hodalska. Czerpiac z dorobku studiow kulturowych poswigconych
fotografii, a takze badan cyfrowego narcyzmu, Autorka analizuje pokolenie selfie.
Rozwaza ona role mediow w ksztalttowaniu pamigci o dramatycznych wydarze-
niach. Numer zamykaja recenzje dwoch monografii i dwoch dziet zbiorowych
z zakresu komunikacji politycznej oraz studiow europejskich.
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