Od redaktora

Oto trzeci z czterech numerdw Zeszytow Prasoznawczych, ktore Redakcja, w $cis-
tej wspotpracy z Polskim Towarzystwem Komunikacji Spotecznej, zamierza
poswigci¢ problemom mediatyzacji. Zgromadzone w nim prace poswigcone sa
relacjom migdzy mediami a kultura, Zyciem codziennym, wyborami konsumpcyj-
nymi ludzi oraz organizacja sfery promoc;ji.

Media masowe to dzisiaj niemal najwazniejsze zrodto naszej wiedzy i opinii
o $wiecie. To $rodki masowego komunikowania — telewizja, internet, prasa, radio
— konstruuja 1 reprezentuja te obszary zycia, do ktérych nie jesteSmy w stanie do-
trze¢ osobiscie; dzigki mediom otrzymujemy wigcej informacji o $wiecie niz nasi
przodkowie kiedykolwiek dotad. Media wptywaja tez na to, co myslimy o §wiecie
dostgpnym naszemu osobistemu do§wiadczeniu, wyznaczaja ramy interpretacyj-
ne dla wydarzen i zjawisk bliskich i znanych. Do$wiadczenie medialne oddziatuje
na do§wiadczanie §wiata; formy i tre$ci komunikowania migdzy ludzmi — zaréw-
no w wymiarze indywidualnym, jak i zbiorowym — sg ksztatltowane pod wpty-
wem i przy udziale mediow masowych. Nazywamy to zjawisko mediatyzacja.

W spoteczenstwie zmediatyzowanym $rodki komunikacji masowej posrednio
1 bezposrednio wptywaja na ksztalt zycia politycznego i rozwdj (lub kryzys) de-
mokracji. Stanowia one najwazniejsza areng debaty publicznej, obszar wymiany
i negocjacji opinii i interesow. Ksztattuja formy i tresci zycia politycznego. Budu-
ja agende spoteczna, wskazujac wage rozmaitych problemoéw spotecznych, a tak-
ze podpowiadaja formy ich rozwigzania. Legitymizuja i uniewazniajg interesy
rozmaitych grup i zbiorowosci.

W takim spoleczenstwie media posrednio i bezposrednio ksztaltuja kulture;
wlasciwie same w sobie sa kultura. Tworza najwickszy zasob tekstow, narracji,
obrazow, z ktorych zbudowane jest nasze doswiadczenie kulturalne. Wyznacza-
ja ponadto hierarchi¢ zjawisk kulturalnych, decyduja o sposobach uczestnictwa
w kulturze, formuja poczucie estetyki, wyrabiaja nawyki kulturalne. Kultura
zmediatyzowana to kultura technologiczna. Ksztalt, rozlegtos$é¢, zrdéznicowanie,
charakter do§wiadczen kulturalnych ludzi sa bowiem uwarunkowane ich doste-
pem do technologii komunikacyjnych. Udziat w kulturze zalezy od dostgpu do
mediow 1 od umiejetnosci ich uzytkowania. Niezmiernie wazna staje si¢ wigc
kompetencja technologiczna i medialna. Mediatyzacji podlegaja rowniez instytu-
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cje edukacyjne, a dystrybucja i wymiana wiedzy naukowej i potocznej okazuja si¢
praktycznie niemozliwe bez udziatu technologii komunikacyjnych.

Mediatyzacja ksztaltuje tez zwykle, codzienne ludzkie zycie. Korzystanie
z mediow to jedna z najwazniejszych praktyk spolecznych. Jest integralna czgscia
zycia rodzinnego 1 towarzyskiego, reguluje czas, modyfikuje przestrzen domowa
i publiczna, zapewnia rytm i strukturg¢ codzienno$ci. Media wplywaja na upodo-
bania i style zycia, podpowiadaja wzorce sukcesu i drogi jego osiagnigcia, ucza
spotecznie legitymizowanych sposobow komunikowania si¢ z innymi, modyfiku-
ja postawy ludzi w stosunku do zabawy i rozrywki, konsumpcji i wiedzy, norm
spotecznych, ciata i seksualnosci, a takze do Innego.

Zjawisko mediatyzacji — rozleglych, wielokierunkowych wpltywow 1 od-
dzialywan mediow masowych na treéci i formy zycia spolecznego — stato si¢ na
poczatku XXI wieku jednym z najwazniejszych obszaréw dyskusji w naukach
spotecznych i medioznawstwie. Migdzynarodowe gremia naukowe maja oddziaty
poswigcone badaniu tego zjawiska. Mediatyzacja jest tematem projektow badaw-
czych. Wydawane sa na jej temat liczne publikacje.

Zagadnienie jest tak istotne, ze Polskie Towarzystwo Komunikacji Spotecz-
nej postanowito poswigci¢ mu caty III Kongres, ktory odbyt si¢ w Krakowie we
wrzesniu 2013 roku. Blisko trzystu badaczy i badaczek mediéw i komunikacji
spotecznej z Polski 1 zagranicy prezentowato na nim poswigcone mediatyzacji
wystapienia teoretyczne, case studies oraz relacje i raporty ze szczegoétowych
badan. Sporo uwagi zajely tez rozwazania na temat metod i technik badania pro-
cesOW medialnego zaposredniczenia i mediatyzacji rozmaitych aspektow zycia
spolecznego.

Obrady Kongresu ujawnily pilng potrzebg uporzadkowania i kompleksowe-
go opisu problematyki mediatyzacji na gruncie nauki o mediach i komunikacji
spotecznej. Konieczne okazalo si¢ uzgodnienie definicji, terminologii, jezyka,
jakim o mediatyzacji mozna mowi¢ i pisa¢ na gruncie naukowym. Dyskusje te
miaty doprowadzi¢ do sformutowania licznych pytan o charakterze filozoficz-
nym, dotyczacych zaréwno statusu zaposredniczonego medialnie obrazu §wiata,
jak 1 poznawczych wymiarow mediatyzacji, a wreszcie jej etycznych implikacji
dla profesji dziennikarskiej i zawodow okotomedialnych. Na temat mediatyzacji
rozmaitych sfer polityki, zycia spolecznego i kultury wypowiadali si¢ nie tylko
medioznawcy. Obecnos¢ jgzykoznawcdw, semiotykdw, socjologdw, politologow,
antropologdw, kulturoznawcow, historykow, pedagogdw, specjalistoéw od marke-
tingu i ksztattowania wizerunku dowiodta, ze zjawisko mediatyzacji moze by¢
analizowane z rozmaitych punktéw widzenia. Raz jeszcze potwierdzily sig inter-
dyscyplinarne wymiary nauki o mediach i komunikacji spoteczne;j.

Rozmaitoé¢ i bogactwo refleksji na temat zjawiska mediatyzacji, przy jed-
noczesnym braku w polskim pismiennictwie kompleksowego jego opisu, lezaty
u podstaw koncepcji niniejszego cyklu publikacji. Kolejne cztery numery Zeszy-
tow Prasoznawczych — po$wigcone problemom mediatyzacji — maja wypetnié tg
luke, jednoczesnie podsumowujac i porzadkujac wiedz¢ o mediatyzacji w rozma-
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itych sferach zycia. Dotycza one zatem: problematyki definicyjnej i filozoficznej
zwiazanej z mediatyzacja; mediatyzacji sfery polityki i komunikowania migdzy-
narodowego; mediatyzowanej perswazji publicznej; mediatyzacji kultury i wply-
wu medidow na zycie spoleczne. W niniejszym numerze Redakcja zdecydowata
si¢ skupi¢ na problematyce mediatyzacji kultury i zycia spotecznego.

Zeszyt otwiera tekst Stanistawa Michalczyka prezentujacy interesujace, cato-
sciowe ujecia sfery medializacji przez Ulricha Saxera; tekst ten traktujemy jako
wkiad Zeszytow... w porzadkowanie teorii mediatyzacji/medializacji. Istotne, ze
dotyczy on ustalen teoretycznych dokonanych w kregu niemieckojezycznym.
Uzupehia to wiedzg o mediatyzacji, w Polsce czerpang przede wszystkim z pis-
miennictwa anglosaskiego. Pierwsza z rozpraw empirycznych — tekst Michata
Grecha — daje wglad w percepcje¢ uniwersytetu wsrod Polakow i pokazuje, jaki
publiczny dyskurs na temat akademii prowadzony jest w naszej sferze publicz-
nej. Dalsze przedstawione w tym tomie rozprawy poswigcone sa stylom zycia
i ich zwiazkom z mediami; nowym mediom i ich nowym zastosowaniom; roli
mediow, zwlaszcza internetu, w komunikacji biznesowej. Ewa Gebicka omawia
zatem uwarunkowania produkcyjne i specyfike tzw. telewizji $Sniadaniowej, Olga
Dabrowska-Cendrowska za$§ wskazuje na rolg tego typu telewizji (oraz prasy ilu-
strowanej) w ponowoczesnym stylu zycia ludzi poszukujacych porad i psycho-
logicznego wsparcia w mediach masowych. Aleksandra Perchla-Wtosik skupia
si¢ na zwiazkach mody ze stylem zycia, statusem i komunikowaniem (artykut
uzupehia ciekawe studium postaw wobec mody mtodych ludzi w wielkich mia-
stach), Aneta Duda natomiast pokazuje stosunek dzieci w wieku wczesnoszkol-
nym do marek i produktéw. Grazyna Osika opowiada o roli nowych mediow,
a w szczegolnosci hipertekstu w ksztattowaniu naszych umiejgtnosci komunika-
cyjnych oraz odbiorze kultury. Krzysztof Piskorz oraz Magdalena Mateja i Piotr
Ciesielski, analizujac funkcje komunikacyjne internetowych memoéw, dostarczaja
przyktadu, jak nowe media zmieniajg procesy zaangazowania politycznego ludzi.

W cze$ci tomu poswigconej aspektom promocyjnym i perswazyjnym media-
tyzacji Ksenia Buglewicz i Katarzyna Pawlak-Sobczak zwracaja uwage za przeni-
kanie si¢ promocji i zagadnien spotecznych w sferze publicznej, Anna Jupowicz-
-Ginalska z kolei pokazuje, jak promocja przenika do dyskursu informacyjnego.
Anna Kalinowska-Zeleznik i Jacek Barlik prezentuja konkretne przyklady zasto-
sowania mediéw 1 kompetencji komunikacyjnych do rozwiazywania problemow
ze sfery logistyki i zarzadzania kryzysoweg
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