Informacja o autorach i redaktorach
naukowych czasopisma

Ewa Drygalska - doktor, kulturoznawczyni i badaczka doswiadczen uzytkownikows;
muzealniczka, pracowata m.in. w Muzeum Narodowym w Warszawie, Muzeum
Fryderyka Chopina, Muzeum Emigracji w Gdyni i wspdtpracowala jako badacz-
ka ze Szkola Filmowa w Lodzi; wyklada na Polsko-Japonskiej Akademii Technik
Komputerowych i prowadzi wlasng firme badawcza; jej zainteresowania badawcze
obejmujg spoteczne i filozoficzne aspekty technologii.

Krzysztof Franek - doktor, wyktadowca akademicki, przedsigbiorca, producent
nowych mediéw z ponad dwudziestoletnim doswiadczeniem; od wielu lat zwigzany
z Y6dzka Szkola Filmowa, gdzie obronil doktorat i petnil funkcje m.in. prorektora
ds. finanséw i rozwoju oraz szefa Laboratorium Narracji Wizualnych vnLab; jako
dyrektor zarzadzajacy oraz prezes spdtek z branzy IT koordynowal realizacje kil-
kuset projektéw informatycznych na zlecenie krajowych firm i miedzynarodowych
korporacji; wspottwodrca Lodzkiego Klastra Medialnego oraz Laboratorium Wspot-
czesnych Form Narracji Wizualnej vnLab, gdzie nadzorowal produkcje kilkunastu
doswiadczen VR, esejow filmowych oraz innych nowatorskich projektow artystycz-
nych i badawczych; ekspert Narodowego Centrum Badan i Rozwoju, cztonek Gru-
py Roboczej ds. Krajowych Inteligentnych Specjalizacji w obszarze Inteligentnych
Technologii Kreacyjnych przy Ministerstwie Rozwoju i Technologii; laureat wielu
branzowych nagréd, m.in. tytutu Lidera Europejskiego Roku Kreatywnosci i Inno-
wacji w Polsce przyznanego przez Komisje Europejska.

Anna Grabowska - doktorantka w Szkole Doktorskiej Nauk Spotecznych Uni-
wersytetu Jagiellonskiego w dyscyplinie nauk o komunikacji spolecznej i mediach;
ukonczyla studia II stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
oraz studia I stopnia na kierunku zarzadzanie kultura i mediami na Uniwersytecie
Jagiellonskim; uczestniczyta w wymianach zagranicznych w obszarze mediow, kul-
tury, sztuki i komunikacji na Universidad Castilla-La-Mancha de Cuenca, Universi-
dad San Pablo de Madrid, Alma Mater Studiorum - Universita di Bologna, a takze
wymianie Erasmus+ w zakresie Al Art; poszerzala wiedze artystyczna, studiujgc
sztuke mediow w zakresie fotografii i multimediéw na Akademii Sztuk Pieknych
im. Eugeniusza Gepperta we Wroctawiu; w swoich badaniach porusza tematy m.in.
zwigzane z wplywem sztucznej inteligencji na sztuke i kulture, edukacji kultural-
nej w przestrzeni internetowej, marketingu i komunikacji; jest zalozycielka profilu
edukacyjno-kulturowego ,,HistoriaSztukiNaSto”, ktérego celem jest szerzenie wiedzy
o sztuce wsrod réznych grup odbiorcow.
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Malgorzata Kotlinska - doktor, badaczka i wyktadowczyni specjalizujgca sie w za-
rzadzaniu projektami w sektorze audiowizualnym; taczy perspektywe nauk o zarza-
dzaniu i jakosci z praktyka produkeji filmowej, badajgc wpltyw transformacji cyfrowej
na kulture organizacyjna. Zaangazowana w miedzynarodowe projekty badawcze:
CresCine (wzmacnianie przemystéw filmowych w matych rynkach europejskich)
i GEM - Green Education in Media, promujacy zréwnowazony rozwdj w edukacji
medialnej; autorka publikacji o Agile, innowacjach i AT w procesie produkgji filmu;
wspotautorka ksigzek o metodach badan filmow dla dzieci oraz dostepnosci kina;
czlonkini Stowarzyszenia Filmowcéw Polskich oraz Polskiego Towarzystwa Badan
nad Filmem i Mediami.

Tomasz Paletko - doktor nauk o zarzadzaniu i jakosci, absolwent Uniwersytetu
Jagiellonskiego w Krakowie; w rozprawie doktorskiej badal procesy mediatyzacji
nauki w portalach internetowych, opierajac si¢ na badaniach przeprowadzonych
z udziatem dziennikarzy naukowych; ukonczyl rowniez studia magisterskie z socjo-
logii oraz podyplomowe z zakresu public relations; autor publikacji poswieconych
media relations i upowszechnianiu wiedzy; w trakcie studiéw doktoranckich pelnit
przez kilka lat funkcje rzecznika prasowego Towarzystwa Doktorantow UJ; jego za-
interesowania naukowe koncentrujg si¢ wokot komunikacji naukowej, popularyzacji
wiedzy, mediatyzacji nauki, public i media relations oraz roli nowych technologii (ze
szczegolnym uwzglednieniem sztucznej inteligenciji) w procesach komunikacyjnych.

Elzbieta Sala-Holubowicz - psycholozka, filozofka, certytikowana superwizorka
i terapeutka szkoleniowa Polskiego Towarzystwa Psychoterapii Psychoanalitycznej,
a takze animatorka kulturowa i poetka; autorka publikacji naukowych i popularno-
naukowych z pogranicza sztuki i psychoanalizy; w latach 2011-2016 byta kierow-
niczkg Dzialu Edukacji Muzeum Sztuki Wspoétczesnej MOCAK, prowadzila zajecia
na Akademii Sztuk Pieknych z filozofii z elementami psychologii postrzegania; jest
stypendystka MKiDN w obszarze zarzadzania kulturg i wspierania rozwoju kadr kul-
tury; aktualnie prowadzi szkolenia dla terapeutéw w ramach kilku specjalistycznych
kurséw, superwizuje krakowskie osrodki psychoterapeutyczne; zostala wyrdzniona
w konkursie na referat PTPP pod hastem ,,Sen”, jej artykut o kreatywnosci zostat
doceniony w konkursie Rozsika Parker Prize i opublikowany w ,,British Journal of
Psychotherapy”

Magdalena Sawczuk - doktor nauk o zarzadzaniu i jakosci, adiunkt w Katedrze
Przedsigbiorczosci i Innowacji (Instytut Przedsigbiorczosci) na Wydziale Zarzadzania
i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego; jej zainteresowania badawcze
obejmujg kwestie wspdttworzenia wartosci, kreowania doswiadczen interesariuszy
oraz innowacji i crowdsourcingu; autorka i wspotautorka rozdzialdw w monografiach
i artykuléw podejmujgcych roznorodne aspekty zwigzane z zarzgdzaniem relacjami,
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innowacjami oraz redefiniowaniem roli muzeéw wobec dynamicznych zmian
otoczenia; czfonkini Stowarzyszenia Instytut Badan Organizacji Kultury (IBOK).

Magdalena Sobocinska - doktor habilitowana, profesor Uniwersytetu Ekonomicz-
nego we Wroclawiu oraz Szkoly Filmowej w Lodzi - specjalizuje si¢ w problematyce
zwigzanej z funkcjonowaniem sfery kultury, zastosowaniami Internetu w marketingu,
badaniami marketingowymi, procesami rozwoju konsumpcji; autorka i wspotautor-
ka ponad 230 publikacji z tego zakresu wydanych w formie monografii, rozdzialow
w monografiach oraz artykuléw; za prace doktorsky pt. Zachowania konsumentow
na rynku dobr kultury otrzymata nagrode Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego;
monografia habilitacyjna jej autorstwa: Uwarunkowania i perspektywy rozwoju orien-
tacji rynkowej w podmiotach sfery kultury zostala wyrézniona w konkursie na prace
naukowe przez Komitet Nauk Organizacji i Zarzadzania PAN; jest wspoltredaktorka
8 numeroéw ,,Prac Naukowych Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu”, 2 nu-
merow czasopisma ,,Zarzgdzanie w Kulturze”, 3 monografii poswieconych proble-
matyce badan marketingowych oraz 2 monografii z serii dotyczacej ekonomicznych,
zarzadczych 1 kulturowych wymiardéw relacji polsko-czeskich; cztonkini Zarzadu
Polskiego Naukowego Towarzystwa Marketingu.
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