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Malgorzata Kaczmarek - specjalistka do spraw organizacji i produkeji koncertow.
Absolwentka teorii muzyki na Akademii Muzycznej im. G. i K. Bacewiczéw w Lodzi,
podyplomowych studiéw z zakresu zarzgdzania w kulturze oraz polsko-francuskiego
programu studiow typu MBA na Uniwersytecie Lodzkim. Od 2020 roku doktorantka
Szkoty Doktorskiej Nauk Spotecznych UL w dziedzinie nauk o zarzadzaniu i jakosci.
Jako wyktadowczyni od 2021 roku zwigzana jest z Akademig Muzyczng w Lodzi na
wydziale Tworczosci, Interpretacji, Edukacji i Produkcji Muzycznej oraz Wydzialem
Zarzadzania Uniwersytetu Lodzkiego. Swoje zainteresowania naukowe sytuuje wokot
strategii rozwoju i sprawnego zarzadzania w instytucjach kultury oraz ekonomiczno-
-spolecznych aspektow funkcjonowania jednostek sektora kultury w Polsce.

Maria Konrad - ukonczyla studia licencjackie na kierunku zarzadzanie kultura
i mediami na Uniwersytecie Jagiellonskim w Krakowie. Obecnie jest studentka
pierwszego roku studiéw magisterskich na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna na Uniwersytecie SWPS w Warszawie. Od 2022 roku cztonkini Instytu-
tu Badan Organizacji Kultury, gdzie wspolprowadzi projekt badawczy ,,Dzialania
mlodego pokolenia dziennikarzy i dziennikarek w polskich niepublicznych radiach
internetowych”. Jest wspotautorka raportéw z badan ,,Zarzadzanie prawami autorski-
mi w publicznych muzeach” oraz ,Dostepnos¢ krakowskich muzedéw dla mlodych
obcokrajowcoéw” realizowanych w ramach programu POB Heritage. Jej zaintereso-
wania badawcze koncentruja sie na tematyce zwigzanej z medioznawstwem, kulturg
wspolczesna, dziataniami mtodych ludzi w réznych obszarach.

Marcin Laberschek - doktor nauk humanistycznych w dyscyplinie nauk o zarza-
dzaniu. Pracownik Zaktadu Badan Filozoficznych nad Kulturg w Instytucie Kultury
Uniwersytetu Jagiellonskiego. Autor monografii Symboliczne stanowienie wladzy
w organizacjach. Jego zainteresowania koncentrujg sie na réznych obszarach zarzadza-
nia w kulturze, symbolicznych wymiarach zarzadzania organizacjami, dziedzictwie
kulturowym przedsigbiorstw, sztuce przemystowej i poprzemystowej, pomnikach
i ich znaczeniu spotecznym, metodologii badan w zarzadzaniu humanistycznym,
postmarketingu i wspolczesnych markach oraz zarzadzaniu na ponowoczesnym rynku.

Bartosz Malolepszy - zastepca dyrektora ds. programowych Poznanskiego Cen-
trum Dziedzictwa - instytucji kultury Miasta Poznania. Wspolautor koncepcji
marek zarzadzanych przez PCD: Traktu Krélewsko-Cesarskiego, Bramy Poznania,
Centrum Szyfréw Enigma, Fest Fyrtla. Autor licznych projektéw spolecznych, tu-
rystycznych i kulturalnych zwigzanych z procesem rewitalizacji miasta. Teoretyk
i praktyk w dziedzinie interpretacji dziedzictwa Freemana Tildena.
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Michal Palasz - bada zarzadzanie w antropocenie, czyli sposoby organizowania wy-
starczajaco dobrego wspolnego §wiata w dobie katastrofy klimatyczno-ekologiczne;.
W szczegolnosci interesujg go dewzrost, posthumanizm, teoria aktora-sieci, huma-
nistyka ekologiczna, edukacja klimatyczna i ich relacje z zarzadzaniem, zwlaszcza
zarzadzaniem humanistycznym i nurtem krytycznym w zarzadzaniu. Prowadzi
takze badania, ktorych przedmiotami sg zarzadzanie kultura i mediami, zarzadza-
nie mediami spoleczno$ciowymi, street art, erotyzm i kultura — w najszerszym,
kulturoznawczym znaczeniu.

Kama Pawlicka - doktor nauk humanistycznych w zakresie literaturoznawstwa,
asystentka w Katedrze Zarzadzania Kulturg na Wydziale Nauk Humanistycznych
Uniwersytetu Kardynala Stefana Wyszynskiego w Warszawie. Naukowo zajmuje
sie funkcjonowaniem instytucji kultury, w szczegdlnosci teatréow, zarzadzaniem
w kulturze, komunikacja marketingowa, budowaniem wizerunku. Jest menedzerka
kultury, pracowata miedzy innymi w Instytucie Ksigzki, a teraz w Muzeum Getta
Warszawskiego.

Magdalena Sobocinska - doktor habilitowana, prof. Uniwersytetu Ekonomicznego
we Wroclawiu i Szkoly Filmowej w Lodzi, specjalizuje si¢ w problematyce zwigzanej
z funkcjonowaniem sfery kultury, zastosowaniami internetu w marketingu, badania-
mi marketingowymi, procesami rozwoju konsumpcji i zréwnowazonym rozwojem.
Autorka i wspolautorka ponad 220 publikacji z tego zakresu wydanych w formie
monografii, rozdzialéw w monografiach oraz artykuléw. Za prace doktorska pt. Za-
chowania konsumentow na rynku doébr kultury otrzymata nagrode Ministra Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego. Monografia habilitacyjna jej autorstwa Uwarunkowania
i perspektywy rozwoju orientacji rynkowej w podmiotach sfery kultury zostala wy-
rézniona w konkursie na prace naukowe przez Komitet Nauk Organizacji i Zarzg-
dzania PAN. Cztonkini Zarzadu Polskiego Naukowego Towarzystwa Marketingu.

Justyna Szymczyk - doktor, adiunkt w Katedrze Zarzadzania Marketingowego i Tu-
rystyki na Uniwersytecie Ekonomicznym w Katowicach. Od 2013 roku petni funk-
cje nauczyciela akademickiego w Katedrze Wzornictwa Akademii Slaskiej (dawnej
Wyzszej Szkole Technicznej w Katowicach) oraz od 2019 roku na Akademii WSB
w Dabrowie Gorniczej. Ekspert w dziedzinie marketingu i sprzedazy od 1998 roku.
W tym czasie zdobywata doswiadczenie jako dyrektor sprzedazy i regionalny dyrek-
tor sprzedazy w Grupie Radiowej Agory (facznie przez 10 lat). W latach 2008-2020
kierowala wlasng Agencjg Marketingu Zintegrowanego JC Academy, specjalizujaca
sie w eventach i doradztwie marketingowym. Jej obszar zainteresowan naukowych
i dydaktycznych obejmuje event marketing, pojecie warto$ci w marketingu, sprze-
daz, budowanie wizerunku marek, komunikacje marketingows, ze szczegélnym
uwzglednieniem zintegrowanej komunikacji marketingowe;.





