Od redaktorow

Biezacy numer Zeszytow Prasoznawczych jest pierwszym z czterech, ktore re-
dakcja w $cistej wspolpracy z Polskim Towarzystwem Komunikacji Spotecznej
zamierza po$wigci¢ problemom mediatyzacji. Zgromadzone w nim prace poswig-
cone sg mediatyzacji polityki: aktorom, plaszczyznom i kontekstom tego procesu.

Media masowe to dzisiaj niemal najwazniejsze zrodto naszej wiedzy i opinii
o $wiecie. To $rodki masowego komunikowania — telewizja, Internet, prasa, radio —
konstruuja i reprezentujg te obszary zycia, do ktérych nie jesteSmy w stanie do-
trze¢ osobiscie; dzigki mediom otrzymujemy wigcej informacji o §wiecie niz nasi
przodkowie kiedykolwiek dotad. Media wptywaja tez na to, co myslimy o §wiecie
dostepnym naszemu osobistemu do§wiadczeniu — wyznaczaja ramy interpretacyj-
ne wydarzen 1 zjawisk bliskich i1 znanych. Do§wiadczenie medialne wptywa na
doswiadczanie $wiata; formy i treSci komunikowania miedzy ludzmi — tak w wy-
miarze indywidualnym, jak i zbiorowym — sa ksztattowane pod wplywem i przy
udziale mediéw masowych. To zjawisko nazywamy mediatyzacja.

W spoleczefistwie zmediatyzowanym $rodki komunikacji masowej posrednio
1 bezposrednie wptywaja na ksztatt zycia politycznego i rozwoj (lub kryzys) de-
mokracji. Stanowig one najwazniejszg aren¢ debaty publicznej, obszar wymiany
1 negocjacji opinii i interesow. Ksztattuja formy 1 tresci zycia politycznego. Bu-
duja agendg spoteczng, wskazujac wazno$¢ rozmaitych probleméw spotecznych,
a takze podpowiadajg formy ich rozwigzania. Legitymizujg i uniewazniajg intere-
sy rozmaitych grup i zbiorowosci.

W takim spoleczenstwie media posrednio i bezposrednio ksztaltujg kulturg;
wlasciwie same w sobie sa kulturg. Tworzg najwigkszy zasob tekstow, narracji,
obrazow, z ktorych zbudowane jest nasze doswiadczenie kulturalne. Wyznacza-
ja ponadto hierarchie zjawisk kulturalnych, decyduja o sposobach uczestnictwa
w kulturze, ksztattuja poczucie estetyki, wyrabiajg nawyki kulturalne. Kultura
zmediatyzowana to kultura technologiczna. Ksztalt, rozleglo$¢, zrdéznicowanie,
charakter do§wiadczen kulturalnych ludzi s3 bowiem uwarunkowane ich doste-
pem do technologii komunikacyjnych. Udziat w kulturze zalezy od dostgpu do
mediow 1 od umiejetnosci ich uzytkowania. Niezmiernie wazna staje si¢ wigc
kompetencja technologiczna i medialna. Mediatyzacji podlegaja rowniez instytu-
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cje edukacyjne, a dystrybucja i wymiana wiedzy naukowej i potocznej okazuje si¢
praktycznie niemozliwa bez udziatu technologii komunikacyjnych.

Mediatyzacja ksztattuje tez zwykle, codzienne ludzkie zycie. Korzystanie
z mediow to jedna z najwazniejszych praktyk spotecznych. Jest integralng czescia
zycia rodzinnego i1 towarzyskiego, reguluje czas, modyfikuje przestrzen domowa
i publiczng, zapewnia rytm i struktur¢ codziennosci. Media wptywaja na upodo-
bania i style zycia, podpowiadaja wzorce sukcesu i drogi jego osiagnigcia, ucza
spotecznie legitymizowanych sposobow komunikowania si¢ z innymi, ksztattujg
postawy ludzi w stosunku do zabawy i rozrywki, konsumpcji i wiedzy, norm spo-
fecznych, ciata i seksualnosci, a takze do Innego.

Zjawisko mediatyzacji — rozleglych, wielokierunkowych wptywow i od-
dziatywan mediow masowych na tresci i formy zycia spotecznego — stato si¢ na
poczatku XXI wieku jednym z najwazniejszych obszaréw dyskusji w naukach
spotecznych i medioznawstwie. Miedzynarodowe gremia naukowe maja oddziaty
poswigcone badaniu tego zjawiska. Mediatyzacja jest tematem projektow badaw-
czych. Wydawane sg na jej temat liczne publikacje.

Zagadnienie jest tak istotne, ze Polskie Towarzystwo Komunikacji Spotecznej
postanowilo po§wieci¢ mu swoj caty Il kongres, ktory odbyt sic w Krakowie
we wrzesniu 2013 roku. Blisko 300 badaczy i badaczek mediéw i komunikacji
spotecznej z Polski i zagranicy prezentowato na nim poswigcone mediatyzacji
wystgpienia teoretyczne, case studies oraz relacje i raporty ze szczegoétowych ba-
dan. Poswigcono tez sporo uwagi rozwazaniom na temat metod i technik badania
procesé6w medialnego zaposredniczenia i mediatyzacji rozmaitych aspektow zy-
cia spotecznego.

Obrady kongresu ujawnity pilng potrzebg uporzadkowania i kompleksowego
opisu problematyki mediatyzacji na gruncie nauki o mediach i komunikacji spo-
lecznej. Konieczne okazato si¢ uzgodnienie definicji, terminologii, jezyka, jakim
o mediatyzacji mozna méwic i pisa¢ na gruncie naukowym. Dyskusje na ten te-
mat miaty doprowadzi¢ do postawienia licznych pytan o charakterze filozoficz-
nym, dotyczacych zaréwno statusu zaposredniczonego medialnie obrazu §wiata,
jak 1 poznawczych wymiaréw mediatyzacji, a wreszcie jej etycznych implikacji
dla profesji dziennikarskiej i zawodow okotomedialnych. Na temat mediatyzacji
rozmaitych sfer polityki, zycia spotecznego i kultury wypowiadali si¢ nie tylko
medioznawcy. Obecnos¢ jezykoznawcdw, semiotykdw, socjologdw, politologow,
antropologdw, kulturoznawcow, historykow, pedagogdw, specjalistoéw od marke-
tingu i ksztattowania wizerunku dowiodta, ze zjawisko mediatyzacji moze by¢
analizowane z rozmaitych punktéw widzenia. Raz jeszcze potwierdzily si¢ prze-
konania o interdyscyplinarnych wymiarach nauki o mediach i komunikacji spo-
teczne;j.

Rozmaito$¢ 1 bogactwo refleksji na temat zjawiska mediatyzacji, przy jedno-
czesnym braku w polskim pismiennictwie kompleksowego, cato§ciowego jego
opisu, lezaly u podstaw koncepcji niniejszego cyklu publikacji. Kolejne cztery
numery Zeszytow Prasoznawczych — pos§wigcone problemom mediatyzacji — maja
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wypehic t¢ luke, jednoczes$nie podsumowujac i porzadkujac wiedze o mediatyzacji
w rozmaitych sferach zycia. Pos§wigcone beda one zatem: problematyce definicyj-
nej i filozoficznej zwiazanej z mediatyzacja; mediatyzacji sfery polityki i komuni-
kowania miedzynarodowego; mediatyzowanej perswazji publicznej; mediatyzacji
kultury i wptywowi mediéw na zycie spoteczne. W niniejszym numerze redakcja
Zeszytow... zdecydowala si¢ skupi¢ na problematyce mediatyzacji polityki.

W pierwszej czgsci tego Zeszytu... publikujemy teksty autorstwa Andreasa
Heppa, Teresy Sasinskiej-Klas i Zbigniewa Oniszczuka, ktorzy definiuja pojecie
mediatyzacji polityki, diagnozuja osobliwos$¢ tego procesu, jego cechy charakte-
rystyczne, elementy wewnetrznej dynamiki oraz osadzaja je w dotychczas wy-
pracowanym porzadku teoretycznej i empirycznej analizy. Andreas Hepp zwraca
uwage przede wszystkim na znaczenie zjawiska mediatyzacji kultury w pro-
cesach politycznych. Teresa Sasinska-Klas koncentruje swe rozwazania wokot
zmediatyzowanej sfery publicznej i pyta o aktualne obszary prowadzonych stu-
diow nad procesem mediatyzacji polityki. Zbigniew Oniszczuk przybliza sposob
definiowania mediatyzacji polityki w literaturze niemieckiej oraz stwierdza, ze
komunikowanie w sieci powoli zdominowato dzialania komunikacyjne aktorow
politycznych.

Kolejne rozprawy i artykuly dotycza mediatyzacji aktorow bioracych udziat
w procesie komunikowania politycznego. Nalezy podkresli¢, ze wszyscy auto-
rzy, ktorych teksty publikujemy w tej czgéci Zeszytow..., przedstawiaja lub od-
nosza si¢ do wynikow prowadzonych przez nich badan empirycznych. Michat
Jacunski zajmuje si¢ analizag wykorzystywania sieci w rywalizacji politycznej
polskich partii politycznych. Jarostaw Flis rozwaza role mediow jako czynnika
przesadzajgcego o mierzonej w wyborach popularnosci politykow. Marcin Za-
borski poszukuje prawidlowosci w doborze rozméwcow (przedstawicieli Swia-
ta polityki) do poszczegoélnych programéw publicystycznych. Szymon Ossow-
ski i Dorota Piontek analizujg publicystyke polityczng przez pryzmat aktorow
i tematéw w nich wystepujacych, w kontekscie konwergencji tradycyjnych oraz
tabloidowych standardow dziennikarskich. Agnieszka Hess omawia mediatyzacje
polskich NGOso6w na poziomie tresci (reprezentacji medialnych) i na poziomie
organizacji (strategii komunikacyjnych).

Nastepna czg$¢ tego numeru Zeszytow Prasoznawczych dotyczy plaszczyzn
mediatyzacji polityki. Agnieszka Szymanska przedstawia w swoim artykule do-
minujace podejécia teoretyczne (dyplomacja publiczna i branding narodowy)
odnoszace si¢ do znaczenia medidéw w strategicznej komunikacji zewngtrznej
panstwa. Lucyna Shupek zajmuje si¢ zagadnieniem promocji kraju poza jego gra-
nicami, ale w waskim ujeciu. Autorka analizuje impreze sportowa jako istotne na-
rzgdzie brandingu narodowego, dyplomacji publicznej i ksztaltowania wizerunku
kraju-gospodarza. Kolejne dwa artykuly dotycza ptaszczyzny ponadnarodowe;,
globalnej. Michat Oledzki zadaje w swoim artykule pytanie o losy swobodne-
go przeptywu informacji w kontek$cie takich projektow jak ACTA czy ITR oraz
zwraca uwage na role uzytkownikow Internetu jako uczestnikow komunikowania
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politycznego w walce o swobodny przeptyw informacji. Matgorzata Winiarska-
-Brodowska skupia si¢ natomiast na roli Internetu w komunikowaniu politycz-
nym pomig¢dzy obywatelami i instytucjami Unii Europejskiej. Autorka prezentuje
wyniki analizy zawartosci stron internetowych Komisji Europejskiej i wskazuje
na niepokojace trendy w unijnych przekazach. Weronika Swierczynska-Gtownia
rozwaza zjawisko mediatyzacji polityki na ptaszczyznie lokalnej, dowodzac, ze
skuteczno$¢ komunikowania si¢ administracji samorzadowej z szeroko pojetym
zmediatyzowanym otoczeniem spotecznym jest uzalezniona od wielu czynnikow,
zardwno o charakterze zewngtrznym, jak i czynnikdw majacych swoje zrodto
W samej instytucji.

Ostatnia cze$¢ tego numeru Zeszytow Prasoznawczych zawiera publikacje
dotyczace wybranych kontekstow mediatyzacji polityki. Pawet Scigaj podejmu-
je refleksje nad mozliwos$cig zastosowania teorii opanowywania trwogi (7error
Management Theory) do badan nad polskim dyskursem politycznym, zwlaszcza
po katastrofie smolenskiej z 10 kwietnia 2010 roku. Agnieszka Walecka-Rynduch
zajmuje si¢ problemem wykorzystywania komunikacyjnych strategii z zakresu
public relations 1 marketingu politycznego w konteks$cie budowania przekazoéw
o charakterze negatywnym, przy uzyciu mechanizméw takich jak: anomia, teoria
spiskowa (polityczna paranoja oraz ktamstwo polityczne). Katarzyna Brzoza pre-
zentuje przejawy urozrywkowienia polityki w przekazach mediéw tradycyjnych
oraz w sieci internetowej. Autorka przedstawia kierunki rozwoju i nowe formy
wyrazu entertainizacji polityki. Katarzyna Stelmach probuje okresli¢ propagan-
dowy potencjat Internetu i jego wykorzystania w praktyce politycznej. Wreszcie
Gyorgyi Rétfalvi dzieli si¢ wynikami badan dotyczacych uzytkowania mediow
spotecznosciowych wsrod wegierskich nastolatkow.

Agnieszka Hess, Agnieszka Szymanska




