Noty o autorach

Marzena Baranska - zdobywajac interdyscyplinarne wyksztalcenie w zakresie
nauk politycznych, dziennikarstwa i prawa, realizuje badania dotyczace: funkcjo-
nowania systemoéw prasowych na swiecie, poszukujgc mozliwych powigzan miedzy
instytucjonalnymi rozwigzaniami dziatalno$ci mediéw w poszczegolnych krajach,
a zwlaszcza w Europie; funkcjonowania nadawcow telewizyjnych na $wiecie w do-
bie konwersji; reglamentowania wolnosci wypowiedzi gospodarczej w odniesieniu
do pojecia interesu publicznego, a takze zagadnienia dotyczgce form i zasad emi-
sji przekazu marketingowego w telewizji i tzw. nowych mediach oraz zarzadzania
mediami. Rezultaty badan naukowych zostaly zaprezentowane w wielu artykutach
oraz nastepujacych publikacjach zwartych: Sponsoring telewizyjny. Teoria i prakty-
ka (2008), Reklama i jej ograniczenia. Standardy europejskie a prawo polskie (2011),
Polityka ograniczania reklamy w polskiej telewizji. Studium politologiczno-prawne
(2012), za ktéra w roku 2013 otrzymata Nagrode Krajowej Rady Radiofonii i Tele-
wizji im. P. Stepki. W roku 2019 ukazala si¢ publikacja napisana wspoélnie z prof.
H. Mrukiem pt. Reklama a postawy prozdrowotne - ujecie ekonomiczno-prawne.
Wyniki analiz prezentowala na wielu zagranicznych i krajowych konferencjach na-
ukowych, sympozjach i kongresach. Jej zainteresowania badawcze dotycza: aspek-
tow prawnych marketingu, zwlaszcza reklamy, product placement, sponsoringu,
przekazu medialnego, ochrony praw najmlodszych odbiorcow, ochrony konsu-
menta, reglamentacji rynku farmaceutycznego i aptecznego, a takze kontroli rynku
reklamy przez uprawnione organy i instytucje.

Lukasz Kasprowski (dawniej Flak — wczesniejsze artykuly pod poprzednim nazwi-
skiem) - wyktadowca Uniwersytetu SWPS, byly asystent w Instytucie Kultury UJ
oraz absolwent Szkoly Doktorskiej Nauk Spotecznych Uniwersytetu Jagiellonskie-
go w dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Absolwent kierunku
zarzadzanie kulturg i mediami (specjalno$¢: zarzadzanie mediami) - studia licen-
cjackie i magisterskie. Fascynat medidéw i zwigzanych z nimi artefaktéw, zwolennik
kreatywnych rozwigzan. Uczestnik projektéow w obrebie infrastruktury cyfrowej
(m.in. ,Experience and immersive technologies — from creative practice to educa-
tional theory”) oraz cztonek zwyczajny stowarzyszen: Polskiego Towarzystwa Ba-
dan nad Filmem i Mediami, Polskiego Towarzystwa Edukacji Medialnej i Polskie-
go Towarzystwa Komunikacji Spolecznej, a takze autor wystgpien konferencyjnych,
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recenzji naukowych oraz publikacji i rozdzialéw w monografiach naukowych (do-
tyczacych np. nadprodukeji talentéw, addytywnosci dzieciecych formatéw czy
zmian w pejzazu mediéw cyfrowych). Jego zainteresowania naukowe koncentru-
ja sie wokot starych i nowych mediéw w kontekscie ery przed- i postkonwergen-
cyjnej. Szczegolnym obiektem zainteresowan s m.in.: psychologiczna perspektywa
partycypacji w $rodowisku elektronicznym, imaginacje zwigzane z adaptacja for-
matow rozrywkowych w $rodowisku cyfrowym oraz talent show w optyce zarza-
dzania humanistycznego. Przedmiotem jego rozprawy doktorskiej jest dzialalnos¢
telewizji ery cyfrowej w obrebie konkretnych formatéw rozrywkowych oraz jej od-
dziatywanie psychospoteczne wzgledem wybranych aktoréw spotecznych z per-
spektywy uczestnikéw muzycznych talent show.

Maja Kuchta - absolwentka studiéw licencjackich na kierunku zarzadzanie kultu-
ra i mediami, na Wydziale Zarzadzania i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu Ja-
giellonskiego. Ukonczyta specjalizacje z zarzadzania kultura, a jej zainteresowania
naukowe powiazane s3 z rynkiem wydawniczym oraz zastosowaniem nowych me-
diéw w kulturze.

Sara Metel - studentka IIT roku zarzadzania kultura i mediami na Wydziale Zarza-
dzania i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego. Pisze prace licen-
cjacka na temat zarzadzania wizualnymi aspektami komunikacji marketingowe;j.
Gléwne obszary badawcze i zainteresowania naukowe: psychologia konsumenta,
zarzadzanie jako$cia, public relations.

Bogustaw Nierenberg — profesor Uniwersytetu Jagiellonskiego, wspdtpracowat
tez z Uniwersytetem Opolskim, Akademig Leona Kozminskiego oraz Wyzsza
Szkolg Zarzadzania i Administracji w Opolu. W UJ byl zalozycielem i pierwszym
kierownikiem najpierw Zakladu Zarzadzania i Ekonomiki Mediéw, a potem Ka-
tedry Zarzadzania, Ekonomiki Mediéw i Reklamy (2008-2021), wspolzalozy-
cielem i pierwszym dyrektorem Instytutu Kultury UJ (2009-2012), a takze pro-
dziekanem ds. finansowych Wydzialu Zarzadzania i Komunikacji Spolecznej
(2012-2016). Jest doktorem nauk ekonomicznych (2003), doktorem habilito-
wanym w zakresie nauk o zarzadzaniu (2008) oraz profesorem tytularnym nauk
humanistycznych (2013). Jego dorobek naukowy obejmuje ponad 20 monogra-
fii autorskich, wspdtautorskich i pod jego redakcja oraz ponad 200 artykulow
i rozdziatéw w monografiach i czasopismach naukowych z zakresu zarzadzania,
ekonomiki mediéw i reklamy. Jego zainteresowania badawcze zwigzane sg z me-
diami, wynikaja bowiem z jego wieloletnich do$wiadczen w tym zakresie. Byl
dziennikarzem radiowym, a takze przez prawie ¢wier¢ wieku zarzadzal rozmaity-
mi zespolami i organizacjami medialnymi.
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Karolina Oleksy — absolwentka studiow magisterskich na Wydziale Zarzadzania
i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego na kierunkach zarzadzanie
mediami i reklamg oraz media spotecznosciowe w zarzgdzaniu. Jej zainteresowania
badawcze koncentruja sie na naukach o komunikacji spotecznej, kreowaniu wize-
runku i mediach. Specjalizuje si¢ w public relations, strategiach komunikacyjnych
oraz zarzadzaniu kryzysowym.

Katarzyna Plebanczyk - doktor nauk o zarzadzaniu i jakosci, pracownik Instytu-
tu Kultury na Wydziale Zarzadzania i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu Jagiel-
lonskiego. Jej zainteresowania naukowe obejmuja przede wszystkim zarzadzanie
w organizacjach kultury, zwlaszcza zarzadzanie strategiczne, audience development,
zarzadzanie zasobami ludzkimi (w tym zarzadzanie twdrczoscig, talentami), zarza-
dzanie karierg, a takze zréwnowazony rozwoj w odniesieniu do polityki publicznej,
zarzadzania publicznego w kontekscie kultury czy sektora kreatywnego.

Martyna Rozanska — absolwentka studiéw I stopnia na kierunku Kulturoznaw-
stwo i wiedza o mediach oraz studiéow II stopnia na kierunku zarzadzanie mediami
i reklamg. Zainteresowania autorki skupiaja si¢ wokot szeroko rozumianej kultury,
sztuki, filmoznawstwa, a takze mediow i zarzadzania. Niniejsza publikacja powsta-
ta na podstawie badan zawartych w pracy magisterskiej dotyczacej zarzadzania wi-
zerunkiem dziecka w mediach.
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