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WPROWADZENIE

Nowoczesne media, w tym szczegolnie media cyfrowe, rodzg liczne wyzwania za-
réwno dla ich uzytkownikéw, jak i badaczy. Z niektérymi z nich staramy si¢ zmie-
rzy¢ w niniejszym numerze ,Zarzadzania Mediami”. Ekaterina Klimovich w arty-
kule Social Media Addiction in Student Age as a Psychological and Social Problem
skupia sie na psychologicznych i spotecznych aspektach uzaleznienia od mediow
spotecznos$ciowych osdb w wieku studenckim. Zidentyfikowane trudnosci i ne-
gatywne efekty naduzywania tych narzedzi, z ktorymi borykaja sie uzytkownicy
i uzytkowniczki, stanowig punkt wyjscia dla propozycji kierunkéw dalszych badan
oraz pracy nad zapobieganiem i terapig.

Malgorzata Bieszczanin, Maciej SledZ i Adam Flamma przygladaja sie inne-
mu zagadnieniu zwigzanemu z edukacjg i nowymi technologiami. W swoim teks-
cie pt. Wykorzystanie gier wideo w edukacji miedzykulturowej i jezykowej na przy-
ktadzie gry ,,Ballady i romanse” wskazuja na gry wideo jako narzedzia komunikacji,
ktdre s3 w stanie znaczaco wspiera¢ rozwoj réznorakich kompetencji, zaréwno je-
zykowych, jak i miedzykulturowych. Immersyjna symulacja réznorodnych sytuacji
pozwala na kontakt z odmiennymi kontekstami kulturowymi, co z kolei umozliwia
rozwoj empatii i zrozumienia dla innych kultur wéréd uczniéw za pomocg znanych
im, nowoczesnych narzedzi.

Z kolei Lukasz Matkiewicz zadaje wazne pytanie: czy obrazy generowane przez
generatywng sztuczng inteligencje sa juz w stanie zastapi¢ wykonane ludzka reka
fotografie? Skupia si¢ on przy tym na niezbadanym dotychczas szeroko kontekscie
komunikacji marketingowej polskich jednostek samorzadu terytorialnego. Artykut
zatytutowany Czy sztuczna inteligencja moze (juz) zastgpic fotografie? Wykorzysta-
nie obrazow w komunikowaniu marketingowym jednostek samorzgdu terytorialnego
to wyjatkowe opracowanie tego tematu. Autor przedstawia zaréwno zrodla pozy-
skiwania obrazow generowanych przez Al jak i metody ich weryfikacji. Wskazuje
réwniez, jak odpowiedzialni za komunikacje marketingowa pracownicy i pracow-
niczki jednostek samorzadu terytorialnego radza sobie z ta nowa rzeczywistoscia.

Monika Pieczynska-Modrzejewska zwraca uwage na istotng kwestie¢ z punktu
widzeniainnego, niecyfrowego medium - telewizji. W ostatnich latach obserwujemy
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znaczacy rozwoj kanatéw tematycznych, w tym kierowanych przede wszystkim do
kobiet. Przeprowadzona przez Autorke analiza tychze kanatéw w latach 2018-2023
prezentuje dynamike zmian, a przede wszystkim zachowan odbiorczyn i odbiorcow
w kontakcie z tymi kanalami. Binarne genderowe podziaty, przyjmowane szczegol-
nie przez reklamodawcéw w kontekscie grup odbiorcéw, pozostajg wcigz w mocy
- tym bardziej warto, w obliczu zmieniajacej si¢ struktury spolecznej, przyjrzec¢ sie
replikowanym przez telewizje wzorcom.

Przedstawione w niniejszym numerze ,,Zarzadzania Mediami” artykuty doty-
czg wiec szerokiej gamy wyzwan i identyfikujg elementy otoczenia, ktdre staja sie
coraz wazniejsze, jesli nie palgce we wspolczesnych kontekstach. Mamy nadzieje,
ze sklonig one Panstwa do dalszych rozwazan i zwrdca uwage na dotychczas slabiej
rozpoznane konteksty.
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