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SEJMFLIX | POP-POLITYKA.
INTERNET W POLITYCE. POLITYKA W INTERNECIE

Druga polowa 2023 roku i pierwsza polowa roku 2024 uplynely pod znakiem
wzmozonych emocji politycznych, najpierw zwigzanych z rywalizacja w ramach
kampanii wyborczej do Sejmu i Senatu RP, potem w wyborach samorzadowych,
finalnie za$§ w wyborach do Parlamentu Europejskiego, ktdre zamykaly ten swoi-
sty maraton wyborczy. Trzykrotne elekcje w stosunkowo krétkim okresie sprawity,
ze funkcjonowalismy w czasie permanentnej kampanii wyborczej, ktéra wyraznie
przeniosta sie do internetu. Swiadcza o tym chociazby wydatki komitetéw wybor-
czych na reklamy w Google czy tez wzmozona aktywnos¢ w social mediach. Ana-
liza tych danych dowodzi, Ze coraz czgstszg areng politycznej rywalizacji jest wlas-
nie internet. Cho¢ za wcze$nie jeszcze, by stawiac teze, ze wybory wygrywa sie tylko
w sieci, to niewatpliwie — co pokazaly wspomniane powyzej elekcje — wyboréw bez
internetu wygra¢ si¢ nie da.

Z punktu widzenia badaczy specjalizujacych sie w zarzgdzaniu mediami, mar-
ketingu politycznym, komunikacji politycznej i szerzej — politologii byt to niezwy-
kle owocny czas, obfitujacy w zréznicowany material badawczy. Dlatego tez ni-
niejszy numer czasopisma jest po$wiecony zagadnieniu pop-polityki, sejmflixu
i ogolnie kwestii polityki w internecie i internetu w polityce. Tak zarysowany temat
spotkal si¢ z zyczliwym przyjeciem naukowcow, ktorzy zglosili swoje propozycje
autorskich artykuléw. Tom wzbogacaja sprawozdanie pokonferencyjne oraz recen-
zja monografii. Niewatpliwie niniejszy numer jest zréznicowany tematycznie, co
nalezy uznac za jego zalete i co mnie — zwolennika interdyscyplinarnosci w bada-
niach naukowych - cieszy w sposob szczegdlny. Zanim jednak omoéwie zawartos¢
tomu, pragne pochyli¢ si¢ cho¢ na chwile nad dwoma zjawiskami, a wlasciwie po-
jeciami, ktore weszly juz na stale do dyskursu medialnego oraz politycznego i wig-
73 sie z zalezno$ciami na linii internet—polityka.
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Pop-polityka

Interesujaca definicje tego pojecia mozna znalez¢ w zasobach Obserwatorium Jezy-
kowego Uniwersytetu Warszawskiego, gdzie ,,pop-polityke” definiuje sie jako ,,spo-
sOb prowadzenia polityki oparty na budzeniu popularnosci i rozglosu za pomoca
metod zblizonych do metod uzywanych przez znane postaci popkultury i celebry-
tow”. Naturalnym narzedziem do jej uprawiania jest internet, a doskonalym kana-
fem sa najbardziej popularne portale spolecznosciowe, takie jak Facebook, Insta-
gram, Tik Tok, YouTube czy platforma X.

Sejmflix

W ostatnim roku stownik jezyka polskiego wzbogacit si¢ takze o inne stowo - ,,sejm-
flix”, ktore wigze sie z ogromnym zainteresowaniem internetowymi transmisjami
obrad Sejmu RP. Zanim wyjasnie szczegdly wspomnianego pojecia, warto przyj-
rze¢ si¢ statystykom, zeby lepiej zrozumie¢ fenomen tego zjawiska. Pierwsze, trzy-
nastodniowe posiedzenie Sejmu X kadencji, trwajace od 13 listopada do 21 grud-
nia 2023 roku mialo ponad 22,3 miliona (22 319 740) wy$wietlen na kanale Sejmu
RP na YouTube. Najwi¢ksza popularnoscig internautéw cieszyt sie 10. dzien obrad
(12 grudnia), podczas ktérego swoje exposé wyglosil Donald Tusk. Do momentu
oddania tekstu do druku odbylo si¢ 18 posiedzen Sejmu RP, ktére tacznie obejrza-
to w internecie przeszlo 35,4 miliona uzytkownikéw (35 491 804). Dla poréwnania
wedtug danych GUS liczba ludnosci Polski w 2023 roku wynosita 37 636 500 os6b.

Zwazajac wiec na fakt, ze pierwsze z posiedzen cieszylo sie popularno$cia po-
nad 22,3 miliona, to z fatwoscig wyliczymy, ze na 17 pozostatych przypadto nieco
ponad 13 milionéw wyswietlen, a tym samym da sie zauwazy¢, ze zainteresowanie
internautéw malalo. Mozna wiec postawi¢ teze, ze spadek ten byl proporcjonalny
do wygasania emocji politycznych, a takze - jak pokazujg dane — emocji spolecz-
nych, zwigzanych z wynikami wyboréw parlamentarnych i formutowaniem si¢ rza-
du. Dla poréwnania najmniejszym zainteresowaniem cieszylo si¢ 15. posiedzenie
odbywajace si¢ w dniach 11-12 lipca 2024 roku, ktére obejrzalo zaledwie 168 896
internautéw, na co niewatpliwie mial wplyw czas wakacyjno-urlopowy.

Niemniej jednak, patrzac zwlaszcza na statystyki pierwszych obrad oraz na fakt
swoistego pospolitego ruszenia w tym zakresie — posiedzenie mozna bylo oglada¢
chociazby w warszawskiej Kinotece — mozna sformulowa¢ wniosek, ze mielismy do
czynienia ze zjawiskiem ,,Sejmfliksu” czy tez ,,Sejmflixu”. Mateusz Adamczyk z Ob-
serwatorium Jezykowego Uniwersytetu Warszawskiego wskazuje, ze wyraz ,,sejm-
flix” powstat z polaczenia rzeczownika ,,sejm” i nazwy wlasnej ,,Netflix”. Pojecie to
doczekalo sie takze swojego hasta w Wikipedii. Trzeba odnotowac, ze znaczeniowo
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termin ten obejmuje transmisje zaréwno na zywo w telewizji, jak i na kanale Sej-
mu RP na YouTube.

Warto zauwazy¢, ze o tym fenomenie donosily takze media zagraniczne, ta-
kie jak ,,Financial Times” (‘Sejmflix’: Poland’s new Speaker turns parliament debates
into a sensation), BBC (Poland’s popcorn moment as pro-EU leader Tusk returns to
power) czy Deutsche Welle (,,Sejmflix” i superstar Hotownia). Wzrostowi zainte-
resowania transmisjami obrad Sejmu towarzyszyl réwniez wzrost liczby subskry-
bentéw oficjalnego kanalu na YouTube, ktdry na 5 pazdziernika 2024 roku obser-
wowalo 727 tysiecy subskrybentow.

Zeby jeszcze bardziej zobrazowa¢ skale zjawiska ,,Sejmflixu”, warto ogladalnos¢
transmisji obrad Sejmu zestawi¢ z najchetniej ogladanymi filmami w 2023 roku.
W polskich kinach w tamtym czasie najczesciej ogladang produkeja byta Barbie
Grety Gerwig. Zgromadzita ona ponad 2,8 miliona widzéw. Na drugim miejscu
znalazt sie film Christophera Nolana Oppenheimer, ktory przyciaggnat okoto 2 mi-
liony oséb. Podium zamyka animacja Doroty Kobieli-Welchman i Hugh Welchma-
na, czyli Chlopi - obejrzalo ja blisko 1,7 miliona widzéw. W poréwnaniu z ponad

22,3 miliona widzéw transmisji pierwszych obrad Sejmu statystyki te prezentuja
sie stabo.

Tabela 1. Analiza ogladalnosci posiedzen Sejmu RP

Posiedzenie La‘cz’na. hczl?a Wyswietlenia p(?szczegolnych
wyswietlen dni

I dzien - 994 385
II dzien - 697 834
III dzien - 829 129
IV dzien - 786 699

V dzien - 1510 100
VIdzien - 1512 010
1 22319 740 VII dzien - 854 911
VIII dzied - 1 212 561
IX dzien - 4 228 934
X dzien - 4 343 386
XI dzien - 1 540 453
XII dzien - 2 026 909
XIIT dzien - 1 782 429

I dzien - 1 584 555

2 2859928 II dzien - 1 275 373
3 464 718 1 dzien — 464 718
4 1 848 138 [ dzien - 1101118

II dzien - 747 020

I dzien - 723 061
5 1742733 II dzien - 463 178
11T dzien - 556 494
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I dzien - 364 062

6 889 788 11 dzien - 525 726

I dzien - 502 002
7 995 005 II dzien — 343 949
III dzien - 149 054

I dzien - 324 201

8 >19879 II dzien - 195 678

I dzien - 229 958
9 834 334 II dzien - 344 679
III dzien - 259 697

I dzien - 223 357
10 637 072 II dzien - 258 339
111 dzien - 155 376

I dzien - 145 083
11 424109 II dzien - 164 871
IIT dzien - 114 155

1 dzien - 105 905

12 245 878 11 dzieft - 139 973

I dzien - 127 162
13 339132 II dzien - 134 693
III dzien - 77 277

I dzien - 132 635
14 370 160 II dzien - 121 249
IIT dzien - 116 276

1 dzien - 140 958

15 309854 11 dzien - 168 896
1 dzien - 105 576
16 376 200 II dzien — 84 490

III dzien - 94 218
IV dzien - 91 916

1 dzien - 111 452
17 308 695 II dzien - 97 746
III dzien - 99 497

I dzien - 188 833

II dzien - 132 696
III dzien - 92 698
IV dzien - 103 368

18 517 595

Lacznie 35491 804

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie analizy konta Sejmu RP na YouTube (okres od 13 listopada
2023 roku do 1 pazdziernika 2024 roku).
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Zawartos¢ numeru

Tom otwiera artykul Adama Drosika (Uniwersytet Opolski) pt. Analiza wykorzy-
stania portaléw Facebook oraz Instagram w kampanii parlamentarnej kandydatow
Komitetu Wyborczego Wyborcow Mniejszos¢ Niemiecka w 2023 roku. Jak zaznacza
autor, tekst jest analiza z przeprowadzonego monitoringu aktywnosci kandyda-
tow KWW Mniejszos¢ Niemiecka na portalach Facebook oraz Instagram w trak-
cie kampanii przed wyborami do polskiego parlamentu w 2023 roku. Badacz pod-
jat sie proby weryfikacji niezwykle interesujacych poznawczo hipotez. Po pierwsze
zastanowil sig, na ile media spoteczno$ciowe (np. Facebook i Instagram) stanowia
wazny element komunikacji w procesie rywalizacji wyborczej stuzacy do prezento-
wania wlasnej oferty przez kandydatéw na poziomie okregu wyborczego. Po dru-
gie przyjrzal sie temu, czy i w jakim zakresie wspomniane media spoteczno$ciowe
sg istotnymi narzedziami mobilizacji wyborczej wykorzystywanymi przez kandy-
datéw na poziomie okregu wyborczego. Punktem wyjscia autor uczynit rozwazania
dotyczace pierwszych ,internetowych” kampanii w Stanach Zjednoczonych. Wy-
niki badania polfaczone zostaly z dyskusja odnoszaca je do opisanych w literaturze
przedmiotu najwazniejszych mechanizméw (m.in. echo chambers i filter bubble), na
ktorych oparte sg algorytmy medidéw spolecznosciowych.

Niemniej interesujgca jest analiza, ktorg przedstawil Rafat Kus (Uniwersytet Ja-
giellonski) w artykule “Roots™ The Significance, Impact, and Legacy of an ABC Mini-
series. Jak wskazuje autor, celem tekstu jest analiza zjawiska popularnosci i odbioru
krytycznego miniserialu ABC Korzenie, jego wplywu na stosunki rasowe i percep-
cje wydarzen historycznych w Ameryce oraz miejsca, jakie zajmuje on obecnie
w dyskursie kulturalnym i politycznym Stanéw Zjednoczonych. Ku$ zauwaza, ze
zaréwno tres¢, jak i forma programu zawieraly wiele nowosci dla amerykanskiej te-
lewizji, a jego emisja byta waznym wydarzeniem medialnym i spolecznym.

Trzeci tekst to analiza autorstwa Roksany Gloc (Uniwersytet Jagiellonski) za-
tytulowana Sequential Explanatory Design in Research on Digitized Voters-users:
Ethical Aspects, Diagnosis of Methodological Challenges and Recommendations for
Researchers. Artykul ma na celu refleksje metodologiczng nad sekwencyjnym sche-
matem wyjasniajacym oraz wskazanie procedury postepowania, mozliwosci i ko-
rzysci plyngcych z jego wykorzystania. W analizie zidentyfikowano kluczowe wy-
zwania metodologiczne, ktére towarzysza procesowi badawczemu, zogniskowane
wokol tematéw takich jak: rola badacza, przygotowanie badania czy sam jego prze-
bieg. Podkreslono przy tym aspekt etyczny prowadzonych badan. W artykule
przedstawiono réwniez szereg rekomendacji dla badaczy, decydujacych si¢ na im-
plementacje sekwencyjnego schematu wyjasniajacego w badaniach wlasnych.

Uzupelnieniem powyzszych analiz jest recenzja monografii Strategie prowadze-
nia kampanii wyborczych i rywalizacji politycznej w Czestochowie w latach 1918-
1939, wydanej przez Instytut im. Wojciecha Korfantego, ktdra przygotowal Krzysz-
tof Walaszczyk (Techniczne Zaklady Naukowe im. gen. Wladystawa Sikorskiego
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w Czestochowie). Jak wskazuje autor, niewatpliwy atut ksigzki stanowi polaczenie
szczegotowej wiedzy z zakresu historii politycznej w dwudziestoleciu miedzywo-
jennym ze wspolczesnym, politologicznym podej$ciem do zagadnienia marketin-
gu politycznego. Badacz dodaje takze, ze monografia opisuje wyjatkowo dynamicz-
ny okres w zyciu politycznym Polski i Czg¢stochowy w sposéb multidyscyplinarny,
a przez to nowatorski. To nowe spojrzenie na miedzywojenne zycie polityczne mia-
sta jest bezsprzecznie walorem tej publikacji i przyczynia si¢ do dalszych badan nad
historig lokalng.

Tom zamyka sprawozdanie z tegorocznego Kongresu Mlodej Nauki w Gdansku
opracowane przez Dawida Pawla Dziadusia (Wyzsza Szkola Zarzadzania ,,Eduka-
cja” we Wroctawiu, Wszechnica Polska Akademia Nauk Stosowanych w Warszawie).
Jak zauwaza autor, tegoroczna edycja byla szczegdlna, mozna wrecz powiedzied, ze
rekordowa. Kongres zgromadzil bowiem blisko 400 prelegentéw z ponad 80 osrod-
kéw naukowych, ktdrzy wystgpili w niemal 50 panelach naukowych prowadzonych
pod kierunkiem do$wiadczonych badaczy.

Zapraszajac Panstwa do lektury, jednocze$nie pragne wyrazi¢ wdziecznos¢ dla
badaczy, ktérzy przyjeli moje zaproszenie, dla Redakji, ktora wspierala zaréwno
mnie, jak i autoréw w procesie powstawania numeru, a takze dla wszystkich zyczli-
wych o0sob, stuzacych radg i dobrym slowem. Jestem przekonany, ze wspodlnie z Re-
dakcja udalo nam si¢ stworzy¢ interdyscyplinarny tom, ktory bedzie inspiracja i za-
chetg do dalszych badan w zarysowanych tematach.
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