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Geneva 2021, ss. 143.

Branza wydawnicza, obok filmowej czy muzycznej, znajduje si¢ w centrum prze-
mian wynikajacych z rozwoju technologii cyfrowej. Jednak z wciaz silng pozycja
analogowych, drukowanych form rozpowszechniania treéci zajmuje szczegélne
miejsce w ramach przemystu kreatywnego, powigzanego z funkcjonowaniem
prawa wiasnoéci intelektualnej. Zatem postepujaca cyfryzacja — czy moze w odnie-
sieniu do rynku ksigzek trafniej byloby uscisli¢ ksztalt tej cyfryzacji i za Jensem
Bammelem pisa¢ o ,,platformizacji” - w powigzaniu z jednoczesng silng pozycja
ksigzki drukowanej oraz regulacja w tym hybrydowym $wiecie praw autorskich
definiujg w duzej mierze problematyke prezentowanej publikacji. Bammel, wielo-
letni doradca prawny i konsultant w przemys$le wydawniczym, precyzuje, ze jego
celem jest przedstawienie, jak ,,prawa autorskie oraz polityki [dotyczace przemysiu
wydawniczego - M.Z.] oddzialywaja na tworzenie, publikowanie i odbiér ksigzek”
oraz zaoferowanie pomocy decydentom politycznym w zrozumieniu specyfiki tego
rynku (s. 13).

Ksigzka ma ciekawy uklad, poniewaz w kazdym rozdziale obok rozwazan
teoretycznych czy przedstawiajacych stan rzeczy znajduja sie albo odpowiednio
dobrane studia przypadku (r. 2-5), albo praktyczne rekomendacje skierowane
do decydentéw (r. 6-7).

Same rozwazania zostaly poprzedzone uwagami na temat przywotywanych
danych statystycznych. Nalezy bowiem pamigtaé, ze obecnie nie jest mozliwe
zebranie wyczerpujacych danych na temat wydawania i sprzedazy ksigzek. I tu nie
chodzi tylko o to, ze wydawcy czy sprzedawcy takich danych nie ujawniaja, idgc
moze za przyktadem Amazona (s. 7). Problem ten sygnalizuje wielu badaczy tego
rynku, cho¢by John B. Thompson w swojej wyczerpujacej monografii ,,Bookwars.
The Digital Revolution in Publishing” (Thompson 2021, s. 32 i n.). Trudno$¢ zebrania
odpowiednich danych wynika takze z faktu, ze dostep do platform czy bibliotek
coraz cze$ciej opiera si¢ na subskrypcji, a tu policzenie zakupionych, przeczyta-
nych czy tez wydawanych ponownie ksiagzek/kopii okazuje sie niewykonalne (s. 7).
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We wprowadzeniu (r. 1) Bammel akcentuje znaczenie przemystu wydawniczego
dla rozwoju ludzkoéci, odwotujac si¢ szczegdlnie do o§wiecenia i jego idei (s. 10).
Podkresla réwniez, ze w przemysle kreatywnym wlasnie branza wydawnicza
zajmuje pierwsze miejsce pod wzgledem przychoddw, co moze z poczatku zaska-
kiwac¢ (s. 11). Co natomiast ciekawe z perspektywy ciggloéci tego biznesu, to fakt,
ze kompetencja czytelnicza stanowi silng przestanke dla kompetencji cyfrowej
(s. 11). Tym samym czytelnictwo tradycyjnych ksigzek laczy sie z dobrym nawigo-
waniem po $wiecie on-line. Jesli za$ juz mowa o $wiecie cyfrowym, to dygitalizacja
uzmystowila catej branzy wydawniczej, jak kluczowa dla jej rozwoju jest ochrona
praw autorskich (s. 12), zmiana strategii biznesowych oraz odpowiednie regulacje
prawne na szczeblu panstwowym (s. 13).

Rewolucja cyfrowa zmienita rynek ksigzki i wcigz go przeksztalca (Thompson
2021, p. xiii), oddzialywajac na funkcjonowanie wydawnictw, formy sprzedazy, przy-
zwyczajenia czytelnicze (s. 15). Coraz czesciej tez w odniesieniu do ksigzek uzywa
sie ogdlnego terminu ,,zawarto$¢” (content), stosowanego w obszarze wytworow
przemystu kreatywnego. Bammel konsekwentnie w swoich rozwazaniach zaznacza,
ze ten ,kontent ksigzkowy” dzieli si¢ na trzy odrebne typy, tworzac jednoczes$-
nie swoiste segmenty rynku ksigzki. Sa to rynek konsumencki (consumer books),
edukacyjny (podreczniki, ¢wiczenia itd.) oraz akademicki - czasopisma naukowe,
monografie itp. (s. 16). Ten podzial jest jak najbardziej zasadny, poniewaz publika-
cje z pierwszego sektora zalezg tylko od gustéw czytelniczych, drugiego - gléwnie
od programdw nauczania, a trzeciego - funkcjonujg przewaznie w $wiecie szkot
wyzszych i wyspecjalizowanych bibliotek.

Jak odmienne s to rynki, ilustrujg zawarte w rozdziale 1 dwa studia przypadku -
pierwszy dotyczy ,,Encyklopedii Britannica”, a drugi literatury popularniej w Chinach.
»Britannica” i jej historia ukazuje sektor edukacyjny. Wida¢ na tym przykladzie,
jak rozwdj zasobow cyfrowych, ciggle aktualizowanych, cho¢ przygotowywa-
nych oczywidcie z nieporéwnywalnie mniejszg fachowoécia, zmusit to szacowne
wydawnictwo do metamorfozy. Wystarczy uzmystowi¢ sobie, ze w 1990 r. sprze-
dano 120 tys. egzemplarzy tej encyklopedii, natomiast w 2010 r. - 8,5 tys. (s. 17),
co zakonczyto jej drukowang historie. Obecnie, w dobie Wikipedii, ,,Britannica”
to wielofunkcyjna platforma edukacyjna (http://store.britannica.com) oferujaca
stowniki, leksykony, ksigzki edukacyjne, pomoce szkolne m.in. pod znanym szyl-
dem Merriam-Webster (s. 18). Dzi$ w edukacji takie platformy to codzienno$¢.
Ksigzka drukowana, ¢wiczenia czy podrecznik stanowig zwykle element czy tez

klucz do zasobéw cyfrowych §ciéle z nimi powiagzanych.

Jeszcze lepiej te cyfryzacje i platformizacje wida¢ na rynku chinskim. Kontrola
panstwowa i ograniczony dostep wielu wydawcéw do licencji (s. 22) zaowocowaly
nasileniem si¢ piractwa. W efekcie sektor zaczal dynamicznie rozwija¢ sie w sieci,
gdzie kontrola urzednicza byta mniejsza, a przy tym wytworzyly sie ogromne
spoleczno$ci czytelnikdw, co naturalnie prowadzilo do powstawania platform
czytelniczych dziatajacych na zasadzie subskrypcji. By uzmyslowi¢ skale tego
zjawiska, Bammels podaje, ze w 2020 r. 17,5 mln autoréw opublikowato 22 mln
powieéci, a najbardziej poczytny twoérca Tang Jia San Shao (wlasc. Zhang Wei)
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ma roczne przychody na poziomie prawie 17 mln dolaréw (s. 22). Z perspektywy
europejskiej te liczby oszalamiaja. Oczywiscie ta produkcja literacka to gléwnie
fantasy i romanse, o warto$ci wytacznie rozrywkowej, co zreszta w zataczonym
wywiadzie potwierdza sam Zhang Wei (s. 25). W takim ujeciu okazuje sie, ze domi-
nujacy rynek rozwija sie w sieci, gdzie$ z boku §wiatowych staw pisarskich Chin,
takich jak noblista Mo Yan. To zdecydowanie inaczej niz np. na europejskich
rynkach, gdzie duze znaczenie ma tzw. efekt Nobla, podbijajagcy mocno sprzedaz
okreslonych autoréw czy tytutéw (Ziomek 2019).

Wskazane zréznicowanie rynkéw nie zmienia jednak faktu, ze przemyst wydaw-
niczy od swoich poczatkéw mial charakter globalny. Wystarczy przypomnie¢ sobie,
ze juz pod koniec XV i na poczatku XVI w. obejmujaca calg Europe reformacja
$cidle wigzata sie z rozwojem drukarstwa. Obecnie w sektorze gospodarki ,,opartej
na prawach autorskich” (s. 27) dzialalno$¢ wydawnicza - w odniesieniu do Europy
i za rok 2019 — wygenerowata 22,4 mld euro przychoddéw, a dla poréwnania prze-
myst gier komputerowych - 21,6 mld, natomiast branza muzyczna - 6,2 mld (s. 27).
W USA rynek ksigzki (konsumenckiej, edukacyjnej i akademickiej) w 2018 r. szaco-
wano na 38 mld dol., przy czym rynek muzyczny wyceniono w 2019 r. na 2 mld,
a gier (tez w 2019 r.) - 26 mld dol. Do najwiekszych rynkéw ksigzki zaliczajg sie
amerykanski, chinski, niemiecki oraz brytyjski (s. 28), natomiast do dziesigtki
najwiekszych wydawnictw nalezg: Pearson (W. Brytania), RELAX Group (dawny
Elsevier, Holandia, Wielka Brytania, USA), Thomson Reuters (USA), Bertelsmann
(Niemcy), Wolters Kluwer (Holandia), Hachette Livres (Francja), Grupo Planeta
(Hiszpania), Springer Nature (Niemcy), Scholastic (USA), McGraw-Hill Education
(USA) (s. 29). Warto zwrdci¢ uwage na znaczacy udzial wydawcow operujacych
gléwnie w segmencie ksigzki edukacyjnej oraz akademickiej. Autor dodaje,
ze ok. 45 proc. $§wiatowego rynku ksiazki to branza edukacyjna, a $ci$lej szkolna.
Ma to zwigzek z faktem, ze kazdy dolar zainwestowany w edukacje wczesnosz-
kolng (do lat 5) generuje od 7 do 10 proc. zwrotu z inwestycji rocznie. Laczy sie
to z wiekszym prawdopodobienstwem, ze takie dziecko nie zostanie przestepca,
bedzie prowadzito zdrowy tryb zycia, zminimalizowaniu ulegnie ryzyko niedo-
stosowania spotecznego (s. 33-34).

Jesli juz mowa o ksigzce edukacyjnej, warto przywota¢ watek wolnego rynku
oraz konkurencji na rynku podrecznikéw. Bammel pisze, ze w takich krajach,
jak np. Grecja, Wegry, Szwajcaria, Norwegia czy Polska, ,,pojedyncze podrecz-
niki drukowane sg przez organizacje rzadowe” (s. 33). Ta informacja nie wydaje
si¢ jednak $cista w odniesieniu do Polski. Faktycznie podreczniki, zanim trafig
do ucznidw czy szkot, muszg zostaé zaakceptowane przez rzeczoznawcow, ktorzy
zostajg zatrudnieni w ramach umoéw zlecen przez MEN. Ci jednak (pisze to jako
jeden z nich) pozostaja niezalezni od ministerstwa, poza tym jednocze$nie na rynku
moze zosta¢ dopuszczonych wiele podrecznikédw z danego przedmiotu do tej samej
klasy. To nauczyciele szkolni decyduja, z ktérych podrecznikéw beda korzystad.

Taka procedura, pozostajac w zgodzie z wolnym rynkiem, czyni jednak rynek
edukacyjny zdecydowanie rynkiem lokalnym (s. 35). W ten sposéb stanowi on prze-
ciwienstwo globalnego $rodowiska publikacji akademickich, cho¢ to ostatnie
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jest malo rozdrobnione, gdyz 40 proc. §wiatowych periodykéw specjalistycznych
nalezy do sze$ciu potentatow, w tym m.in. do znanych chyba wszystkim akade-
mikom Elseviera, SAGE Publications czy Wolters Kluwer (s. 37). Wymienione
przyktadowo wydawnictwa akademickie obecnie tworzg rozbudowane platformy
i to na nich wlasnie koncentruje si¢ ich aktywnos¢. W przypadku Elseviera te wspo-
minang juz platformizacje wida¢ w funkcjonowaniu stynnego Scopusa czy tez
Mendeleya, pierwszy tworzy ogromny bank ciggle aktualizowanej wiedzy, drugi
za$ to — z perspektywy indywidualnego uczestnika - aplikacja (podpieta zreszta
do edytora Word) pozwalajaca m.in. na tworzenie wlasnych archiwéw czy tez
bibliotek, zarzadzanie Zrédtami etc.

Wskazywane w tytule ksigzki Bammela przejscie od papieru do platform miato
swoja inng symboliczng date - obok opisanej juz dygitalizacji ,,Encyklopedii Britannica’
- rok 2013. Wtedy to po raz pierwszy sprzedaz ksigzek on-line przekroczyta te w ksie-
garniach (s. 37). Wciaz jednak chodzi gléwnie o ksigzke tradycyjna, cho¢ watkiem
przewijajacym sie przez wszystkie rozdzialy recenzowanej publikacji jest wlasnie
relacja miedzy formg drukowang a elektroniczng. W zestawieniu z przywolywa-
nym juz autorytetem w badaniu rynku ksigzki, Thompsonem, Bammel wydaje
sie przyjmowac¢ mniej dychotomiczne ujecie tych dwdch form (Thompson 2021,
r. 1, 2, 3), a w wiekszym stopniu podkresla¢ uzupetniajacy charakter tej cyfrowej
odstony (s. 55), przy czym ta réznica w potozeniu akcentéw wynika z perspektywy
badawczej. Thompson przede wszystkim skupia si¢ bowiem na relacjach wielkich
graczy rynkowych w tym biznesie, a takze opisuje ten rynek w dtuzszej perspek-
tywie czasowej, bo od konca lat 90. XX w. do dzisiaj. Wtedy to potentaci cyfrowi
od Google’a po Amazona chcieli po prostu przeja¢ rynek ksigzki, marginalizujac
tradycyjnych wydawcow. Narzedziem mialy by¢ wlasnie wersje elektroniczne,
czytniki, platformy oferujace wielorakie tytuly. Obecnie natomiast obserwuje si¢
wspolistnienie tradycyjnych (cho¢ juz bardzo zmienionych) oraz cyfrowych poten-

tatow, uciele$niony w modelu hybrydowym (s. 100; Thompson 2021, s. 86, 427).

Te relacje ciekawie uktadajg sie takze na rynkach mato znanych w Europiel,
co ukazuje w studiach przypadku Bammel. W rozdziale 2 zostaja opisane rynki
ksigzki na Islandii, w Chinach, Rosji oraz Korei Poludniowej. Te empiryczne
rozwazania odgrywaja istotng role, poniewaz ukazuja skomplikowany charakter
$rodowiska wydawniczego i - sifg rzeczy - czytelniczego oraz powstrzymuja przed
wysuwaniem jednoznacznych hipotez na temat funkcjonujacej w tym obszarze
dychotomii analogowe/drukowane-cyfrowe. Na przyklad przypadek Islandii
pokazuje, ze bardzo wysokie czytelnictwo powigzane z duza zamozno$cig wcale
nie musi i§¢ w parze z dynamiczng dygitalizacja. Na tej wyspie tylko 1 proc. tytu-
16w funkcjonuje bowiem jako e-booki (s. 40-41).

>

1" Rynek europejski oraz amerykanski gruntownie przedstawia Thompson w ,,Book Wars...”.

Sam réwniez analizowalem ten rynek, dodajac uwarunkowania polskie, w dwoch artykutach
(Zweiffel 2023a; 2023b).
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Natomiast spojrzenie na Azje pozwala dostrzec trend przesuwania sie branzy
wydawniczej wla$nie na Daleki Wschdd, gtéwnie oczywiscie chodzi o Chiny
(w 2015 r. 470 tys. tytutéw wprowadzonych do obiegu), co Bammel wigze z rozwijajaca
sie tam dynamicznie klasg $rednig (s. 41). Warto jednak w tym miejscu zaznaczy¢,
ze niewielka Korea Potudniowa to dziesigty najwiekszy rynek ksiegarski na $wie-
cie i — co moze zaskakiwa¢ w perspektywie szybkiej dygitalizacji tego kraju - jest
to rynek analogowy, poniewaz jak na razie e-booki obejmujg 4,65 proc. znajdujgcych
sie w obiegu tytuléw (s. 43). Warto w tym miejscu zestawi¢ te dane z Rosjg, w ktorej
az 70 proc. czytelnikdw korzysta z ksigzek elektronicznych (w 2019 r. 6,4 proc. tytu-
tow to wersje elektroniczne), przy czym sprzedaje sie tam bardzo mato czytnikéw
(do lektury uzywa si¢ zatem laptop6w czy smartfondéw), a dodatkowo wiele tych
wersji cyfrowych funkcjonuje za darmo, czesto zreszta w sposéb nielegalny (s. 45).
Podkreslam to zestawienie, poniewaz w badaniach czytelnictwa fatwo mozna potg-
czy¢ wysoki stopien dygitalizacji kraju oraz zamozno$¢ spoteczenstwa ze znaczng
konsumpcja e-bookdéw. Jak wida¢ jednak, dane empiryczne nie potwierdzajg tego
rodzaju zwigzku przyczynowo-skutkowego.

Inna znéw sytuacja odnosnie do rynku czytelniczego daje sie zaobserwowaé
w Japonii. Tam zjawisko starzejacego sie spoteczenstwa powoduje, ze staby jest
segment rynku ksigzki edukacyjnej, a samo czytelnictwo (i tym samym przychody
ze sprzedazy ksigzek) maleja w wyniku ekspansji branzy gier komputerowych
(s. 44). Warto w tym miejscu zdaé pytanie, na ile w przyszloéci gry komputerowe
zaczng zajmowac miejsce kontaktu z ksigzkg drukowang czy tez elektroniczna.
W takim ujeciu pojawia si¢ opozycja miedzy czytelnictwem analogowym i cyfro-
wym a gamingiem, natomiast dychotomia papierowe-elektroniczne staje si¢ mato
istotna. Jest to otwarte pole badan nie tylko rynkowych, ale dotyczgcych postaw
i zachowan ludzkich.

Rozdzial 3 konczy Bammel opisem wpltywu pandemii COVID-19 na branze
wydawniczg. Branza ta od wiekow $cisle wigze sie z targami ksigzki, a najwiek-
szymi (od XV w.!) pozostajg te organizowane we Frankfurcie nad Menem (s. 45-46).
Tam spotyka sie gtéwnie agentéw badz samych autoréw i oczywiscie podpisuje
umowy licencyjne, samych egzemplarzy ksiazek sie jednak nie sprzedaje, a tylko
prezentuje. Pandemia uderzyla jednak w te bezpo$rednie kontakty i otwarla droge
targom wirtualnym i umowom licencyjnych finalizowanym w $rodowisku cyfro-
wym, na odpowiednich platformach (zjawisko platformizacji), z automatycznym
i na wielkg skale generowaniem tychze uméw, dodatkowo - z nizszq marzg (s. 46).
Oczywiscie tego rodzaju procedura nie zastgpi spotkan z autorami czy dyskusji
miedzy przedstawicielami wydawnictw, ale w przypadku tytutéw rozrywkowych,
swego rodzaju produkcji wydawniczych, zdygitalizowana procedura licencyjna
okazuje si¢ bardzo dobrym rozwigzaniem.

W rozdziale 4 Bammel zajmuje si¢ czynnikami wplywajacymi na dygitalizacje
rynku ksigzki (What drives digital migration in publishing?) oraz zjawiskiem zwrotu
cyfrowego (digital switch). Wymienia trzy grupy takich czynnikéw: socjoekono-
miczne (poziom wyksztalcenia, dostepnos¢ do sieci i sprzetu, demografie), kulturowe
(najtrudniejsze w analizie zwyczaje czytelnicze, stosunek do czytelnictwa w ogole,
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poziom wyksztalcenia itd.) oraz polityczne (polityka panstwa dotyczaca rynku
ksigzki oraz cyfryzacji) (s. 54-55). Jednak w roli czynnika czwartego i zarazem
najistotniejszego wskazuje indywidualny wybér odbiorcy (s. 56).

Wspominana juz relacja ksigzki papierowej do cyfrowej to czesty temat dla
badaczy rynku wydawniczego czy tez czytelnictwa. Zwykle przeciwstawia sie
sobie te dwie formy, lecz w takiej opozycji brakuje u§wiadomienia sobie badz tez
pogodzenia sie z faktem, ze wraz z rozwojem technologii cyfrowych (edytoréw,
wielorakich formatéw dokumentdéw, czytnikéw, platform itp.) czytelnictwo funk-
cjonuje hybrydowo?. Dlatego tez o wiele bardziej zasadne wydaje si¢ kontrastowanie
siegania po e-booki nie z czytaniem ksigzek drukowanych, ale zestawienie tych
dwoch stron jednego, czytelniczego, medalu z graniem czy multimediami (s. 55).
Zgodnie z takim ujeciem autor ,,From Paper to Platform” patrzy na kwestig¢ e-bookéw
jako na warto$ciowy i naturalny obecnie przejaw kultury czytelniczej. Co ciekawe,
zapis cyfrowy treéci analogowych (digitization), na czym w duzej mierze polega
zwrot cyfrowy (s. 59), czesto ,,zwigksza sprzedaz wersji drukowanych oraz pomaga
odkrywa¢ mniej popularne tytuty” (s. 58). Zatem popularno$¢ lektury w wersji
cyfrowej nie musi wcale ostabia¢ siegania po teksty drukowane, a relacje miedzy
tymi dwoma przejawami czytelnictwa zalezg od rodzaju publikacji oraz kultury
czytelniczej danego spoteczenistwa.

Przyktadowo w segmencie ksigzki konsumenckiej, mocno rozwinietym we Francj,
Wloszech i Wielkiej Brytanii, tylko w tym ostatnim kraju dobrze rozwija si¢ rynek
e-bookéw (s. 59-60). Przyczyny takiej sytuacji maja podtoze kulturowe, poniewaz
kwestia cen ksigzek elektronicznych i czytnikéw, poziom zamozno$ci czy dostep
do platform specjalizujacych si¢ w publikacjach elektronicznych nie ré6zni mocno
tych trzech panstw.

Istotnym czynnikiem wplywajacym na popularno$¢ ksigzek elektronicznym
okazuje si¢ migracja zarobkowa. Praca z dala od domu, w nie swoim kraju, zwia-
zana z wynajmowaniem mieszkania bagdz zakwaterowaniem w hotelu, powoduje,
ze po forme cyfrowa chetnie sie siega (s. 60).

W przypadku rynku edukacyjnego Bammels wskazuje na dtuga obecnos¢ tech-
nologii informacyjnych w nauczaniu i przedstawia jako studium przypadku badania
OECD z roku 2015 ,,Uczniowie, komputery i nauczanie”. Raport ten pokazal, ze nie
ma dodatniej korelacji miedzy wynikami w testach PISA a kompetencja cyfrowg
(s. 61-62). To oczywiécie by przemawialo za oddzielaniem od siebie $rodowiska
cyfrowego i analogowego. Jednak kwestia, zdaniem Bammela, wigze si¢, po pierwsze,
z uwarunkowaniami kulturowymi i przyzwyczajeniami, poniewaz wcigz zdecydowana

2 Zwykle chyba spotyka sie nastepujacy podzial: lektura zawodowa — forma cyfrowa, lektura
dla przyjemno$ci - ksigzka drukowana. Ponadto w omawianym przeciwstawieniu ksigzki
drukowanej ksigzce elektronicznej wiele zmienia si¢ w zaleznosci od tego, czy patrzy si¢
na czytelnictwo i zwyczaje czytelnicze, czy tez na rywalizacje migdzy firmami obecnymi
na rynku ksiagzki. Jak zauwazyl Thompson, pod koniec XX i na poczatku XXI w. potentaci
cyfrowi probowali zawladna¢ treSciami do tej pory obecnymi w formie drukowanej, a forma
e-booka byta w tej batalii jednym z narzedzi (Thompson 2021, ch. 11 4).
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wiekszo$¢ ucznidéw woli uczy¢ sie z ksigzek niz z ekranéw - przyktadowo w Japonii
to 77 proc., a w Niemczech - 95 proc. (dane z lat 2010 i 2013; s. 62). Po drugie zas,
rzady w ramach dygitalizacji skupiajg si¢ w duzej mierze na wprowadzaniu sprzetu
cyfrowego do szkol, w pewnym sensie ulegajgc silnemu lobby firm informatycznych,
a za maly nacisk si¢ kladzie na stosowanie cyfrowych technik uczenia sie, krétko —
za duzo mowy o sprzecie, a za malo o jego wykorzystywaniu w nauczaniu? (s. 62).

A takie wykorzystanie wydaje si¢ konieczne, co pokazata pandemia, a zarazem
okazalo sig, ze mimo odpowiedniego oprogramowania i nawet sprzetu, efektyw-
no$¢ tej nauki pozostawala wiele do zyczenia. Z drugiej za$ strony rynek szkolen
on-line rozwija si¢ dynamicznie, kursy sieciowe oferuja wydawnictwa, uniwersytety,
szkoly jezykowe, cyfrowi potentaci (s. 65). Jednak w ich funkcjonowaniu po stro-
nie firm duza przeszkode¢ stanowig zapisy ustawy RODO (s. 66), komplikujace
np. procedure zapisow.

Ostatni segment ksigzkowy, omawiany w rozdziale 4 z perspektywy cyfrowego
zwrotu, to wydawnictwa akademickie. W tym przypadku czynnikiem przyspie-
szajacym migracje cyfrowg jest otwarty dostep (o jego rodzajach bedzie mowa
na konicu recenzji), szczegdlnie rozwiniety dzieki prawodawstwu unijnemu, ktére
ktadzie duzy nacisk na to, by publikowane wyniki badan finansowanych z publicz-
nych pieniedzy funkcjonowaly w otwartym dostepie (s. 68). Istnieje jednak problem,
na kogo przerzuci si¢ koszty publikowania. Mozna korzysta¢ ze wsparcia funda-
cji, np. Gatesow, albo — co jest coraz czgstsze, a zarazem nieetyczne — przenosi¢
je na autoréw - praktyka niestety nierzadko stosowana przez tzw. ,,drapiezne”
czasopisma (s. 69).

Wraz z rozwojem technologii informacyjnych §rodowisko cyfrowe staje sie
m.in. nieodigcznym elementem rynku wydawniczego. W rozdziale 5 Bammel skupia
sie wlaénie na tej kooperacji (The business of publishing in the digital environment).
Wskazujac na istnienie trzech odrebnych tanicuchéw produkeji i sprzedazy ksigzki
konsumenckiej, edukacyjnej i akademickiej (s. 74-78), autor zaznacza, ze cyfryzacja
nie oznacza po prostu przeniesienia zadan redakcyjnych i dystrybucyjnych do sieci
(s. 78). Raczej obserwuje sie krzyzowanie tradycyjnych fancuchéw wytwoérczych
z modelami wymiany wartosci $ci$le zwigzanymi z sieciowo$cig: samopublikowania
przez autordw, obrotem zawarto$ci tworzonej przez uzytkownikow, tworzeniem
zawartoséci sponsorowanej oraz niestety piractwa (s. 79). I tak np. wydawnictwa
moga kupi¢ ksigzke publikowang w formie bloga, zrobi¢ samodzielny i zbiorowy
tytul z internetowych wpiséw, finansowaé publikacje ze zbiorek, dziala¢ jako
firmy zajmujace si¢ obrébka redakcyjng i graficzng dla samodzielnych autoréw,
w przypadku tytutéw akademickich biblioteki mogg wydawa¢ dysertacje doktor-
skie itd. (s. 78). Ten otwarty $wiat mozliwosci i zredukowanych kosztéw — wszakze
coraz czgéciej odpadajg duze koszty produkeiji i dystrybucji fizycznych egzempla-
rzy - wymaga jednak szczeg6lnego nacisku na metadane, czyli stopke redakcyjng

3 Bammel wydaje si¢ tutaj zgodny z konstatacjami Manfreda Spitzera zawartymi w jego stynnej
ksigzce ,Demencja cyfrowa” (Spitzer 2013, s. 651 n.).
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w wersji cyfrowej. Opis ksigzki okazuje si¢ kluczowy w niezwykle tlocznym $wiecie
internetu, nie ma bowiem mozliwosci wziecia do reki publikacji, przejrzenia jej etc.,
a ekran z pojawiajacym sie opisem tytutu to ,ekstremalnie mate okienko sklepowe”
(s. 82), w ktorym zapada decyzja o ewentualnym kupnie. Problemem okazuje si¢
uzycie alfabetu lacinskiego odnosénie do tresci z innych kregéw kulturowych lub
ich dotyczacych. Bammel podaje przyktad nazwiska ,, Kadafi”, ktére ma na $wiecie
100 réznych zapiséw (s. 83). W celu jednoznacznego opisu danego wydawnictwa
wprowadza sie rézne standardy identyfikacji, jak DOI czy ONIX (s. 84).

Jednak wlasciwo$cig najmocniej oddzielajaca obrét e-bookami od funkcjonowa-
nia tradycyjnej ksigzki jest sam charakter tego, co jest sprzedawane. Ot6z fizyczna
ksigzka zostaje sprzedana kupujgcemu na zawsze, a kolejne, zmieniane wydania
niczego nie naruszaja w nabytej juz ksigzce. Natomiast w przypadku wersji cyfro-
wych ma sie do czynienia z czasowym udostepnianiem licencji (s. 90). Ma to swoje
zalety w przypadku ksigzek naukowych, gdyz w czasie waznosci licencji zawartos¢
jest uaktualniana. Natomiast w odniesieniu do literatury pieknej czy popular-
nej takie nieposiadanie na zawsze wlasnego egzemplarza ma powazny manka-
ment. Chodzi bowiem o dyktowang politycznie mozliwo$¢ wprowadzania zmian
do ksigzek wydanych dawniej. Pomijajac tu kwesti¢ naruszania tozsamo$ci dzieta,
a w odniesieniu do niezyjacych juz tworcdw godzenia w osobiste prawa autorskie
(te, w przeciwienstwie do autorskich praw majatkowych, s3 niezbywalne), powstaje
problem zatracenia §wiadomosci historycznej i manipulowania przeszloécig rodem
z ,Roku 1984 Orwella. Uswiadomiono to sobie szczegdlnie jasno, kiedy u kilku
wydawcow pojawito sie dyktowane ideologia woke ,,poprawianie dla wrazliwych
odbiorcéw” ksigzek Agathy Christie, Iana Fleminga czy Roalda Dahla (Mouriquand
2023; Lowry 2023).

Jak wida¢ zatem, dygitalizacja treéci czytelniczych oraz obrét nimi niesie wiele
probleméw, ktére nie wystepowaly nigdy wezeéniej na rynku ksigzki. Oczywiscie
obserwuje si¢ tez ewolucyjne zmiany, przyktadowo Bammel ukazuje dtugg historie
(przedcyfrowa) publikowania opartego na publicznych zbidrkach (crowdfunding)
(s. 97). Z rewolucyjnych natomiast na szczeg6lng uwage zastuguje wysitek uregu-
lowania platnoéci za e-teksty. Wzorem rynku muzycznego i filmowego, gdzie plat-
formizacja nastgpila nieco szybciej, wydawcy wprowadzili modele subskrypcyjne,
czasowych licencji, ptatnosci za artykuly, oplat cztonkowskich itp. (s. 91, 99). Jednak
najwiekszym przetomem takze w obrocie tre§ciami czytelniczymi okazat sie otwarty
dostep oraz darmowa zawarto$¢ (open access, free content). Odbiorcy z racji tych
zjawisk przyzwyczaili si¢ placi¢ za sprzet, natomiast zawarto$¢ uwazaé za darmowy
dodatek (s. 99). To oczywiscie wplywa na tani jako$ciowo charakter zawartosci,
bo gdzies te koszty muszg zostaé przerzucone. Z drugiej strony trudno to tak zostawi¢,
poniewaz ludzko$¢ w sieci czyta wigcej niz gdziekolwiek indziej (s. 101). Z tej przy-
czyny warto zachowywac jak najdtuzej symbioze miedzy ksigzkami drukowanymi
a wersjami elektronicznymi, czyli stosowaé model hybrydowy (s. 101), by ludzie
nie zapominali, ze tre$¢ to jest co$, co ma swa wage i kosztuje. Fizycznoé¢
tradycyjnej publikacji stanowi tu chyba wazny czynnik przypominajacy o tym.
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Interesujacy splot cyfrowego i tradycyjnego ilustruje zawarta w studium przy-
padku strategia funkcjonowania na rynku przedsiewzieta przez Joanne K. Rowling.
Ta powszechnie znana autorka nigdy nie sprzedaje swoim wydawcom praw autorskich
do wersji elektronicznych ,,Harry’ego Pottera” (s. 86), te bowiem mozna znalez¢
na jej wlasnej platformie wizardingworld.com. Ta platforma oferuje takze wersje
sceniczne oraz inne produkty (spin-offs) powstale na bazie stynnej serii ksigzkowej
(s. 86). Wydaje sie, ze metoda wybrana przez brytyjska pisarke zapewnia, po pierw-
sze, wieksze panowanie nad obrotem wersjami elektronicznymi, a po drugie, szanse
na to, ze odwiedzajacy jej strone nie tylko kupia e-book, ale zainteresujg si¢ takze
pozostalg oferts.

Jedna z kluczowych kwestii zwigzanych z funkcjonowaniem tresci ksigzkowych
w sieci sg oczywiscie prawa dostepu do tychze. W rozdziale 6 Bammel skupia sie¢
na tej problematyce, na poczatku juz ukazujac punkt zapalny. Otdz prawa autorskie
zawsze s3 wpisane w prawo krajowe, natomiast strony WWW cechuja sie globalnym
zasiegiem (s. 107). Pojawia si¢ wigc pytanie o to, czy w odniesieniu do danej tresci
stosowad prawa kraju producenta, uzytkownika czy tez wtasciciela platformy. I cho¢
istniejg zapisy prawne transgraniczne, np. ,,Bernenska konwencja ochrony dziet
literackich i artystycznych” (,,The Berne Convention for the Protection of Literary
and Artistic Works”), to ich zastosowanie pozostaje w gestii rzagdu okreslonego
kraju (s. 107).

W odniesieniu do ksigzek drukowanych, kiedy egzemplarz zostal juz sprzedany
komus, nie musialy istnie¢ zadne prawne relacje miedzy wydawca a kupujacym.
Ten ostatni moégt egzemplarz po przeczytaniu odsprzeda¢ komus$ innemu. Dlatego
w $wiecie druku istniejg antykwariaty. Natomiast w srodowisku cyfrowym licencja
jest przypisana do kazdej kopii i wigZze ona niezbywalnie sprzedawce (np. platforme)
i kupujacego, zatem nie moze by¢ scedowana na kogo$ innego, czyli ewentualne
antykwariaty e-bookéw famalby prawo (s. 108). Do wygaéniecia praw autorskich
majatkowych (nie osobistych, te sg niezbywalne; w tym sensie ,,Lalka” zawsze bedzie
osobistg wlasnoscig Bolestawa Prusa) tworcy badz ich spadkobiercy mogg sprzeda-
wac je np. platformom na czas okre$lony, a ich uzytkownicy tylko okresowo moga
z nich korzystaé. Przekonali si¢ o tym w 2009 r. klienci Amazona, ktérzy wykupili
e-booki z ,Rokiem 1984” oraz ,,Folwarkiem zwierzecym” George’a Orwella. Kiedy
kupione przez tego potentata prawa do stynnej antyutopii wygasty, uzytkownicy
Kindli potaczonych z siecig przekonali sie, Ze zwrocono im pieniadze za zakup,
a cyfrowe wersje dziel zniknely z ich czytnikéw (s. 109). Na tym przykladzie wida¢,
ze w $wiecie cyfrowym kupuje sie nie egzemplarze czego$, a licencjonowany i ogra-
niczony czasowo dostep do kopii elektronicznych.

Ciekawe jest tez wspolczes$nie w relacji autor-wydawca zagadnienie sprzedazy
praw do wersji elektronicznych. Od konca lat 90. XX w. umowy licencyjne obej-
mujg zwykle dwie formy danego tytutu - analogowg oraz cyfrows, a taka sprzedaz
wigzana najcze$ciej zwieksza szanse sukcesu danego tytulu. Jednak zdarza sie,
ze wydawca decyduje si¢ tylko na jedng wersje, a druga lezy odlogiem. Taka sytuacja
dziala na niekorzy$¢ autora. Dlatego tez w niektdérych panstwach, np. Belgii, Francji,
Wegrzech czy Szwecji, wydawca jest zobowigzany do realizacji wszystkich zapisow
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umowy, nawet jesli przyktadowo forma cyfrowa nie bedzie sie dobrze sprzedawac
(s. 114). W ten sposdb dba si¢ o to, by autor ze swoim tytutem moégt dotrze¢ do jak
najwigkszej liczby odbiorcow.

Czasem nieche¢ wydawcow do wersji elektronicznych wynika z faktu, ze kazda
pozycja cieszaca si¢ popularno$cig opublikowana cyfrowo bedzie miata pirackie
kopie. Jest to niestety nieunikniony element funkcjonowania sieci, a zarazem
zjawisko ,,gapowicza”, znane od lat w ekonomii. Kto$ bowiem korzysta z débr,
nie uczestniczac w kosztach ich wytworzenia oraz bazujac na tym, ze istnieje
wigksza grupa ponoszaca te koszty, co szczegélnie jaskrawo wida¢ w transporcie
publicznym (Swatek). W $rodowisku cyfrowym zdarza sie, ze nielegalne kopie
krazg nawet przed samg data oficjalnej publikacji. Tak dzialo si¢ w przypadku
Michela Houellebecqa, ktérego ksiazki w samej Francji sprzedajg si¢ w miliono-
wych naktadach. W 2015 r. na tydzien przed premierg kradzione wersje ,,Ulegloéci”
byly do dostania w sieci (s. 126).

Jednak, jak przekonuje Bammel, piractwo moze napedza¢ normalng sprzedaz,
poniewaz wiréd konsumentéw wydajacych najwiecej na zawartoéé cyfrowg znajduje
sie spora grupa takich, ktérzy z réwnym zaangazowaniem korzystaja z nielegalnego,
jak ilegalnego oraz platnego dostepu (s. 127-128). Wiaze si¢ to zapewne z samg
genezg internetu, w ktorej, jak dowodzit Manuel Castells, grupa hakerska miata
swoj wielki wktad (Castells 2003, s. 47 i n.), a te tradycje wcigz pozostaja zywe i nie
chodzi przy tym o czysty zysk, a o gre z zabezpieczeniami.

Zreszta nie w kazdym segmencie ksigzkowym stosunek do piractwa jest taki
sam. Akademicy na przykiad malo martwia sie nielegalnym uzyciem ich publika-
¢ji. Dla nich artykuly czy monografie nie s3 bowiem zrédiem dochodéw (s. 127).

Zatrzymatem sie na kwestii piractwa, poniewaz Bammel w ostatnim rozdziale
(r. 6) skupia sie na tej kwestii. Podaje kilka wskazan, ktére moga pomdc w zmniej-
szeniu skali piractwa, wérdd nich np. transparentny i tatwy w obstudze system
platnoéci za treéci cyfrowe, zwyczajowo nizsze ceny e-bookéw od wersji drukowa-
nych, zwlaszcza tych w twardych oprawach, widoczne efekty w zwalczaniu niele-
galnych treéci, przykladowo egzekwowane kary dla oséb czy firm naruszajacych
prawa autorskie (s. 131). Poza tym kluczowe okazujg si¢ godne zaufania platformy,
na ktorych czytelnicy szukajg warto$ciowych i licencjonowanych treéci, a wydawcy
i autorzy wiedzg, ze ich tytuly sg tatwe w odnalezieniu oraz chronione (s. 132).
Oczywidcie nawet te rozwigzania nie zniweluja catkowicie piractwa, gdyz to zdaje
sie naleze¢ do nieodlgcznych ryséw internetu.

Zreszta coraz wieksza liczba materialéw ksigzkowych w sieci dostepnych jest
na zasadzie licencji Creative Commons. Takze omawiana publikacja do nich nalezy
i zostata oznaczona na stronie redakcyjnej nastepujaco: CC BY 4.0. Warto moze
na koniec przegladu tej pozycji zatrzymac si¢ nad tym licencjonowaniem, gdyz
choéby w wyréznionym przez Bammela segmencie ksigzki akademickiej, a nawet
edukacyjnej ten standard staje si¢ coraz popularniejszy. Oczywiscie istnieje male
prawdopodobienstwo, by wzorzec CC odgrywatl wazniejszg role w przypadku
ksigzek komercyjnych.
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Creative Commons (CC) obejmuje typ licencjonowania, ktérego ostatnia wersja,
tj. 4.0, weszta w zycie w 2013 r. i moze by¢ selektywnie dookre$lona czterema
zmiennymi, oznaczanymi nastepujaco: BY - uznanie autorstwa, czyli kazde przy-
wolanie dzieta musi by¢ opatrzone danymi autora; NC - niekomercyjne uzycie;
ND - nie sg dozwolone przerdbki, np. ttumaczenia; SA — dozwolone sg przerébki,
ale ze wskazaniem autora oryginatu i z zachowaniem praw oryginalu (np. jak
bylo niekomercyjne uzycie, to przy adaptacji musi tak tez pozosta¢). Wyrdznia sie
sze$¢ typow takich uméw (SA i ND wykluczajg sie, dlatego tylko sze$¢, a uznanie
autorstwa stanowi zawsze sktadnik konieczny, zatem nie ma dowolnej kombinacji
tymi czterema zmiennymi): CC BY, CC BY-SA (mozna przerabia¢, adaptowac),
CC BY-NC (uzycie niekomercyjne), CC BY-NC-SA (niekomercyjne plus przerobki),
CC BY-ND (nie wolno przerabia¢), CC BY-NC-ND (niekomercyjne, niedozwolone
przerdbki) (Creative Commons; Creative Commons Polska).

Wracajac do koncowych uwag publikacji Bammela, warto za autorem podkresli¢
kluczowe zjawisko na rynku ksigzki zwigzane z przechodzeniem na tryb cyfrowy
(digital shift). Otz cho¢ tradycyjny druk ma sie wciaz bardzo dobrze i przema-
wiaja za nim silnie ugruntowane preferencje rzesz czytelnikéw, to nawet wydawcy
stawiajacy gtéwnie na tradycje musza by¢ takze otwarci na zwrotng komunikacje
ze swoimi odbiorcami i zwiekszanie liczby drog dostepu do nich. Tym samym nawet
tradycyjny rynek ksigzki powinien cho¢by wspoélgra¢ z platformami i mediami
spolecznos$ciowymi (s. 135). Zatem autor ,,From Paper to Platform” patrzy na wspét-
czesny biznes wydawniczy nie w ramach schematu antagonizujgcego tradycyjne
wydawanie ze §rodowiskiem cyfrowym, ale ukazujac hybrydowy, a nawet symbio-
tyczny charakter tych dwéch odston $wiata tekstow. To stanowi szczeg6lng warto$é
omawianej publikacji, gdyz zwykle w rozwazaniach nad ksigzka antagonizuje
sie $wiat e-bookéw z wydawnictwami drukowanymi. Wydaje si¢ jednak, a prace
Bammela nalezy uznac za istotny krok na tej drodze, ze spojrzenie hybrydowe lepiej
pasuje do badan wspodtczesnego czytelnictwa i rynku ksigzki. Zresztg, o czym juz
byla mowa, trafna jest konstatacja autora ,,From Paper to Platform”, ze kluczowa
dla $wiata rewolucji cyfrowej w obrebie przemystu kreatywnego okazuje si¢ opozy-
cja miedzy tym, co czytane, a obszarem gier wideo, nierzadko zreszta w mniej lub
bardziej udany sposob czerpiacego z literatury.

Maciej Zweiffel
orcid.org/0000-0002-4010-3907
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