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ABSTRACT

Can non-fiction be found in fashion magazine? Variation of reporter’s patterns in Vogue
Polska

The aim of this paper is to identify quantitative and distinctive features of reports published

in contemporary women’s magazines first of all and then to present the variability of report-
ing patterns and their literary-critical analysis. Two alternative patterns of reporting were

distinguished in the research process: profiles representing non-fiction and a press report.
The article presents the result of quantitative and qualitative content analysis of Vogue Polska

which was used as an example of a magazine representing the features of both old and new
media. It also touches upon the connotations between the classical theory of reporting

(canonical and alternative pattern, genological reductionism, inter-genre features) and the

identifiers of fashion rhetoric and the concept of fashion journalism. The consequences of this

influence are genological and pragmatic re-orientations.

Keywords: genologic reductionism, Vogue Polska, fashion journalism, remediation, report-
age, non-fiction

Uwagi wstepne

Magazyny o modzie, ktére sg noénikiem nie tylko kultury popularnej i poradnic-
twa odziezowego, ale takze specyficznego jezyka symbolicznego, od lat eksploruja
problemy istotne spotecznie. Wbrew powszechnemu pogladowi problemy te nie
sg zapo$redniczone wylgcznie przez porady czy instruktaze - opowiadane sg w fabu-
laryzowanych losach konkretnych bohateréw. I chociaz teoria reportazu zdaje sie
juz przeanalizowana na wiele mozliwych sposobdw (Maziarski 1966; Wojtak 2004;
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Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski, Furman, 2006), wcigz brakuje opracowan doty-
czacych tego gatunku w obrebie pism o modzie — zwlaszcza nowych odmian tego
sektora mediéw, ktére reportaz waloryzuja, transferujg go, a takze wypracowuja
dla niego ciekawg architekture pojeciowg. Mozliwe, Ze ta dysproporcja (chociazby
ilo$ciowa) miedzy badaniami reportazu prowadzonymi w odniesieniu do pism
wielo- i jednotematycznych a tymi dotyczacymi prasy dla kobiet (w tym obsza-
rze medialnym znajduja sie pisma modowe) wynika z problemu komodyfikacji
(Cendrowska-Dabrowska 2016, s. 185). Proces ten, dajacy si¢ obserwowad w zakresie
tekstualnym i wizualnym sktadnikéw prasy, rozumiany jako utowarowienie prze-
strzeni medialnej lub takie postugiwanie sie formatami i jezykiem dziennikarskim,
by osiaga¢ jak najwieksze zyski, moze sytuowaé media dla kobiet poza polem
obiektywnej tworczoéci dziennikarskiej. Jak zauwazyta Ellen McCracken w ,,From
Mademoiselle to Ms.: Decoding Women’s Magazines”, pisma dla kobiet postrzega sie
od dawna w taki stereotypowy sposob. Nawet je$li publikowane sg w nich reportaze
lub ztozone artykuly (historyczne, kulturalne, spoleczne), to uwaza sig, ze ,wywo-
tujg one jedynie poczucie nieadekwatnoéci, obiecujgc chwilowg przyjemnoé¢ oraz
akceptacje pod warunkiem, ze odbiorca podejmie decyzje zakupowe sprzyjajace
tym odczuciom” (McCracken 1993, s. 45). Penn Kimball twierdzi nawet, ze pisma
dla kobiet postrzegane s gléwnie przez pryzmat ich funkcji nazywanej ,,proznig
czasowy” (time vacuum) — ma ona wskazywac, ze przegladanie tej prasy odbywa si¢
bez potrzeby znaczen (Kimball 1959, s. 393). Majac na uwadze badania samej profesji
dziennikarskiej i motywacji autoréw (w tym podziat dziennikarstwa na deontolo-
giczne i teleologiczne), nie da si¢ nie zauwazy¢, ze réwniez wéréd badaczy domi-
nuje stosunek nieufnosci wobec twércow prasy kobiecej, przede wszystkim wobec
intencjonalnego postugiwania si¢ przez nich utajnionym przekazem reklamowym
(Winship 1987; McCracken 1993; Dufty 2013). Ten niekorzystny obraz dodatkowo
wzmocnila postepujaca komercjalizacja magazynéw kobiecych, na przestrzeni lat
przybierajaca na sile przez dynamike produkeji i konsumpcji czasopism kolorowych.
Tymczasem przez ostatnich kilkanascie lat moglismy obserwowa¢ proby dekon-
strukeji takiego wyobrazenia (nie tylko na polskim rynku medialnym) - wspomniane
weczeéniej ,nowe” magazyny dla kobiet zaczynaty kontestowac jego szablonowos¢
i wprowadza¢ nowe rozwigzania. Pisma te nie podlegaly jak dotad w polskim
prasoznawstwie typologizacji, potocznie nazywane sg pismami luksusowymi lub
po prostu - prasg kobiecg, cho¢ w istocie stanowia raczej przyklady naktadajacych
sie na siebie gatunkow czasopism. Mieszanie terminologii moze by¢ wiec mylace
i wymaga dalszego potraktowania cech gatunkéw w odrebnych badaniach, dlatego
na potrzeby tej pracy nazywam je pismami niszowymi, konceptualnymi. Wyrézniajg
sie one przede wszystkim eksperymentalnym projektowaniem graficznym i wysokiej
jakodci tresciami dziennikarskimi. Dzialaja niejako w kontrze do tradycyjnych pism
dla kobiet, ktérych zawarto$¢ bazuje na swoistej repetycji tematycznej, skupionej
wokot ciggtej rekonstrukcji mitu konsumpcji i podtrzymywaniu cyrkulacji méd
(Lynge-Jorlen 2009). Niszowe magazyny maja zapewnia¢ bardziej wyselekcjono-
wane treéci. By poda¢ kilka przyktadéw takich pism wydawanych w Polsce: Sezon
MAG (od niedawna polaczony z magazynem Unpolished), Monogram, Girl’s Room,
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Let’s Talk (tworzony przez warszawskg marke odziezowg Risk made in Warsaw).
Dynamike wydawniczg zwigzang z rozwojem tego sektora prasy w Polsce, zatrzy-
mato pojawienie si¢ w 2018 roku, polskiej mutacji miesigcznika Vogue. Rozwoj
tego sektora nie byl jednak bez znaczenia - wbrew powszechnym oczekiwaniom
Vogue nie wpisal sie¢ w stu procentach w idee ultraluksusowego pisma. Zamiast
tego tytul nasladowat wlasnie praktyki niszowych magazynéw, pracowat na opinig
pisma zaangazowanego spolecznie i kulturalnie. Nieustannie - chociazby poprzez
ekspozycje kolejnych oktadek, sesje zdjeciowe, projekty okolomedialne — konte-
stowal wyobrazenie o magazynie luksusowym. Kluczowe z punktu widzenia tego
artykutlu jest jednak zaposredniczenie komunikacji w tym magazynie za pomocg
rozmaitych form reportazu, najczesciej za$ jego adaptacji, w ktérych dystynkcje
reportazowe stanowig dominante. Jak zaznaczytam w tabeli 1 prezentujacej ilosciowy
rozktad tejze wariantywnosci, w 42 numerach badanych na potrzeby tego artykutu
pojawily sie 483 reportaze lub jego adaptacje. Problematyka tych wariantow jak
dotad nie byta badana, w zwiazku z czym pismo to stanowi szczegélny przedmiot
rozpoznania. Istotne okazuje sie tez to, ze analizowany materiat da si¢ rozwazaé nie
tylko na podstawie wypracowanych teorii genologicznych, ale takze przez pryzmat
uwarunkowan retorycznych typowych dla dziennikarstwa mody.

Artykul ma wiec charakter eksploracyjny i zapewne nie wyczerpie tego tematu
w takim zakresie, na jaki zastuguje. Sama analiza tekstualna artykutéw posia-
dajacych znamiona reportazu, ktére ukazaly si¢ przez te ponad 40 numeréw
Voguea, stanowilaby material na monografie. Moim celem jest naswietlenie tego
watku, wskazanie na najczesciej pojawiajgce sie wariacje gatunkowe reportazy
oraz zidentyfikowanie najbardziej trwatych ich dystynkcji. Ramy czasowe bada-
nia wyznacza z jednej strony marzec 2018 roku, kiedy ukazat sie pierwszy numer
pisma pod redakcja Filipa Niedenthala, oraz z drugiej: wrzesien 2021, kiedy tytu-
tem zaczeta kierowa¢ Ina Lekiewicz. Badania obejmuja wigc 42 numery (w tym
osiem podwojnych). Aby wskazac¢ linie negocjacji miedzy ugruntowanym wzorcem
gatunkowym reportazu a jego wariantami w kolejnych cze$ciach tekstu analizuje
dwie jego rozpoznane modyfikacje: sylwetke oraz relacje, a takze reportaz w swoim
klasycznym wzorcu gatunkowym.

Vogue Polska - badania w kontekscie przeobrazen na rynku prasy dla kobiet

Pierwszy numer polskiej edycji Voguen pojawit si¢ na rynku w atmosferze kontrowersji
dotyczacej oktadki. Na tle spowitego mgtg Patacu Kultury i Nauki oraz stojgcej obok
czarnej wolgi (wedlug krytykéw samochdd mial by¢ jezykowym zartem ze wzgledu
na podobna do tytutu wymowe), w prostych czarnych sukniach od Givenchy pozo-
waly Anja Rubik i Malgorzata Bela - chyba najbardziej znane w $§wiecie polskie
modelki. Zapowiadajac nadejécie legendarnego magazynu o modzie, wydawca
skorzystat z reklamy ambientowej: ulice polskich miast zostaly oblepione plakatami
z tg wlasnie okladka, po Warszawie jezdzity autobusy oklejone zapowiedzig nowego
tytutu, rozpoczeta sie tez szeroka akcja w mediach spoleczno$ciowych. Nim jeszcze
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doszto do premiery pierwszego numeru, redakcja musiata zmierzy¢ sie z krytyka.
Ci, ktéorym marka Vogue kojarzyla si¢ z ,,btyszczacg biblia mody” — zapewne opie-
rajac si¢ na prze$wiadczeniu, ze globalnej mediacji mody musi towarzyszy¢ wraze-
nie rutynowej celebracji luksusu - wyrazali swoje niezadowolenie w sieci. Glosy
te mozna by stre$ci¢ w nastepujacy sposob: zbyt szara i niedbala okladka wyraza
nadmierny dystans do mody i niepotrzebnie postuguje si¢ symbolami dawnego
rezimu. Na fali tych komentarzy zaczely powstawaé memy, oktadka szybko stala
si¢ wiralem. Glosy krytyczne nie ustaly po premierze. Wewnatrz pisma znalez¢
mozna bylo dluzsze teksty historyczne, reportaze i jego wariacje; layout okazat si¢
oszczedny w formie i konceptualny: elementy graficzne i tekstowe rozmieszczono
na siatce typograficznej w sposob niestandardowy - sugerowato to, ze Vogue Polska
nie bedzie kolejnym polskim pismem luksusowym typu glossy.

Gdyby nie uwzglednia¢ dwczesnej sytuacji medialnej podobne krytyczne podejscie
rzeczywiscie mogloby wydawac sie usprawiedliwione. Zdaje si¢ jednak, ze zaréwno
pod wzgledem wizualnym, jak i tre$ciowym strategia ta byta przemyslang odpo-
wiedzig redakcji na zastany krajobraz prasy kobiecej w Polsce. Pisma luksusowe
konczyly 2017 rok z drastycznymi spadkami sprzedazy (najlepiej sprzedajacy sie¢
tytul tego sektora — Twoj Styl odnotowal spadek na poziomie 8,65 proc.; Wirtualne
Media 2018), jednoczeénie pojawialy sie niszowe magazyny usitujace konstruowaé
opowie$¢ o modzie innego typu niz konsumpcyjna. Na to nalozyla si¢ sytuacja
polityczna: poczatek 2018 roku byt silnie zwigzany z dzialaniami Ogélnopolskiego
Strajku Kobiet, wzmagaly sie dyskusje o edukacji seksualnej (tematy te redakcja
bedzie pdzniej chetnie podejmowala). Wobec takich okolicznoéci Vogue stat sie
pod wzgledem graficznych pismem ,,$rodka” - znajdowal si¢ gdzie$ pomiedzy
wyobrazeniem o tradycyjnej prasie luksusowej a magazynem konceptualnym. Linia
redakcyjna przebiegala za$ po stronie walczacych o swoje prawa kobiet. Dobo6r
bohateréw w tekstach zdawat si¢ sprzyja¢ rozwojowi pisma jako aktywizujacego
medium tozsamosciowego. Kategorie mody wykorzystywano do opowiadania
o wazkich problemach.

Takiej strategii redakcyjnej warto przyjrze¢ sie z nieco szerszej, historycznej
perspektywy. Mimo ze $wiadomo$¢ mody w Polsce od dawna skolonizowana
zostala przez zachodnie trendy, zainteresowani dtugo byli pozbawieni mozliwosci
czytania Voguea po polsku - edycja narodowa pojawila si¢ wczeéniej chociazby
w Ukrainie (2013). Konceptualizacja powodéw tego opdznienia wykracza poza
zakres tematyczny niniejszego artykulu, z pewnoscia jednak redakcja polskiej
edycji Vogue'a, uwzgledniajac zlozong sie¢ relacji miedzy reklamodawcami miedzy-
narodowymi i krajowymi oraz wspolprace z zespotami redakcyjnymi rozsianymi
po calym $wiecie, musiala mierzy¢ sie z kwestig nieadekwatnosci krajowego
rynku mody i projektu kategoryzacji luksusu jako obfitosci débr, z ktérym tytut
niewatpliwie sie kojarzyt. Przed pismem stalo tez czysto praktyczne wyzwanie
zwigzanie z komunikowaniem o konsumpcji - w zwigzku z ograniczonym rynkiem
odbiorcéw débr luksusowych w Polsce potencjalnie reklamowane produkty nie
zawsze dawaloby sie w kraju zakupi¢ (Rynek débr luksusowych w Polsce 2018).
Jesli wiec nawet zatozymy, Ze prasa stanowi rodzaj projektu aspiracji, a globalizm
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sieci pozwala na robienie zakupéw w dowolnym kraju $wiata, redakcja musiata
mie¢ §wiadomos$¢, ze realizacja projektu luksusowego zycia interesuje w Polsce
garstke osob. Warto wlasnie w tym kontek$cie rozwazy¢ ramy wypracowywa-
nych przez pismo rozwigzan. Dtuzsze teksty dziennikarskie, zaangazowane
treéci czy wspdlpraca z nazwiskami kojarzacymi si¢ z reportazem (Justyna
Kopinska, Pawet Smolenski, Aleksandra Bo¢kowska i in.) mogty przyciagna¢
do pisma czytelnikéw zainteresowanych publicystyka. Zdaje sie tez, ze redak-
cja $wiadomie nastawiala si¢ na bardziej masowego odbiorce zainteresowanego
moda - takiego, ktoéry predzej wyda 17 zlotych na pismo pozbawione presupono-
wania nakazéw mody niz na magazyn, w ktéorym doradzanie w schematycznym
cyklu mody jest gléwnym determinantem komunikacji. Nawet pobiezna lektura
pozwala zauwazy¢, ze w Vogue Polska podkreéla si¢ raczej arbitralno$¢ zmian
mody, faworyzuje mode rozumiang jako co$, co nie zawsze da si¢ zmateriali-
zowaé. W tekstach o polskich projektantach wrecz obsesyjnie redakcja usituje
zawiesi¢ kategorie konsumpcji opierajacej si¢ na cigglym kupowaniu nowosci.
Zamiast tego dominuje antropologiczne ujecie mody jako narzedzia pamiecio-
wego. Zacheca sie wiec do nabywania tych rzeczy, ktére moga stuzy¢ latami,
a wiec nadaja sie¢ do budowania wiezi.

Charakteryzujac dalej polska mutacje Vogue’a, warto tez zaznaczy¢, ze tytuly
zebrane wokot tej §wiatowej marki otacza zawsze swoisty nimb wyjatkowo-
$ci (Miralles 2021). W przypadku polskiej edycji ten efekt osiggany jest nie
tylko przez zaangazowane tresci czy konceptualizm wizualny, ale takze dzieki
nieoczywistym jak na krajowy rynek rozwigzaniom wydawniczym. Mam
tu na mysli wypuszczong z rozmachem wiasng aplikacje, sprawnie dziatajaca
strone internetowg z materialami video i oryginalnymi tre$ciami, ekskluzywne
oferty prenumeratorskie czy organizowane konferencje i wydarzenia edukacyjne.
Takie funkcjonowanie pisma umozliwia jego prywatne finansowanie. Wydawca
tytulu jest spdtka Visteria zatozona przez Katarzyne Jordan Kulczyk. O elitar-
nosci tego projektu wydawniczego moze w jakim$ stopniu $wiadczy¢ tez fakt,
ze chociaz koszty operacyjne wydawcy Vogue Polska byty jak dotad znaczaco
wyzsze od przychodéw, wydawca juz kilkukrotnie decydowat si¢ na dokapita-
lizowanie sp6tki (Wirtualne Media 2020; 2021).

Ramy teoretyczne i metodologiczne: wokot dystynkcji reportazu i fashion
journalism

Wirédd badaczy panuje raczej zgodnosé, ze reportaz jest gatunkiem wymykajacym
sie doktadnym klasyfikacjom. Na og6! wymienia si¢ jednak kilka zespoléw cech,
ktore konstruuja jego kanoniczny wzorzec gatunkowy: aktualnoé¢ rozwijanego
tematu, udramatyzowanie tresci, mozaikowa struktura, wykorzystywanie rozma-
itych $rodkéw wyrazu artystycznego, intertekstualno$¢, uwiklanie autora w sytuacje
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tekstowg, hybrydyczno$¢l. Cechy te taczy dziatajaca w aspekcie nadawczo-odbior-
czym zasada paktu faktograficznego. Ten kanoniczny wzorzec, positkujac sie teorig
wypracowang przez Marie Wojtak, nieczesto przyjmuje jednak posta¢ podstawows,
a raczej ,pod wplywem dynamicznych procesow komunikacyjnych moze funk-
cjonowal w postaci wzorcow alternacyjnych i adaptacyjnych” (Wojtak 2014, s. 97).
Oznacza to, ze pograniczny charakter reportazu, na ktéry wskazuja wymienione
wyzej cechy, moze by¢ dodatkowo uzupelniany o jako$ciowe i ilo$ciowe prze-
ksztalcenia cech kanonicznych (wzorzec alternacyjny) lub nawigzania do obcych
schematéw gatunkowych (wzorzec adaptacyjny). Przykladem takich wariantow
jest chociazby postugiwanie sie w obrebie reportazu dyskursem eseistycznym,
rozbudowywanie komentarzy odautorskich, uzywanie formuly zwierzeniowosci,
stosowanie nadmiernej estetyzacji. Z punktu wiedzenia tego artykultu na pierwszy
plan wysuwa sie jednak mechanizm odwrotny, a wiec nasladowanie konwencji
reportazu w obrebie innych gatunkéw dziennikarskich (w badanym materiale
tylko nieliczne z analizowanych tekstow, okazaly si¢ reportazem kanonicznym).
Udalo si¢ wyrézni¢ dwie takie adaptacje: relacje oraz sylwetke, przy czym trzeba
mie¢ na uwadze, Ze ta druga jest kategorig nieschematyczng, gdyz jak przekonuje
Monika Worsowicz, sylwetka sama w sobie pozostaje gatunkiem pasozytniczym,
opartym wylgcznie na adaptacjach (Worsowicz 2016, s. 138).

Zinterpretowane wewnatrz sylwetki reportazowe zapozyczenia silg rzeczy beda
kierowaly te analize w strone ugruntowania poje¢ sylwetki w formie artykutu
publicystycznego (Wojtak 2003), a w pewnym sensie takze biografii reportazowej
(Zyrek-Horodyska 2018). Zaréwno relacja, jak i sylwetka rozwijajg w swoich warian-
tach komponenty publicystyczne i reportazowe, jednak przedmiotem moich
dalszych rozwazan bedg tylko te sktadniki tekstéw, ktore noszg znamiona repor-
tazowosci. Badanie tych przeobrazen przeprowadzam dalej za pomocg systematyki
czteroaspektowego opisu gatunku (Slawska 2017; Wojtak 2004), na ktéra sktadaja
si¢: plan kompozycyjny (strukturalny), stylistyczny, poznawczy (odwotujgcy sie
do sposobu prezentowania $wiata przedstawionego) oraz pragmatyczny (prezen-
tujacy relacje nadawczo-odbiorcze).

Biorac pod uwage, Ze w ramach niniejszych badan rozwazane sg teksty zamiesz-
czone w prasie modowej, wskazany wzorzec nalezy jeszcze wzbogaci¢ o zalozenia
pragmatyczne i stylistyczne charakterystyczne dla dziennikarstwa modowego. Taka
propozycja, by reportaz i jego warianty powigzac z teoriami wypracowanymi przez
badaczy fashion journalism nie jest tu oczywiscie warunkiem koniecznym, nalezy
jednak zasygnalizowa¢, ze stylizowanie reporterskie zdaje si¢ w analizowanym
materiale sprzezone z identyfikatorami pisarstwa modowego - zwlaszcza przez
dychotomiczny w swojej strukturze jezyk: z jednej strony inkluzywny, z drugiej

1 Majac $wiadomo$¢ podziatu reportazu na odmiane fabularng i problemowa, skupiam sig¢
na cechach typowych dla reportazu problemowego (odmiana fabularna rzadko wystepuje
w prasie kobiecej i prasie niszowej). Cechy wyodrebnione zostaly z kilku kanonicznych dla
teorii reportazu tekstéw (Wojtak 2004; Kaliszewski 2009, s. 17-18; Wolny-Zmorzynski,
Kaliszewski, Snopek, Furman 2014, s. 49-50, 69-70; Zyrek-Horodyska 2019, s. 17-31).
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dajacy sie interpretowac wylacznie wtajemniczonym odbiorcom (Borrelli 1997, s. 250).
Wprawdzie na przestrzeni lat badany jezyk mody wigzal si¢ zazwyczaj z intencja
pokazania, w jaki sposéb publikacje zmieniaja czytelnikdéw prasy w konsumen-
téw mody?, jednak przy okazji tych rozwazan wypracowano kilka interesujgcych
interpretacji og6lnych.

Po pierwsze, zdaniem Ellen McCracken, komunikaty dotyczace mody sporza-
dzane s3 za pomoca ,,jezyka mitu”. Ten wsparty jest na metaforach, ktére pomagajag
w konstruowaniu osobnego $wiata znaczen i wizualizacji, taczac wyglad lub ubranie
z punktem odniesienia spoza $wiata mody (McCracken 1993, s. 77). Na tej podsta-
wie mozna doj$¢ do wniosku, ze w calym systemie mody to dziennikarze dopiero
nadaja przedmiotom podlegajacym regutom mody wlasciwie, cho¢ sfabrykowane
znaczenie. Konstruowanie mitéw odbywa si¢ za pomocg neosemantyzmoéw, archa-
izmoéw, zwigzkow frazeologicznych i anegdot przyczyniajacych sie do tworzenia
zargonu specjalistycznego. Po drugie, analizujac teksty modowe, mamy do czynie-
nia z figuratywnoscia jezyka magicznego, co Brian Moeran nazywa ,,gramatyka
glamouru” (Moeran 2018, s. 142). Za pomocg konkretnych technik uwodzenia
- antropomorfizacji (0 modzie czgsto moéwi sie jak o kobiecie, np. per Pani Moda)
czy modowych zakle¢ numerologicznych (np. ,,Pig¢ rzeczy, ktére musisz zmie¢
w swojej szafie”) — sytuuje sie site mody w symbolicznych procesach otaczajacych
przedmioty modowe, a nie w samych przedmiotach. Kontekst ten moze wyjaéniac,
jak istotng role dla dziennikarstwa mody odgrywaja celebryci, dzigki ktérym jezyk
przedmiotu transferowany jest do jezyka symbolicznego, pozwalajgc imionom
»oderwac sie” od ich fizycznych oséb (np. ,,Loda Halama cale dwudziestolecie nosita
Hersego”). Nalezy tez wskaza¢ na dwie odmiany jezyka, ktére okreslaja stosunek
nadawcy komunikatu o modzie do jego adresata. Dystans miedzy nimi mozna
maksymalnie skraca¢, jak twierdzit Roland Barthes, uzywajac ,,matczynego tonu’
(Barthes 2005, s. 22-24), dzieki ktéremu nie tylko przypisuje si¢ dziennikarstwu
mody znaczenie terapeutyczne, ale tez pomaga zawezaé tematy do konkretnych
historii i detalizowa¢ rzeczywisto$¢. Mozna tez ten dystans zwiekszaé przez ,ton
poinformowany” (Moeran 2018, s. 138), tj. ekspercki, uprawniajacy do dyrektyw-
nego informowania o tym, co jest modne, a co nie.

Wymienione dystynkcje wzorca kanonicznego reportazu i jego adaptacji oraz
cechy jezyka, jakim postuguje si¢ dziennikarstwo mody, postuzyly mi do stworzenia
swoistego ,,pola odniesier gatunkowych”, pomocnego przy rozpoznawaniu nawigzan
genologicznych i identyfikacji aluzji retorycznych w analizowanych 483 tekstach.
Z uwagi na to, ze osiggane wyniki wskazywatly na jednoczesne liczne odniesienia
do stylistyk fashion journalism, taczenie sie réznych form gatunkowych wewnatrz
pojedynczych tekstow, jak i wprowadzanie mechanizmdw substytucji tychze, badania
miaty charakter architekstualny, rozumiany za Gérardem Genette’em jako badanie
wzajemnych relacji zachodzacych wewnatrz gatunku czy parafrazujacych sie jego

>

2 Poza wymienionymi w dalszej czesci tekstu opracowaniami mam tu na mysli takie publikacje,
jak: Barthes 2013, s. 35-54, 80-85; K6nig 2006, 205-224; Castaldo Lundén 2020, s. 249-258;
Moeran 2010, s. 491-510.
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struktur (Genette 2014, s. 410). Majac na uwadze zaproponowang na poczatku teorie
wzorca gatunkowego Marii Wojtak oraz czterech aspektéw jego opisu, chcialabym
w tym miejscu zwrdéci¢ uwage takze na inng koncepcje tej samej autorki — redukejo-
nizmu genologicznego, badang réwnie szczegdtowo przez Ewe Bulisz (2014; 2015).
Odnosi sie ona do samego procesu transformacji gatunkow z jednego w drugi
albo tez marginalizowania wybranych jego form na rzecz nowych (Wojtak 2006,
s. 127; 2010, s. 86). Chociaz w badanych tekstach te przeksztalcenia nie odbywaja
sie przez pomijanie, a raczej na zasadzie rozwijania formy gatunkowej reportazu
lub adaptowania jego konwencji, to trzeba zaznaczy¢, ze mechanizm redukcjoni-
styczny stanowi we wspolczesnym krajobrazie medialnym zjawisko powszechne
- przyklad Vogue Polska jest jednak ciekawy z tego wzgledu, ze nalezy do wyjatkéw
w zakresie postugiwania si¢ takimi przeobrazeniami w odniesieniu do reportazu.
Io$ciowy rozktad form reportazowych rozpoznanych w badanym materiale
prezentuje tabela 1. Sporzadzenie jej wymagato zapoznania si¢ ze wszystkimi
tekstami zamieszczonymi w 42 numerach pisma, a kolejno - zidentyfikowania
poérod nich reportazy kanonicznych lub ich adaptacji. W zdecydowanej wigkszo-
$ci (475 tekstow) okazywalo sie, ze warianty reportazu funkcjonuja jako adaptacje
w obrebie pozostalych gatunkéw dziennikarskich. Najczesciej rozpoznawanymi
wariantami byly sylwetki, relacje oraz wizyty. Te ostatnie ze wzgledu na odrebnos¢
wizualng i autorska zostaty oddzielone od relacji, cho¢ zachowuja wszelkie jej cechy
kanoniczne, stad w pozniejszej czesci artykutu analizowane sg wspélnie. Chce tez
zaznaczy¢, ze w obrebie badanego materiatu do kategorii sylwetki czy relacji datoby
sie przyporzadkowa¢ wiele innych tekstow, w tabeli umie$citam jednak wylacznie
te o proweniencji reportazowe;.

Tabela 1. Wariantywnos¢ form reportazowych w Vogue Polska

Wariant gatunkowy
Numer
Reportaz gatunkowy Wizyta Sylwetka Relacja
1 — 1 14 2
2 5 1 8 3
3 — 1 10 2
4 — 2 9 1
5/6 1 2 9 3
7 — 2 13 3
8 1 2 11 4
9 1 1 26 1
10 1 2 12 1
11 1 2 10 1
12 — 1 11 —
13 1 2 6 1

14 — 1 21 —
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Wariant gatunkowy
Numer
Reportaz gatunkowy Wizyta Sylwetka Relacja
15 — 1 10 2
16 — 3 14 2
17/18 — 2 14 3
19 — 1 9 —
20 1 1 12 —
21 — 2 11 —
22 — 1 12 —
23 — — 10 1
24 — 1 9 3
25 1 1 12 1
26 — 2 10 2
27/28 — 1 10 —
29/30 — 2 10 —
31 1 — 11 —
32/33 2 1 14 —
34 1 1 12 1
35/36 = 2 8 —
37 — 2 8 —
38/39 — 1 7 3
40 — 1 15 —
41/42 1 1 5 5

Zrédlo: opracowanie wlasne

Wyniki badati

Sylwetki

Jak wiec wskazuje tabela 1, najczesciej wystepujacg odmiang reportazu jest jego
adaptacja w formie sylwetki postugujacej si¢ stylizowaniem reporterskim. Gatunek
przybiera rézne odmiany: pojedynczych lub zbiorowych portretéw, miniatur

opowiadajacych wyimek z zycia bohatera, beletryzowanych biografii historycznych.

Fabularnie sg to z jednej strony historie o kobieco$ci jako zrédle zmartwien (pteé
zdaje sie¢ w nich wskaznikiem dysproporcji spotecznych), z drugiej pozytywne
opowiesci z moratem (w tych ptec¢ przeszla do innej ramy znaczeniowej: przestata
stuzy¢ stereotypowej prezentacji rél i koncentruje si¢ na kulturze uczestnictwa
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i réwnosci). W badanym ciaggu wydawniczym stylizowanych sylwetek ukazalo
sie Iacznie 383. Popularnos¢ tego gatunku w prasie ttumaczy Monika Worsowicz:

Po pierwsze mimo przyrastajgcych w szybkim tempie zasoboéw informacji, wcigz
aktualna pozostaje redakcyjna zasada, gloszaca, ze ludzi najbardziej interesuja
inni ludzie - niepowtarzalne koleje ich losu, sukcesy i porazki zawodowe i osobi-
ste. Po drugie, wiele postaci Zycia publicznego jest zywo zainteresowanych swojg
obecno$cig w mediach, zatem gotowych jest intensywnie wspolpracowac z dzien-
nikarzami, czesto liczagc rowniez na osiagniecie dzigki temu wtasnych celow.
Po trzecie, specyfika gatunkowa sylwetki stwarza autorowi wyjatkowo szerokie
mozliwosci, zaréwno co do rozstrzygnie¢ formalnych, jak i artystycznego oraz
perswazyjnego modelowania tekstu (Worsowicz 2016, s. 1).

Podzielajac to zdanie, warto wskaza¢, ze popularnoéci tej moze sprzyjaé réwniez
wspolczesna kultura cyfrowa (skrécone wersje sylwetek z wydania drukowanego
magazynu pojawiajg sie przeciez w jego mutacji cyfrowej oraz aplikacji), ktora
waloryzuje opowiesci superbohaterskie (Morrison 2011). Te za$ celowo nie dostar-
czajg panoramicznych oméwien problemdw, skupiajg si¢ na ich ,,ludzkiej stronie”
i dajg sie tatwo adaptowac do opowiesci cyfrowych typu human-interest story.

Pod wzgledem narracyjnym (aspekt poznawczy) analizowane sylwetki maja
w Vogue’u przewaznie charakter retrospektywny i sg pisane w formie kroniki
z zycia (pierwszo- lub trzecioosobowej). Bohater/ka przypomina sobie swoja
historie przez pryzmat jakiego$ wydarzenia, ktore najczesciej jest tez pretekstem
do zamieszczenia sylwetki w magazynie. Rekonstruujacy opowie$¢ autor uktada
watki zyciorysu w nieprzypadkowy sposdb - stara si¢ naswietlaé wtasnie gtéwny
motyw: postuguje si¢ wiec powtoérzeniami. W sylwetkach odnalez¢ mozna $lady
tekstow motywacyjnych, konfesji, psychologizujacych artykuléw eksperckich,
ktorych zalozeniami sg identyfikacja i intensyfikowanie emocji za pomocg szczego-
t6w. Autorzy umieszczajg bohateréw w bliskich planach, opisujg ich gesty, wyglad,
otoczenie - te swoiste detale bliskosci stanowig gwarant autentyczno$ci historii.

Omawianym sylwetkom mozna przypisa¢ takze charakter imitacyjny - nie dos¢,
ze teksty te nadladuja stylistyki innych gatunkéw (nie tylko reportazu), to odwolujg
sie do siebie wzajemnie. Ze wzgledu na uktad formalny czy temat czytaniu towa-
rzyszy wrazenie powtarzalnoéci - odbiorca czuje, ze ,,gdzie$ juz czytat te histo-
ri¢”. Zdaje sie, ze w ten sposob redakeji udaje sie uniwersalizowa¢ doswiadczenia
i nienachalnie nakfania¢ do nasladownictwa.

Powtarzalno$¢ ma tez charakter czysto formalny. Razem z zabiegiem Zonglowa-
nia czasem przeszltym i terazniejszym stuzy dynamizowaniu opisu i eskalowaniu
napiecia. Dowodem moze by¢ zapowiedz filmu Jagody Szelc pt. ,Wieza. Jasny dzien”
napisana przez Anne Tatarskg w formie sylwetki publicystycznej. Poczgtkowy frag-
ment odnoszacy si¢ do bohaterek filmu jest wrecz przykladem aberracji powtdrzen:

Dwie siostry. Starsza Mula ma ciemne wlosy i zdecydowany glos. Na twarzy

mlodej Kai maluje si¢ lek i niepokojaca blogos¢. Osmioletnia Nina w komunijnej
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sukience to ich corka. Kaja urodzita si¢ i znikneta, Mula obdarzyla jg mitoscig
i nauczyta wszystkiego. Jest jeszcze ich matka, schowana za szlafrokiem jak
za zbroja (Tatarska 2018, s. 205).

Moze zastanawia¢ ilo§ciowy prymat sylwetek nad pozostatymi wariacjami repor-
tazu - zwré¢my uwage, ze w dziewiagtym numerze pisma (listopad 2018) podobnych
tekstow pojawia sie¢ az 26. W jakim$ stopniu te dominacje wyjasnia fakt, ze gatu-
nek eksplorowany jest w niemal wszystkich rubrykach pisma, nie tylko w dziale
spotecznym czy kulturalnym. Wariacje reporterskie sylwetek pojawiaja si¢ nawet
w czesci poswieconej kosmetyce. Stuzg tam rekontekstualizacji narracji medyczne;.
Dziennikarze tej rubryki postuguja sie obrazowym, sensualnym jezykiem, prywa-
tyzujag przestrzen opowiesci, wlaczajac do nich ,historie z zycia wziete”, a tekstom
nadajg zaskakujacg forme: obserwuja $wiat z innych niz naturalne perspektyw,
na przyklad z dachéw. Juz w pierwszym numerze autorka tekstu pt. ,,Z miejskim
rodowodem” pisze: ,,Kiedy mieszkalam w Londynie, na dachu banku Nomura
w City widzialam dojrzewajace pomidory. W Polsce dachy niektérych miejskich
galerii handlowych tez obsiano roélinami, zeby pszczoly miaty blisko stotéwke”
(Straszewicz 2018, s. 186).

Zdaje sie¢, ze za czestym postugiwaniem sie tym gatunkiem stoi takze prze-
$wiadczenie, ze za pomocg osobistych wyznan da sie w jakim$ sensie zrelatywi-
zowaé obecng w pi$mie promocje luksusowej konsumpcji. Zjawisko kapitalizacji
intymno$ci (Raun 2018), tj. wykorzystywania wlasnych do$wiadczen z intencjg
zareklamowania czego§?, jest tutaj zaposredniczone przez uzycie stylizowania
reporterskiego. Przygladajac si¢ chociazby tekstowi Katarzyny Koper o gimnastyce
antygrawitacyjnej (dzial Uroda) pt. ,Oderwij sie od ziemi”, tatwo dostrzec, ze cho¢
jest on pisany w formie pamietnikarskiej i ma charakter wcieleniowego reportazu,
dostarcza takze instruktazu dbania o zdrowie i zawiera lokowanie konkretnych
zabiegdw kosmetycznych. Autorka jednak od pierwszych zdan eseizuje tekst,
by przekona¢ odbiorce o autentycznosci wlasnego doswiadczenia:

Gdy bylam matg dziewczynka, z zafascynowaniem obserwowatam akrobatki,
ktére z lekkoécig piorka wykonywaty karkolomne ewolucje na szarfach, linach
i obregczach podwieszonych pod dachem namiotu cyrkowego. Jakby grawitacja ich
nie dotyczyta. Marzytam, by jak one oderwacd sie od ziemi. I w koricu to zrobitam
(Koper 2018, s. 92).

3 Pojecie kapitalizacji intymnosci, nazywane czasami samoutowarowieniem czy autoko-
modyfikacjg (self-commodification), mozna rozumie¢ takze za Theresg Senft (2013) jako
zapoéredniczony przez media proces kreowania ,,autentycznego ja”, w ktérym prywatno$é
jednostki stuzy za walute w rozwijaniu i utrzymywaniu tozsamosci jako dobra markowego
(Senft rozwija te teorie w odniesieniu do mikrocelebrytéw). W tym kontek$cie intymnos¢é
moze sta¢ si¢ formg kapitatu kulturowego, spotecznego i ekonomicznego tylko w przypadku,
gdy stanowi potwierdzenie wiarygodnosci i autentyczno$ci treci medialnej.
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Wszelkie $lady komercjalizacji sg okietznane przez autotematyzm, ktéry final-
nie daje wrazenie, ze przeczytaliSmy sylwetke o przezwyciezaniu ograniczen, a nie
material reklamowy.

Warto zwrdci¢ tez uwage na formalne miniaturyzowanie omawianego wariantu
reportazu. W magazynie z regularnoscig co trzy, cztery numery pojawiaja sie
projekty fotograficzne prezentujace zbiorowe portrety, ktérych bohaterami sg osoby
powigzane ze sobg kontekstualnie. Materialowi fotograficznemu towarzysza podpisy

— krétkie biogramy retrospektywne stylizowane na swoiste miniatury reportazowe.
Jako potwierdzenie mozna przytoczy¢ teksty z numeru 6smego (pazdziernik 2018),
towarzyszace sesji zdjeciowej prezentujacej Polakéw mieszkajacych w Chicago.
W ,streszczeniu zycia” Miry Horoszowski, whascicielki butiku Mira Couture, czytamy:

W 1970 roku rzucita prace, by spetni¢ marzenie i otworzy¢ swéj pierwszy butik
w Chicago. Moda fascynowala ja, gdy byta jeszcze dziewczynka. Pamieta, jak
po wojnie Polki mialy trudnosci ze znalezieniem choc¢by przyzwoitego ubrania,
a mimo to staraly sie wygladac dobrze, szyly sukienki z zaston, obruséw a nawet

spadochronéw (Koztowska, Lorynowicz 2018, s. 163).

Podobne sylwetki pojawiajg si¢ choéby w numerze 13 (marzec 2019), w ktérym
portretowani sg ,bohaterowie przetamujacy tabu [...], ktérych uwiera wolnos¢,
ale inaczej nie potrafig” (Konieczynska, Lorynowicz 2019, s. 214), albo w maju
2020 roku, gdy w projekcie ,,O mojej matce” redakcja prezentuje zbiorowy portret
matek artystow. Fotografka Zuza Krajewska, przedstawiajac swoja matke, postuguje
sie wypracowang przez reportaz formulg zmian czaséw i perspektywy widzenia.
Poczatkowo w stylu pamietnikarskim opisuje wlasne doswiadczenie zwigzane z jej
choroba (,W telefonie stysze placzacego tate, pierwszy raz w zZyciu. Dotychczas koja-
rzytam go gléwnie ze §miechem i sit3. Méwi, Ze mama miata wylew krwi do mézgu”),
po czym przechodzi do punktu obserwacyjnego matki (,Mama nie wie jeszcze,
co si¢ wydarzylo, jest zagubiona i nie$miata. W nowej dla siebie rzeczywistosci”).

Reportaz gatunkowy

W analizowanych numerach Vogue'a udalo si¢ zidentyfikowac 18 reportazy o kano-
nicznym wzorcu gatunkowym. Autorem wigkszosci z nich jest Pawel Smolenski,
reporter zwigzany z pismem od pierwszego numeru, kojarzony ze wspoélpracy z Gazetg
Wyborczg czy z ksigzek — zbioréw reportazy dotyczacych Izraela. Jego reportaze dla

Vogue'a, chociaz zorganizowane woko! jakiego$ biogramu, réznia si¢ od sylwetek
zasadniczo, to opowiesci wieloglosowe, otoczone panorama dat, wydarzen histo-
rycznych, kontekstéw. Formalnie mozemy uzna¢ je za montaz fabularyzowanych
wspomnien, wzbogaconych o anegdoty autora i opracowane przez niego archiwa-
lia. Analizujac bardziej szczegétowo strukture tych tekstow, da sie zauwazy¢ dwa
klasyczne sposoby konstruowania narracji reporterskiej: od faktu do problemu
(tekst rozpoczyna sie od naturalistycznego opisu zdarzenia, ktére bezposrednio
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koresponduje z tematem tekstu) i od probleméw do faktu (na poczatku reportazu

przedstawiony jest problem, ktory bedzie dalej rozwazany, a relacje z nim gléw-
nego bohatera s prezentowane w dalszych partiach tekstu)*. Smolenski uzywa tez

formuty reportazu ,,w drodze” (tak jest chociazby w przypadku tekstu o Monice

Sznajderman, zalozycielce Wydawnictwa Czarne, ktérg Smolenski odwiedza

w Beskidzie Niskim, a swojg podréz tam relacjonuje w poczatkowych akapitach).

Reportaze dla Vogue pisali tez m.in. Ewa Winnicka, Aleksandra Bo¢kowska, Marta

Wroniszewska czy Maria Fredro-Boniecka, ktéra petni ponadto w pismie funkgcje

sekretarza redakcji. Nazwiska te bezsprzecznie kojarzg sie z polskim reportazem

literackim?®. Ich teksty r6znig si¢ jednak od reportazy Smoleniskiego wyraznymi

inklinacjami dziennikarstwa modowego. Autorki po$wiecaja sporo uwagi opisowi

stroju bohateréw, ich otoczeniu, pozwalajg postaciom na patetyczny ton. ,Zblizanie

si¢” do czytelnika odbywa sie w tych tekstach nie tylko przez detale. Reportaze

przybieraja tez formulte monologicznej opowieséci. Strumien $wiadomosci bohateréw
jest jedynie krotko podprowadzany przez reportera we wstepie, a dalsza pierwszo-
osobowa narracja czyni postaci bardziej dostepnymi. Skracanie dystansu wyraznie

wida¢ na przyktad w polifonicznym reportazu Winnickiej pt. ,,Misja specjalna”.
Opisujac zycie trzech polskich lekarek, reporterka wprowadza je na sceng reportazu

w typowy dla magazyndéw modowych sposdb - przez odstanianie zakulisowych

scen z dokumentacji reportazu. Pisze tak:

[1.] Marzena przychodzi spdzniona. Dzié rano na jej oddziale noworodek z trudnej
cigzy urodzil si¢ w cigzkim stanie.

[2.] Alicja szybko skraca dystans. Jest ciepla, dzieciaki muszg jg uwielbia¢. Nie
rozstaje sie¢ z telefonem.

[3.] Z Magda, roze$miang blondynka spotykam si¢ w siedzibie Wydawnictwa
Fabryka Stéw. Magda, oprécz leczenia ludzi, pisze ksigzki science fiction
(Winnicka 2018, s. 196-197).

Kluczowa role, jaka odgrywa ten ,,dostep do kuluarowosci”, trafnie opisuje Brita
Ytre-Arne. Uwaza, ze odbiorcy ,,wyrazajg szerokie zainteresowanie czytaniem
o zyciu innych ludzi, o ile mogg interpretowac te historie w odniesieniu do wtasnych

73

dos$wiadczen”. W jej mniemaniu dopiero fragmenty zakulisowe odstaniajg impli-
cite wla$ciwg nature bohatera, wskazujg na jego ,,ludzie cechy”, a tym samym
sprawiajg, ze ,opisywana historia moze w glebszy sposob rezonowac z ich zyciem’

>

4 Podobne sposoby konstruowania narracji reporterskiej opisuje Hanna Maria Matgowska
(1963, 5. 194-196).

5 Ewa Winnicka jest autorka kilku ksigzek reporterskich, z ktorych najbardziej znane s3: ,,Lon-
dynczycy” (2011), ,Angole” (2014), ,,Byt sobie chlopczyk” (2017); Aleksandra Bo¢kowska
napisala dwa reportaze historyczne o modzie: ,,To nie s3 moje wielblady” (2015) i ,,Ksiezyc
z peweksu. O luksusie w PRL” (2017). Maria Fredro-Boniecka kojarzona jest z biograficznej
ksigzki dotyczacej rodziny Bonieckich ,,Za krysztalowa szybg” (2019), a Marta Wroniszewska
z reportazy publikowanych na tamach tygodnika Wysokie Obcasy i ksigzki ,,Tu jest teraz
twdj dom” (2021).
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(Ytre-Arne 2011, s. 223-225). Co ciekawe, w konteksécie segmentéw inicjalnych
wywiadu prasowego temat ten omawiali Magdalena Slawska (2017) i Zbigniew
Bauer (2008). Réwniez oni wpisywali te skfadniki tekstu w schemat prywatyzacji
sytuacji przedstawione;.

Relacje i wizyty

Osobne warianty reportazu stanowig relacje, w obrebie ktérych da sie odnotowa¢
reporterskie stylizowanie. Wyrédznitam relacje o klasycznym schemacie gatunko-
wym (gléwna ich dystynkecja jest barwny opis wydarzen w trakcie ich trwania), ale
posiadajace jednoczesnie wlasciwos$ci reportazowe oraz relacje-wizyty zawierajace
stylizowane reportersko watki biograficzne. Obie te formy sg do siebie genolo-
gicznie zblizone; wizyty zostaly wyeksponowane jako odrebna kategoria z uwagi
na $cista powtarzalnoé¢ struktury tekstu i tematu (pobyt w domu znanej osoby),
a takze kwestie autorska (pisane sg stale przez te same dziennikarki: najpierw przez
Eweline Dziewiele, potem Kamile Wagner).

Czytelnik Vogue'a z tatwoscig odczyta, ze obietnice umieszczone w preliminariach
dwoch tych wariantéw (tytutach, lidach, nagléwkach) tylko sugerujg, ze bedziemy
mieli do czynienia z informacyjnym relacjonowaniem wydarzenia albo pobytem
w czyim$ domu. W trakcje lektury okazuje sig, ze tekst zawiera eseizowane frag-
menty, portretuje przy okazji czyje$ zycie w segmentach biograficznych. Podstawowy
fakt, wokot ktdrego sa zorganizowane relacje, poszerzony zostaje niejednokrotnie
o zaskakujace watki. Ciekawy przyklad takiej reporterskiej relacji stanowi tekst
Marii Fredro-Bonieckiej, w ktorym referuje ona swoj pobyt we francuskiej miejsco-
wosci Epernay. To osobliwa genologiczna mieszanka umieszczona w strukturalnej
ramie relacji. Zaczyna si¢ jak reportaz wspomnieniowy:

Gdy miatam kilkanascie lat, chcialam by¢ damg. Z wypiekami czytatam ,,Godzing
pasowej rozy” Marii Kriiger, a potem ogladatam film z Elzbieta Czyzewska.
Marzyltam, by jak gléwna bohaterka, Ania, cho¢ na jeden dzien przenie$¢ sie
do XIX wieku albo w czasy jeszcze dawniejsze. Trzydziesci kilka lat p6éZniej stato
sie. Znalazlam sie w Résidence de Trianon w miejscowosci Epernay nazywanej
stolicg szampana. I stamtad udatam si¢ w przeszto$¢ (Fredro-Boniecka 2018,
8. 344).

Nastepnie tekst przybiera rozmaite formy: raportu z podrézy, recenzji kuli-
narnej, osobistej kartki z kalendarza, momentami jest tez fabularyzowanym (sic!)
przepisem kulinarnym.

W relacjach pojawia sie wspomniana juz przy okazji sylwetki formuta ,,zakuliso-
wosci”, wzbogacona o retoryczng retardacje. Dowodem niech bedzie tekst redaktora
naczelnego Voguea Filipa Niedenthala pt. ,Amerykanie w Paryzu”, w ktérym autor

»0poznia” relacje z pokazu marki Proenza Schouler, by najpierw zaprezentowa¢
czytelnikowi widok z dachu, na ktérym ten pokaz ma si¢ odbywac¢:
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Nowy Jork. Z dachu o§miopietrowej kamienicy spoglagdam na gloény zatloczony
Broadway. Samochody ugrzezty w popotudniowym korku. Kierowcy niecierpliwia
si¢ i tragbig bezlito$nie, jakby to mialo poméc. Kurierzy na rowerach przemykaja
bokiem, rozbryzgujac katuze po deszczu, ktdéry spadt znienacka po kilku dniach
wrzeéniowych upaléw. W tym tygodniu zgielk i §cisk na ulicach Manhattanu
sg jeszcze wigksze, bo na pokazy wiosennych kolekgji zjechali redaktorzy mody
i kupcy z calego $wiata. Wlaénie usitujg przedostaé si¢ z jednego konca miasta

na drugi, by zdazy¢ na kolejng prezentacje (Niedenthal 2018, s. 325).

Zaproponowane przez Niedenthala ,,zatrzymanie czasu”® zdaniem Sandry
Miller i Petera McNeila jest zabiegiem retorycznym typowym dla dziennikarstwa
modowego (Miller, McNeil 2019, s. 128-132). Moze on zostaé poszerzony o watek
niespodziewanej przeszkody na drodze do spotkania (bohaterka spéZnia sie,
umoéwiona na spotkanie dziennikarka nie zastaje nikogo w domu), a przez to sta¢
si¢ okazja do nadbudowania nowego punktu poznawczego (w czasie nieobecnosci
bohaterki dziennikarka przyglada sie okolicy). Tak dzieje si¢ w przypadku relacji-

-wizyt. Zbudowane w ten sposdb wrazenie ekskluzywno$ci materiatu (bo - rzecz
jasna - spotkanie dochodzi wreszcie do skutku) nie ciggnie si¢ jednak przez caly
tekst. Przekaz uprzystepnia sie na dwa sposoby: po pierwsze, przez podkresle-
nie pozornej blahosci samego wydarzenia - finalnie relacjonowane jest zagla-
danie do szafy bohaterki, spacerowanie po jej domu i odkrywanie w nim coraz
to nowszych, wyjatkowych przedmiotéw. Po drugie dekonstruuje sie mit idealnego
zycia odwiedzanej osoby, na ktéry moga wskazywac fotografie otaczajace tekst.
Liczne retrospekcje do trudnej przesztosci, historie zmagan z przeciwnosciami
losu wpisuja wiec te relacje w konwencje popularnych gatunkéw transforma-
cyjnych (Lisowska-Magdziarz 2012). Réwniez te fragmenty, cho¢ przypominaja
niekompletne biografie, positkuja si¢ reportazowymi technikami: detalizowaniem
rzeczywisto$ci, rozbudowywaniem partii komentujgcych, przejaskrawianiem
jezyku dialogow.

Podsumowanie

Chcac podsumowac niniejsze rozwazania, nalezy zastanowic sie, czy repertuar
analizowanych wariantéw reportazu pozwala stwierdzi¢, ze wzbogacajg one
posta¢ gatunkow podstawowych i czy moga wplywaé na ubogacenie zawartosci
samego pisma modowego. Przedstawiong analize niewatpliwie zdominowata
kategoria sylwetki — zapewne dlatego, Ze jej adaptacyjny charakter realizuje si¢
przez konstrukeje sktadajacy sie z wielu odniesien gatunkowych. Jednak zaréwno

6 Idea ,zatrzymania czasu”, ktorg opisuja wymienieni autorzy, ma mie¢ szczegdlne znaczenie
w dziennikarstwie mody z uwagi na ,,potencjat do rozszerzenia i wyjasnienia, czym jest
moda dla ludzi, ktérzy nie sg jej znawcami, a chcg poszerzy¢ swoje spojrzenie na mode dzieki
bardziej szczegélowym opisom”.
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sylwetka, jak i relacja czy reportaz w postaci wzoru kanonicznego koncentrujg si¢
w aspekcie pragmatycznym na zaprezentowaniu historii jakiego$ czlowieka waznego
z punktu widzenia redakcji. Maksymalne zblizanie si¢ do czytelnika, prywatyzo-
wanie relacji nadawczo-odbiorczych, waloryzowanie historii osobistych stanowig
najwazniejsze czynniki powodujace postugiwanie si¢ reporterskimi konwencjami.
Najczedciej uwidaczniajg si¢ one w aspekcie poznawczym skupionym na zakuliso-
woéci oraz aspekcie stylistycznym zorientowanym na detalizowanie rzeczywistosci
przedstawionej.

Warto tez zastanowi¢ si¢ nad przysztoscig. Analizowana w Vogue'u wariantyw-
no$¢ form reportazowych moze sygnalizowaé, ze pisma, ktore beda pojawiac sie
na polskim rynku i powigksza¢ sektory medidéw drukowanych, postawia przed
ich odbiorcami i badaczami wyzwanie odkrywania wcigz nowych kontekstow
gatunkowych. To, ze polska edycja $wiatowego magazynu o modzie zostata zaadap-
towana w sposob waloryzujacy dziennikarskie pogranicze, nalezy traktowa¢
jako wazny wyznacznik symboliczny. Okazuje sie, ze reportaz, ktéry zawsze infor-
mowal o prestizu danego medium, moze wypracowywac¢ wspoélne formutly geno-
logiczne ze zbanalizowanym spotecznie dziennikarstwem mody. Moze to réwniez
dowodzi¢, ze ,,moda na reportaz” dotarla takze do pism specjalistycznych. W tym
kontekécie ciekawe zdaje sie twierdzenie Ane Lynge-Jorlén jakoby pisma niszowe,
szczegOlnie te skupiajace sie na modzie, waloryzowaty dluzsze formy dziennikarskie
z zamiarem odréznienia w szybko rozwijajacej sie branzy modowej oferty prasowej
od cyfrowej (zwlaszcza w postaci mediéw spoteczno$ciowych serwujgcych newsy)
i potencjalnie spowolnienia konsumpcji mody. Dzigki ograniczonemu nakladowi,
rzadszej czestotliwoéci i kosztownej produkcji te ekskluzywne czasopisma staja si¢
czyms na ksztalt reprezentacji haute couture prasy modowej (Lynge-]orién 2009, s. 11).

Rozwazane w artykule adaptacje przywodza tez na mysl teorie remediacji Jaya
Davida Boltera i Richarda Grusina (2000), ktéra przypomina, ze nowe odmiany
medidéw nigdy catkowicie nie wypierajg starych, moga je za to przeksztalci¢,
a przyswajajac niektdre cechy swoich poprzednikéw, przedluzajg tylko ich zywot.
W analizowanym materiale jasno wida¢, ze nowe odmiany prasy nie rezygnuja
z genologicznej spuécizny swoich ,,poprzednikéw”. Niektdre z gatunkdw sg transfe-
rowane i w wyniku tego procesu otrzymujemy swoiste hybrydy, dzialajace przeciw
ostatecznemu domknieciu formy gatunkowej. Popularnosé¢ reporterskich stylistyk
moze tez oznaczaé, ze naturalnym sposobem pojmowania rzeczywisto$ci wcigz
bedzie kodowanie jej za pomoca historii innych ludzi.
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STRESZCZENIE

Celem opracowania jest w pierwszej kolejnosci zidentyfikowanie ilosciowe i dystynktywne
reportazy ukazujacych sie na tamach wspoétczesnych pism dla kobiet (jako przyktad stuzy
Vogue Polska - czasopismo reprezentujace cechy medidw starego i nowego typuy), a kolejno
zaprezentowanie wariantywnosci tych form reporterskich oraz ich analiza poziomie lite-
racko-krytycznym. W procesie badawczym wyrézniono dwa wzorce adaptacyjne reportazu:
sylwetke stylizowang na reportaz literacki oraz relacje reporterska. Wskazany tytut prze-
analizowano metoda ilo§ciowg i jako§ciowa analizg tre$ci oparta na skonstruowanym polu
odniesien genologicznych. Artykul omawia takze relacje zachodzace miedzy klasyczna teorig
reportazu (wzorzec kanoniczny i adaptacyjny, redukcjonizm genologiczny, cechy pogranicza)
a identyfikatorami retoryki mody i koncepcji dziennikarstwa modowego. Konsekwencjami
tego oddzialywania sg reorientacje genologiczne i pragmatyczne.

Slowa kluczowe: redukcjonizm genologiczny, Vogue Polska, fashion journalism, remediacja,
reportaz, non-fiction






