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Z Rafatem Kameckim, wspdtzatozycielem

i prezesem Artinfo.pl, rozmawia Alicja Jagielska-Burduk
Alicja Jagielska-Burduk talks with Rafat Kamecki,
co-founder and president of Artinfo.pl

Rafat Kamecki (ur. 1975) - ekspert rynku dziet sztuki w Polsce. Za-
tozyciel i prezes portalu rynku sztuki Artinfo.pl. Absolwent Szkoty
Gtéwnej Handlowej w Warszawie, cztonek zarzadu Stowarzyszenia
Antykwariuszy i Marszandéw Polskich oraz Stowarzyszenia Dzien-
nikarzy RP. Uhonorowany odznaka ,Zastuzony dla Kultury Polskiej”,
przyznang przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego.
W 2020r. otrzymat nagrode im. Feliksa ,Mangghi” Jasieriskiego za po-
pularyzacje idei kolekcjonerstwa w Polsce. Kolekcjoner dziet sztuki:
malarstwa, rzezby, fotografii.

Jako absolwent Szkoty Gtéwnej Handlowej wybrat Pan droge,
ktora nie byta wowczas typowa karierg biznesowa. Dzis o ryn-
ku sztuki méwi sie jako o rynku dobr alternatywnych, a Pana
macierzysta uczelnia organizuje spotkania, szkolenia i studia
z zakresu obrotu dzietami sztuki. To zreszta naturalny trend
przeniesiony z Zachodu. Czy na poczatku swojej drogi czut
sie Pan pionierem, outsiderem, nasladowca? Czy moze jesz-
cze kim$ innym?

Naprawde z wielka przyjemnosciag wracam do dawnych cza-
sow. Byta to koncowka lat 90. Studiujagc na czwartym roku
SGH, zdecydowatem sie na roczny urlop dziekanski i wyjazd
do Ameryki. Uczestniczytem tam w programie, ktérego celem
byto przyblizenie amerykanskiej przedsiebiorczosci, ktoéry
stwarzat okazje do spotkan z wyjatkowymi ludZzmi, zapozna-
wat z pracg instytucji rzagdowych. W sumie mieszkatem u pie-
ciu rodzin, spedzatem z nimi czas wolny, a w ciggu dnia pracy
rozmawiatem z przedstawicielami amerykanskiego biznesu.
Musze przyznad, ze byt to idealny start dla mtodego cztowie-
ka, kogos takiego jak ja. Po powrocie, mimo ze pracowatem juz
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na wysokim stanowisku w zarzadzie duzej niemieckiej firmy, uznatem, ze obserwa-
cje poczynione za oceanem mozna w skrécie opisaé: ,wole kazdy biznes wtasny niz
najlepszy obcy”. | tak sie zaczeto.

W mojej rodzinie kultywowano tradycje kolekcjonowania sztuki. Jednoczesnie,
konhczac studia na SGH, bardzo chciatem potaczy¢ sztuke z czyms$ innowacyjnym.
Narodzit sie pomyst strony internetowej, ktéra w sposéb idealny opisywataby ry-
nek sztuki - zgodnie z ksigzkowym pojeciem rynku doskonatego, w ktérym dostep
do informacji czyni go transparentnym i powszechnym. Szybko jednak sie okaza-
to, ze firma, ktéra miataby prezentowac oferte nawet najmniejszego antykwariatu,
zlokalizowanego dajmy na to w Ustrzykach Gérnych, nigdy nie zbierze informacji
od wszystkich. W tamtych czasach nikt nie wierzyt w mozliwos¢ sprzedawania
sztuki przez Internet. Naprawde nie byto zapotrzebowania na Swiadczenie takich
ustug. Zeby zatem dziata¢ na internetowym rynku sztuki, trzeba byto go dopiero
stworzy¢, a na pewno pobudzic.

Aby przekona¢ antykwariaty do tego medium, zaktadaliSmy im pierwsze pre-
zentacje w sieci. Czesto byty to proste wizytéwkowe strony WWW. Réwniez
domom aukcyjnym trzeba byto poméc. Zaprojektowali$my strony internetowe
dla Desy Unicum, Ostoi, Altiusa, wspottworzyliSmy zawartos¢ Rempexu. W tam-
tych czasach domy aukcyjne, aby dotrze¢ z ofertg do klienta, wydawaty katalo-
gi drukowane na kredowym papierze, ktérych sktad opierat sie na analogowych
reprodukcjach. Ich przygotowanie wymagato mozolnej pracy. Ku zaskoczeniu
wielu osdéb Internet okazat sie szybszy. Katalog aukcyjny byt gotowy nastepnego
dnia - na stronie Artinfo.pl, a klienci powiadomieni i juz przegladajacy dzieta wy-
stawione na sprzedaz. Nie zapomne naszych pierwszych statystyk ogladalnosci:
120 oso6b na miesigc. Pdzniej weszliSmy na poziom setek gosci naszej strony, az
wreszcie tysiecy. To byty fascynujgce czasy tworzenia czegos zupetnie od pod-
staw. Zatem - tak, bytem pionierem.

Jakie Pana zdaniem cechy osobowosciowe sprzyjaja osiagnieciu sukcesu jako po-
srednika w handlu dzietami sztuki?

Patrzac na obecna kondycje rynku, mam wrazenie, ze powiedzie sie kazdemu, kto
tylko wystartuje. Obroty na rynku dziet sztuki powiekszaja sie rokrocznie nawet
0 70%. Zapanowata prawdziwa moda na kupowanie sztuki, a firm zajmujacych sie
aukcjami przybywa. Moéwiac bardziej konkretnie, przydaja sie typowe cechy zwig-
zane z biznesem, czyli konsekwencja i wytrwatos¢ w dziataniu. Natomiast nawet
najlepsze cechy nie beda wystarczajace, jesli nie zejdg sie dwa elementy: trzeba



mie¢ szczescie i by¢ gotowym. To w duzym skrdcie przepis na sukces. Bo mozna
by¢ wyposazonym w wiedze i umiejetnosci, ale nie mie¢ szczescia do znalezienia
sie we wtasciwym miejscu i czasie, zeby te kompetencje wykorzystac. Innym razem
kto$ ma to szczescie i pojawia sie szansa biznesowa, ale akurat nie jest jeszcze go-
towy, zeby ja dobrze wykorzystac.

Na podstawie obserwacji uczestnikdw naszego rynku moge takze stwierdzi¢, ze nie
jest potrzebne wyksztatcenie zwigzane z historig sztuki. Moze nawet nie datoby
ono predyspozycji do rozpoczecia biznesu na tym rynku. Wszyscy wtasciciele do-
mow aukcyjnych to przedsiebiorcy, nie historycy sztuki. Natomiast majg doskona-
13 pamiec do obiektéw, wyjatkowe wyczucie i wiare w udane perspektywy rynku.
Osoby te stworzyty filary naszej branzy: Zofia Szukalska (Agra-Art), Iwona Buch-
ner (Polswiss Art), Marek Lengiewicz (Rempex), Jacek Kucharski (Sopocki Dom
Aukcyijny), bardziej wspotczesnie Juliusz Windorbski (Desa Unicum). Co ciekawe,
wiekszos$¢ waznych firm powstawata w 1989 r. i na poczatku lat 90. Do dzis$ funk-
cjonujg one z powodzeniem. Nieraz zastanawiam sie, kto zastgpi legendy naszego
rynku, czy bedzie miat te wtasciwe cechy i predyspozycje do odnoszenia sukceséw
przez kolejne 30 lat.

Arinfo.pl poza zajmowaniem sie dziatalnoscia stricte biznesowa uchodzi za pod-
miot wspierajacy wiedze o rynku. Dowodzi tego choéby przyznana Panu Nagroda
im. Feliksa Jasieriskiego za 2019 r. w kategorii ,dziennikarz”. Artinfo.pl przy-
gotowuje takze roczne raporty, ktore stanowia kompendium informacji o rynku
aukcyjnym sztuki w Polsce. Jakiej wiedzy najbardziej brakuje w zakresie ryn-
ku sztuki?

Raporty Artinfo.pl staty sie waznym elementem naszego rynku. Drukowane s3g
w naktadzie 1500 egzemplarzy i doskonale sie rozchodzg. Zazwyczaj zostaje nam
kilkadziesiagt tych albuméw, bronionych jako ,rezerwy federalne”. To dowodzi, jak
duzy jest gtéd wiedzy o rynku. Zwtaszcza wsréd nowych klientéw, w duzej mierze
nastawionych na inwestowanie w dzieta sztuki.

Jest to konsekwencja braku pism branzowych. Nie istniejg juz takie tytuty jak ,Ga-
zeta Antykwaryczna” czy ,Sztuka.pl”, od lat nie znajdziemy na pétkach zastuzonego
,Art and Business”. Najdtuzej utrzymywat sie ,Arteon” z Poznania, ale réwniez po-
dzielit przykre losy innych wydawnictw.

Na tej pustyni wyrdést nasz raport. Publikowany jest od czterech lat, zawiera bli-
sko 350 stron, 250 reprodukcji dziet, ponad setke wykreséw i tabel, prezentacje
doméw aukcyjnych oraz rankingi artystow. To prawdziwy niezbednik dla wszyst-
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kich uczestnikéw rynku - kolekcjoneréw, pracownikéw doméw aukcyjnych i ga-
lerii, dziennikarzy.

Stale staramy sie go doskonali¢. Najnowsze wydanie zyskato od$wiezona, nowo-
czesng szate graficzng. ZamiesciliSmy takze ciekawe poréwnania Polski z rynkiem
Swiatowym, wnioski sg wyjatkowo interesujgce. Zapraszam do lektury!

Polski rynek sztuki ma juz swoja historie. Jaki jest Pana subiektywny ranking jego
kamieni milowych?

Mysle, ze nikt dotad nie zastanawiat sie nad takim rankingiem. Polski rynek dziet
sztuki przekroczyt 30 lat istnienia, ale nadal nie ma jego podsumowania ani czegos,
co nazwatbym relacjami z dawnych czaséw. Gdy spotykam sie ze starszymi anty-
kwariuszami, czesto stysze pasjonujgce opowiesci o rynkuijego poczatkach, ale za-
wsze zakonczone stwierdzeniem, ze jeszcze nie czas gtosno o tym méwic. Nie wy-
dano dotychczas zadnych wspomnien antykwariusza czy marszanda. To bytby hit,
jesli nie poskapiono by szczegdtow.

Do kamieni milowych naszego rynku zaliczytbym w pierwszej kolejnosci prase
branzowa, ktéra odgrywata taka role jak obecnie Internet. ,Gazete Antykwarycz-
ng” zatozyt Jerzy Huczkowski w 1995 r. Pismo dziatato do 2006 r., a pézniej pod
zmieniong nazwa do 2011 r. ,Art and Business” ukazat sie wrecz na inauguracje
rynku, wraz z transformacja gospodarcza w 1989 r. Réwniez nie przetrwat do dzis,
to wielka szkoda. Nalezy tez wymieni¢ Stowarzyszenie Antykwariuszy Polskich,
zatozone w 1997 r. Ono na szczescie ma sie dobrze. Zrzesza 106 cztonkéw i od nie-
dawna ma dodane ,i Marszandéw” do swojej nazwy.

Jestem zwigzany z rynkiem aukcyjnym, najwazniejszymi momentami w jego histo-
rii s3 dla mnie przetomowe transakcje. Pamietam aukcje Polswiss Art, na ktérej
sprzedano obraz Henryka Siemiradzkiego Rozbitek. To byt grudzien 2000 r. Za mo-
numentalny obraz uzyskano woéwczas 2,13 min zt. Przez nastepne 13 lat byto to
najdrozej sprzedane dzieto sztuki w Polsce. Dopiero Polski Hektor Jacka Malczew-
skiego, takze wystawiony w Polswiss Art, w 2013 r. zdetronizowat lidera i podwyz-
szyt rekord do 2,6 min zt.

Wymienie tez licytacje fotografii Kolaps przy lampie Witkacego, sprzedanej
za 135 tys. zt. To byt rok 2003 i bardzo woéwczas liczytem na to, ze dzieki tak gtosnej
sprzedazy prace fotograficzne zostang docenione przez kolekcjoneréw. Ten rekord
réwniez funkcjonowat przez 13 lat. W 2016 r. inna fotografia Witkacego, Potwér
z Dusseldorfu, zostata sprzedana za 170 tys. zt (wraz z optatami aukcyjnymi wynio-
sto to blisko 200 tys.).



Na pewno wazne sg wszystkie pierwsze aukcje. W 2003 r. odbyta sie Pierwsza
Aukcja Fotografii Artystycznej w Polswiss Art,aw 2007 r. zaistniat bliski mi projekt
wystaw i aukcji pod nazwa Fotografia Kolekcjonerska.

Mato kto pamieta takze o Pierwszej Aukcji Sztuki Wspotczesnej zorganizowanej
przez Rempex w 2005 r. Jak dzi$ wygladatby rynek bez handlu sztukg wspotczesna?
A jednak kiedys rynek aukcyjny zupetnie nie interesowat sie tym segmentem, byt
zdominowany przez sztuke dawng i rzemiosto artystyczne. Twérczos¢ wspotcze-
sna nie cieszyta sie uznaniem, w poréwnaniu z obecnym stanem rzeczy byta ofero-
wana za grosze.

Range sztuki wspétczesnej na rynku budowaty rekordowe transakcje dziet Woj-
ciecha Fangora. Praca M39 pojawita sie na aukcji w 2018 r., a uzyskana wéwczas
cena 4 min zt byta dtugo komentowana w srodowisku. Byto to najdrozej sprzedane
dzieto sztuki wspoétczesnej! Kolejna rekordowa cena za prace Fangora - tak jak po-
przednio za motyw rozety - siegnetajuz 6,2 min zt i zostata uzyskana w Desie Uni-
cum. Wazne rynkowo wydarzenia i historyczne transakcje dotyczyty rzezb Magda-
leny Abakanowicz. Jej zestaw 20 figur Caminando sprzedano w 2019r.za 6,8 min zt.
Ten historyczny rekord byt nie do pobicia przez dwa lata. Az wreszcie na aukgji
w Desie Unicum w 2021 r. sprzedano Ttum Magdaleny Abakanowicz, 50 postaci,
za 11 min zt (co wraz z optatami aukcyjnymi wyniosto 13,2 min zt). Po raz pierw-
szy w Polsce sprzedano na aukgji dzieto sztuki za kwote przekraczajgcg 10 min zt.
Kolejna rekordzistka byta praca Andrzeja Wréblewskiego Dwie mezatki. Dzieto jed-
nego z najbardziej poszukiwanych artystéw polskiej awangardy wystawiono z es-
tymacja az 15 min zt. Jest to najwyzsza estymacja, jakg kiedykolwiek otrzymato
dzieto sztuki w historii naszego rynku.

Kamieniem milowym polskiego rynku sztuki moze sie okaza¢ nadchodzace wej-
$cie Desy Unicum na Gietde Papieréw Wartosciowych w Warszawie. Umocni to
pozytywne postrzeganie naszego rynku w oczach inwestoréow i instytucji finan-
sowych.

Patrzac w przysztos$é, spodziewam sie takze przetomowych wydarzen wokét ryn-
ku NFT i technologii blockchain. W czasie otwarcia Warszawskich Targéow Sztuki
podpisaliémy memorandum dotyczace partnerstwa Artinfo.pl oraz GPW w zakre-
sie tokenizacji dziet sztuki. Polska Gietda Papieréw Wartosciowych jako instytucja
uznana na $wiecie za tworce rynku kapitatowego w naszym regionie stwarza moz-
liwosci obrotu dzietami sztuki na zasadzie rozdrobnionej wtasnosci. Na partnera
i konsultanta wybrata Artinfo jako waznego gracza na rynku sztuki, posiadajacego
odpowiednie doswiadczenie, zasoby oraz kompetencje.
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Wszyscy pytaja Pana zapewne o wzrosty na rynku sztuki w okresie pandemii, o to,
w co inwestowac, a ktory z segmentow rynku jest juz przesztoscia. Z jednej strony
pod wzgledem zainteresowar nabywcow (czyli takze w aspekcie kolekcjonerskim),
z drugiej pod wzgledem inwestycyjnym. Meble? Cos$ jeszcze?

Polski rynek dziet sztuki w niczym nie odbiega od $wiatowych trendéw. Najbar-
dziej drozeja obiekty z najwyzszej potki cenowej. To one sg poszukiwane jako lo-
katy inwestycyjne lub trafiajg do najlepszych kolekcji. Od lat mamy stale rosnace
ceny dziet Stazewskiego, Wréblewskiego, Opatki czy Fangora. W sztuce dawnej
mowimy o dzietach Malczewskiego, Chetmonskiego, Podkowinskiego i Brandta.
Analizy tych artystéw prezentujemy w corocznych raportach Artinfo.pl. Réwno-
czesnie najwieksza popularnoscia cieszg sie obiekty najtanisze, prace z grupy ar-
tystéw mtodej sztuki i mtodych pokolen. To w nich nabywcy upatrujg najwiecej
potencjalnych zyskéw na przysztos¢. Co dzieje sie z catym srodkiem? Tu najmniej
jest emocji i wzrostéw. Ten segment rynku pozostaje w stagnacji i najbardziej cierpi
na rozwarstwieniu zakupéw na obiekty najdrozsze i te tworzone przez wschodza-
ce gwiazdy rynku.

Ponadto mamy cate dziaty przedmiotéw aukcyjnych, ktére popadty w zapomnie-
nie. Meble sg oczywistym przyktadem, cho¢ nietaska rynku nie dotyczy dizajnu
z okresu od lat 60. do 80. Tu nawet mozna méwi¢ o modzie na PRL i polskie wzor-
nictwo. Komplet mebli projektu Rajmunda Teofila Hatasa, wyprodukowany w Byd-
goskich Fabrykach Mebli w latach 60., sprzedano ostatnio na aukgji za 40 tys. zt.
Pojedynczy fotel projektu Romana Modzelewskiego z lat 70. potrafi kosztowacé
nawet 80 tys. zt. Dla mebli z innych epok nastat jednak trudny okres, nikt juz nie
wyposaza wspoétczesnych wnetrz w antyki. Sprzedaz szafy barokowej graniczy¢
moze z cudem, jesli wczesniej nie odstraszy klienta wizja wniesienia i ponownego
ztozenia takiego mebla. Podobnie jest ze srebrami, platerami, dawng porcelana,
wyrobami z fajansu czy nawet szkta i obiektami typu varia. Juz od lat nikt nie orga-
nizuje tematycznych aukcji tych przedmiotéw.

Specyficznym rynkiem sg aukcje broni. Nie jestesmy swiadkami tego rodzaju wy-
darzen, handel przenidst sie bowiem w sfere prywatnych transakcji i wymian kolek-
cjonerskich. Trudny los podzielity takze aukcje ikon, samowaréw, zegaréw, zegar-
kéw i wielu innych obiektéw rzemiosta artystycznego. Zupetnie niedoceniona jest
takze tkanina - z wyjatkiem goracych nazwisk, jak w przypadku tkanin i abakanéw
Magdaleny Abakanowicz.

Dawniej takze rzeZba nie cieszyta sie zainteresowaniem. Dzi$ panuje hossa w tym
segmencie rynku. Od zawsze powtarzalismy, ze rzezba jest zdecydowanie niedo-



szacowana. Zajeto to kilka lat, ale dzi$ najdrozej sprzedanym dzietem sztuki w Pol-
sce jest wtasnie praca rzezZbiarska.

Na pytanie o segmenty, ktére czekajg na swéj moment wzrostu, $miato moge od-
powiedzie¢, ze bedzie to np. rysunek - od sztuki dawnej, czyli takich mistrzéw jak
Matejko, poprzez prace na papierze Witkacego, Brunona Schulza, az do Strzemin-
skiego i Wroéblewskiego. Na swiecie ten rodzaj obiektéw ma bardzo wysokie ceny.
Na pewno typowatbym réwniez fotografie, ktéra nie ma dotad szczescia, ale jej
popularnosc i przystepnosé moga by¢ atutem. Na $wiecie funkcjonuje olbrzymi jej
rynek. Aby sie o tym przekonac, wystarczy wybrac sie na Paris Photo, gdzie wysta-
wia sie rokrocznie ponad 200 galerii z catego $wiata.

Klasa srednia byta kiedys$ sita napedowa rynku, dzi§ ona ubozeje czy wrecz sie
pauperyzuje. Nieraz wzrost cen na rynku jest tak duzy, ze przedstawiciele klasy
sredniej moga juz tylko sprzedawa¢, a nie kupowaé. Czy to wlasnie sprzyja sytu-
acji, w ktorej kariere rynkowa robia tworcy prezentujacy prace dos¢ miatkie pod
wzgledem artystycznym? Czy rzeczywiscie jest tak, jak niektorzy mowia, ze na-
bywcy nie maja kapitatu kulturowego albo ze ten kapital maleje? A moze dopiero
jestesmy przed powaznym jego wzmocnieniem?

Wraz z gwattownie rosngcymi cenami czes$¢ klientéw zauwaza, ze faktycznie nie
stac juz ich na uzupetnianie kolekcji. Kolekcjonerzy przyznaja sie do mieszanych
uczué: z jednej strony kupowali z nadzieja, ze prace beda drozaty, z drugiej strony
chcieliby dalej méc kupowac. A jednak ceny sg wyraZnie wyzsze, czesto pojawia sie
blokada psychiczna przed zaptaceniem sumy kilkakrotnie przewyzszajacej te zapa-
mietane sprzed lat.

Zastanawialismy sie, kto w takim razie bedzie kupowat, skoro wartos$¢ obiektow
sztuki tak mocno idzie w gére. Odpowiedzig na to jest rosnacy kapitat kulturowy.
Kolekcjonerzy go posiadajg, dlatego nie zaprzestang kupowania. Wysokie ceny
moga by¢ pomocne, juz teraz obserwujemy, ze klienci, sprzedajac pojedyncze dzie-
to z kolekcji, uzyskujg znaczne $rodki na kolejne zakupy. To mechanizm samofinan-
sujacej sie i wiecznie zywej kolekcji.

Podobno nigdy nie byliSmy narodem interesujgcym sie sztuka. Na tle francuskich
czy brytyjskich przyktadéw wypadamy faktycznie blado. Ale ostatnie lata pokazu-
ja zmiany. Polacy ruszyli do nadrabiania zalegtosci. Liczba nowych klientéw na ryn-
ku jest olbrzymia, a ich potencjat zakupowy niespodziewanie wysoki. Klienci za-
skakuja zaréwno nas, jak i samych siebie - tym, ile s3 gotowi wydac. Z poczatkowo
zaplanowanych 100 tys. zt w krétkim czasie przechodza do licytacji pojedynczych
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obiektéw za miliony ztotych. Sami nie spodziewajac sie takich decyzji, sg pochtonie-
ci emocjami, podejmuja bardzo odwazne kroki i nie bojg sie naprawde konkretnych
sum. Majac mozliwosci finansowe, w krétkim czasie chcg zbudowac reprezentacyj-
ng kolekcje. Obecny wzrost cen w duzej mierze wynika wtasnie z tych tendencji.
Jestesmy na poczatku procesu bogacenia sie Polakow w sztuke.

Porozmawiajmy troche o liczbach. Z corocznych raportéw Artinfo mozemy sie do-
wiedzieé, ile odbyto sie aukcji, ile obiektow sprzedano, a ile oferowano na rynku
aukcyjnym. Ja jednak chciatabym zapyta¢, ilu w Polsce jest posrednikéw w handlu
dzietami sztuki, oczywiscie tych zinstytucjonalizowanych prawnie.

W tym wzgledzie najlepiej opisany jest rynek aukcyjny. Faktycznie stale monito-
rujemy liczbe licytacji i wystawianych obiektéw, znamy wszystkie domy aukcyjne
i galerie dziatajgce na tym polu. W 2020 r. byto 51 firm organizujacych licytacje
dziet sztuki. Do tej grupy zaliczamy klasyczne domy aukcyjne, galerie oraz fundacje
i stowarzyszenia z ich aukcjami charytatywnymi.

Na poczatku dziatalnosci Artinfo.pl (rok 2000) czesto rozmawiatem z prezesem
Rempeksu, Markiem Lengiewiczem. Wtedy wspélnie doliczyliSmy sie 18 firm zaj-
mujacych sie aukcjami. Pamietam jego zaskoczenie i zadowolenie, ze tak wiele
podmiotéw dziata na rynku, woéwczas nie potrafilismy sobie wyobrazié, ze moze
by¢ ich wiecej. Organizowano prawie 100 aukcji rocznie, ktére przynosity obroét
rzedu 40-60 miIn zt. Obecnie w branzy aukcyjnej dziata ponad 50 firm. Nadal filara-
mi rynku jest dziesie¢ doméw aukcyjnych, a cztery z nich - Desa Unicum, Polswiss
Art, Agra-Art i Sopocki Dom Aukcyjny - wypracowuja blisko 90% wartosci obro-
tu catego rynku. Pod wzgledem liczby wystawianych i sprzedawanych obiektéw
wszyscy uczestnicy rynku dziatajg na nim bardziej réwnomiernie.

Do listy posrednikéw w handlu dzietami sztuki zaliczy¢ nalezy takze klasyczne ga-
lerie. Nie tak tatwo je policzy¢. Do Stowarzyszenia Antykwariuszy i Marszandéw
Polskich nalezy ponad 100 cztonkéw, gtéwnie wiascicieli galerii i antykwariatéw.
Wszyscy sg aktywnie zwigzani z obrotem dzietami sztuki. Duza czes¢ antykwariuszy
nie jest jednak zrzeszona. Tu z pomocga przychodzi indeks galerii prowadzony przez
Artinfo.pl. Prezentuje on liste 3479 firm. Czes¢ z nich to instytucje wystawiennicze lub
niekomercyjne galerie, takie jak BWA lub domy kultury. Z tej petnej liczby wyodreb-
nitbym ok. 1200 podmiotéw zwigzanych z posrednictwem w handlu dzietami sztuki.

To wszystko wyglada dos¢ pokaznie. Rynek aukcyjny w 2021 r. wedtug naszych
prognoz przekroczy wartos$¢ 600 min zt. Wartosé sprzedazy w galeriach i antykwa-
riatach zgodnie przyjmowana jest na podobnym poziomie. Jesli dotgczymy do tego



wartos¢ transakcji prywatnych, odbywajacych sie bezposrednio miedzy kolek-
cjonerami, a takze transakcje pozaaukcyjne w domach aukcyjnych, mozna smiato
ogtosi¢, ze polski rynek dziet sztuki wart jest obecnie nawet 1,2-1,5 mid zt.

To kolejne pytanie o liczby. Ilu jest w Polsce kolekcjoneréw, czy moze nabyw-
cow dziet sztuki? Jaki jest stosunek liczby nabywcow do liczby kolekcjonerow?
Dom aukcyjny Desa Unicum, najwiekszy podmiot na krajowym rynku pod wzgledem
obrotu, wskazuje, ze ma zarejestrowanych 20 tys. klientow, oczywiscie w tej liczbie
takze tych, ktorzy kupuja incydentalnie.

Préby oszacowania liczby kolekcjoneréw w Polsce sg podejmowane od poczatku
istnienia rynku. Na poczatku XXI w. ostroznie oceniano, ze jest to blisko 1000 osdb,
w tym okazjonalni nabywcy uczestniczacy w aukcjach. Wéwczas wydawato sie to
bardzo duzo. Rynek byt z dzisiejszej perspektywy mocno niszowy i przeznaczo-
ny dla waskiej grupy odbiorcéw. Dzis w bazie Artinfo.pl mamy blisko 19 tys. sub-
skrybentéw naszego newslettera. Znaczna czes$¢ tych oséb uczestniczy w handlu
dzietami sztuki lub przynajmniej planowata kiedys zakup na aukcji. Mysle, ze na
podstawie ostroznych szacunkoéw, uwzgledniajacych takze obrét galeryjny, mozna
moéwicé o 15 tys. nabywcéw-kolekcjoneréw, ktérzy co najmniej kilkakrotnie kupili
dzieto sztuki. Samych nabywcéw, w tym jednorazowych, jest zdecydowanie wiece;j.
W wielu gospodarstwach domowych znajdziemy obrazy na scianach. Nawet jesli
zostaty kupione w lokalnej galerii lub od zaprzyjaZznionego twoércy, to takich wta-
Scicieli z pewnoscia jest wiecej niz 500 tys. w catym kraju.

To i tak bardzo niewiele na tle krajow Europy Zachodniej. W naszym ostatnim ra-
porcie zaprezentowali$my wyliczenia Eurostatu, wskazujace na powazne dyspro-
porcje miedzy Polska a resztg Swiata. Analiza opiera sie na zestawieniu wydatkéw
na sztuke w przeliczeniu na jednego mieszkanca danego regionu. Najwiekszy wy-
nik w Europie uzyskata Wielka Brytania, przy populacji 65 mIn warto$¢ wydatkéw
na dzieta sztuki wyniosta na jednego mieszkanca az 173 euro. Dla catego obszaru
Unii Europejskiej otrzymujemy 36 euro, a dla Polski i regionu Europy Wschodniej -
zaledwie 1 euroi 69 centow! Tyle Srednio wydaje na sztuke mieszkaniec naszej cze-
$ci Europy. Biorac pod uwage, ze PKB na mieszkanca w Unii Europejskiej wynosi
28 tys. euro, aw Polsce 12 tys., widaé, ze nasz rynek dziet sztuki nadal ma wiele do
nadrobienia, a poziom zamoznosci spoteczenstwa jest dosé wysoki.

Dzieta sztuki wracaja na nasz rynek, tendencja przywozenia ich z réznych stron
Swiata trwa od lat 90. Czy sztuka polska jest zbyt tania, by wzbudzita zaintere-
sowanie kolekcjoneréw $wiatowych? Oczywiscie nie dotyczy to takich tworcow
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jak np. Tamara tempicka. A moze to kwestia promocji, nie cen? Tym samym,
czy wzrosty cen na polskim rynku, ktore pézniej uwidaczniaja sie¢ w notowaniach
Swiatowych, np. w Artprice czy Artnet, sprawia, by zainteresowanie polska sztuka
(wiem, Ze artySci nie lubia tego sformutowania i uwazaja je czesto za nietrafione)
nie byto tylko polska domena?

Kiedys jeden z wtascicieli galerii zrelacjonowat mi rozmowy na temat sprzedazy
prac Jarostawa Modzelewskiego. Zgtosit sie do niego klient zagraniczny, ktéry
docenit wysoki poziom obrazéw. Podjat rozmowy na temat sprzedazy wszystkich
prac z wystawy. Doszto do wymiany informacji, marszand starat sie nie przeszar-
zowac z cenami przy takim zleceniu. Podat atrakcyjne, ale nadal rynkowe ceny na
ptétna malarza. Kolekcjoner jednak odpowiedziat, ze wstrzyma sie z zakupem do
czasu wzrostu cen. W obecnej chwili prace wydaja sie za tanie, aby trafity do jego
kolekgji, nabrat tez watpliwosci co do trafnosci zakupu, skoro artysta nie jest do-
statecznie wypromowany, co ma odzwierciedlenie w niskich cenach. Czyli - w tym
przypadku polska sztuka okazata sie ,za tania”.

Dzi$ rynek jest inny. W notowaniach Artprice wida¢, ze na miedzynarodowym
rynku sa przyktady prac, ktorych rekordy zostaty ustanowione wtasnie w naszym
kraju. | cho¢ z powodzeniem handlujg nimi zagraniczne domy aukcyjne, to jednak
polski kolekcjoner byt gotéw zaptaci¢ najwiecej. Przyktadowo, historycznie naj-
drozsza sprzedaz obrazu Mojzesz Kislinga odbyta sie w Polswiss Art i wynosita
756 tys. euro (3,48 min zt). Dopiero druga pod wzgledem wysokosci transakcja na-
lezy do paryskiego domu aukcyjnego ADER i wynosi 533 tys. euro (2,45 min zt).
Co wiecej, zagraniczne domy aukcyjne Sotheby’s czy Christie’s moga tylko nam za-
zdrosci¢ wysokich sprzedazy prac Wojciecha Fangora. Pierwsza dziewiagtka najdro-
zej sprzedanych dziet w skali catego $wiata to wyniki polskich doméw aukcyjnych.
Dopiero w tym roku pojawit sie na dziesigtym miejscu dom aukcyjny Sotheby’s.
Na listopadowej aukcji zatytutowanej Different Perspective prace M73 Wojciecha
Fangora zakupit kolekcjoner, oczywiscie takze z Polski.

Rekordowe transakcje dokonane w Polsce dotyczg takze rzezb Magdaleny Abaka-
nowicz. Najwyzsza sprzedaz to 13 min zt (2,87 min euro). Pierwszych pie¢ miejsc
przypisanych jest do Polswiss Art i Desy Unicum. Dopiero na kolejnych miejscach
zobaczymy wyniki z domu aukcyjnego Van Ham - cena mtotkowa 400 tys. euro -
oraz Sotheby’s i Christie’s - po 330 tys. euro.

Nawet Victor Vasarely, Swiatowej klasy przedstawiciel op-artu, rozpoczyna swaj
ranking cenowy wynikiem z Sotheby’s London - 535 tys. euro, ale zaraz na drugim
miejscu notowana jest Desa Unicum - obraz zatytutowany Nebulus (1978 r.) sprze-



dano za 2 min zt plus optaty, czyli takze blisko pét miliona euro. W tyle pozostaty
takie potegi jak Christie’s, Bonhams czy Ketterer Kunst.

Te notowania pokazuja, ze nasi artysci nie sg juz wcale tani, a polscy kolekcjone-
rzy s gotowi ptaci¢ na aukcjach wiecej niz ich zagraniczni koledzy. To jest takze
najlepsza promocja polskiej sztuki za granica. Nie ma bowiem lepszego marketingu
niz lista dziesieciu telefonéw do potaczenia sie przy licytacji polskiego obrazu w So-
theby’s lub Christie’s. Znamy zaskoczenie w kilku niemieckich domach aukcyjnych,
kiedy z estymacji rzedu tysigca euro cena windowana byta do kilkuset tysiecy. Taki
polski obraz byt niejednokrotnie najdrozej sprzedanym na aukcji dzietem, najlicz-
niej obleganym i najwyzej przebijanym.

Zainteresowanie zagranicznych kolekcjoneréw polska sztuka to tylko kwestia
czasu. Przez lata promowat j3 Andrzej Starmach, uczestniczac w ArtBasel. Trud-
no zmierzy¢ jego wktad w promocje polskiej sztuki, wystarczy powiedzie¢, ze targi
odwiedza rokrocznie ponad 90 tys. kolekcjonerdéw i znawcéw sztuki, a na stoisku
Galerii Starmach zawsze byli obecni przedstawiciele instytucji i duzych kolekcji.

Obecnie gtowy kolekcjoneréw rozpala kariera Ewy Juszkiewicz. Z chwilg trafienia
pod skrzydta Galerii Gagosian prace artystki sg poszukiwane na catym s$wiecie.
Prywatni kolekcjonerzy potrafig je licytowa¢ do poziomu 2 min zt. Najswiezszy
rekord sprzedazy to listopadowa aukcja w Phillipsie w Nowym Jorku. Cena wraz
z optatami przebita 3,3 min zt (730 800 dolaréw).

Reasumujac, polska sztuka wspdtczesna znajduje sie w bardzo ciekawym momen-
cie. Jej rozpoznawalnos$¢ za granica bedzie nadal rosta, a tworczosé niektérych ar-
tystow dostarczy nam jeszcze wielu emocji.

0d dlugiego czasu brakuje wzajemnego zrozumienia miedzy rynkiem sztuki
a ochrong dziedzictwa, ktora dotyczy rynku sztuki nie tylko w zakresie wywozu
zabytkow, ale i np. zakupow dokonywanych przez muzea. Rynek sztuki przechodzi¢
bedzie w najblizszym czasie liczne zmiany prawne. Jakich najbardziej potrzebuje,
a jakich sie boi?

Kolekcjonerzy - zwtaszcza bardzo zamozni - oczekuja rynku stabilnego i przej-
rzystego. Sami prowadza dziatalno$¢ w swoich branzach i stamtad czerpia wie-
dze, jak powinien funkcjonowa¢d zdrowy rynek. Spodziewaja sie dobrych relacji
miedzy przedstawicielami ochrony dziedzictwa, ministerstwem a marszandami.
Uwazaja, ze taka wspodtpraca jest naturalna, ze jestesSmy za matym srodowiskiem,
zeby nie prowadzi¢ wspodlnej polityki. Sytuacja rzeczywiscie jest bardziej skom-
plikowana. W duzej mierze z naszej winy, a wtasciwie braku solidnego przygoto-
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wania od strony prawnej i jednolitego gtosu przy formutowaniu stanowisk. Wiem
jednak, ze sg w instytucjach osoby rozumiejace specyfike naszego rynku, pozy-
tywnie do nas nastawione.

Z kolei srodowisko antykwariuszy najbardziej obawia sie gwattownych zmian. Ry-
nek dziet sztuki jest konserwatywny, stabo przyswaja nowe wymagania i proce-
dury, np. zwiazane z przeciwdziataniem praniu pieniedzy i finansowaniu terrory-
zmu (AML). Stowarzyszenie Antykwariuszy i Marszandow Polskich organizowac
bedzie w najblizszym czasie cykl szkolen i rozesle swoim cztonkom interpretacje
nowych przepisow.

Redakcja ,Santander Art and Culture Law Review” nie moze nie zapyta¢ o juz re-
alizowana, a moze dopiero w przyszto$ci mozliwg wspétprace takich podmiotéw
jak Artinfo.pl z nauka.

Od poczatku istnienia Artinfo duzy nacisk ktadziemy na informacje i edukacje.
Nie odmawiamy propozycjom wyktadéw i spotkan. Od 2008 r. wspdéttworzy-
my dwusemestralne studia podyplomowe w Krakowskiej Akademii im. Andrzeja
Frycza Modrzewskiego. Kierunek ,rynek sztuki i antykéow” wyksztatcit juz wielu
kolekcjonerow, a takze obecnych marszandéw. Od niedawna powstat takze nowy
kurs uzupetniajacy: ,Dzieto sztuki jako dobro inwestycyjne”. Nie mogto na nim za-
brakna¢ obecnosci Artinfo. Omawiamy wyniki rynku dziet sztuki w Polsce, anali-
zujemy rankingi artystow oraz wykresy sprzedazy, szeroko prezentujemy autorski
ranking Artinfo TOP 1000, czyli spis tysigca najdrozej sprzedanych obiektéw w hi-
storii rynku - od 1989r.

W najblizszych miesigcach zacies$ni sie nasza wspdtpraca z Gietda Papieréw War-
tosciowych w Warszawie. Jako partner GPW bedziemy chcieli przyblizac¢ rynkowi
zagadnienia zwigzane z tokenizacja dziet sztuki. Nowa technologia bedzie wspierac
handel dzietami sztuki poprzez wykorzystanie rozproszonej wtasnosci. Tokeniza-
cja przyniesie rynkowi nowych uczestnikow oraz demokratyzacje dostepu do in-
westowania w sztuke. Czy rynek moze bardziej urosna¢? Wtasnie tak, dzieki prze-
tomowym rozwiagzaniom i nowym technologiom, ktére przyciaggna na rynek dziet
sztuki catkowicie nowych klientow.

Bardzo dziekuje za udany wywiad!



