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Perception of automotive tourism and motivations of visitors
to automotive museums and participants of automotive events

Abstract: The aim of the article is to present the results of research on perception of automotive
tourism and tourists’ motivations to participate in this form of mobility. The authors propose
to define automotive tourism as a form of tourism in which the aim and travellers’ motivation
is to visit places related to the automotive industry, important for its development and history.
So far, research on this issue has been insufficient. The survey was conducted in the summer
season of tourist movement in 2019 among 194 visitors to automobile museums and 217 par-
ticipants of automotive events. The most frequently indicated motivations for participation
in automotive tourism were interests, curiosity, willingness to spend time with the family
and to spend free time generally, but also the willingness to be an active participant in the
event was often chosen. The understanding of the definition of automotive tourism proposed
by the authors is shared by about half of the respondents, but a large part understands it in
the context of traveling by car or motorcycle in order to reach a tourist attraction, which in
the literature is usually referred to as car or drive tourism. Automotive tourism shows strong
connections with cultural, family and event tourism.
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Zarys tresci: Celem artykutu jest przedstawienie wynikéw badari motywacji oséb uczestni-
czgeych w turystyce motoryzacyjnej oraz postrzegania tej formy turystyki. Autorzy proponuja
definiowad turystyke motoryzacyjng jako forme turystyki, w ktérej celem i motywacjg podré-
zujacych jest odwiedzenie miejsc zwigzanych z motoryzacja, waznych dla jej rozwoju i historii.
Dotychczas badania prowadzone w tej problematyce sg w opinii autoréw niewystarczajace.
Badania ankietowe zostaly przeprowadzone w sezonie letnim ruchu turystycznego w 2019 r.
wsréd 194 oséb odwiedzajacych muzea motoryzacyjne oraz 217 uczestnik6w wydarzen
motoryzacyjnych. Najczesciej wskazywanymi motywacjami uczestnictwa w turystyce moto-
ryzacyjnej byly: zainteresowanie motoryzacjg, cickawosé, cheé spedzenia czasu z rodzing
i czasu wolnego, a takze bycie czynnym uczestnikiem wydarzeri. Rozumienie pojecia turystyki
motoryzacyjnej zaproponowane przez autoréw podziela mniej wigcej polowa respondentéw,
jednak duza cz¢s$¢ badanych rozumie jg w kontekscie przemieszczania si¢ samochodem lub
motocyklem w celu dotarcia do atrakcji turystycznej, co w literaturze zwykle okresla si¢ mia-
nem turystyki samochodowej. Turystyka motoryzacyjna wykazuje silne zwigzki z turystyka
kulturows, rodzinng i eventowg.

Stowa kluczowe: percepcja, motywacje, turystyka motoryzacyjna, muzea motoryzacyjne, eventy
motoryzacyjne, badania ankietowe

Wprowadzenie

Cztowiek od zarania dziejéw pragnat przemieszczaé si¢ szybciej i bez wysitku,
wykorzystujac do tego celu sitg pociggowg zwierza, sit¢ ludzkich migsni i sit¢ wiatru.
W stale rozwijajacym si¢ Swiecie potrzebne byly metody na szybsze przemieszczanie
si¢ na lgdzie. Wielu wynalazc6w podejmowalo préby zamiany sity pociggowej w silte
mechaniczng, stosujgc réznego rodzaju systemy kot zgbatych i dZzwigni (Rostocki
2009). Z pomocg przyszedt wynalazek maszyny parowej, a nast¢pnie kolejne jego
udoskonalenia, takie jak silniki spalinowe. Pierwsze samochody wzbudzatly cieka-
wos¢é, byty bardzo kosztowne, a przez wielu nawet szeroko krytykowane, jednak
wspoélczesnie uznawane sg za niezwykte wynalazki, ktére daty poczatek ogromnym
zmianom w historii ludzkosci. Obecnie samochody sg nie tylko uzytecznym srodkiem
transportu os6b, towaréw i ustug, ale takze elementem kultury. Staty si¢ najpow-
szechniejszym srodkiem komunikacji, a ich marki i modele mogg by¢ wyznacznikiem
okreslajgcym pozycje spoteczng (Cudny 2018). Wspdélczesnie przemyst samochodowy
jest podstawg potegi gospodarczej wielu krajéw.

Rozwd6j motoryzacji trwa na naszych oczach, wcigz mozemy przemieszczaé si¢
samochodami, ktére powstaly ¢wieré wieku temu, i poréwnywac je z nowoczesnymi
pojazdami wykorzystujagcymi wspétczesng technologi¢. Ten namacalny aspekt
znacznie przybliza nas do poznawania tematu — to zywa historia, ktérej jestesmy
uczestnikami. Przemyst samochodowy spowodowat i przyspieszyt przemiany wspét-
czesnego Swiata i moze by¢ ujmowany jako zjawisko interdyscyplinarne, generujace
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szeroki wachlarz potrzeb i ustug z réznych dziedzin (Moser 2003; Rostocki 2009;
Szelichowski 2017). Wspomniany znaczgcy wplyw na codziennos¢ budzi zaintereso-
wanie i potrzebe glebszego poznawania motoryzacji i jej historii, chociazby poprzez
odwiedziny w muzeach oraz uczestnictwo w ré6znego rodzaju wydarzeniach.

Kluczowym zagadnieniem jest ustalenie, w jaki spos6éb rozumiana i postrzegana
jest turystyka motoryzacyjna. Odnoszac si¢ do pracy Maraka i Wyrzykowskiego
(2010), wspomnie¢ mozna pojecie ,turystyka samochodowa”, ktére rozumiane
jest w kontekscie rodzajéw srodkéw transportu wykorzystywanych do podrézy.
Podobne zdanie prezentujg Mika (2007), a takze Prideaux i Carson (2011), wedlug
ktérych turystyka samochodowa (drive tourism) rozumiana jest jako podrézowanie
przy uzyciu dowolnej formy mechanicznego, drogowego transportu pasazerskiego
z wylaczeniem autokaréw i roweréw. Stanowi wiec element podziatu ruchu tury-
stycznego i znajduje si¢ w podgrupie srodkéw transportu jako kryterium klasyfika-
cji. Podobnie zagadnienie jest rozpatrywane w licznych publikacjach dotyczacych
turystyki motocyklowej, podejmujgcych si¢ najczgsciej badania doswiadczen oséb
uczestniczgcych (Frash i in. 2018; Frash, Blose 2019; Scuttari 2019; Wu i. in. 2019).
W dotychczasowym stanie wiedzy istotne byly badania Cudnego (2018) nad roz-
wojem turystyki zwigzanej z produkcjg, uzytkowaniem i prezentacjg samochodéw.
"Ten rodzaj dziatalnosci turystycznej jest tu traktowany jako odrgbna forma turystyki,
zwana turystykg samochodowg (car fourism). Autorzy niniejszego artykutu sugerujg
uzywanie w kontekscie tego rodzaju podrézy pojecia ,,turystyki motoryzacyjnej”, by
jednoznacznie odréznié jg od turystyki samochodowej. Zostata wigc zaproponowana
definicja turystyki motoryzacyjnej, w ktérej celem i motywacijg podrézujgcych jest
odwiedzenie miejsc zwigzanych z motoryzacja, waznych dla jej rozwoju i historii,
tj. muzeéw motoryzacji, fabryk samochodowych, prywatnych kolekcji, a takze
uczestnictwo w eventach o tej tematyce — wydarzeniach masowych, zlotach, rajdach
i wyscigach samochodowych.

Stan badari nad turystykg motoryzacyjng jest niewystarczajacy (Coles 2008;
Cudny, Horidk 2016; Cudny 2018; Cudny, Jolliffe 2019), jednakze pojecie to dosé
powszechnie funkcjonuje w srodowisku mitosnikéw transportu (czego wyrazem
moze by¢ nazwa m.in. serwisu https://www.turystyka-motoryzacyjna.pl/). Przegladu
aktualnego stanu rozwoju turystyki motoryzacyjnej dokonali Cudny i Jolliffe (2019).
Podkreslono znaczenie turystyki motoryzacyjnej w marketingu marek samochodo-
wych (Bonti 2014), proponujac perspektywy dalszych badan na podstawie studiéw
przypadkéw. Warto zwrdécei¢ uwage na publikacj¢ podejmujgcg temat wptywu tury-
styki na fabryki samochodowe (Cudny, Horiidk 2016) oraz inne, badajgce historyczne
i spoteczne aspekty turystyki samochodowej lub motoryzacyjnej (Vahrenkamp 2006)
i motoryzacji (Moser 2003). W nurt badani nad tg formg turystyki wpisujg si¢ takze
analizy dotyczace funkcjonowania linii turystycznych obstugiwanych zabytkowym
taborem (Meyer 2009, 2015; Kotodziejczyk 2011, 2014, 2018, 2019, 2020; Mehring
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2017). Trzeba podkresli¢, ze turystyka motoryzacyjna w proponowanym ujeciu
wykazuje silne zwigzki z turystyka przemystows, industrialng i dziedzictwa techniki
(Nitkiewicz-Jankowska 2006; Kaczmarska, Przybytka 2010; Jedrysiak 2011; Widaw-
ski, Duda-Seifert 2014; Lisowska 2016) oraz turystykg muzealng (Jeczymyk, Sammel
2013) i eventowsg (Getz 2007, 2008; Buczkowska 2009; Ratkowska 2010; Cwikta 2012).

Celem artykutu jest przedstawienie wynikéw badan motywacji os6b uczestnicza-
cych w turystyce motoryzacyjnej oraz postrzegania tej formy turystyki. W przeprowa-
dzanych badaniach starano si¢ udzieli¢ odpowiedzi na nast¢pujace pytania badawcze:
— jakimi motywacjami kierujg si¢ turysci motoryzacyjni i osoby uczestniczgce

w wydarzeniach motoryzacyjnych,

—jak jest rozumiana turystyka motoryzacyjna i jak jest umiejscawiana na tle innych
form turystyki.

Istotng czgscig oceny potencjatu, jaki posiada turystyka motoryzacyjna, jest pozna-
nie skali zainteresowania tg formg podrézy wsréd potencjalnych turystéw. W celu
odpowiedzi na powyzsze pytania przeprowadzono badania ankietowe w muzeach
motoryzacyjnych oraz podczas wydarzend motoryzacyjnych od czerwca do wrzesnia
2019 r. w Polsce. Na potrzeby badan zostaty opracowane dwa odr¢bne kwestionariu-
sze. Ankiety zawieraly pytania zamknigte i dwa pytania otwarte. W opinii autoréw
liczba i rodzaj odbywajacych si¢ wydarzen oraz dostepnych muzeéw tematycznych
w naszym kraju stanowi wystarczajgce podstawy do przeprowadzenia pilotazowych
badari nad motywacjami os6b uczestniczgcych. Niemniej trzeba podkreslié, ze przed-
stawiona interpretacja wynikéw i wnioski odnoszg si¢ tylko do préby respondentéw.
Liczba badanych os6b (acznie 411) nie stanowi reprezentatywnej grupy pozwalajace;j
na szerokie wnioskowanie, tym bardziej, ze sg to w praktyce dwie osobne zbiorowosci
turystéw realizujgcych nieco inne cele i bedgcych reprezentantami réznych typéw
turystyki motoryzacyjnej, aczkolwiek przedstawione wyniki badan pilotazowych
stanowig podstawe do rozwinigcia studiéw nad turystykg motoryzacyjng. Trzeba
podkreslié, ze metoda sondazu diagnostycznego za pomocg ankiety jest dosé cz¢sto
stosowana w naukach o turystyce i przynosi oczekiwane wyniki. Dotychczas byta
ona wykorzystywana w badaniach turystyki kulturowej (Duda-Seifert 2015, 2020;
Sawicki, Kulawczuk 2015; Rogowski, Zyto 2018), przyrodniczej (Widawski i in. 2018;
Zawiliriska 2020), aktywnej (Hibner 2020) i ekstremalnej (Olszewska 2018). Dos¢
czesto badania ankietowe dotyczg percepcji zjawisk (Dunaj, Studziriska 2019) lub
motywéw uczestnictwa (Sykes, Kelly 2014, 2016; Walker 2011).

Wyniki badan

Badania ankietowe zostaly przeprowadzone w czterech muzeach: Galerii Motoryza-
cji i Techniki w Bytomiu, Gdyriskim Muzeum Motoryzacji, Muzeum Motoryzacji
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A. muzea motoryzaciji B. wydarzenia motoryzacyjne
automotive museums automotive events

. 15-19 lat/ 15-19 years

. 20-26 lat / 20-26 years
. 27-40 lat / 27-40 years
B 4159 1ot/ 41-59 years

60-70 lat / 60-70 years

. >70 lat/>70 years

Ryec. 1. Struktura wiekowa respondentéw (%)
Fig. 1. Age structure of respondents (%)

Topacz oraz Prywatnym Muzeum Motoryzacji i Techniki w Otr¢busach. Liczba
respondentéw wyniosta 194 osoby, w tym 92 kobiety oraz 102 mezczyzn. Najlicz-
niejsza grupa wickowg byty osoby z przedziatu wickowego 27-40 lat (ryc. 1).
Analogiczne badania zostaly przeprowadzone wsréd uczestnikéw wydarzen
motoryzacyjnych: zlotéw! (MotoClassic Wroctaw i Moto Show Bielsko-Biata), wyda-
rzeri masowych? (Verva Street Racing w Gdyni), wyscigu (Drift Masters w Ptocku)
i rajdu® (Dni Koguta w Otawie). W ponizszej analizie istotne jest okreslenie typu
tych wydarzen. MotoClassic Wroctaw jest cyklicznym zlotem mitosnik6w pojazdéw
z kategorii do 1960 r. oraz z lat 1960-1990. Moto Show Bielsko-Biata taczy w sobie
zlot, wystawy oraz targi motoryzacyjne samochodéw — od pojazdéw zabytkowych

! Zloty sg spotkaniami fanéw motoryzacji, o okreslonym temacie przewodnim, organizowanymi na rézng
skale. Zloty bardzo cz¢sto sg czescig wigkszych wydarzeri masowych, badz ze wzgledu na swojg wlasng
skal¢ same mogg przybierac takg forme.

2Wsréd wydarzer motoryzacyjnych postanowiono — poza zlotami, rajdami i wyscigami samochodowymi —
ujgé¢ wydarzenia masowe jako odr¢bng kategorig¢, by uwzgledni¢ najwigksze wydarzenia, ktére na ogét
zawierajg w sobie kilka pozostatych wyréznianych typéw. W wydarzeniach masowych mogg uczestniczy¢
zaréwno osoby posiadajace whasne samochody (np. jako wystawcy), jak i osoby obserwujace. Trzeba
niestety przyznad, ze stosowanie nazewnictwa przez organizatoréw wydarzen jest nickonsekwentne.

> Wyscigi samochodowe wyrézniajg si¢ koniecznoscig posiadania przez uczestnikéw (kierowcéw) licencji
wyscigowych. Rajdy samochodowe sg otwarte dla wszystkich ch¢tnych, mogg mie¢ postac¢ imprez tema-
tycznych i najezgsciej organizowane sg przez kluby motoryzacyjne. Obie formy przy odpowiednio duzej
liczbie uczestnikéw mogg przyjac form¢ wydarzeri masowych, analogicznie do zlotéw.
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po nowoczesne i modyfikowane (szuningowane). Verva Street Racing to wydarze-
nie sportowe zaréwno dla fanéw motoryzacji, jak i rodzin, z duzg liczbg pokazéw,
wyscigéw, wystaw i konkurséw dla odwiedzajgcych. Drift Masters to mi¢dzynarodowa
liga mistrzéw driftu profesjonalnego w formie wyscigéw. Natomiast Dni Koguta to
potaczenie rajdu i zlotu pojazdéw zabytkowych. Nalezy zaznaczyd, ze ankiety prze-
prowadzane podczas wydarzen motoryzacyjnych dotyczyly ogétu uczestnikéw tych
wydarzen. Imprezy tego typu majg czesto otwartg forme, ktéra umozliwia dotarcie
praktycznie do kazdej osoby biorgcej udzial, co pozwala na zbadanie turystycznych
aktywnosci réznych oséb w spotecznosci motoryzacyjne;j.

W ankietach przeprowadzanych podczas wydarzeri wzigto udziat 217 oséb, w tym
128 me¢zcezyzn oraz 89 kobiet. Dominowali ankietowani w wiecku 2740 lat, za$ drugi
najczesciej reprezentowany byl przedzial wiekowy 20-26 lat (ryc. 1).

Odbior turystyki motoryzacyjnej przez ankietowanych

Ze wzgledu na cel pracy kluczowym zagadnieniem byto poznanie rozumienia przez
respondentéw pojecia turystyki motoryzacyjnej. Wigkszosé badanych w muzeach
(53,1%) wybrata odpowiedz, zgodnie z ktérg celem i motywacjg uprawiania tej formy
turystyki jest odwiedzanie miejsc zwigzanych z motoryzacja (tab. 1). W przypadku
0s6b uczestniczacych w wydarzeniach motoryzacyjnych odsetek ten wynidst 47%
(tab. 1). Z kolei dla 38,7% os6b ankictowanych w muzeach i 43,8% podczas eventéw
turystyka motoryzacyjna to przemieszczanie si¢ wybranym srodkiem transportu
w celu dotarcia do atrakeji turystycznej (tab. 1). OdpowiedZ, w ktérej mozliwe
bylo wpisanie wlasnego postrzegania pojecia, wybrato odpowiednio 8,2% i 9,2%
respondentéw (tab. 1). W tym przypadku najczesciej pojawiato si¢ wskazanie na
oba okreslenia jako najpetniejsza definicj¢ oraz poruszanie si¢ pojazdem w ogdle,
np. w celu podziwiania krajobrazu.

Wskazujgc najczesciej odwiedzane micjsca zwigzane z motoryzacja, az 62,4%
ankietowanych w muzeach wybrato jednostki muzealne, co moze sugerowaé, ze
mogg by¢ one najczgsciej odwiedzanymi destynacjami turystyki motoryzacyjnej.
7, drugiej strony tak wysoki odsetek odpowiedzi moze by¢ wynikiem miejsca
przeprowadzonych badani. Prywatne kolekcje samochod6éw i motocykli sg réwniez
popularne, wskazato je bowiem 35,5% respondentéw. W Polsce fabryki motoryzacji
majg niewielki udziat w kreowaniu turystyki motoryzacyjnej, nie dziwi wi¢c, ze t¢
odpowiedZ wybrato zaledwie 2,1% ankietowanych.

Wryniki badan pokazaty, ze wsréd oséb uczestniczacych w wydarzeniach motory-
zacyjnych najbardziej popularnymi ich formami byty zloty (43,8%) oraz wydarzenia
masowe (40,1%). Rajdy samochodowe otrzymaly zaledwie 8,3% odpowiedzi, nato-
miast wyscigi — 7,8%. 'T¢ bardzo duzg réznic¢ pomigdzy wydarzeniami masowymi
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Tab. 1. Percepcja turystyki motoryzacyjnej przez osoby odwiedzajgce muzea motoryzacyjne
i uczestnik6w wydarzeri motoryzacyjnych
"Table 1. Perception of automotive tourism by visitors to automotive museums and participants

of automotive events

Odsetek odpowiedzi wsrod

Odsetek odpowiedzi 0s0b uczestniczacych
Definici ) - 0s6b odwiedzajacych w wydarzeniach
efinicja turystyki motoryzacyjnej muzea (%) motoryzacyjnych (%)

Definition of automotive tourism
Percentage of responses |  Percentage of responses

of museum visitors (%) | of participants of automotive
events (%)

Podréze o dowolnej formie realizowane mechanicznymi,
drogowymi $rodkami transportu pasazerskiego z
wytgczeniem autokaréw — samochdd lub motocykl jako
$rodek transportu pozwalajacy na dotarcie do atrakcji
turystycznej 38,7 43,8
Travel of any form carried out by mechanical, road means
of passenger transport, excluding coaches —

a car or a motorcycle as a means of transport allowing

to reach a tourist attraction

Forma turystyki, ktérej celem jest odwiedzanie miejsc
zwigzanych z motoryzacja

Form of tourism whose purpose is to visit places related 53,1 47,0
to the automotive industry
Inne / Other 8,2 9,2

i zlotami a rajdami i wyscigami nalezy wyjasni¢ w kontekscie ich sposobu organizacji,
a takze analogicznie jak w przypadku muze6éw nalezy zwrécié uwage na kwesti¢ indy-
widualnosci odpowiedzi ze wzglgdu na forme¢ wydarzenia, podczas ktérego badania
byly przeprowadzone (tab. 2). Poszczegélne typy imprez z reguly przyciagaja osoby
interesujgce si¢ danym tematem, przez co w konkretnych przypadkach odpowiedzi
sg po prostu uwarunkowane formg wydarzenia.

W celu uzupetnienia powyzszych odpowiedzi postanowiono uscislié, w jakiej
formie respondenci biorg udzial we wspomnianych wydarzeniach (ryc. 2). Naj-
wicksza grupg byly osoby zainteresowane motoryzacjg. Sporg cz¢sé stanowili
posiadacze pojazdéw, a takze osoby towarzyszgce (widzowie pasywni). Na rozktad
odpowiedzi w zakresie formy uczestnictwa wptynat rodzaj wydarzenia. W przy-
padku Verva Street Racing znacznie wigkszy procent respondentéw stanowity
osoby towarzyszgce. Dla poréwnania na wydarzeniu Drift Masters tych oséb jest
wyraznie mniej (ryc. 2).
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"Tab. 2. Zainteresowanie réznymi formami wydarzed motoryzacyjnych wsréd oséb uczestni-
czgcych w poszezegélnych eventach

Table 2. Interest in various forms of automotive events among people participating in indi-
vidual events

Odsetek odpowiedzi (%) / Percentage of responses (%)

Forma wydarzenia
Form of the event Dni MotoClassic Drift Moto Verva
Koguta Wroctaw Masters Show Street Racing

Wydarzenia masowe
Mass events 63,6 29,2 421 26,0 46,3
Ztoty
Enthusiasts’ meetings 242 62,5 0.0 68,0 343
Rajdy samochodowe
Rallies 121 83 21,1 0,0 9,0
Wyscigi samochodowe
Races 0.0 00 36,8 6,0 10,4

Motywacje 0s6b uczestniczgcych w turystyce motoryzacyjnej

Najczesciej deklarowanymi motywacjami przez osoby odwiedzajgce muzea byly:
che¢¢ odwiedzenia konkretnego miejsca, zainteresowanie motoryzacjg i poglebie-
nie wiedzy oraz cickawos¢ (ryc. 3). Nastgpnie ankictowani wskazywali sposéb na
spedzenie czasu z rodzing i czasu wolnego (ryc. 3). Mozna zatem wnioskowad, ze
odwiedzajgcy muzea najczgsciej nie sg osobami przypadkowymi, ale raczej zapozna-
nymi z tematem. Odpowiedzi te nawigzujg do oméwionego wezesniej postrzegania
turystyki motoryzacyjnej— czesty wybor definicji wskazujgcej na celowe odwiedzanie
miejsc zwigzanych z motoryzacjg znajduje tu odzwierciedlenie. Wsréd ankietowanych
znalazty si¢ osoby bedgce czynnymi uczestnikami spolecznosci motoryzacyjne;j.
Natomiast przypadkowos$¢ wyboru muzeum motoryzacyjnego wybrato tylko 16,5%
respondentéw w muzeach (ryc. 3).

Analogiczne badania przeprowadzono wsréd uczestnikéw wydarzern motoryza-
cyjnych. Najczgsciej deklarowang motywacjg byly zainteresowanie i pogl¢bienie
wiedzy o motoryzacji (ryc. 4). Nastgpnie wskazywano: sposéb na sp¢dzenie czasu
z rodzing, cickawos¢, sposéb na spedzenie czasu wolnego, bycie czynnym uczest-
nikiem wydarzenia oraz mozliwos¢ wzigcia udzialu w wydarzeniu odbywajgcym si¢
blisko miejsca zamieszkania (ryc. 4). Wsréd innych pojawialy si¢ motywacje takie
jak: mozliwos¢ spetniania marzer, praca i nawigzywanie kontaktéw zawodowych
(np. pozyskiwanie sponsoréw).
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Wplyw odwiedzania muzeéw motoryzacyjnych i uczestnictwa
w wydarzeniach motoryzacyjnych na ch¢é udziatu
w turystyce motoryzacyjnej w przyszlosci

W przysztosci w turystyce motoryzacyjnej zamierza uczestniczy¢ 58,2% badanych
0s6b odwiedzajgcych muzea motoryzacyjne. Najczesciej pojawiajacym si¢ uzasadnie-
niem bylo zainteresowanie motoryzacjg (technicznymi rozwigzaniami w pojazdach,
historig i rozwojem motoryzacji). Respondenci czgsto wskazywali réwniez na swoje
wlasne doswiadczenia, uzasadniajac, ze miejsca tego typu pozwalajg im przywolaé
wspomnienia. W odpowiedziach pojawit si¢ réwniez aspekt edukacyjny — mozliwosé
pogltebiania wiedzy, jak réwniez wskazanie, ze jest to ciekawa forma spedzenia
czasu wolnego. Odpowiedz przeczgcg wybrato zaledwie 2,6% respondentéw. W tym
przypadku uzasadnienia najczg¢sciej odnosily si¢ do doswiadczenn w odwiedzanym
muzeum (zaniedbana kolekcja, zbyt mata powierzchnia, brak przewodnika oprowa-
dzajacego po ekspozyciji, brak czg¢sci interaktywnej) oraz zbyt wysokiej ceny biletéw.
Pozostali ankietowanych nie mieli zdania.

Analogicznie uczestnicy wydarzen zostali poproszeni o opini¢, czy branie w nich
udziatu wptywa na ch¢é uczestnictwa w turystyce motoryzacyjnej w przysztosci.
Wigkszos¢ ankietowanych udzicelita odpowiedzi twierdzgcej (65,9%), a najczesciej
pojawiajgcym si¢ uzasadnieniem bylo wskazanie, ze jest to cickawe doswiadczenie.
Wielu respondentéw opisywato udzial w turystyce motoryzacyjnej jako mozliwosé
realizowania swoich pasji i atrakcyjng forme spedzenia czasu wolnego. Ankietowani
wskazywali takze mozliwos¢ poglgbiania wiedzy, przezywania sportowych emocji
i osobistego poznania sportowcéw. Istotne byly réwniez motywacje biznesowe
udziatu w turystyce motoryzacyjnej w celu pozyskiwania sponsor6w, rozwoju swojej
dziatalnosci dzigki zdobywaniu nowych kontaktéw. Zaledwie 4,1% ankietowanych
wyrazita niech¢¢ do udzialu w turystyce motoryzacyjnej w przysztosci, uzasadniajac
odpowiedz ztg organizacjg doswiadczanego wydarzenia, wysokimi cenami biletéw
i zattoczeniem. Pozostate 30% respondentéw nie miato zdania.

Osobom ankietowanym w muzeach zadano réwniez pytanie dotyczgce zainte-
resowania uczestnictwem w wydarzeniach motoryzacyjnych. 62,4% respondentéw
odpowiedziato twierdzaco. Pozostali ankietowani nie uczestniczg w tego typu tury-
styce motoryzacyjnej. W przypadku pierwszej grupy poproszono o wskazanie typu
wydarzenia motoryzacyjnego, w ktérym udzialem sg zainteresowani lub w ktérym
uczestniczg regularnie. Dwie najcz¢sciej wybierane formy to: wydarzenia masowe
(34,7%) oraz zloty (48,8%). Wyscigi samochodowe i rajdy zostaty wybrane kolejno
przez 11,6% i 4,9% respondentéw.

Nastgpnie zbadano czy osoby uczestniczace w wydarzeniach motoryzacyjnych
odwiedzajg inne miejsca zwigzane z motoryzacja. 53% respondentéw wybrato odpo-
wiedZ twierdzaca, wskazujac jako najczestsze destynacje: kolekcje samochodéw
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i motocykli (51,3%), muzea motoryzacyjne (41,7%) i fabryki (7%)*. Pozostate 47%
ankietowanych nie odwiedza miejsc zwigzanych z motoryzacjg, w tym obicktéw
muzealnych.

Aktywnosé respondentéw w spolecznosci motoryzacyjnej
oraz zainteresowanie rodzajami motoryzacji

W przeprowadzonych badaniach ankietowani zostali poproszeni o okreslenie swo-
jej aktywnosci w spotecznosci motoryzacyjnej. 32,5% os6b odwiedzajacych muzea
okreslilo si¢ jako aktywni cztonkowie, natomiast pozostata cz¢s$¢é odpowiedziata prze-
czgco (tab. 3). Najczgsciej wskazywang formg aktywnosci byto posiadanie wlasnego
pojazdu (16%) i cztonkostwo w tematycznym klubie lub stowarzyszeniu (13,9%)
(tab. 3). Wsréd innych odpowiedzi (9,3%) pojawily si¢: tworzenie stron internetowych
poswigconych motoryzacji i posiadane warsztatu samochodowego.

Czynne uczestnictwo w spotecznosci motoryzacyjnej zadeklarowato 51,6% bada-
nych uczestnikéw wydarzed motoryzacyjnych (tab. 3). Najczesciej wskazywang
forma aktywnosci byto: posiadanie wtasnego pojazdu (80,4%), cztonkostwo w tema-
tycznym klubie lub stowarzyszeniu (49,1%) oraz organizowanie wydarzen (41,1%).
Nalezy zaznaczyd¢, ze w badaniach wzi¢li udzial zaré6wno obserwatorzy wydarzen
motoryzacyjnych, jak i wystawcy, co stanowilo prébe przedstawienia bardziej cato-
Sciowego obrazu. Jak wczesniej wspomniano, udzielane odpowiedzi nawigzujg do

Tab. 3. Aktywnos¢ w spotecznosci motoryzacyjnej oséb odwiedzajacych muzea motoryzacyjne
i uczestnikéw wydarzeri motoryzacyjnych

Table 3. Activity in the automotive community by visitors to automotive museums and
participants of automotive events

Aktywno$¢ w spotecznosci
motoryzacyjnej
Activity in the automotive

Odsetek odpowiedzi 0s6b
odwiedzajacych muzea (%)
Percentage of responses

Odsetek odpowiedzi 0s6b
uczestniczacych w wydarzeniach
motoryzacyjnych (%)

community of museum visitors (%) Percentage of responses
of participants of automotive
events (%)
Tak / Yes 32,5 51,6
Nie / No 67,5 48,4

* Analizujgc te odpowiedzi nalezy pamigtad, ze cz¢sto nazewnictwo réznych miejsc ekspozycji pojazdéw

jest bardziej kwestig umowng niz przedstawiajgcg faktyczny stan.
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typu danego wydarzenia. Na przyklad Moto Show w Bielsku Bialtej, majace w
swoim programie jedenascie zlotéw tematycznych i targi motoryzacyjne, skiero-
wane byto gléwnie do wystawcéw. 84,0% badanych uczestnikéw tego wydarzenia
deklarowato aktywnos¢ w spolecznosci motoryzacyjnej (por. ryc. 2). Dla por6wnania
41,8% 0s6b uczestniczgcych w Verva Street Racing wskazato odpowiedZ twierdzacs.
Wydarzenie to réwniez miato cz¢sé wystawows, jednak jego program oparty byt
gléwnie na wyscigach, pokazach oraz spotkaniach ze stawnymi kierowcami.

Nastgpnie starano si¢ poznaé rodzaj motoryzacji, wzbudzajacy najwigksze
zainteresowanie respondentéw (ryc. 5). Najwigksza popularnoscig wsréd oséb
odwiedzajagcych muzea cieszyty si¢ pojazdy zabytkowe, pojazdy nowoczesne oraz
pojazdy wyscigowe i rajdowe (ryc. 5). Wsréd innych odpowiedzi wskazywane byly:
samochody szuningowane, motocykle nowoczesne i zabytkowe, pojazdy wojskowe
oraz wszystkie odpowiedzi.

Zainteresowanie réznymi rodzajami motoryzacji wsréd badanych uczestnikéw
wydarzen motoryzacyjnych jest bardzo zblizone (ryc. 5). Jednakze odpowiedzi
sg zréznicowane w zaleznosci od wydarzenia, podczas ktérego byly przeprowadzane
badania. Interesujacy jest przypadek Verva Street Racing, podczas ktérego ofe-
rowano wiele zréznicowanych typéw sposréd wszystkich omawianych wydarzen.
To wlasnie moglo wplyng¢ na najwickszg ré6znorodnos¢ odpowiedzi. Dla poréw-
nania MotoClassic Wroctaw bylo zlotem zabytkowych samochodéw osobowych,
co spowodowato, ze tego typu pojazdy byty wybierane w zdecydowanej wigkszosci,
natomiast pojazdy wyscigowe lub rajdowe, ci¢zarowe i uzytecznosci publicznej
nie zostaly zaznaczone.

Zrédha informaciji i promocji o muzeach i wydarzeniach
motoryzacyjnych

Warto przyjrzeé si¢ réznicom dotyczacym Zrédet czerpania informacji na temat
muze6éw i wydarzein motoryzacyjnych (tab. 4). Internet jest dominujgcg forma
w obu przypadkach jako wspétczesnie najbardziej popularna forma komunikacji
i przekazywania informacji, a takze narzedzie budowania swiadomosci turystéw
w zakresie produktu turystycznego (tab. 4). Telewizja jest prawdopodobnie naj-
drozszym medium, gdzie tylko dzi¢ki udzialowi sponsoréw mozna promowaé dane
miejsce lub wydarzenie. Mozna zauwazy¢ duzg réznice pomigdzy odpowiedziami
udzielonymi przez uczestnikéw wydarzen motoryzacyjnych i osoby odwiedzajgce
muzea w przypadku radia jako Zrédta informacji (tab. 4). Dodatkowo nalezy si¢
przyjrze¢ wynikom dla poszczegélnych imprez — radio zostato wskazane jedynie
przez badanych w muzeach w Otrebusach i Slezie, ktére znajduja si¢ przy duzych
osrodkach miejskich (Wroctawiu i Warszawie) (tab. 4). Dos¢ czgsto mogg wige poja-
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Tab. 4. Zr6dta informacji deklarowane przez osoby odwiedzajace muzea motoryzacyjne
i uczestnik6w wydarzeri motoryzacyjnych

"Table 4. Sources of information declared by visitors to automotive museums and participants
of automotive events

Odsetek odpowiedzi 0s6b
i Odsetek odpowiedzi 0s6b uczestniczacych w wydarzeniach
ZrGdto informacji odwiedzajacych muzea (%) motoryzacyjnych (%)
Source of information Percentage of responses Percentage of responses
of museum visitors (%) of participants of automotive
events (%)
Internet
Internet 623 4
Telewiz_ja 0.0 14
Television
Ulotki
Leaflets 05 14
Oglqszenia radiowe 114 55
Radio announcements
Polecenie przez rodzing lub znajomych 937 175
Recommendation by family or friends ’ ’
Inne / Other 1,5 2,8

wiaé si¢ w kontekscie zwiedzania sgsiedztwa tych miast zar6wno przez turystéw
spoza regionu jak i ich mieszkaricéw, z powodu dobrej dostgpnosci komunikacyjne;j.
Muzeum Topacz promowane jest przede wszystkim dzigki wydarzeniu MotoClas-
sic Wroctaw. Mozna zauwazy¢ zwigzki odbywajacych si¢ wydarzeri i popularnosci
danego obiektu ze wskazaniem radia jako Zrédta informacji. Ze wzgledu na formute
w przypadku wydarzen bardziej popularne jest korzystanie z promocji za pomocg
ulotek, natomiast w przypadku muzeéw wskazywane byto réwniez polecenie przez
rodzing i znajomych (tab. 4). Wicksze zr6znicowanie odpowiedzi udzielonych przez
uczestnik6w wydarzenn motoryzacyjnych moze wynikaé¢ z wigkszych naktadéw
finansowych w celach promocyjnych.

Dyskusja

Przedstawione wyniki badari pozwolity ukazad ré6znice w percepcji turystyki motory-
zacyjnej wsréd oséb ankietowanych w zaleznosci od miejsca, w ktérym badania byty
przeprowadzane. Osoby odwiedzajace muzea motoryzacyjne czesciej wskazywaly
che¢¢ odwiedzenia tego typu miejsca jako motywacje swojej podrézy. Odpowiedzi
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0s6b uczestniczgcych w wydarzeniach motoryzacyjnych charakteryzuje mniejsza
rozbieznosé pomi¢dzy dwoma zaproponowanymi sposobami postrzegania turystyki
motoryzacyjnej. Taka zalezno$é moze wynikac z faktu, ze wydarzenia motoryzacyjne
czgsciej zwigzane sg z samymi pojazdami, zar6wno w ujeciu historycznym, jak
i wspétczesnie. Istotny w wyjasnieniu wynikéw badar moze by¢ spos6b postrzega-
nia turystyki motoryzacyjnej. Zaréwno turystyka, jak i motoryzacja moga kojarzy¢
si¢ z podr6zowaniem, dlatego szeroko pojety transport jest dla wielu tozsamy
z turystykg motoryzacyjng. Badania ankietowe ukazaly postrzeganie analizowanego
zagadnienia zaréwno w formie proponowanej przez autoréw artykutu, biorgcej pod
uwage dziedzictwo w ujgciu Cudnego (2018) oraz Cudnego i Hortidka (2016), jak
i rozumienie go jako podréze poszczegdlnymi srodkami transportu, czgstsze w kla-
sycznych typologiach turystyki (Kruczata 1973; Warszyniska, Jackowski 1978; Werner
1980; Mika 2007; Marak, Wyrzykowski 2010). Jak wspomniano, w celu rozréznienia
tych dwéch sposobéw rozumienia definicji autorzy proponujg uzywaé odpowiednio
poje¢¢ turystyki motoryzacyjnej i samochodowej (w drugim przypadku analogicznie do
turystyki rowerowej, motocyklowej czy zeglarskiej). Chociaz ankietowani, opisujac
rozumienie turystyki motoryzacyjnej, najcz¢sciej korzystali z dwéch opisanych weze-
$niej okreslen, czgsto réwniez odnosili si¢ do przemieszczania si¢ pojazdami w celach
podziwiania krajobrazu, co moze wskazywac na duze znaczenie samochodowych tras
widokowych w turystyce (Kent, Elliott 1995; Hallo, Manning 2009; Cater 2017).

Waznym aspektem bylo okreslenie motywacji uczestnikéw turystyki motoryzacyj-
nej. Mozemy dzigki temu okresli¢, czy odwiedzajacy muzea i uczestnicy wydarzen sg
osobami zainteresowanymi tematem motoryzacji, czy raczej trafiajg w takie miejsca
przypadkiem. Uzyskane wyniki pozwolity stwierdzi¢, ze zdecydowanie czg¢sciej
mamy do czynienia z pierwszg grupg. Uwidacznia tu si¢ duze znaczenie dziedzictwa,
co dotad nie byto szerzej podkreslane w literaturze podejmujgcej tematyke turystyki
motoryzacyjnej. Wskazywano bowiem przede wszystkim na przyjemnos¢ z samej
jazdy i odbidr otaczajacego krajobrazu (Frash i in. 2018; Frash, Blose 2019; Scuttari
2019; Wu i in. 2019), cho¢ trzeba podkresli¢, ze dotychczasowe analizy dotyczyly
przewaznie turystyki motocyklowej i nieco innego rozumienia turystyki motoryza-
cyjnej niz prezentowana w niniejszym artykule. Przeprowadzone badania pokazujg
jednak, ze motyw poznawczy ma bardzo duze znaczenie, na co jak dotgd zwrdcili
uwage Cudny (2018) oraz Cudny i Jolliffe (2019). Wszystko to daje z duzym stopniem
prawdopodobieristwa obraz turysty Swiadomego, zainteresowanego tematem, ktéry
celowo wybiera ten sposéb spgdzenia czasu wolnego.

Przeprowadzone badania ankietowe wykazaty réwniez zr6znicowanie wsréd dekla-
racji aktywnosci w spotecznosci motoryzacyjnej mi¢dzy dwoma badanymi grupami
respondentéw (tab. 3). Wydarzenia motoryzacyjne przyciggajg znacznie wigkszg
liczbe oséb aktywnie dziatajacych na tym polu. Jedng z najbardziej popularnych
form eventéw motoryzacyjnych sg zloty, organizowane w celu zgromadzenia jak
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najwi¢kszej liczby aktywnie dzialajacych cztonkéw danej spotecznosci. Natomiast
wydarzenia masowe, ktérych organizacja w Polsce dopiero si¢ rozwija, majg na celu
promocj¢ motoryzacji réwniez wsréd oséb niezwigzanych z tg dziedzing. Obickty
muzealne sg dostepne dla kazdego. Bardzo cz¢sto wybieranym motywem ich odwie-
dzenia byta ciekawosé. Turysci nie muszg by¢ fanami motoryzacji, aby wybrad si¢ do
tego typu miejsc. Przeprowadzone badania pozwolily posrednio zauwazy¢ réwniez
pewng zaleznos¢ w kolejnosci odwiedzanych miejsc. Respondenci wskazywali na
fakt, ze to wlasnie wydarzenia motoryzacyjne wywotywaly u nich wigksze zain-
teresowanie tg formg turystyki, co nastgpnie stalo si¢ motywacjg do odwiedzenia
tematycznych muze6w.

Do najbardziej popularnych rodzajéw motoryzacji wsréd ankietowanych nalezaly
samochody zabytkowe (ryc. 5), co koresponduje z najcze¢sciej prezentowanymi
eksponatami w muzeach motoryzacyjnych i z tematyka wydarzed masowych
w Polsce. Dostgpnosé eksponatéw w znacznym stopniu ksztattuje swiadomosé,
zainteresowanie i tworzy potrzebe poglebiania wiedzy oséb odwiedzajacych. W tym
miejscu mozna odnies¢ si¢ do odpowiedzi respondentéw, w ktérych odwotywali si¢
do zainteresowania motoryzacjg z perspektywy wspomnieri i sentymentu. Bogata
historia motoryzacji w naszym kraju oraz jej silna obecnos¢ w popkulturze wptywa
na wspélczesng popularnosc i zainteresowanie samochodami zabytkowymi.

Biorgc pod uwage dos¢ duze zaangazowanie respondentéw w spotecznosé motory-
zacyjng, mozna domniemywag, ze turystyka motoryzacyjna cieszy si¢ zainteresowa-
niem w Polsce. Potwierdzeniem tego moze byé duza liczba tematycznych muzeéw
w kraju, a przede wszystkim tez wydarzer motoryzacyjnych. Dowodem na to sg
takze dane o frekwencji w wybranych muzeach motoryzacyjnych w Polsce i Repu-
blice Czeskiej (Kotodziejczyk, Michnicka 2021). W wybranych placéwkach liczba
zwiedzajacych rosnie, co pozwala stwierdzi¢, ze turystyka motoryzacyjna zyskuje
na popularnosci. Najbardziej popularne muzea (np. Muzeum Inzynierii Miejskiej
w Krakowie lub Prywatne Muzeum Komunikacji i Techniki w Otr¢busach) mogg
pochwalié si¢ frekwencjg poréwnywalng, a nickiedy wyzszg niz powszechnie znane
atrakcje turystyczne (Kruczek 2014, 2017, 2019). O popularnosci muzeéw decyduja:
trwalos¢ oferty, réznorodnosc eksponatéw i dostg¢pnosé komunikacyjna. Na podstawie
przeprowadzonej wezesniej inwentaryzacji potencjalnych miejsc destynacji turystyki
motoryzacyjnej w Polsce (niepublikowane materialy autoréw) mozna stwierdzic, ze
muzea motoryzacyjne sg liczne i z reguly majg ustalone godziny otwarcia. Z kolei na
atrakcyjnosé wydarzen motoryzacyjnych moze mieé¢ wplyw kilka aspektéw. Przede
wszystkim fakt, ze odbywajg si¢ one stosunkowo cze¢sto, majg dobrg promocj¢ i mogg
przybierad r6zng forme — od wydarzeri masowych po mniejsze lokalne zloty i festyny.

Warto zaznaczy¢, ze wsréd respondentéw czesto pojawialy si¢ osoby towarzyszgce,
podrézujace ze wzgledu na rodzing i znajomych. W literaturze czg¢sto opisuje si¢
spos6b w jaki cykl zycia rodziny wplywa na zachowania turystyczne (Y.obozewicz,
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Wolariska 1994; Oppermann 1995; Kowalczyk-Aniot, Wtodarczyk 2011), ukazujac,
ze wiele podrézy w naszym zyciu przybiera forme turystyki rodzinnej. Dowodem
duzego znaczenia tej formy turystyki jest obecnosé licznych produktéw turystycznych
skierowanych do rodzin (Stasiak 2011). Znaczenie podrézy rodzinnych w turystyce
motoryzacyjnej zaznacza si¢ nie tylko w liczbie os6b wskazujacych w przeprowa-
dzonych ankietach na podrézowanie z bliskimi, ale takze w dostosowywaniu oferty
zwiedzania i atrakcji przez gospodarzy muzedéw i organizatoréw wydarzeri moto-
ryzacyjnych. Zatem turystyka motoryzacyjna ma szans¢ na rozwdj i popularnosé,
jako forma aktywnosci przyciggajaca duzg grupe pasjonatéw. Jednoczesnie daje
mozliwos¢ do podrézowania dla kazdego, kto poszukuje ciekawej rozrywki i nowych
doswiadczeni badZ sposobu na spedzenie czasu z rodzing. Pomimo pojawiajacych
si¢ organizacyjnych probleméw zwigzanych z prowadzeniem muze6w i organizacja
wydarzen motoryzacyjnych osoby ankietowane wyrazity pozytywne opinie o odwie-
dzanych miejscach i wydarzeniach, ktérych byly uczestnikami.

Podsumowanie

Rozwdéj motoryzacji przynidst ogromny postgp spoteczno-gospodarczy, stanowiac
takze element dziedzictwa kulturowego. Produkcja i uzytkowanie samochodéw
staty si¢ podstawg do wyksztalcenia turystyki motoryzacyjnej, na ktdrg sktadajg si¢
réznego rodzaju zasoby, produkty i miejsca. We wspélczesnym swiecie pojazdy sg nie
tylko czgscig codziennosci, ale takze wyznaczajg pewne aspekty zycia (Cudny 2018).

Podsumowujac przedstawione wyniki badad, mozna zaréwno okresli¢ stopien
zainteresowania tematem motoryzacji, jak i stworzy¢ konceptualny profil turysty.
Najliczniejszg grupg stanowity osoby z przedziatu wiekowego 2740 lat, ktére sg
Swiadomymi turystami. Okreslajg oni siebie jako aktywnych cztonkéw spotecznosci
motoryzacyjnej i w sposéb nieprzypadkowy odwiedzajg miejsca, ktére pozwalajg
im poglebi¢ swojg wiedzg i rozwija¢ zainteresowania. Osoby te korzystajg z poten-
cjalu turystyki motoryzacyjnej dzigki zdobywaniu informacji przez Internet oraz
znajomych lub rodzing. Odwiedzane przez nich miejsca i wydarzenia, w ktérych
biorg udzial, wptywajg na ch¢é uczestniczenia w tej formie turystyki w przysztosci.
"Turysta motoryzacyjny ze wzgledu na histori¢ i sentyment najbardziej interesuje si¢
zabytkowymi samochodami w Polsce. R6wnie chetnie §ledzi postgp technologiczny
w branzy motoryzacyjnej, co wyraza si¢ w zainteresowaniu nowoczesnymi pojazdami
oraz ceni sobie sportowe emocje towarzyszace rajdom i wyscigom.

Postrzeganie turystyki motoryzacyjnej przez respondentéw bylo w pewnym
stopniu zalezne od badanej grupy. Wigkszos¢ os6b postrzega t¢ forme turystyki jako
podréz, ktérej gléwng motywacjg jest odwiedzanie miejsc zwigzanych z motoryzacja
(49,9% wszystkich odpowiedzi). Natomiast postrzeganie jej jako podréz turystyczng
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konkretnym srodkiem transportu — samochodem lub motocyklem wskazato 41,4%
og6tu ankietowanych.

Motoryzacja jest dla nas lekcjg historii 0 zmianach w przemysle, stosowanych
technologiach, postrzeganiu odleglosci, pokonywaniu ograniczen, kolejnym krokiem
w podrézowaniu — uczy determinacji i pokazuje ludzkie poswigcenie oraz cigzkg
prace. To wlasnie czyni jg tak waznym dziedzictwem kulturowym, nadajgc sens
turystyce motoryzacyjnej, ktérej istota powinna zostaé szczerzej doceniona.
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