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Television in the Network of New Media

Abstract: New media have had a considerable influence on television and the viewing practices of
consumers. Social media services made it possible for everyone not only to express their opinion
on shows, but also, on an increasing scale, to watch them via mobile applications. To describe
these processes the author introduces the concept of the ‘connectivity of television,” developed
based on the ANT theory as proposed by Bruno Latour. According to that theory, describing tele-
vision as a network incorporating both human and non-human actors is an accurate representation
of the modern TV entangled with new media. Additionally, it allows to depart from hierarchical
definitions of television (such as John Fiske’s three orders of text) and a strict division between the
broadcaster and the audience.
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W 1953 roku odbyto si¢ wydarzenie, ktore na zawsze miato zmienic telewizj¢. Trans-
mitowang na zywo relacj¢ z koronacji brytyjskiej krolowej Elzbiety I1 obejrzato oko-
1o 20 milionéw widzow, a nazywos¢! stata si¢ jedng z jej najwazniejszych cech. ,,Ma-
gia ekranu” 1 mozliwo$¢ bycia naocznym swiadkiem wydarzen z calego §wiata dtugo
wyrézniata telewizj¢ sposrod innych mediow — az do ery mediow spolecznoscio-
wych. W 2011 roku znéw moglismy §ledzi¢ transmisje na zywo z brytyjskiego dwo-
ru. Tym razem §$lub ksigcia Williama z Kate Middleton obejrzato nie 20 milionow, ale
szacuje si¢, ze nawet 2 miliardy widzéw! To byla pierwsza relacja /ive na YouTubie.
Pierwsza i zarazem symboliczna, bo odbierajgca telewizji jej ostatnie or¢ze, jaka
byta nazywo$¢ 1 bardzo mocno splatajgca telewizje z jej nowomedialnym otocze-
niem. Dekade pdzniej transmisje /ive i tak zwane tresci efemeryczne? tworzone przez

I Nazywos¢” to ttumaczenie angielskiego pojgcia liveness, upowszechnione przez Artura Dudg.
Termin w oryginalnej wersji wprowadzil Philip Auslander na okre$lenie performansow rozgrywa-
jacych si¢ na zywo z uwzglednieniem proceséw mediatyzacji kultury. Zob. P. Auslander, Liveness:
Performance in a Mediatized Culture, Routledge, London 1999; A. Duda, Performans na zywo jako
medium i obiekt mediatyzacji, Wydawnictwo UMK, Torun 2011.

2 Terminem ,tresci efemerycznych” okresla si¢ posty oraz nagrania wideo, ktore dostgpne sa w ser-
wisach spotecznosciowych maksymalnie przez 24 godziny, np. stories na Instagramie.
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naszych znajomych lub profesjonalnych nadawcow staty si¢ nieodtgcznym elemen-
tem medialnego krajobrazu. Telewizja bardzo mocno splata si¢ z nowymi mediami,
a w szczegodlnosci z mediami spotecznosciowymi, co wplywa nie tylko na praktyki
odbiorcze, lecz takze prowokuje do krytycznego spojrzenia na dotychczasowe kate-
gorie opisu telewizji, takie jak na przyktad parateksty.

W artykule tym chciatabym przedstawi¢ wtasng koncepcje ,,sieciowosci telewi-
zji”, ktérg tworze, bazujac na teorii aktora-sieci Brunona Latoura i ktéra bardzo moc-
no podkresla role mediow spolecznosciowych w funkcjonowaniu telewizji. Jest to
moja odpowiedZ na pytanie o charakter przemian wspotczesnej TV, ktora z jednej
strony koncentruje si¢ na praktykach odbiorczych i rozwoju przemystu medialnego,
w tym powstawaniu nowych aplikacji, a z drugiej — mocno odnosi si¢ do koncepcji
teoretycznych. Z tej perspektywy moim celem jest wysledzenie kluczowych aktorow
catego procesu, a w szczegdlnosci odpowiedz na pytanie, jaka role pelniag w nim me-
dia spotecznosciowe? Z uwagi na ramy objetosciowe tego tekstu nie odnosze sie do
zadnego konkretnego przyktadu tekstu telewizyjnego, gdyz przedstawione rozwaza-
nia majg charakter ogélny pod jednym warunkiem: tekst telewizyjny musi zaistnie¢
w Internecie. Jest to warunek wystarczajacy, by nowomedialni aktorzy zaczeli swoja

prace.

, Sieciowosé telewizji” — nowe medig, telewizja i ANT

Proponowane przeze mnie pojecie ,,sieciowosci telewizji” odwotuje si¢ do teorii
aktora-sieci w ujeciu Bruno Latoura. Wprowadzam je celowo, gdyz z jednej strony
pozwala na §ledzenie poczynan wszystkich aktoréw dzialajagcych w obrebie prze-
mystu medialnego, a z drugiej silnie koreluje z terminami zwigzanymi z rozwojem
technologii informacyjnej. W ten sposob wyrazenie to staje si¢ pewnego rodzaju
gra stlowna, ktéra domaga si¢ wtasnej definicji. Nie jest jednak moim celem two-
rzenie kolejnego hasta stownikowego. Sieciowo$¢ rozumiem tak, jak Bruno Latour
rozumie sie¢, a zatem jako pojecie stuzace do opisu zjawiska®, jakim w moim wy-
padku jest telewizja doby nowych mediéw. Sieciowo$¢ jest dla mnie zatem przede
wszystkim narzedziem. Latour opisuje je w nastepujacy sposob:

Sie¢ to pojecie, a nie rzecz w $wiecie. Jest ona narz¢dziem pomagajacym w opisaniu czegos,
a nie tym, co ma zosta¢ opisane. (...) W rezultacie mozna sporzadzi¢ relacj¢ z zakresu aktora-
-sieci po$wigcong przedmiotom, ktore w zadnym razie nie przyjmuja ksztaltu sieci — symfonii,
rozstrzygnieciom prawnym, skale z ksi¢zyca czy jakiej$ rycinie. I przeciwnie, mozna dobrze
opisa¢ temat sieci technicznych — telewizji, poczty elektronicznej, satelitow, agentéw handlo-
wych — nie sporzadzajac jednoczesnie relacji z zakresu aktora-sieci®.

B. Latour, Splatajqc na nowo to, co spoteczne. Wprowadzenie do teorii aktora-sieci, przet. A. Derra,
K. Abriszewski, Universitas, Krakow 2010, s. 188.
4 Ibidem.
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Telewizja jest jednym z najwyrazniejszych przyktadow sieci technicznych, jed-
nak jej opis w kategoriach techniki spycha na drugi plan jej potencjat spoteczny —
potencjat do tworzenia nowych powiazan w nowych przestrzeniach. Telewizja to juz
nie tylko telewizor, telegazeta czy kablowe lub sieciowe systemy nadawania — to
takze platformy VOD, serwisy spotecznosciowe, sieci peer-to-peer, algorytmy, mi-
liony uzytkownikow odcinajacych si¢ od okreslenia ,,widzowie”, smartphony, tab-
lety, konwenty Comic-Con®... wyliczaé mozna by jeszcze wiele, a i tak lista ta by-
faby niekompletna. Stad tez, aby chociaz w czgsci uchwyci¢ i zrozumie¢ specyfike
wspotczesnej telewizji, trzeba przesledzi¢ tysigce powiazafi, a przynajmniej by¢ ich
swiadomym. Dlatego wtasnie uwazam, ze pojecie ,,sieciowosci” jest odpowiednie,
gdyz podkresla zdolno$¢ telewizji, a tym samym ,,(...) aktora do sprawiania, by inni
aktorzy robili co$ nicoczekiwanego™. Okreslenie to uwydatnia zatem potencjat me-
dium do mnozenia mediatoréw, a nie zaposredniczen’, a wigc do zwigkszania liczby
tych aktorow, ktorzy wprowadzaja roznicg, a nie tych, ktorzy peinig role przekaz-
nikow. Dla przyktadu, jeden fragment programu zamieszczony na fanpage 'u stacji
telewizyjnej to mediator, ktory wptynal, wptywa Iub wptynie na dziatania wielu in-
nych elementoéw. Po pierwsze, zostanie on zamieszczony przez administratora pro-
filu, ktory opatrzy go dodatkowym komentarzem. Tres¢ tego komentarza wptynie
na algorytm, ktéry odpowiedzialny jest za widoczno$¢ postu. W zaleznosci od tego,
jak wielu uzytkownikom on si¢ wyswietli, tak wielu na niego zareaguje: zignoruje,
odtworzy, polubi, udostepni, skomentuje, pokaze innym odbiorcom, opisze na blogu,
opowie znajomym i tak dalej. We wszystkich przypadkach poza pierwszym wplynie
zatem na jego ksztalt. Catosci bacznie bedg si¢ przygladaé specjalisci od marketingu,
producenci telewizyjni oraz internetowi. Jesli post nie bedzie si¢ cieszyt duzg popu-
larnoscia, zaczng go sponsorowac, w maching wciagajac rowniez dzialy finansowe,
po to, by ostatecznie jak najwigcej 0sob obejrzato dany program w catosci. O tym,
czy tak si¢ stanie, zadecyduje rowniez interfejs serwisu, urzadzenie, z ktorego korzy-
sta dany uzytkownik, czy aktualna jako$¢ przesytu danych. ,,Sieciowos¢ telewizji”
w nowomedialnej przestrzeni polega na tym, ze tekst telewizyjny ma potencjat do
wytwarzania wielu powigzan, w ktorych aktorzy pozaludzcy pelnig tak samo istot-
ng role, co ludzey, a niekiedy nawet i wazniejsza, czego przyktadem jest algorytm
Facebooka. Pojecie to rowniez podkresla zdolno$¢ telewizji 1 jej nowomedialnego
otoczenia do nieustannego przywracania zaposredniczef do funkcji mediatoréw. La-
tour twierdzi, ze widocznos$¢ powigzan miedzy aktorami czesto jest chwilowa, a jed-
nym ze sposobow jej uchwycenia jest budowanie archiwow®. W wypadku mediéw
spotecznosciowych i profili programéw telewizyjnych, archiwum nie tylko przenosi
tekst telewizyjny w widoczne migjsce, ale ma zdolnos¢ do ponownego uczynienia

> Comic-Con — popularna nazwa konwentow, podczas ktorych fani komiksow, seriali oraz filmow
spotykaja si¢ z tworcami i aktorami.

B. Latour, Splatajgc na nowo to, co spoteczne..., op. cit., s. 185.

7 Ibidem, s. 56.

8 Ibidem,s. 115.
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ich mediatorami. Przywrocony do obiegu fragment programu, ponownie dyskutowa-
ny i udostepniany, za kazdym razem bedzie wprowadzat zmiany i réznice chociazby
w wygladzie samej tablicy danego uzytkownika. Teoria aktora-sieci podkresla zatem
dynamike telewizji i nowomedialnego otoczenia. Celowo podkre§lam znaczenie wi-
docznoéci powigzan, gdyz to wlasnie one sprawiajg, ze interaktywnos$¢ telewizji staje
si¢ jeszcze bardziej widzialna, a jej ,,dowody” moga podlegac¢ archiwizacji. Latour
twierdzi, ze widoczne grupy to te, ktdre sg caly czas wykonywane i ktére dostarczajg
nowych danych’. Dzigki rejestrowaniu wszelkich §ladéw dziatalno$ci uzytkownikow,
media spoteczno$ciowe uwidaczniajg przejawy ich interakcji, archiwizujg je i umoz-
liwiaja nieustanne powroty w rolach mediatorow. Telewizja jest zatem dynamiczng
siecig, w ktorej o charakterze tych interakcji moga decydowac roznorakie czynni-
ki, pochodzace z ,,(...) jakiego$ innego czasu, badz miejsca”'®. Tym miejscem moga
by¢ na przyktad aplikacje wspierajace promocje lub serwisy internetowe catkowicie
niezalezne od stacji telewizyjnych, ale koncentrujagce si¢ wokot emitowanych
przez nie programéw telewizyjnych. By jednak lepiej to zrozumieg, trzeba blizej przyj-
rze¢ si¢ procesom produkcyjnym, w tym przede wszystkim dziataniom promocyjnym.

,» Sieciowosé telewizji” — produkeja, promocja, dystrybucja oraz
widownia w telewizyjnym oligopticonie

»dieciowos¢ telewizji” zobowiazuje mnie do szczegdlnego skupienia si¢ na roli
»hiewidzialnych aktorow”, ktorzy majg niebanalny wptyw na ksztattowanie praktyk
odbiorczych widzow i catego przemystu telewizyjnego. Stad tez omowie wplyw no-
wych mediow na prace producentow telewizyjnych, firm sondazowych czy krytykow
telewizyjnych, by za wskazoéwka Latoura wysledzi¢ jak najwigcej translacji i nie za-
trzymac sie na ,,dylemacie aktora i systemu™!!. Bed¢ zatem ,,nawigowata” pomiedzy
konkretnymi przyktadami rozwigzan dystrybucyjnych i promocyjnych, takich jak
aplikacje mobilne dedykowane telewizji, a szerszymi kontekstami medialnymi, by
jak najdoktadniej uchwycic¢ istniejace pomiedzy nimi powigzania i ostatecznie, jak
radzi Latour, wyj$¢ poza powszechne i powielane struktury uogolniajace 1 porzucié
stowo ,,kontekst”. Opisane powyzej podejscie jest nie tylko proba spelnienia zalozen
ANT, ale takze odpowiada koncepcji connected viewing zaproponowanej przez bada-
czy skupionych wokot Carsey-Wolf Center'?, ktora odnosi si¢ nie tylko do do$wiad-

°  Ibidem, s. 45.

10 Ibidem, s. 241.

Dylemat ,,aktora i systemu” to wedtug Latoura sytuacja, w ktorej badacz przechodzi od szerokiego
kontekstu jakiego$ zjawiska do konkretnych przyktadow i odwrotnie. To ,,przeskakiwanie” nazywa
rowniez ,,sporem mikro i makro”. Zob. B. Latour, Splatajqc na nowo to, co spoleczne..., op. cit.,
s. 246.

What Is Connected Viewing?, dok. elektr., http://www.carseywolf.ucsb.edu/mip/what-connected-view-
ing (dostep: 18.05.2016).
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czenia rozrywki poprzez wielo$¢ ekrandw czy medialny multitasking, ale takze do
szerszego trendu w przemysle, ktéry sprowadza si¢ do taczenia cyfrowej technologii,
komunikacji sieciowej oraz tradycyjnych praktyk dostarczania i tworzenia tresci te-
lewizyjnych'.

Patrick Vonderau, opisujac koncepcje connected viewing w odniesieniu do nie-
legalnych serwisow udostepniajacych tresci audiowizualne, przywotuje pojecie in-
teroperacyjnosci'®. W ten sposob podkresla role infrastruktury w procesie tworzenia
zintegrowanych systeméw medialnych. Ich podstawg sg bowiem nie tylko potacze-
nia miedzy uzytkownikami, urzgdzeniami a dostarczycielami tresci, ale takze opro-
gramowanie oraz aparatura umozliwiajaca ich zaistnienie. Ta ostatnia to znacznie
wiegcej niz technologia — to rowniez prawo, czynniki ekonomiczne oraz wszystkie
rozwigzania, ktore wymykaja si¢ spod kontroli panstwa. Vonderau podkresla, ze
w badaniach przemystu medialnego — szczeg6lnie cyfrowego — nie nalezy skupiac
si¢ na samym pojeciu rynku, ale na praktykach, ktoére go konstytuuja i nieustannie
modyfikuja. Taka perspektywa pozwala na pelng charakterystyke oraz ,,wy$ledzenie”
powiazan, jakie tworzg si¢ pomigdzy aktorami. Dla przyktadu, wedlug autora serwi-
sy pirackie (zazwyczaj pomijane w oficjalnych statystykach i raportach koncernéw
medialnych) normalizujg naruszenia prawa, zamieniajac je w przyjete i akceptowal-
ne normy spoteczne, oraz maja niebagatelny wplyw na sam rynek, ktory w rzeczy-
wisto$ci zaczyna znacznie r6zni¢ si¢ od obrazu kre§lonego przez wskazniki, strategie
i prognozy konsumenckie. Dlatego tez oficjalne dane, do ktérych najczeéciej mamy
dostep podczas prowadzenia wiasnych badan, to zaledwie fragment sieci — systemu,
w obrgbie ktorego interoperuje wiele czynnikdéw, w tym rowniez tych sprzecznych
z prawem. Wielu uzytkownikow/widzéw moze korzysta¢ z nielegalnych zrodet. Nie
wplywa to na efekt koncowy, czyli wzrost zaangazowania w mediach spoteczno$-
ciowych, a wylgcznie na powigzania do niego prowadzace. Powodem tego w duzej
mierze jest infrastruktura techniczna warunkowana przez prawo i ekonomie, ktora
sprawia, ze w roznych kontekstach medialnych i geograficznych jedne $ciezki od-
bioru sg dostepne, a inne nie'®. Tutaj gtowng rolg odgrywaja ,,niewidzialni aktorzy”,
ktorzy tworzg wokot telewizji sie¢, tym mocniej zacie$niajacg sie i wptywowa, im
bardziej niewidzialng i rozbudowang.

Uzywajac pojecia ,,niewidzialni aktorzy”, mam na mysli tych aktorow, ktérych
dziatania sg faktycznie niewidoczne dla widzow i1 uzytkownikéw, lub takich, kto-
rych nie wigze si¢ wprost z telewizja, chociaz dzialaja jako jej zaplecze lub wspar-
cie marketingowe. Pierwsza grupe za Joshug Braunem mozna okresli¢ mianem

3 Ibidem.

P. Vonderau, Beyond Piracy: Understanding Digital Markets [w:] J. Holt, K. Sanson (red.), Connect-
ed Viewing: Selling, Streaming, & Sharing Media in the Digital Era, Routledge, New York 2014,
s. 99-123.

W tym przypadku nalezy rowniez wzia¢ pod uwage wole uzytkownikow. Niektore tresci sa bowiem
dostgpne w legalnych zrodtach, ale za dodatkowa optata. Czg¢s¢ uzytkownikéw moze zatem wybrac¢
pirackie serwisy, aby unikna¢ ptatnosci.
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Htransparentnych posrednikow”!é, ktorzy w dobie nowych mediéw odpowiadaja za in-
frastrukture umozliwiajacg dystrybucje online materiatdéw audiowizualnych. Sa to za-
tem ci aktorzy, dzieki ktdrym mozliwa staje si¢ integracja wielu kanatéw medialnych,
a tym samym urzeczywistnienie idei connected viewing. Co wazniejsze jednak — jak
pisze Braun — to wlasnie ,,transparentni posrednicy” decydujg o tym, do jakich tresci
mamy dostep oraz w jaki sposob i na jakich warunkach je odbieramy'’. Przyktadem
takich posrednikow beda firmy zajmujace si¢ geolokalizacja. To stworzone przez nie
algorytmy oraz oprogramowania umozliwiaja odbioér materiatéw jednym uzytkowni-
kom, a innym z kolei blokuja do nich dostep. Wszystko zalezy od miejsca przebywa-
nia odbiorcow oraz przynaleznosci geograficznej adresu IP urzadzenia, przez ktore ci
pierwsi facza si¢ z Internetem!'s. To ttumaczy takze fakt, dlaczego widzowie mieszka-
jacy w Polsce nie mogg korzysta¢ z niektorych platform telewizyjnych. Takie ogra-
niczenia geolokalizacyjne obejmuja rowniez media spoteczno$ciowe. Dla przyktadu,
Facebook jako najwickszy serwis spotecznosciowy wcigz nie jest dostepny dla oby-
wateli Chin. Nie zmienia to jednak faktu, ze media spolecznosciowe oferujg znacznie
szerszy dostep do treSci audiowizualnych niz konkretne platformy VOD oraz serwisy
streamingowe. Internauci nie zawsze majg mozliwo$¢ obejrzenia catego sezonu danej
produkcji w telewizji lub za posrednictwem platformy streamingowej, ale mogg trafi¢
na jej fragmenty w mediach spoteczno$ciowych. Dzigki temu majg mozliwos¢ $ledze-
nia loséw bohateréw oraz materiatow typu extras bez regularnego ogladania catych
odcinkéw. ,, Transparentni posrednicy” w postaci firm geolokalizacyjnych sa zatem
w duzej mierze odpowiedzialni za fragmentaryzacje ich doswiadczenia telewizyjne-
go. Przez pojecie to rozumiem sytuacje, w ktorej widz sktada fabute danego epizodu
na podstawie kilku lub kilkunastu jego fragmentow obejrzanych w réznych zrédlach
1 za pomocg réznych urzadzen. W tak ,,posktadanej” narracji bedg oczywiscie liczne
luki, przesunigcia oraz elementy, ktdre nie znalazly si¢ w oryginalnej produkc;ji, jed-
nak widz zyska pogladowa wiedze na temat ukazanych wydarzen. Ponadto internauci
niemajacy dostepu do oryginalnych nagran mogg roéwniez korzystaé z serwisow pira-
ckich opisywanych przez Vonderau, wspierajac tym samym ,,ekonomie cieni”", czyli
te sferg gospodarki, ktora wymyka sie prawu, wskaznikom ekonomicznym i wszelkim
innym regulacjom poza tymi, ktdre ustanawiajg sami uzytkownicy danej platformy.
Drugim rodzajem ,,niewidzialnych aktoréw” sa wszelkiego rodzaju aplikacje,
ktorych telewizja staje si¢ gtownym tematem. Ich niewidzialno$¢ polega zatem na
nieasocjowaniu ich z telewizja wprost, a konkretniej na wyraznym oddzielaniu przez
widzéw czynno$ci ogladania telewizji w tradycyjny sposob od korzystania z aplika-
cji telewizyjnych. Kolejnym aspektem tej niewidzialnosci jest rzeczywisty wptyw

16 J. Braun, Transparent Intermediaries: Building the Infrastructures of Connected Viewing [w:] J. Holt,

K. Sanson (eds.), Connected Viewing..., op. cit., s. 126.
17 Ibidem, s. 128.
Adres IP to liczbowy sposob identyfikacji sieci komputerowe;.
R. Lobato, Shadow Economies of Cinema: Mapping Informal Film Distribution, Palgrave Macmillan,
London 2012.
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danych aplikacji na recepcj¢ programow i wskaznik ogladalnosci, czyli dane zbior-
cze, do ktorych widzowie majg ograniczony dostgp. Doskonalym przyktadem ta-
kiego aktora jest opisywana przez Mike’a Proulxa i Stacey Shepatin aplikacja Bud-
dyTV?. Postuzy mi ona za wzor do charakterystyki dziatania podobnych rozwigzan
i ich wplywu na promocje produkcji telewizyjnych.

BuddyTV to aplikacja przypominajaca rozbudowang telegazete, ktora dostarcza
obszernych informacji na temat wybranych programéw. Uzytkownicy po zalogo-
waniu mogli tworzy¢ wlasne listy audycji, ktore chcieli obejrze¢ w czasie ich rze-
czywistej emisji. Mogli je rowniez ocenia¢ i komentowaé. Ponadto dzigki aplikacji
odbiorcy zyskiwali dostep do wielu materiatow dodatkowych: artykutéw, recenz;ji,
zdje¢, gier i quizow. Kazdej z tych tre$ci towarzyszyly wtyczki spotecznosciowe,
ktoére odsytaty albo do oficjalnych profili konkretnego programu telewizyjnego lub
do catego serwisu (w przypadku gdy audycja nie posiadata fanpage’a lub Twittera)
oraz umozliwiaty udostepnianie newsoéw na prywatnych kontach twitterowych czy
facebookowych. BuddyTV to rowniez serwis agregujacy zrodta udostgpniajace wi-
deo online®'. Aplikacja byta zatem podrecznym kompendium wiedzy na temat seriali,
filméw i programow rozrywkowych. Poza funkcja praktyczng — doceniang przede
wszystkim przez uzytkownikéw BuddyTV, ktorzy nie musieli juz szuka¢ informacji
w kilku zrédtach — byta rozbudowanym systemem dystrybucji oraz promocji. Kazdy
artykut czy quiz mégt zacheci¢ do obejrzenia omawianego materiatu. Nawet jesli jego
recenzje nie byly pochlebne, internauci czgsto cheieli wyrobi¢ sobie wlasne zdanie
na tematy w nich poruszane. Niezaleznie jednak od sytuacji cel zostawat osiagnigty:
o programie dyskutowano. Dodatkowo aplikacja dedykowana urzadzeniom przeno$-
nym wraz z systemem przypominania o porze emisji ulubionych audycji** sprawiala,
ze problem niewtgczenia telewizora na czas przestawatl istnie¢. Ogladanie zgodnie
z ramowka to tylko jedna z wielu opcji — zostaje jeszcze Amazon, Hulu, iTunes czy
Vudu®. BuddyTV nie pozwalata zapomnie¢ o telewizji przy jednoczesnym utozsa-
mianiu jej z rozrywka internetowa. Czas poswigcony aplikacji nie byt zatem czasem
»Spedzonym przed telewizorem”, chociaz w obu przypadkach uzytkownik zyskiwat
wiedzg na temat fabuly i/lub obejrzat materiat. Dlatego wilasnie coraz czesciej mowi
si¢ np. o ,,0gladaniu filmow i seriali”, a nie ,,0gladaniu telewizji”. Warto jednak za-
znaczy¢, ze pomimo innego interfejsu i rozbudowanej funkcjonalnosci aplikacje ta-
kie jak opisana powyzej BuddyTV sa kolejnym przyktadem przeniesienia i odwzoro-
wania tradycyjnych praktyk odbiorczych, ktore korzeniami si¢gaja roku 1953, kiedy
to ukazato si¢ pierwsze, papierowe wydanie ,,TV Guide”. Jak podkreslaja Proulx

20 Buddy TV funkcjonowata w latach 2007-2018. M. Proulx, S. Shepatin, Social TV: How Marketers
Can Reach and Engage Audiences by Connecting Television to the Web, Social Media, and Mobile,
John Wiley & Sons, Hoboken, NJ 2012, s. 48-49.

2 Ibidem.

22 Ulubionych, czyli takich, ktére uzytkownik BuddyTV dodat w swoim profilu do listy programow
poprzez uzycie wyswietlanej na stronie czerwonej ikony serca opisanej jako Add to favorites [,,Dodaj
do ulubionych” — thum. wtasne].

3 Serwisy o charakterze VOD, ktore udostgpniaja darmowo lub odptatnie materiaty wideo.
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1 Shepatin, od samego poczatku magazyn ten stat si¢ waznym elementem telewiz;i,
ktoéry umozliwial widzom sprawng nawigacje po ramowece:

From its beginning, 7V Guide established itself as the authority on television programming
(...). It was not uncommon for television viewers to scour each issue of 7V Guide using a pen
or highlighter (sometimes two different colors) to plan their personalized television schedule
for the upcoming week [Od samego poczatku ,,TV Guide” jawit si¢ jako autorytet w kwestii
programéw telewizyjnych. Nierzadko zdarzato sie, ze widzowie przeszukiwali kazdy numer
»TV Guide” z pidrem lub zakreslaczem w reku (czasami o dwoch roéznych kolorach) w celu
zaplanowania wlasnego, spersonalizowanego harmonogramu telewizyjnego w nadchodzacym
tygodniu]*.

Aplikacje umozliwiajace zaplanowanie swojej ramowki sg zatem elektronicznym
odpowiednikiem papierowych wydan programow, ktorych niewatpliwg zaletg jest ich
porecznos¢ — dzigki mobilnej wersji wszystkie informacje mamy w telefonie, tgcznie
z przypomnieniami o porach emisji wybranych programow. Dodatkowo jest to kolej-
na przestrzen do reklamowania konkretnych audycji lub calych stacji telewizyjnych.
Promocja taka polega¢ moze nie tylko na banerach Ilub innych formach wizualnej
reklamy, ale takze na artykutach sponsorowanych Iub specjalnie przygotowanych ma-
teriatach dodatkowych, ktore budujg zaangazowanie uzytkownikéw wokot audycji.

Kolejnymi rozwigzaniami, ktore wspieraja, a zarazem tworzg marketingowe za-
plecze telewizji, sa aplikacje typu check-in, ktore wykorzystuja mechanizmy znane
uzytkownikom z gier komputerowych i opierajg si¢ w duzej mierze na rywalizacji.
Ich zasada jest bardzo prosta: uzytkownicy, ktoérzy ,,zamelduja si¢” na podstronie wy-
branego programu zyskuja stickery, czyli specjalne naklejki. Internauci z najwigksza
liczba odznaczen lub przekroczonym ich okre§lonym progiem na koncie sa dodat-
kowo nagradzani (na przyktad poprzez dostep do réznych funkcji bez konieczno$ci
optat). Wprowadzenie mechanizmow growych do aplikacji telewizyjnych sprawia, ze
zaangazowanie uzytkownikéw wzrasta, gdyz sg oni dodatkowo motywowani checia
rywalizacji. To powoduje, ze producenci tworza specjalne stickery dedykowane kon-
kretnym programom, ktére petnig funkcje nienachalnej, a wrecz pozadanej reklamy?.

Opisane przeze mnie powyzej przyktady pokazuja, jak szeroka jest sie¢ powigzan
pomigdzy telewizja, mediami spoteczno$ciowymi oraz rozbudowanymi aplikacjami,
ktore integruja w sobie wiele systemow, a jednocze$nie majg niebagatelny wptyw na
ksztaltowanie si¢ praktyk odbiorczych. Producenci telewizyjni, planujac dystrybu-
cj¢ oraz promocje swoich materiatdéw, muszg zatem bra¢ pod uwage nie tylko takie
rozwigzania jak strony internetowe, oficjalne profile spotecznosciowe czy dedyko-
wane aplikacje. ROwnie wazna jest wspOlpraca z innymi partnerami, ktoérzy tworzg
systemy zintegrowanej rozrywki oparte w duzej mierze na aktywnos$ci odbiorcow

2 M. Proulx, S. Shepatin, Social TV: How Marketers Can Reach and Engage Audiences by Connecting
Television to the Web, Social Media, and Mobile, John Wiley & Sons, Hoboken, NJ 2012, s. 38 (ttum.
wiasne).

% Ibidem, s. 63. Proulx i Shepatin jako przyktad aplikacji typu check-in opisuja GetGlue.
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w serwisach spotecznosciowych. Proulx i Shepatin konwersacje widzow w mediach
spotecznosciowych nazywaja ,,kanatem tla” (ang. backchannel):

Television’s backchannel, however, is defined as the real-time chat that is happening within
social media channels during the time that episode is broadcast [Telewizyjny kanat tla jest
definiowany jako rozmowy w mediach spolecznosciowych w czasie rzeczywistym podczas
emisji programu]?.

Autorzy podajg liczne przyktady transmisji, relacji oraz wydarzen medialnych cie-
szacych si¢ duzym zainteresowaniem uzytkownikéw. Wedhlug nich jednym z serwi-
sow, ktory generuje najwyzszy stopien zaangazowania jest Twitter, nazywany przez
nich ,elektrokardiogramem telewizyjnego serca™. Kiedy w 2011 roku Beyoncé
podczas gali MTV Video Music Awards ujawnita, ze spodziewa si¢ dziecka, w cig-
gu sekundy widzowie z catego §wiata opublikowali 8868 tweetow nawigzujacych
do jej wystepu 1 przekazanej wiadomosci®®. Tak szybka, a zarazem widoczna reak-
cja odbiorcow nie bylaby mozliwa bez mediow spoteczno$ciowych i wspierajacych
je aplikacji. Co wiecej, kazdy pojedynczy tweet przyczynit si¢ do rozpowszechnienia
informacji w tempie btyskawicznym. Z drugiej strony, Shepatin i Proulx podkres-
lajg réwniez role medidw spotecznosciowych w podtrzymywaniu zainteresowania
widzow w czasie oczekiwania na premiere lub kolejne wydanie programu. Tresci,
ktére nawigzuja do programu i maja wypetnié¢ luke na przyktad pomigdzy kolejnymi
odcinkami lub sezonami, autorzy nazywaja ,.tresciami pomostowymi” (ang. bridge
content)®. Taka role pelnia wiasnie materiaty publikowane na oficjalnych profilach
spoteczno$ciowych programow telewizyjnych. Niezaleznie od tego, czy sg to wycinki
z juz wyemitowanych epizodow, zapowiedzi nowych odcinkéw czy tre$ci tworzone
specjalnie z mys$lg o promocji w mediach spotecznosciowych posrednio odwotujace
si¢ lub nienawigzujace wcale do fabuly, spetniajg t¢ sama role —nie pozwalajg widzom
porzuci¢ zainteresowania programem. W czasie rosngcej popularnosci mediow spo-
tecznosciowych tworcy telewizyjni musza zatem skupic sie nie tylko na produkcji pa-
ratekstow, ale przede wszystkim na ,,tresciach pomostowych”. Uwazam, ze to drugie
okreslenie znacznie bardziej odpowiada badaniom telewizji w sieci nowych mediow.
Po pierwsze, jak ponizej wykaze, jest to pojecie pojemniejsze znaczeniowo, ktore
pozwala na wigczenie materiatdéw niespetniajgcych wymogoéw klasycznego parateks-
tu, a jednak majacych z nim wiele cech wspdlnych. Po drugie, odpowiada ono pro-
ponowanej przeze mnie koncepcji ,,sieciowosci telewizji” i podkresla sile powigzan,
ktoére tworzg wspotczesng telewizje. Samo stowo ,,pomost” doskonale opisuje sposob,

% Ibidem, s. 11 (ttum. wlasne).

27 Ibidem, s. 12.

2 Ibidem. Ciekawy jest fakt, ze autorzy kilkakrotnie podkreslaja, iz kanaly tla tworzone sg glownie
przy programach rozrywkowych lub o charakterze newsowym. Seriale narracyjne ztozone wymagaja
skupienia, dlatego ich widzowie rzadziej korzystaja z serwisOw spolecznosciowych podczas samego
ogladania, a czg$ciej przed lub po emisji/premierze.

2 Ibidem, s. 137.
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w jaki tresci telewizyjne lub nawigzujace do telewizji funkcjonujg w przestrzeni no-
wych mediow. One nie tyle cyrkuluja, co tacza ze sobg kolejne elementy — kolejnych
aktorow w sieci. Co wigcej, kazde powigzanie ma potencjal wytworzenia nowego,
poniewaz nie mozna przewidzie¢, gdzie 1 czy w ogodle dany ,,pomost” si¢ skonczy oraz
ile ,,wytworzy” rozwidlen. Dla przyktadu, raz zamieszczony na fanpage 'u materiat
moze by¢ nieskonczenie wiele razy udostepniany, a administratorzy profilu nie beda
w stanie wysledzi¢ wszystkich miejsc, gdzie ostatecznie zostanie on opublikowany.
Jest to niemozliwe ze wzgledu na ustawienia prywatnosci kont uzytkownikow oraz
wszelka dziatalno$¢ wspierajaca wezesniej opisang ,,ekonomig cieni”. ,, Tre$ci pomo-
stowe” majg zatem znacznie wigkszy potencjat ksztalttowania sieciowosci telewizji od
paratekstow, nawet jesli te ostatnie sg rowniez publikowane w Internecie.

Iwona Loewe zajmujaca si¢ problematyka paratekstow w medioznawstwie w na-
stepujacy sposob je opisuje:

Paratekst powstaje bowiem po wytworzeniu tekstu gtéwnego, lecz celem jest jego odbior przed
dzietem glownym, poniewaz funkcja paratekstu pozostaje zaprezentowa¢ oraz zarekomendo-
wac dany tekst kultury?°.

Autorka podkre$la rowniez, ze parateksty sa zawsze tworzone przez osoby
trzecie. W telewizji pelnia szczegdlng role polegajaca na zatrzymaniu telewidza
przed odbiornikiem, podkreslajac tym samym ,,temporalny wymiar anonsowanego
korpusu™!. Najcze$ciej przyjmuja forme¢ zajawki, banneru lub zapowiedzi prezen-
tera’?. W Internecie z kolei wedtug Loewe paratekstami sa przede wszystkim strony
glowne portali, ktore przekierowujg uzytkownika do miejsc docelowych — zapowia-
daja dany material, a jednocze$nie nakierowuja odbiorce, by ten szybko i tatwo mogt
uzyska¢ do niego dostep®. Porownujac charakter ,,tresci pomostowych” z parateks-
tami jako ceche wspdlna mozna przede wszystkim wyr6zni¢ ich funkcje reprezenta-
cyjna. Oba rodzaje tresci odnosza si¢ i majg przedstawiac tekst nadrzedny, przy czym
w przypadku materialow zamieszczanych w mediach spoteczno$ciowych odniesie-
nie to moze by¢ bardzo swobodne. Ponadto fakt, ze dany post reprezentuje program, nie
zawsze jest rownoznaczny z jego zapowiedzig. Czg$¢ zamieszczanych na telewizyj-
nych profilach spotecznosciowych tresci to faktycznie tradycyjne parateksty w posta-
ci zapowiedzi (niekiedy taczace w sobie kilka rodzajow paratekstow telewizyjnych
wymienianych przez Loewe, np. zapowiedz autorska uzupekniona zostaje o baner),
jednak warto zwroci¢ uwage, ze w mediach spoleczno$ciowych zanika ich zna-
czenie temporalne. Po publikacji, po pierwsze, zostajg one ,,wyrwane” z ramowki

I. Loewe, Parateksty w telewizji [w:] A. Gw6zdz (red.), Pogranicza audiowizualnosci. Parateksty
kina, telewizji i nowych mediéw, Universitas, Krakow 2010, s. 123.

31 Ibidem, s. 134.

32 Loewe, wymieniajac parateksty telewizyjne, koncentruje si¢ przede wszystkim na pre-tekstach,
ktorych funkcja jest zapowiadanie i rekomendowanie programow telewizyjnych.

I. Loewe, Gatunki paratekstowe w komunikacji medialnej, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego,
Katowice 2007, s. 219.
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telewizyjnej, a po drugie — czgsto zostaja pozbawione ,,deiktycznych wyrazen*

odnoszacych si¢ do natychmiastowosci (np. ,,Juz za moment”), gdyz udostepniane
1 komentowane cyrkulujg i wy$wietlajg si¢ internautom w réznym czasie. Alicja Ki-
siclewska, piszgc o paratekstach w telewizji, zwraca uwagg na jeszcze jedna ich role,
jaka jest podtrzymanie kontaktu z widzem?®. Funkcja fatyczna to rowniez prymarna
zasada ,,tre$ci pomostowych”, ktora w mediach spotecznoSciowych zostaje jeszcze
bardziej uwypuklona, niz ma to miejsce w telewizji. Publikowane tre$ci maja nie tyl-
ko odsyta¢ do programu. Ich celem jest rowniez wzbudzanie aktywnos$ci uzytkowni-
kéw na samym profilu i taczenie ich z innymi odbiorcami — im wigcej wytworzonych
wokot danej tredci powigzan, tym wigksze nig zainteresowanie.

Problematyczna staje si¢ rowniez kwestia autorstwa. Jak pisatam wcze$niej, para-
teksty z definicji sa tworzone przez osoby trzecie. W przypadku promocji w mediach
spotecznosciowych bywa, ze kolejny odcinek programu zapowiadajg sami aktorzy/
uczestnicy programu, bardzo czgsto czynigc to prosto z planu zdjeciowego za po-
mocg wihasnego telefonu. Taka zapowiedz nie bedzie oczywiscie klasycznym meta-
tekstem, jednak bedzie to sytuacja, w ktorej tekst wiasciwy i opublikowany materiat
bedzie mial po czesci tego samego autora. Bedzie to rowniez tekst wytworzony nie
po tekscie wlasciwym, ale w jego trakcie, ktory moze stworzy¢ rodzaj ,,pomostu” po-
migdzy programem, do ktorego referuje, a jego klasycznym paratekstem, ktory
powstanie na potrzeby marketingu w telewizji. Z uwagi na te roznice, paratekstem
mozna nazwac caty profil spotecznos$ciowy, jednak przy analizie zawarto$ci poszcze-
gblnych postow i ich funkcji oraz reakcji uzytkownikow okres$leniem bardziej ade-
kwatnym staja si¢ ,,tresci pomostowe”.

Pozostaje zatem wyjasni¢ jeszcze, dlaczego rezygnuje réwniez z pojecia
Hhiperepitekstu™, ktore wedlug Loewe zawiera w sobie wszelkiego rodzaju dodat-
ki do telewizji, poczawszy od papierowych wydan programéw, a skonczywszy na
stronach WWW, ktore towarzysza stacjom lub programom. Moga one by¢ zaréwno
zbiorem pre-tekstow, jak i post-tekstow, ,,dzigki ktorym widz-internauta moze sobie
przypomnie¢ we fragmentach to, co stacja wyemitowata w przesztosci™’. Stowem
kluczem staje si¢ tutaj czasownik ,,towarzyszy¢”. Podczas gdy parateksty towarzysza
tekstom wlasciwym, ,,tresci pomostowe” w mediach spoteczno$ciowych wigza teksty
wlasciwe z soba, wlaczajac je w jeden strumien narracyjny zwizualizowany przykta-
dowo w postaci osi czasu na Facebooku. Kazda tresc¢ staje sie cze$cig sieci, chociazby
przez sam fakt podlegania algorytmowi. ,, Tresci pomostowe™ nie tylko bowiem zapo-
wiadajg program lub go streszczaja, ale czgsto mogg go w catosci zastepowac — uzyt-
kownik mediow spotecznosciowych przyzwyczajony do mniejszych porcji informacji
traci zainteresowanie catym programem, a jego fabule sktada jak puzzle na podstawie

3# 1. Loewe, Parateksty w telewizji..., op. cit., s. 134.

3 A. Kisielewska, Telewizyjne strategie paratekstualne [w:] A. Gwozdz (red.), Pogranicza audiowi-
zualnosci..., op. cit., s. 151.

3 1. Loewe, Gatunki paratekstowe..., op. cit., s. 226-227.

37 Ibidem, s. 228.
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obejrzanych w sieci fragmentow. W tym kontekscie zgadzam si¢ z opisem Andrzeja
Gwozdzia, ktéry zwraca uwage na performatywny potencjat paratekstu:

Jest zatem [paratekst — przyp. aut.] peryferyjny, ale nickoniecznie marginalny, w tym sensie, ze
jego obecnos¢ potrafi odmieni¢ stosunek do centrum — nie naruszajgc jego ontologicznej toz-
samosci, zmieni¢ ,,obraz” catosci — a jako taki wyposazony zostaje w moc sprawcza o cechach
performatywu3,

»Iresci pomostowe” to zdecydowanie treSci o potencjale performatywnym
i w tym kontek$cie sg bliskie paratekstom. By jednak uchwyci¢ zaréwno ich per-
formatywnos$¢, jak i1 zdolno$¢ wigzania z innymi aktorami, trzeba za rada Latoura
umiesci¢ je w oligopticonie®, czyli przyjrze¢ si¢ lokalnym strukturom i interakcjom,
by zrozumie¢ wigksza cz¢$¢ sieci, jaka tworzy przemyst telewizyjny wraz z nowymi
mediami. To zasadny krok, gdyz niezaleznie od tego, czy publikowane w serwisach
spotecznosciowych tresci telewizyjne nazwiemy paratekstami, epitekstami, ,,trescia-
mi pomostowymi”, czy zbiorczo ,.kanatem tla”, kazde z tych okreslen zaktada pozo-
stawanie obok lub w cieniu tekstow wlasciwych. Tymczasem proponowana przeze
mnie koncepcja ,,sieciowosci telewizji” zaktada ich wspotistnienie, ktorego podsta-
w3 sg liczne translacje. Posty administratorow, komentarze uzytkownikow, interak-
cje, algorytmy, przyciski akcji nie pozostajg zapleczem telewizji, ale wspottworzg ja
na réwni z producentami oraz wytworniami. Takie podejScie pozwala na uchwycenie
miejsc, ktore nie sg ani wigksze, ani mniejsze, ale — jak pisze Latour — majg wiecej
potaczen®. Takim miejscem moze by¢ zarowno sam Facebook, konkretny fanpage,
jak 1 nawet pojedynczy post. Liczba powigzan, ktore zostang w nich wytworzone,
zalezy tylko 1 wyltacznie od liczby mediatoréw, ktérzy beda aktywnie wprowadzaé
roznice 1 zmiany w obrebie sieci. Najwazniejsze jest jednak to, Ze nie istnieje zaden
jeden wielki kontekst ani zadna struktura uogélniajagca — nowe media nie tworzg kon-
tekstu dla telewizji, ale wspottworzg jej sieciowosé, dlatego wiasnie ANT staje si¢
dobrym narzedziem do jej opisu. Latour wyjasnia to w nastepujacy sposob:

Aktora-sieci mozna wytropi¢ wszedzie, a zamiast wprowadzania podzialéw na mikro i makro,
w trakcie badan podejmuje si¢ decyzje o podmienieniu aktoréw o dowolnej skali przez lokal-
ne i pofaczone obszary. Myslnik oznacza, ze oba elementy sa kluczowe. Pierwsza czgs$¢ (aktor)
ujawnia niewielkg przestrzen, w ktorej wylegaja si¢ wszystkic wazne sktadniki $wiata; druga
czgs$¢ (sie¢) pozwala wyjasni¢, poprzez jakie wehikuly, §lady, szlaki badz typy informacji $wiat
zostaje ulokowany wewngtrz tych miejsc, a nastgpnie po przetransformowaniu zostaje na powrot

A. Gwozdz, Obok filmu, miedzy mediami [w:] A. Gwozdz (red.), Pogranicza audiowizualnosci...,
op. cit., s. 38.

Odwotuje si¢ do koncepcji oligopticonu Bruno Latoura i uzywam tego pojgcia, aby spojrzeé na $ro-
dowisko telewizji jako sie¢, system naczyn potaczonych, dzigki ktorym poszczegolne jej elementy
staja si¢ bardziej widoczne. Sam Latour ujmuje to w nastepujacy sposob: ,,Ze strony oligopticonu
tak dtugo, jak utrzymywane sa potaczenia, pojawia si¢ mozliwos¢ trwatego, lecz waskiego widoku
na (potaczona) catos¢”. B. Latour, Splatajgc na nowo to, co spoleczne..., op. cit., s. 265.

40 Ibidem, s. 258.
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wypompowany na zewnatrz, poza waskie mury. Dlatego wiasnie potaczona myslnikiem ,,sie¢”
nie przejmuje tu ukradkowo roli Kontekstu, a jedynie pozostaje tym, co taczy razem aktorow*!.

W ,sieciowosci telewizji” chodzi zatem o rozpoznanie jak najwigkszej ilosci
potaczen. Powinni to czyni¢ zaréwno badacze, jak i producenci telewizyjni. Wy-
promowanie nowego serialu to obecnie proces znaczniej bardziej rozbudowany,
ktory w duzej mierze koncentruje si¢ wokot nowych mediow: aplikacji mobilnych
umozliwiajacych ogladanie TV online, aplikacji dostarczajacych tresci dodatko-
wych, oprogramowania geolokalizacyjnego warunkujacego dystrybucje, serwisow
spolecznosciowych zapraszajacych uzytkownikow do interakcji, algorytmow, portali
typu peer-to-peer, pomiarOw zaangazowania i wielu innych ,,potaczen”, ktdre istnie-
ja, chociaz nie sposob ich wszystkich opisa¢. Takie spojrzenie na telewizje pozwala
ponadto odej$¢ od jej hierarchizujacych opisoOw opierajacych si¢ gtownie na kon-
cepcjach intertekstualnosci w telewizji. Przykladem moze by¢ zaproponowany przez
Johna Fiske’a podziat na teksty wlasciwe, recenzje tekstu wtasciwego publikowane
w innych mediach oraz wypowiedzi i teksty tworzone przez widzéw w odpowiedzi
na tekst wlasciwy*?. Komentarze i reakcje uzytkownikow na fanpage ‘ach analizowa-
nych programow mozna zaliczy¢ do ostatniej kategorii, jednak samo nazwanie ich
przez Fiske’a ,,tekstami trzeciego rzedu”® sprawia, ze sytuujg si¢ one ponizej tekstu
glownego. Umieszczenie ich w latourianskim oligopticonie pozwoli za to dostrzec
ich waznos¢, a raczej rolg¢ w tworzeniu globalnej struktury, jakg jest w tym wypadku
telewizja. Tysigce komentarzy zamieszczonych przez internautéw w mediach spo-
tecznosciowych tworzy narracje programu na réwni z jego fabutg. Konkretne profile
staja si¢ oficjalnym ,,gtosem” audycji, wigc aktywno$¢ fanow na profilu jest rowno-
znaczna z prawie bezposrednig interakcjg z show 1jego tworcami. Trzeciorzedowos¢
zaktada, ze widzoéw 1 ich wypowiedzi od tekstu wtasciwego ,,dzielg” teksty drugiego
rzgdu, podczas gdy ,,sieciowos¢ telewizji”, ze wszystkie tresci staja si¢ rownorzedne,
a o ich sile oddziatywania §wiadczy liczba generowanych polaczen.

»Sieciowos¢ telewizji” to przede wszystkim jednak pojecie nieograniczajace, po-
zwalajace opisa¢ réznorodnos¢ zjawisk zwigzanych z nowymi mediami i telewizjg
przy podkresleniu ich spotecznego charakteru. To pojecie, dzigki ktoremu mozliwy
staje si¢ opis tego, jak praktyki ogladania telewizji wigza si¢, a raczej splatajg — uzy-
wajac pojecia Latoura — z praktykami korzystania z Internetu.

skeoksk

W marcu 2021 roku zapisana transmisja /ive ze $lubu ksiecia Williama i Cathe-
rine Middleton na YouTube liczy 15 mln 116 tys. 915 wyswietlen*’. Sprawdzajac

4 Ibidem, s. 263.

42 J. Fiske, Television Culture, Routledge, New York—London 2007, s. 124.

4 Ibidem.

4 Zob. https://www.youtube.com/watch?v=schQZY3QjCw (dostep: 7.03.2021).
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to, wytworzytam nowe polaczenie, zmusitam do pracy algorytmy, jednym kliknig-
ciem ,,przywrécitam do zycia” material, o ktory dwadziescia lat temu musiatabym
si¢ mocno postarac, sktadajgc do archiwum wniosek na pismie. W tym samym czasie
podobng prace mogto wykona¢ setki innych aktoréw na catym §wiecie... Mam $wia-
domosé, ze konstruujgc kategorie ,,sieciowosci telewizji”, otwieram kolejne pole do
badan, a opisane przeze mnie powigzania i dziatania aktorow sa zaledwie matym jej
elementem. Odwotujac si¢ do stow Mirostawa Filiciaka, chciatabym jednak podkres-
li¢, ze telewizja w XXI wieku nie bywa, ale zdecydowanie jest rowniez tym, ,,czego
nie pokazywano w telewizji™* i wlasnie ,,to” niepokazywane warto badac.
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