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Abstract

VISUAL COMMUNICATION IN MANAGEMENT SCIENCE BASED
ON THE EXAMPLE OF SCIENTIFIC POSTER

The article describes the essence of visual communication and the tools for its design, including the
reason for addressing these issues in management sciences. The scientific poster is presented as an
example of the use of visual communication presents. The results of research on critical analysis of
the literature in the field of management and applied arts, including graphics and related sciences
covering issues related to visual communication design, were presented. The research shows that in
the literature on scientific posters there are publications which only describe the correct substantive
structure, i.e. the content, and when it comes to the issues of visual communication (tools), they are
very inaccurate and unreliable, or even misleading.

Keywords: visual communication, science poster, design of visual communication, design of sci-
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Wprowadzenie

Problematyka projektowania komunikacji wizualnej w obszarze zarzgdzania me-
diami odgrywa coraz wieksza role (Kawka, 2015). Do prezentacji tego zagad-
nienia wybrano przyklad posteru naukowego, ze wzgledu na jego coraz wickszg
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popularnos¢ i prostote. W ostatnich latach czesto na konferencjach naukowych sg
organizowane sesje posterowe. Poster naukowy w sposob prosty i przejrzysty ma
przyblizy¢ ogladajacemu tematyke publikacji, czyli moze by¢ swietnym przykla-
dem, jak powinien wyglada¢ dobry komunikat wizualny. Czesto jednak tak si¢ nie
dzieje, przede wszystkim ze wzgledu na liczne bledy projektowe, gléwnie graficzne,
ktdre pojawiaja si¢ w tych komunikatach naukowych.

Celem artykulu jest krytyczna analiza literatury przedmiotu z zakresu projekto-
wania komunikacji wizualnej i sztuki uzytkowej, w tym grafiki i nauk pokrewnych
obejmujacych zagadnienia zwigzane z ich tworzeniem, a takze nauki o zarzadza-
niu. Artykul ma charakter teoretyczny, a studia literaturowe zostaly wsparte wyni-
kami obserwacji uczestniczacej jednego ze wspdtautorow prowadzonej w okresie
od 1994 do 2020 roku.

Autorzy tekstu skoncentrowali swoje badania na budowaniu wartosci komu-
nikatu wizualnego na przyktadzie posterow naukowych. Ze wzgledu na interdy-
scyplinarny charakter zarzadzania mediami potaczono wiedze z zakresu percep-
cji 1 komunikacji wizualnej z wiedza dotyczacg zarzadzania w obszarze prezentacji
naukowych.

1. Komunikacja wizualna

Prawidiowo zaprojektowana informacja jest podstawa wzajemnego zrozumienia
(Fiske, 2003). Zaniedbywanie ktdrejkolwiek plaszczyzny czy kanatu komunikacji
moze doprowadzi¢ do jej zaburzenia, co skutkuje opdznieniem badz znieksztal-
ceniem samej informacji. Analogicznie jak w przypadku komunikacji werbalnej,
w ktorej liczy sie sposdb artykulacji, tak w jej wizualnym odpowiedniku forma ma
bezposredni wptyw na tre§¢ komunikatu (Fiske, 2003; Griffin, 2006).

1.1. Istota projektowania komunikacji wizualnej

Celem kazdej grafiki o charakterze informacyjnym jest takie przedstawienie da-
nych, by zrozumienie ich bylo szybsze, tatwiejsze i — co za tym idzie — skuteczniej-
sze (Rendgen, Wiedemann, 2012). Wszystkie cechy wizualne takiego obrazu musza
by¢ zatem podporzadkowane skutecznosci. Wazna jest tylko funkcja, jaka ma spet-
ni¢, czyli jednoznacznie przekaza¢ informacje (Wolny-Zmorzynski et al., 2013; Wi-
tek, 2014; Osinski, 2015; Cicha, 2017).

Przykladem tego, jak mozna zmanipulowa¢ komunikat, stosujagc odpowied-
nie narzedzia komunikacji wizualnej, s3 wyniki wyboréw prezydenckich w Stanach
Zjednoczonych z 2000 roku, kiedy to glosami wyborcéw Florydy wygratl George
W. Bush. W tym stanie zostaly wykorzystane karty wyborcze zaprojektowane w ten
sposob, ze czg$¢ 0sob zakreslita zamiast jednego — dwa nazwiska, oddajac tym sa-
mym glos niewazny, lub - pomimo iz chciala zaglosowa¢ na przeciwnika Busha,
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Ala Gore’a — omylkowo oddata gtos na Pata Buchanana. Prawdopodobnie suma po-
mylek zawazyla na zwyciestwie Busha. Pomimo protestow sad uznat wazno$¢ wy-
boréw i czterdziestym trzecim prezydentem Stanéw Zjednoczonych zostal George
W. Bush (Fessenden, Broder, 2001). Jest to przyklad na potwierdzenie znaczenia
i wptywu projektu graficznego na czytelnos¢ oraz jednoznacznos$¢ komunikatu.

1.2. Fizjologia widzenia

Umiejetno$¢ gromadzenia, przekazywania i analizowania informacji jest podstawg
i czynnikiem sprawczym rozwoju cywilizacji. Punktem wyjscia w formowaniu si¢
narzedzi migdzyludzkiej komunikacji jest fizjologia czlowieka. Badania dowodza,
ze podstawowym zmystem czltowieka jest wzrok. Narzad ten ewoluowal miliony lat,
stale dostosowujac si¢ do warunkoéw i potrzeb ludzi. Forma, jaka czlowiek obecnie
sie postuguje, uksztaltowata si¢ na dtugo przed wynalezieniem pisma, a podstawo-
wym czynnikiem ksztattujagcym byly warunki §rodowiskowe (Zalewski, 2006).

»Kiedy na siatkdwke pada obraz, neurony przesytaja o tym informacje do
mozgu za pomocg impulsoéw elektrochemicznych. Informacja dociera w ciagu 0,1
sek. do odpowiedniego obszaru kory moézgowej, gdzie jest interpretowana. Widaé
z tego, ze widzenie jest raczej kwestiag mdzgu niz oczu” (Ackerman, 1994, s. 238).
To mozg czlowieka decyduje zatem o tym, co widzi. W zwigzku z tym, Ze proces wi-
dzenia zachodzi niezwykle szybko, dzieje si¢ to bez udzialu $wiadomosci. Miliony
lat ewolucji wyposazyly czlowieka w aparat ,,instynktownych” reakcji, ktore dzieki
nauce zostaly uporzadkowane.

1.3. Ztudzenia wzrokowe

Percepcja wzrokowa jest $ciSle zwigzana z fizjonomig i procesami zachodzacy-
mi w mézgu czlowieka. Niezwykle istotna — dla wlasciwego projektowania grafi-
ki o charakterze informacyjnym - jest znajomo$¢ tych procesdéw i wynikajgcych
z nich implikacji. Jednym z najistotniejszych problemdéw percepcji wzrokowej sa
ztudzenia wzrokowe, na powstawanie ktorych czlowiek nie ma §wiadomego wply-
wu. Mozg, wykorzystujac stereoskopowa budowe aparatu wzroku, tworzy symu-
lacje obrazu tréjwymiarowego. Kazdy obserwator, patrzac na przyktad na foto-
grafie, rozumie, Ze jest ona plaska, ale jednocze$nie ,widzi” obraz tréjwymiarowy.
Cala historia malarstwa europejskiego opiera si¢ na tym zludzeniu. Do skutecz-
nego symulowania przestrzeni tréjwymiarowej skonstruowano nawet proste urzg-
dzenie optyczne (camera obscura), ktérego zadaniem bylo skuteczniejsze ,,przeno-
szenie” przestrzeni na plaszczyzne. Wykorzystanie wiedzy na temat wlasciwosci
wzroku leglo réwniez u podstaw wynalezienia filmu. Obraz odbierany jako rucho-
my jest w rzeczywistosci sekwencja wyswietlanych kolejno nieruchomych obrazéw
z tak dobrang szybkoscia (24 klatki/sek.), aby ludzki mézg zinterpretowal zaistniatg
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projekcje jako ruch ciggly. Wynika to z czestotliwosci, z jakg mdzg moze ,,odswie-
za¢” obraz (Mijksenaar, 1997; Horn, 2000; Arnheim, 2012).

2. Sposoby projektowania komunikacji wizualnej na podstawie
posterdw naukowych — studia literaturowe

2.1. Metoda badawcza

Wybor pozycji literaturowych byl podyktowany zréznicowanym podejsciem twor-
cow do komunikacji wizualnej i jej projektowania na przykladzie posteréw na-
ukowych. Obejmowat literature z okresu od 1994 do 2020 roku. Zbieranie danych
z roznych obszaréw naukowych bylo podyktowane tym, ze problematyka projekto-
wania komunikacji wizualnej w obszarze zarzadzania mediami ma interdyscypli-
narny charter - jest wykorzystywana w réznych naukach - tudziez checia obszerne;j
analizy oraz lepszego zrozumienia samego zjawiska. W celu uzupelnienia wnios-
koéw z pogtebionej i wnikliwej analizy literatury skorzystano z danych z obserwacji
uczestniczacej jednego ze wspotautoréw, ktora dotyczyla posteréw naukowych, co
dato szanse uzyskania mozliwie doktadnego i wielostronnego obrazu przypadkow
danego zjawiska. Badania byly przeprowadzone w latach 1994-2020.

2.2. Komunikacja wizualna w literaturze przedmiotu

Na temat projektowania komunikatu graficznego powstalo wiele opracowan. W ra-
mach dziedzin zwigzanych z zarzadzaniem, ktére ma charakter interdyscyplinar-
ny, jest wiele przyktadéw doskonale przeanalizowanych obszaréw, ktére w znacz-
nym stopniu komunikujg obrazem (Rendgen, Wiedemann, 2012). Przyktadem jest
branding, ktory w wielu przedsiebiorstwach stat sie strategia i ma wymierny wplyw
na wyniki finansowe. Obecnie jego znaczenia, wagi i potencjatu nikt nie kwestio-
nuje (Wolny-Zmorzynski et al., 2013).

Na temat prezentacji danych réwniez znalez¢ mozna wiele cennych pozycji
opisujgcych te dziedzine w sposdb gleboki i wieloaspektowy (Rendgen, Wiede-
mann, 2012), ktére analitycznie ujmujg omawiang problematyke. Jednak nie do-
tycza one stricte projektowania graficznego w naukach o zarzadzaniu i w zwiazku
z tym nie s3 one obszarem badan do tego opracowania.

2.3. Komunikacja wizualna na przykfadzie posteréw naukowych

W celu dokonania analizy, jak powinien wyglada¢ dobrze zaprojektowany komuni-
kat wizualny, autorzy zdecydowali sie na zglebienie procesu projektowania poste-
ru naukowego. Jest to dobry przyktad stosowania komunikacji wizualnej ze wzgle-
du na swoja prostote i przejrzystos¢. Plakat naukowy, czesto nazywany posterem,
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jesli jest prawidlowo skonstruowany, moze by¢ bardzo dobrg graficzng forma pre-
zentacji wynikow badan. Ta forma prezentacji naukowej powstata w drugiej poto-
wie XX wieku. Zadaniem tego komunikatu jest zaprezentowanie tresci badawczych
- szczegdtowo opisanych w referacie lub artykule — w sposob jak najbardziej atrak-
cyjny, zeby przyciagna¢ uwage uczestnikow sesji posterowej (plakatowej) (Weiner,
2003; Czachorowski, 2016; Plakat naukowy, 2016).

Istnieja opracowania wyjasniajace, jak nalezy przygotowal wlasciwy poster.
Opisuja one jednak przede wszystkim prawidlowa strukture merytoryczna, zawar-
tos¢ poszczegolnych i koniecznych elementéw, czyli przede wszystkim tres¢. To
bardzo wazny etap, bez ktérego grafik nie moze rozpocza¢ pracy - jest to jednak
faza redakcyjna, preprojektowa (Ignaciuk, 2015; Czachorowski, 2016; Plakat na-
ukowy, 2016).

Publikacje dotyczace projektowania strony graficznej posteréw naukowych
majg nieprecyzyjny charakter. W jednej z nich mozna przeczytaé, ze doby poster
»Nie meczy oczu — wazna jest oprawa graficzna. (...) Ale ogélnie glowa do gory, je-
zeli Twoj plakat jest kiepski, to dotacz do niego cukierki, ciastka” (Ignaciuk, 2015).
Material ten zamieszczony jest na domenie Uniwersytetu Jagiellonskiego (sic!). Za-
sadniczy problem polega na tym, Ze projekt graficzny nadal nie jest traktowany jako
wazny element komunikacji wizualnej i przekazywania wiedzy naukowe;j.

Ponadto istniejg opracowania, z ktérymi autorzy artykulu si¢ nie zgadzaja. Bar-
bara Krasinska pisze: ,,Kolorystyka biekitno-zielona daje wrazenie, ze wyglad po-
steru staje si¢ atrakcyjny, czysty i profesjonalny” (Krasinska, 2016, s. 6). Okreslenie
atrakcyjny nie jest ani pojeciem projektowym, ani naukowym, a ponadto ma cha-
rakter subiektywny. Komunikat wizualny powinien by¢ skuteczny, czyli przejrzysty
i fatwy do zapamietania. Autorka pisze takze: ,Podczas projektowania warto zwe-
ryfikowa¢ swdj uklad kolorystyczny z kolem barwnym, mozna mie¢ pewnos¢, ze
trzy sasiednie kolory beda sie odpowiednio komponowaé. Warto réwniez postawié
na maly kontrast w calym projekcie (beda to kolory z przeciwnej strony kota bar-
wnego)” (Krasinska, 2016, s. 5). Przytoczony fragment jest przykltadem braku wie-
dzy projektowej i braku podstaw merytorycznych do projektowania komunikacji
wizualnej. Po przeciwnej stronie kota barwnego sa kolory o najwi¢kszym kontra-
$cie. W tej publikacji brak rzetelnej wiedzy naukowej, a autorka prezentuje jedynie
subiektywny gust.

2.4. Btedy w przygotowaniu komunikatow wizualnych

Z obserwacji wynika, ze zle przygotowany material wizualny prezentowany - jak
w przypadku plakatéw naukowych - podczas konferencji posterowej nie tylko
nie ulatwia, ale takze wrecz utrudnia i deprecjonuje prezentowane efekty. Przy-
padkowe wielkosci poszczegolnych elementéw, chaotyczna kompozycja, niekon-
sekwentne obramowania wykreséw, zbyt duza niezagospodarowana powierzch-
nia tla — wszystkie te czynniki tworza ,wrazenie” chaosu i braku profesjonalizmu.
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Przygotowanie i przeprowadzenie badania nie mialo na pewno takiego charakteru,
niemniej odbiorca pozostaje z takim ,,wrazeniem”

Grafika projektowa, a w szczego6lnosci infografika, ma funkcje wspierajaca tresc.
Niewlasciwe jej zastosowanie moze jednak wypaczac tres¢ i zmieniac jej sens (Smi-
ciklas, 2012). W dziedzinie infografiki zauwazalny jest ogromny postep, w zwigzku
z tym nie mozna zlej jako$ci materialu graficznego na konferencjach posterowych
uzasadnia¢ niskim budzetem czy niewielkim kregiem odbiorcéw, ktérym ,,nie zale-
zy” na formie, poniewaz oczekujg samej tresci. Z badan wynika, ze zla grafika moze
wplyna¢ nawet na wynik wyboréw prezydenckich mocarstwa, niezaleznie od tego,
czy byt to efekt zamierzony, czy nie.

3. Zalecenia do projektowania komunikacji wizualnej — na przykfadzie
posteru naukowego

Kwestia projektu graficznego jest niezwykle istotnym problemem w komunikacji
wizualnej. Pierwszym, podstawowym czynnikiem jest wlasciwy dobor samego me-
dium, przestrzeni, na ktérej pojawi si¢ informacja. Zwigzane jest to bezposrednio
z samym odbiorcg oraz rodzajem komunikatu. W przypadku posterowych prezen-
tacji naukowych taka sytuacja jest z gory zaplanowana, a odbiorcami sg naukowcy
- waskie grono specjalistow znajacych prezentowang problematyke. Takie warunki
moga zosta¢ mylnie zinterpretowane — pozornie nie trzeba bowiem poswigcac zbyt
duzo czasu na opracowanie formy graficznej dla oséb, ktdre znaja problem - liczy
sie tylko tres¢. Taki sposdb myslenia to blad kardynalny — wzrok w poczatkowym
etapie analizuje obrazy bez udziatu ludzkiej sSwiadomosci. Niejasnosci moga poja-
wic si¢ zatem niezaleznie od wiedzy i doswiadczenia odbiorcy (Frith, 2011).

Z badan wynika, ze gdy jest ustalona tres¢, audytorium i miejsce prezentacji,
nalezy zastanowi¢ si¢ nad nastepna podstawowa kwestia, czyli wielkoscig fizycz-
ng prezentacji i jej kompozycja czasoprzestrzenng. W przypadku posteréw nie ma
mozliwosci panowania nad tym, co obserwator widzi w danym momencie, kazdy
patrzy w dowolne miejsce i kazdy w inne.

W artykule tym - ze wzgledu na ograniczone miejsce i zbyt szeroki zakres
problemowy - nie zostaly umieszczone szczegolowe instrukcje projektowe, nie-
mniej nalezy zwrdci¢ uwage na pewne podstawowe problemy, z ktérymi przyjdzie
sie zmierzy¢ projektantowi przy tworzeniu komunikatu wizualnego.

3.1. Format

Z badan wynika, ze wlasciwe projektowanie zaczyna si¢ od okreslenia formatu, na
ktérym pojawi si¢ komunikat. Plaszczyzna posiada pewne wiasciwosci. Jej dobdr
uwarunkowany jest przede wszystkim czynnikami srodowiskowymi (otoczeniem),
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w jakim ma si¢ pojawi¢ lub wytycznymi podanymi przez organizatoréw — w bada-
nym przypadku bedzie to konferencja.

Projektowanie posteru naukowego ma na celu zwrécenie uwagi ogladajace-
go. Plaszczyzna plakatu posiada dwie podstawowe orientacje: pionowg i pozioma
(kwadrat zdarza si¢ niezwykle rzadko), ktére same w sobie s3 odpowiednio: dy-
namiczne lub statyczne. Inne bedg zatem relacje wynikajace z podzialéw (osiami
symetrii i przekatnymi) poszczegolnych obszaréw plaszczyzny. Z wieloletnich ba-
dan wynika, ze ksigzki przeznaczone do sktadu tekstu cigglego zakomponowane sg
w ukladzie pionowym (autorzy nie maja tu na mysli niektérych katalogéw rekla-
mowych), a billboardy i telewizory majg ukltad horyzontalny. Ponadto ma to zwia-
zek z innym waznym aspektem dotyczacym samego formatu, czyli wielkoscig fi-
zyczna. Ze wzgledu na konstrukeje aparatu wzroku czlowieka najlepiej czyta sie
tekst ciagly, ktory miesci sie¢ w przedziale okofo 9-12 punktéw w systemie Didota,
ztozony pismem szeryfowym dwuelementowym (Felici, 2009).

3.2. Kompozycja

Z obserwacji wynika, ze kompozycja poszczegdlnych elementéw sktadowych tworzy
podstawowa strukture, tkanke komunikatu wizualnego. Cztowiek rozrdznia pod-
stawowe typy kompozycji: zamknieta, otwarta, rytmiczng, dynamiczna, statyczng —
kazdy typ niesie ze sobg pewne cechy, ktére moga wzmocni¢ badz ostabi¢ czytel-
nos¢ kazdego projektu, a dobor tej wlasciwej, odpowiadajacej charakterystyce pre-
zentacji jest kolejnym waznym krokiem ku czytelnosci przekazu (Arnheim, 2012).

Kompozycje wieloelementowe (tabele, kolumny tekstowe, ikonki, symbole)
wymagaja narzucenia porzadku merytorycznego, jednak forma graficzna musi
6w porzadek podkresla¢ w sposdéb umozliwiajgcy zrozumienie jego istoty jeszcze
przed analiza merytoryczng; informacje merytoryczne maja objasnia¢ infografike,
nigdy odwrotnie. Dobrym tego przykladem sg mapy, ktore sa rozumiane bez ko-
mentarza — legenda jest potrzebna, kiedy ogladajacy chce wiedze uszczegédtowié
(Racine, 2002).

3.3. Wykorzystanie geometrii w projektowaniu

Do$¢ czestym btedem w komponowaniu elementdéw na plaszczyznie jest nadmier-
na che¢ sprowadzenia wszystkich elementéw do ram narzuconych przez geome-
trig. Jednak nieSwiadome i niezalezne od cztowieka deformacje optyczne zwigza-
ne z procesem percepcji czesto biorg gore nad poprawnoscia geometryczng. Ludzki
organizm i tym samym zmyst wzroku dostosowal si¢ do funkcjonowania na Zie-
mi, ktéra poddawana jest nieustajacej sile grawitacji oraz $wiattu stonecznemu.
W zwigzku z tym za naturalne uznawane jest, ze kazdy przedmiot posiada cig¢zar
oraz jest o$wietlony od gory (Traufetter, 2009, s. 116). Bazuje na tym miedzy inny-
mi pojecie srodka optycznego charakteryzujacego si¢ tym, ze obiekt umiejscowiony
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na idealnym $rodku geometrycznym plaszczyzny jest postrzegany jako umieszczo-
ny ,zbyt nisko” (zob. rysunek 1). Z kolei gradientom wypelniajacym plaskie kota
nadawany jest ksztalt wypuktych lub wklestych kul, co symuluje tym samym pada-
nie promieni stonecznych, ktére zawsze padaja z gory (zob. rysunek 1).

Rysunek 1. Ztudzenia optyczne z uzyciem symetrii i gradientéw

kota wypukte

srodek geometryczny $rodek optyczny te same kota obrécone o 180°

Zrédlo: opracowat Lukasz Chmielewski na podstawie Traufetter, 2009.

3.4. Kolor w projektowaniu

Kolejnym waznym aspektem, ktéry musi zosta¢ uwzgledniony w procesie projek-
towania kazdego komunikatu graficznego, w tym takze prezentacji posterowej, jest
kolor. Niestety czesto wybory w tym zakresie nie wynikajg z wiedzy i uwarunko-
wan procesu percepcji, a s3 one wynikiem gustu badz stereotypowych przyzwy-
czajen kulturowych, takich jak przekonanie, ze rézowy jest dla dziewczynek, a nie-
bieski dla chtopcéw. Kolor jest wtérny w stosunku do ksztaltu — czlowiek widzi
ksztalt, potem dopiero kolor. Znaczenie koloru jest jednak trudne do przecenienia
w komunikacji wizualnej. Bardzo wazny jest przede wszystkim nie tyle dobor kolo-
ru wiodgcego (tonacji), ile calej gamy kolorystycznej — kolory niezaleznie od woli
czlowieka zmieniajg si¢ zaleznie od swego sasiedztwa (zob. rysunek 2) (Itten, 2015).
Oczywiscie nie zmieniaja si¢ kolory same w sobie, ale ich mdzgowa interpretacja
(Tatarska, 2013, s. 24-59).
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Rysunek 2. Ztudzenie optyczne z uzyciem koloru i waloru

szary jest ten sam w obu przypadkach szary jest ten sam w obu przypadkach

Zré6dto: opracowal Eukasz Chmielewski na podstawie Itten, 2015.

Whnioski i podsumowanie

Z przeprowadzonych badan literaturowych wynika, ze problematyka projektowa-
nia komunikacji wizualnej w obszarze zarzadzania mediami jest bardzo istotnym
i ztozonym problemem. W literaturze przedmiotu dotyczacej projektowania ko-
munikacji wizualnej na przyktadzie posteréw naukowych pojawiaja si¢ publikacje,
ktore jedynie opisuja prawidlows strukture merytoryczna, czyli tre$¢, problema-
tyke komunikacji wizualnej traktujg zas w sposob powierzchowny i nieadekwat-
nie swobodny. Autorzy zdecydowali si¢ na krytyczng analize literatury przedmio-
tu z zakresu zarzadzania, grafiki i nauk pokrewnych, obejmujacych zagadnienia
zwigzane z posterami naukowymi i ich projektowaniem. Ponadto z analizy literatu-
ry przedmiotu dotyczacej znaczenia komunikacji wizualnej wynika, ze o ile istnie-
je bardzo duzo publikacji dotyczacych w znacznym stopniu komunikacji obrazem,
takich jak branding, o tyle dorobek z zakresu komunikacji wizualnej stosowane;j
w projektowaniu posteréw naukowych jest niewielki, a poziom jego bardzo niski,
obarczony licznymi bledami merytorycznymi.

Wazna jest $wiadomos¢, ze percepcja wzrokowa nie jest tozsama z estetyka
i przynaleznymi jej kategoriami, ktorej kryteria oceny mieszcza si¢ w granicach
gustu i wszystko wyjasniajacego stowa ,tadne”, a s3 wynikiem naukowych badan
z wielu obszaréw - neurobiologii, fizyki, psychologii i - wreszcie — wsparte do-
swiadczeniem wywodzacym si¢ ze sztuki uzytkowej (w szczegdlnosci grafiki). Wie-
dza z zakresu percepcji wzrokowej jest wykorzystywana z ogromnym sukcesem od
dziesiecioleci w wigkszosci obszaréow zwigzanych ze zmystem wzroku: w reklamie,
komunikacji przestrzennej, brandingu, filmie, fotografii, dziennikarstwie i wielu in-
nych dziedzinach pokrewnych (Terelak, 2004, s. 293-311; Tatarska, 2013, s. 24-59).

Ogromny trud wktadany w badania naukowe nie powinien by¢ pomniejszany
przez forme komunikacji, ktéra w przypadku nieumiejetnego stosowania moze za-
szkodzi¢ efektom samej pracy.

461

ZARZADZANIE MEDIAMI

Tom 8(4)2020



462

Katarzyna Caban-Piaskowska, tukasz Chmielewski

Artykul ten jest przyczynkiem do badan w obszarze komunikacji wizualne;j.
Planowane s3 badania obejmujace analiz¢ i poréwnanie posteréw naukowych oraz
e-posterdw, typu konferencji, na jakich sa publikowane, analize tego, jakich bledow
unikaé przy ich tworzeniu, jakie s najlepsze wzorce, a takze — czy tego typu wy-
tyczne sg publikowane przez uczelnie zagraniczne dla swoich studentéw i pracow-
nikow.

Ponadto planowane s publikacje obejmujace praktyczne wytyczne dla auto-
réw, jak przygotowa¢ dobry komunikat, w tym poster naukowy.

Celem artykulu nie jest deprecjonowanie czy krytykowanie - jest nim jedynie
wskazanie pewnego obszaru komunikacji, ktéry - zdaniem autoréw - powinien
sta¢ si¢ przedmiotem gruntownej analizy w celu jego ulepszenia.
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