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Abstract

“SOCIAL MEDIA MUCKRAKING” ON THE EXAMPLE OF THE DOCUMENTARY
FILM DON'T TELL ANYONE — CHARACTERISTICS AND DIRECTIONS OF
IMPACT

In this paper the author has analyzed the phenomenon of investigative journalism in social media
on the example of Tomasz Sekielski, which was defined by the author’s term “social media muckrak-
ing”. Muckraking, which dates back to the so-called “golden age of journalism” in the United States
is one of the most ennobling terms for investigative journalism. The proposed term is the result of
observing the increasingly popular practice of using social media in the work of an investigative re-
porter also in the context of increasing publicity of the pedophile theme among priests, which was
presented in the documentary film Do Not Tell Anyone. Therefore, social media content analysis and
case study were used. As a result of the analysis, it was found that the activity of Tomasz Sekielski
reflects the nature of the concept of “social media muckraking” which is one of the possibilities of
practicing investigative journalism in the era of new technologies.
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Wprowadzenie — media spotecznosciowe i dziennikarstwo sledcze
W sieci powigzan

Media spotecznosciowe (social media)' zrewolucjonizowaly wspoétczesng komuni-
kacje na wielu plaszczyznach. Za decydujace nalezy uzna¢ zjawisko konwergencji
medidéw i mediamorfozy, ktore przyczynily sie miedzy innymi do sieciowej aktyw-
nosci spofeczenstwa. W praktyce okazalo sig, ze tego rodzaju media maja szerokie
zastosowanie: poczawszy od nawigzywania kontaktéw i dzielenia sie réznymi in-
formacjami, przez ksztaltowanie si¢ wirtualnej agory gromadzacej mnogos¢ pogla-
dow, a skonczywszy na dziataniach marketingowych?. To powoduje, ze w jednym
miejscu spotykaja si¢: obywatele, celebryci, artysci, politycy, dziennikarze, instytu-
cje oraz firmy.

Réznorodnos¢ podmiotéw w mediach spolecznosciowych determinuje — we-
dtug Mirostawy Wawrzak-Chodaczek — nastepujace funkcje: informacyjne, kon-
trolne, poznawcze, rozrywkowe i towarzyskie®. Badaczka podkredlita, ze por-
tal spotecznos$ciowy umozliwia dzielenie sie réznorodna zawartoscig oraz reakcje
w postaci komentarzy, ,lajkéw”, udostepnien. To sprawia, ze media spotecznosciowe
obok mediéw tradycyjnych (prasa, radio, telewizja) odgrywaja dzi$ istotna role
w ksztaltowaniu opinii spotecznej i dyskursu publicznego. Obecno$¢ dziennika-
rzy w coraz popularniejszych social mediach byla podyktowana pragmatyzmem
oraz zmieniajacym si¢ charakterem praktyk medialnych wyrazonym na przyklad
nizszymi nakladami tytuléw prasowych na skutek bezptatnych tresci online*. War-
to przy tym zauwazy¢, ze ludzie mediow (wydawcy, wlasciciele, dziennikarze) nie
pozostali obojetni na elementy ksztaltujace pejzaz medialny. Jeden z nich dotyczyt
stanu dziennikarstwa §ledczego uprawianego w Polsce dopiero po 1989 roku®, kto-
re niewatpliwie determinowato sfer¢ publiczng w kontekscie polityki, gospodar-
ki czy spoteczenstwa na wzor efektow dociekan reporterskich Boba Woodwarda
i Carla Bernsteina - rezygnacji prezydenta Richarda Nixona na skutek ujawnionej
afery Watergate na tamach ,,The Washington Post”. W redakcjach pojawily sie dzia-
ty sledcze, ktore w wyniku wielotygodniowych dociekan ujawnialy patologie, na
przyklad korupcje, nepotyzm, kumoterstwo, zachowanie niezgodne z obowiazuja-
cymi normami zasad wspolzycia spotecznego. U progu XXI wieku dziennikarstwo

! Z uwagi na poruszang w pracy tematyke ten termin bedzie uzywany zamiennie. W konteks-
cie samego dziennikarstwa $ledczego praktykowanego w tychze mediach przyjeto sformutowane
pojecie ,,social media muckraking”

* M. Bartosik-Purgat, Media spolecznosciowe na rynku miedzynarodowym. Perspektywa indy-
widualnych uzytkownikéw, Wydawnictwo Difin, Warszawa 2016, s. 7.

* M. Wawrzak-Chodaczek, Komunikacja interpersonalna i masowa — wybrane teorie i praktyki,
Wydawnictwo Impuls, Krakow 2017, s. 289.

* J. Poleszczuk, I. Anuszewska, Diagnoza spolecznych zachowar czytelniczych w obrebie prasy
drukowanej i cyfrowej, Raport z badania zrealizowanego na zlecenie Izby Wydawcéw Prasy opraco-
wany przez Millward Brown, pazdziernik 2013, s. 3-4.

* Dziennikarstwo sledcze moze by¢ realizowane jedynie w warunkach systemu demokratycznego.
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$ledcze bylo nieodigcznym elementem prasy codziennej i telewizji®, jednak na sku-
tek chociazby kosztownosci i czasochlonnoéci zurnalistyki $ledczej ograniczano
lub likwidowano zespoly $ledcze, co w literaturze przedmiotu jest okreslane ,,para-
doksem Grabnera™. Na kryzys tej formy dziennikarstwa wptynely rowniez naste-
pujace czynniki: tabloidyzacja mediéw, poziom warsztatu pracy reporterskiej da-
leki od obowigzujacych standardéw, rezygnacja z bycia dziennikarzem $ledczym
(z r6znych powodoéw).

Przedmiotem artykulu jest analiza aktywnosci dziennikarza Tomasza Sekiel-
skiego, ktory po wieloletniej obecnosci w mediach tradycyjnych rozpoczat wspot-
prace z redakcjami w portalach internetowych (Onet.pl, Wp.pl), jak réwniez rea-
lizuje wlasne niezalezne projekty. Warto podkresli¢, ze jego zawodowa aktywnosé
nie ograniczala si¢ do prowadzenia popularnego programu telewizyjnego Teraz
my!, miala takze odcienie dziennikarstwa §ledczego - jak na przyklad w przypad-
ku ,tasm Renaty Beger” odslaniajacych kulisy uprawiania polityki w pierwszej de-
kadzie XXTI wieku®.

Dziatalno$¢ redaktora Tomasza Sekielskiego jest unikatowa, wymyka si¢ bo-
wiem pewnym klasyfikacjom znanym z literatury przedmiotu dotyczacej dzien-
nikarstwa $ledczego. Ten rodzaj aktywnosci jest reprezentowany w duzej mierze
przez prase oraz telewizje, jednak czes$ciowa likwidacja i ograniczenia dziatalno-
$ci dziatow $ledczych w mediach postawily reporteréw w niekomfortowej sytuacji.
Bez wsparcia finansowego i prawnego redakcji, nawet bez solidarnosci dziennikar-
skiej, nietatwo jest prowadzic¢ sledztwo dziennikarskie, co nie pozostaje bez wply-
wu na jakos¢ Zycia publicznego bedacego pod kontrolg mediéw w roli ,watchdoga”
Wobec takiej rzeczywistosci dziennikarze sa poniekad zmuszeni do siegania po

¢ Z.Bajka, Dziennikarze lat dziewigédziesigtych, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2000, nr 3-4, s. 59-60.

7 Jak podaje Marek Chylinski: ,,(...) plotki, softnewsy, inforozrywka, zyskujace najwiecej od-
biorcéw, kosztuja wydawce i nadawce zdecydowanie mniej niz materialy sledcze. Grono odbiorcoéw
reportazy $ledczych jest rowniez mniejsze niz audytorium pierwszego typu przekazéw”. Za: M. Chy-
linski, Poszukiwanie informacji w dziennikarskich dziataniach komunikacyjnych, Wydawnictwo Uni-
wersytetu Opolskiego, Opole 2015, s. 243-244.

& "W 2006 roku postanka Samoobrony Renata Beger przy wsparciu dziennikarzy Andrzeja Mo-
rozowskiego i Tomasza Sekielskiego nagrala rozmowy z politykami Prawa i Sprawiedliwoéci (PiS) -
Adamem Lipinskim i Wojciechem Mojzesowiczem. W trakcie zarejestrowanych ukryta kamera roz-
mow padla propozycja przejscia Beger do PiS w zamian za otrzymanie stanowiska sekretarza stanu
w Ministerstwie Rolnictwa. Za: S. Kucharski, Dzienniki jednym glosem o aferze z ,tasmami prawdy”,
28.09.2006, https://www.press.pl/tresc/6242,dzienniki-jednym-glosem-o-aferze-z-tasmami-prawdy
(dostep: 28.03.2020). Sprawa odbila si¢ szerokim echem w mediach i skupila uwage dwczesnej sceny
politycznej. Zdaniem opozycji byla to korupcja polityczna, natomiast Prawo i Sprawiedliwo$¢ uzna-
fo to za prowokacje Samooobrony i stacji TVN. Jednoczesnie otworzylo to dyskusje dotyczaca po-
trzeby wykorzystania prowokacji dziennikarskiej oraz podzielito $wiat mediéw. Krytyczng opinie na
ten temat przedstawili: Zarzad Gléwny SDP, Rada Etyki Mediéw, Rzecznik Praw Obywatelskich Ja-
nusz Kochanowski (,,Prowokacja dziennikarska jest sprzeczna z podstawowym sensem pracy dzien-
nikarskiej, ktérym jest »gromadzenie informacji o faktach, a nie ich kreowanie«). Za: ,, Tasmy Beger”
- Sledztwo umorzone, 14.06.2007, https://www.wprost.pl/kraj/108296/Tasmy-Beger-sledztwo-umo-
rzone.html (dostep: 28.03.2020).

481

ZARZADZANIE MEDIAMI

Tom 8(4)2020



482

Dominika Popielec

niekonwencjonalne rozwigzania. W kontekscie analizowanego problemu uznano,
ze wykorzystanie mediow spoteczno$ciowych przez dziennikarza sledczego jest ta-
kim przykladem. W zwigzku z tym sformutowano ponizsze pytania badawcze:

Pytanie 1: Czy aktywno$¢ reporterska Tomasza Sekielskiego ma cechy dzienni-
karstwa sledczego?

Pytanie 2: W jaki sposéb dziennikarz upowszechnia wyniki swojej pracy?

Pytanie 3: W jaki sposob dziennikarz wykorzystuje media spotecznosciowe?

Pytanie 4: W jaki sposdb efekty pracy Tomasza Sekielskiego oddzialujg na oto-
czenie?

Wykorzystano analize zawarto$ci konkretnych mediéw spolecznosciowych
i portali internetowych, studium przypadku oraz zaprezentowano konceptualiza-
cje pojecia ,,social media muckraking” bedacego definicja operacyjng na potrze-
by pracy.

Dziennikarstwo $ledcze w teorii i praktyce — zarys problematyki

Dziennikarstwo $ledcze doczekalo si¢ wielu definicji w literaturze przedmio-
tu oraz pytan o potrzebe jego wyodrebnienia z szeroko rozumianego dziennikar-
stwa. W mysl obiegowej opinii dziennikarstwo $ledcze bywa taczone z ujawnieniem
skandali - na przyktad korupcji, nepotyzmu, ktamstwa, nieobyczajnego zachowa-
nia ludzi $wiata polityki, biznesu czy innych sfer zZycia publicznego. W opinii Davi-
da Randalla ten sposéb relacjonowania jest wyjatkowy z tego wzgledu, ze ,angazuje
oryginalng prace badawczg, dotyczaca nielegalnej dziatalno$ci, poniewaz ktos pro-
buje utrzymac¢ informacje w tajemnicy, (...) ryzyko jest zazwyczaj wyzsze™.

W opracowaniach naukowych réwnolegle pojawiajg si¢ takie synonimy, jak
chociazby muckraking, ktory poczatkowo mial negatywne konotacje z uwagi na
dostowne okreslenie dziatalnosci dziennikarzy ,przetrzasajacych bloto, brud,
paskudztwo™®. Wspdlczesnie termin uzywany jest wylacznie w pozytywnym zna-
czeniu - podkresla zasadno$¢ prowadzonego sledztwa i szlachetne pobudki, za jakie
niewatpliwie mozna uzna¢ realizacje prawa do informowania obywateli, nadrzed-
nos¢ interesu spotecznego czy kontrole zycia publicznego. Na podstawie analizy
prezentowanych réznych ujec teoretycznych (Polska, $wiat) wyodrebniono naste-
pujace cechy dziennikarstwa $ledczego:

 obszar tematyczny,

o cel $ledztwa i jego konsekwencje,

o ciezar gatunkowy ujawnionych informacji,

° T.Harcup, Dziennikarstwo - teoria i praktyka, thum. E. Rodzen-Le$nikowska, D. Lesnikowski,
Wydawnictwo Akademii Humanistyczno-Ekonomicznej w Lodzi, £6dz 2010, s. 128.

12 D. Popielec, Dziennikarstwo sledcze. Istota, funkcjonowanie, perspektywy, Wydawnictwo Uni-
wersytetu Kazimierza Wielkiego, Bydgoszcz 2019, s. 59.
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o metody pracy (zbieranie, weryfikacja informacji, ochrona zrédet informacji,

prowokacja, podstuch, zmiana tozsamosci),

o wplyw na sfere publiczna,

o odbidr spoteczny'.

Warto zwréci¢ takze uwage na dyskusje, jakie tocza si¢ woko? sytuacji samych
dziennikarzy $ledczych. Wnioski z nich plynace majg charakter ambiwalentny.
Z jednej strony dziennikarze uwazaja swoja profesje za ,,dobro publiczne”" i misje
bedace jednym z filaréw systemu demokratycznego, z drugiej strony za$ zauwazaja
zanik tej aktywnos$ci w mediach gléwnego nurtu. Nieodosobnione refleksje towa-
rzyszyly dziennikarzom $ledczym podczas rozmowy w Polskim Radiu moderowa-
nej przez Jerzego Jachowicza. W ocenie Michala Majewskiego obecne dziennikar-
stwo $ledcze jest w kryzysie, a wynika to chociazby z braku silnych, niezaleznych
gazet oraz z oczekiwan natychmiastowych efektow pracy reporterskiej. Kolejnym
problemem jest nienalezyta staranno$¢ i rzetelnos¢ przy zbieraniu i weryfikacji in-
formacji. Skutkuje to, wedtug Wojciecha Wybranowskiego, tak zwanym ,,dzienni-
karstwem wrzutkowym”, ktére bazuje na niesprawdzonych dokumentach i mate-
riatach. Zadania nie ulatwia takze ,po$wigcanie masy swojego czasu na utarczki
z prokuraturg, sagdami i stuzbami”?®. Nalezy przy tym zauwazy¢, ze podobne ten-
dencje, takie jak przeznaczanie mniejszego wsparcia finansowego sledztwom dzien-
nikarskim czy presja polityczna, wystepuja w innych krajach Europy Srodkowe;.
Nie jest to oczywiscie sytuacja komfortowa, ale stanowita niejako impuls do obro-
ny tego rodzaju dziennikarstwa przed zapomnieniem w postaci niezaleznych orga-
nizacji realizujacych zurnalistyke sledcza'.

Przyzwyczailiémy sie do tego, ze dziennikarstwo $ledcze jest uprawiane przez
redakcje mediow tradycyjnych (szczegdlnie przez prase, w mniejszym stopniu te-
lewizje), chociaz jak wskazano, klimat do jego realizacji nie zawsze jest sprzyja-
jacy. Pewnym rozwigzaniem wydaja sie niezalezne inicjatywy reporteréw majgce
czesto postaé start-upow, co tym samym rysuje przyszlos¢ tej formy dziennikar-
stwa w jasniejszych barwach niz dotychczas. Ten nieszablonowy sposéb myslenia
o dziennikarstwie §ledczym warto wesprze¢ mozliwoéciami, jakie oferujg media
spolecznosciowe. Ich popularno$¢ wynika miedzy innymi z tatwosci uzytkowania,
co przektada sie na cyrkulacje informacji pomiedzy uzytkownikami, budowanie

" Tamze, s. 30.

2 Informacja pochodzi z: https://fundacjareporterow.org/ (dostep: 17.11.2019).

3 Debata PR24. Dziennikarstwo Sledcze jest dzis w kryzysie, 2.02.2019, https://polskieradio24.
pl/130/6383/Artykul/2256501,Debata-PR24-Dziennikarstwo-sledcze-jest-dzis-w-kryzysie (dostep:
15.11.2019). Debata byta moderowana przez Jerzego Jachowicza. Uczestniczyli dziennikarze §led-
czy: Wojciech Wybranowski, Michal Majewski, Piotr Nisztor.

!4 Takie wnioski plyna z raportu przeprowadzonego przez Nieman Lab na temat sytuacji me-
diéw w tej czesci Europy. A. Gielewska, ,,Sledzie” w niszy, czyli jak wyglgda dziennikarstwo Sledcze
w Europie Centralnej, 1.03.2019, https://www.wprost.pl/swiat/10195258/sledzie-w-niszy-czyli-jak-
-wyglada-dziennikarstwo-sledcze-w-europie-centralnej.html (dostep: 15.11.2019).
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sieci kontaktow czy kreacji wizerunkowej. Z tej przyczyny media spotecznosciowe,
za Malgorzata Bartosik-Purgat, mozna podzieli¢ na:

o serwisy spolteczno$ciowe przekazujace tresci, informacje, muzyke, zdjecia,
nagrania wideo - s3 to: blogi, mikroblogi (np. Twitter), fora internetowe, wi-
kis, media sharing (np. YouTube), Instagram; social bookmarking (np. Red-
dit), Pinterest;

« portale spolecznosciowe, ktérych gléwnym celem jest komunikacja i two-
rzenie sieci kontaktéw (np. Facebook);

« wirtualne $wiaty spolecznosciowe gier (np. World of Warcraft)".

W Polsce wedltug badan Wave z 2017 roku pozycja lidera wéréd uzytkowni-
kéw cieszy sie Facebook (59,6% badanych), YouTube (37,3%), Instagram (8,4%),
Twitter (4,6%)'%, co mialo niebagatelne znaczenie dla kanatéw dystrybucji wyni-
kow sledztwa Tomasza Sekielskiego. Pierwsze doniesienia medialne na temat jego
aktywnosci pojawily sie w lutym 2018 roku - zaledwie miesigc po zalozeniu kon-
ta w serwisie Patronite'” przez dziennikarza. Upatrywano w tej decyzji pewnej re-
wolucji medialnej®.

Wyniki dziennikarskiego sledztwa w nowych mediach

Redaktor Tomasz Sekielski na swoim oficjalnym kanale na YouTube wyjasnial po-
wody, dla ktorych zajal sie tematem pedofilii w polskim Kosciele. Byly to miedzy in-
nymi marginalizowanie problemu z uwagi na panujaca ,zmowe milczenia” i wpltyw
Kosciota na sfer¢ publiczng, a takze pojawiajacy si¢ ,,ostracyzm” wobec 0séb ba-
dajacych temat. Dziennikarz, majac na uwadze koszt projektu oraz brak wsparcia

> M. Bartosik-Purgat, Media spofecznosciowe na rynku miedzynarodowym. Perspektywa indy-
widualnych uzytkownikéw, Wydawnictwo Difin, Warszawa 2016, s. 16.

16 Facebook nie ma sobie rownych w Polsce. Tak wypadamy na tle reszty swiata, 18.09.2017,
https://businessinsider.com.pl/media/internet/najpopularniejsze-serwisy-spolecznosciowe-w-pol-
sce-i-na-swiecie/m9gksls (dostep: 15.11.2019).

17" Serwis Patronite (platforma crowdfundingowa) powstat w 2015 roku z inicjatywy Tadeusza
Chetkowskiego i Michata Krawczyka. Jego celem jest umozliwienie regularnego finansowego wspar-
cia twdrcow (youtuberzy, sportowcy, podcasterzy, organizacje, artysci). Ta inicjatywa ma wybitnie
spoleczno$ciowy wymiar, poniewaz Iaczy twércow i patrondw, co daje obopdlne korzysci w po-
staci mozliwosci rozwoju, zachowania pelnej niezaleznosci, realnego wptywu donatoréw na roz-
woj konkretnych projektéw. Informacja za: https://patronite.freshdesk.com/support/solutions/arti-
cles/43000072477 (dostep: 17.11.2019).

'8 7. Kralka, Dziennikarstwo Sledcze po rewolucji medialnej. Tomasz Sekielski lgduje obok you-
tuberéw na Patronite, 13.02.2018, https://www.spidersweb.pl/2018/02/sekielski-patronite.html (do-
step: 15.11.2019).

ZARZADZANIE MEDIAMI
Tom 8(4)2020



,Social media muckraking” na przyktadzie filmu dokumentalnego...

medidéw'’, apelowal o pomoc w realizacji filmu dokumentalnego®. Materiat ten do-
czekal si¢ 32 068 wyswietlen, 454 reakcje (351 reakcji ,,podoba mi si¢” i 103 reak-
cje ,nie podoba mi si¢”) oraz 73 komentarzy - zardéwno wspierajacych projekt, jak
réwniez negujacych potrzebe realizacji filmu?'.

Konto na platformie Patronite Tomasz Sekielski zalozyl 2 stycznia 2018 roku.
Potencjalni ,,patroni” mieli mozliwos$¢ zapoznania si¢ z sylwetka zawodowa dzien-
nikarza, ktéry okreslil siebie takze mianem ,dziennikarza sledczego” Przedstawit
on kolejne etapy kariery z uwypukleniem $ledczego charakteru swojej aktywnosci.
Pisal na przyktad:

Prowadzac dziennikarskie §ledztwa, tropilem sekrety wptywowych ludzi wladzy, bizne-
su i Kosciota. Relacjonowatem prace komisji ledczych, informujac widzéw o najglosniej-
szych aferach, takich jak: afera Rywina, afera Orlenu, afera Hazardowa. Jestem wspétauto-
rem nagran nazywanych ,taSmami Beger”, ktdére ujawnily kulisy politycznych negocjacji
PiS z Samoobrona*.

Zdobyte doswiadczenie zawodowe i rezonans medialny zrealizowanych tema-
tow mogly wplyna¢ na wsparcie projektu. Nalezy przy tym zwroci¢ uwage na no-
watorski sposob finansowania $§ledztw dziennikarskich, ktéry w tym przypadku za-
konczyt sie sukcesem.

Darczyncy mieli mozliwos¢ wybrania kwoty, jaka chcg wesprze¢ projekt. Dla
»patrondw” — w zaleznosci od wplaconej sumy pieniedzy - przewidziano rézne for-
my podzigkowania (zob. tabela 1).

Warto w tym miejscu podkresli¢, ze dziennikarz szczegétowo informuje, jakie
metody wykorzystal w celu realizacji zadania. Byly to na przyklad rozmowy, anali-
za dokumentdéw, weryfikacja, pogtebione szukanie powigzan miedzy faktami/oso-
bami”. Tomasz Sekielski zwraca si¢ bezposrednio do potencjalnego patrona, na
przyktad: ,wspodlnie bedziemy odkrywali to, co zakryte (...) - to bedzie zywy do-
wod Twojego zaangazowania i wspoludziatu przy powstawaniu tej produkeji’;, ,,je-
ste§ prawdziwym wspoltworca filmu’, ,,juz teraz mozesz czuc si¢ zaproszona/y na
ekskluzywny, przedpremierowy pokaz filmu’, ,,dlatego nie jest to w zadnym stop-
niu moéj film, ale NASZ film™.

1 Podczas wystapien publicznych dziennikarz méwil: ,,Prositem o finansowe wsparcie kilka oséb.
Jedyne, co byli w stanie zrobi¢, to poklepa¢ po plecach, zapewni¢ o poparciu dla produkcji, ale nie
chcieli si¢ pod nig firmowa¢. Taki panuje u nas klimat”. Za: M. Tokarczyk, Opener Festival 2019. Tomasz
Sekielski zdradzil, o czym bedzie druga czes¢ ,,Tylko nie mow nikomu”, 5.07.2019, https://trojmiasto.
wyborcza.pl/trojmiasto/7,35612,24968879,0pen-er-festival-2019-sekielski-zdradzil-o-czym-bedzie-
-druga.html?_ga=2.42615846.244951154.1585909259-454474705.1516479236 (dostep: 28.03.2020).

2 Sekielski, Tomasz Sekielski — zbidrka pienigdzy na platformie Patronite, 12.02.2018, https://
www.youtube.com/watch?v=ENniEUFBfeA&feature=emb_title (dostep: 17.11.2019).

21 Tamze.

2 Informacja pochodzi z: https://patronite.pl/sekielski/description (dostep: 17.11.2019).

»  Informacja pochodzi z: https://patronite.pl/sekielski (dostep: 17.11.2019).

* Pisownia oryginalna. Tamze.
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Tabela 1. Rodzaje patronatu dziatalnosci reporterskiej Tomasza Sekielskiego

Nazwa
patronatu

Liczba
patronow

Miesieczna
kwota

Charakterystyka

Pytaj

243

5 zlotych

Podzigkowanie za wsparcie projektu

Odkrywaj

680

10 zlotych

Przywileje: dostep do zamknigtej
grupy na Facebooku zawierajacej
ekskluzywne materiaty powstate

w trakcie realizacji zdje¢; zakuli-
sowe nagrania pokazujace prace
nad dokumentem; niepublikowane
zdjecia; opisy historii, wydarzen
bedacych istotnym elementem
produkgji; udzielenie odpowiedzi na
pytania (Sekielski traktuje te grupe
jako merytoryczne forum dyskusji);
cykliczne podsumowanie z prze-
biegu prac dla 0séb niebedacych na
Facebooku

Dociekaj

731

20 zlotych

Przywileje z poziomu ,,Odkrywaj”
i wystanie certyfikatu wsparcia
produkcji

Weryfikuj

232

40 zlotych

Przywileje z poziomoéw ,,Odkrywaj”,
»Dociekaj” oraz fotografia dzienni-
karza z autografem

Analizuyj

119

70 zlotych

Przywileje z pozioméw ,,Odkry-
waj”, ,Dociekaj”, ,Weryfikuj” oraz
zaproszenie na przedpremierowa
emisje filmu

Konfrontuj
(prog mece-
nacki)

191

100 ztotych

Przywileje z pozioméw ,,Odkrywaj’,
Dociekaj’, ,Weryfikuj”, ,, Anali-

zuj” oraz imie i nazwisko patrona
w napisach koncowych filmu jako
producenta

Pigtnuj

69

200 ztotych

Przywileje z pozioméw ,,Odkrywaj’,
»Dociekaj’, ,Weryfikuj”, ,, Analizuj’,
»Konfrontuj” oraz plakat filmowy

z autografem dziennikarza

Moéw glosno

12

1000 ztotych

Przywileje z pozioméw ,,Odkrywaj’,
»Dociekaj’, ,Weryfikuj”, ,, Anali-
zuj’, ,Konfrontyj’, ,,Pietnuj” oraz
limitowane wydanie filmu na ptycie
Blu-ray

Zroédlo: opracowanie wlasne na podstawie https://patronite.pl/sekielski (dostep: 17.11.2019).

Nalezy zwrdci¢ uwage na gradacyjny charakter rodzajow patronatu, ktdry jest
odzwierciedleniem warsztatu pracy dziennikarza $ledczego. Ta swoista chrono-
logia — poczawszy od pytan przez odkrywanie czy weryfikowanie, a konczac na
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analizie/konfrontacji/pigtnowaniu i rozglaszaniu - pokazuje odbiorcy (,,patro-
nowi’), na czym polega praca nad tematem.

Dziennikarz za po$rednictwem serwisu Patronite informuje o kontynuacji
Sledztwa na temat pedofilii w Ko$ciele — w filmie Zabawa w chowanego po$wigco-
nym jednemu z watkéw pojawiajacych si¢ w dokumencie Tylko nie mow nikomu
- oraz zapowiada ostatnig odston¢ podjetego problemu. Trzecie przedsiewzigcie
bedzie najbardziej czasochlonne i kosztowne ze wzgledu na zagraniczne podroé-
ze w celu analizy archiwow i rozmoéw ze $wiadkami w Watykanie, Irlandii, Sta-
nach Zjednoczonych czy na Dominikanie. Stad apel dziennikarza o wsparcie, ktore
umozliwi niezalezng realizacje filmu®.

Rezultaty wielomiesiecznego $ledztwa na temat pedofilii Tomasz Sekielski ujaw-
nil w filmie dokumentalnym Tylko nie mow nikomu, ktéry mial premiere 11 maja
2019 roku na YouTube (media sharing). Dwugodzinny dokument, ktéry przed-
stawia historie kilku oséb skrzywdzonych w dziecinstwie przez osoby duchowne
w réznych miejscach Polski, doczekal si¢ ponad 23 mln wyswietlen, 450 tys./23 tys.
reakcji (podoba mi si¢ / nie podoba mi si¢) oraz ponad 73 tys. komentarzy (w je-
zyku polskim, angielskim czy rosyjskim)*. Oprocz poruszanej tresci warto zwrdcic
uwage na wykorzystane techniki dziennikarstwa $ledczego, miedzy innymi filmo-
wanie z ukrytej kamery, zmiana tozsamos$ci”, jesli wymagata tego sytuacja. Nalezy
zaznaczy¢, ze dokument stal sie znany takze poza granicami Polski®, a debata pub-
liczna w kraju zostata w pierwszych tygodniach po premierze zdominowana przez
efekty dziennikarskiego sledztwa.

O ile YouTube byt potraktowany przez Tomasza i Marka Sekielskich jako glow-
ny kanat dystrybucji wynikéw reporterskiego dochodzenia, o tyle Facebook zostat
wykorzystany do budowania relacji z uzytkownikami tego medium, co przetozyto
sie na zainteresowanie projektem i odbior spoteczny. W wyniku analizy zawartosci
oficjalnego profilu Tomasza Sekielskiego stwierdzono, ze pojawialy si¢ posty infor-
mujace o nadchodzacym projekcie (Tylko nie méw nikomu), ktore mialy takze mo-
bilizowa¢ do wsparcia finansowego, na przyklad post z 12.03.2019:

Ten film powstaje dzieki Waszej pomocy. Blisko 2500 oséb wspotfinansowato te bardzo
trudng produkcje. To przetom w niezaleznym polskim dziennikarstwie. Jesli po obejrze-
niu tego zwiastuna uwazasz, ze takie filmy s potrzebne, to pomdz mi w ujawnieniu na-
stepnej wielkiej afery. Zbidrka na moj kolejny film na: patronite.pl/sekielski®.

»  Przewidywany budzet: okoto 1 miliona ztotych wydanych na podrdze, noclegi i pozyskanie
wspotpracownikéw w poszczegdlnych krajach. Informacja pochodzi z: https://patronite.pl/sekielski/
description?page=1 (dostep: 17.11.2019).

6 Sekielski, Tylko nie méw nikomu, https://www.youtube.com/watch?v=BrUvQ3W3nV4&t=7s
(dostep: 17.11.2019).

¥ Na potrzeby konkretnej sytuacji Marek Sekielski odgrywal role meza jednej z ofiar.

# O zasiegu dokumentu przesadzita nie tylko poruszona tematyka, ale réwniez dostepne wer-
sje jezykowe napiséw — angielski, czeski, hiszpanski, stowacki, rosyjski, wloski. Informacja za: https://
www.facebook.com/Sekielski/ (dostep: 17.11.2019).

» Sekielski, post 12.03.2019, tamze (dostep: 17.11.2019).
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Za rownie istotne nalezy uznac to, ze dziennikarz zamieszczal posty obrazujace
etapy pracy nad filmem, ktére pokazuja nie tylko warsztat dziennikarza $ledczego
(w szczegolnosci zbieranie, weryfikacja, obserwacja uczestniczaca), ale takze prze-
szkody napotykane przy realizacji tematu, na przyktad konfrontacja z policja™®, za-
trzymanie przez policjantéw?'. W ten sposéb odbiorcy maja okazje poznac ,kulisy
dziennikarskiej kuchni §ledczej”. Nie brakuje rowniez postéw w formie nagran wi-
deo promujacych prace braci Sekielskich, ktére dotycza wsparcia finansowego osob
sfery publicznej — dziennikarzy, artystow, politykow. Po $wiatowej premierze fil-
mu dziennikarz regularnie zamieszczal posty na temat organizowanych spotkan ze
swoim udzialem oraz otrzymanych nominacji badz nagréd branzowych®. Istotnym
aspektem, ktoéry wymaga uwagi, jest utworzenie prywatnej grupy nazwanej ,,Sekiel-
ski - film o pedofilii w polskim Kosciele’, liczacej poczatkowo 1293 cztonkéw, zrze-
szajgcej patronéw filmu®.

Na tle dotychczas zanalizowanego obszaru badawczego niewatpliwie zasadne
jest postuzenie sie wynikami monitoringu internetu i mediéw spoteczno$ciowych
przedstawionymi przez Instytut Monitorowania Mediéw (IMM). Przedmiotem ba-
dania byl rezonans medialny (portale internetowe, Facebook) w pierwszych tygo-
dniach po premierze filmu, czyli miedzy 1 a 18 maja 2019 roku. Z zebranych da-
nych wynika, ze pojawilo si¢ w sumie 30,5 tys. publikacji w tychze mediach - 9,6
tys. publikacji na portalach i 20,9 tys. publikacji na Facebooku®. IMM w formie
graficznej przedstawit rodzaje interakcji oraz ich zasieg na Facebooku (zob. tabe-
la2).

Tabela 2. Tylko nie méw nikomu w liczbach

Rodzaj interakcji Zasieg
Polubienia 760 937
Udostepnienia 285989
Komentarze 144 747

Zrédlo: Instytut Monitorowania Mediéw, 2019.

Oproécz Patronite, Facebooka i YouTube’a Tomasz Sekielski do promoc;ji fil-
mu wykorzystal réwniez Twittera, umieszczajac na dwa miesigce przed premiera

0 Sekielski, post 7.12.2018, tamze (dostep: 17.11.2019).

1 Sekielski, posty: 10.12.2018, 12.12.2018, tamze (dostep: 17.11.2019).

2 Tamze.

3 Informacja pochodzi z: https://www.facebook.com/groups/780592048794614/?source_
1d=327868517615457 (dostep: 17.11.2019).

*  Instytut Monitorowania Mediéw, ,,Tylko nie méw nikomu” w internecie [Infografika],
21.05.2019, https://www.imm.com.pl/tylko-nie-mow-nikomu-w-internecie-infografika/ (dostep:
17.11.2019). Warto dodag, ze oszacowano ekwiwalent reklamowy w badanym okresie na 64,7 mln zl.
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zwiastuny z hasztagami: #filmsekielskiego i #tylkonieméwnikomu?, ktére polubito
2486 twitterowiczow, a 779 podalo dalej*. Na kilka dni przed premierg (przedzial:
2-11.05.2019) dziennikarz przypominal w tweetach o filmie, zalaczajac multime-
dia: plakat, zwiastun, co takze spotkalo si¢ z reakcjg odbiorcéw w postaci polubien,

komentarzy i udostgpnien (zob. tabela 3).

Tabela 3. Reakcje na Twitterze w liczbach

Rodzaj reakeji Data Zasieg reakcji
Odpowiedz/Podaj dalej/Polub 2 maja 2019 110/966/2800
Odpowiedz/Podaj dalej/Polub 6 maja 2019 119/627/2300
Odpowiedz/Podaj dalej/Polub 9 maja 2019 394/5951800
Odpowiedz/Podaj dalej/Polub 10 maja 2019 64/657/1400
Odpowiedz/Podaj dalej/Polub 11 maja 2019 758/1931/7200

Zr6dlo: @sekielski, https://twitter.com/sekielski (dostep: 17.11.2019).

Nalezy zauwazy¢, ze najwyzsze wartosci w kontekscie reakcji dziennikarz uzy-
skal w dniu premiery dokumentu, co byto wynikiem promocji. Dzialania poprze-
dzajace premiere przelozyly si¢ na wzrastajace zainteresowanie internautéw. Krot-
ko po emisji filmu Sekielski zamiescil grafike obrazujaca ,,geolokalizacje aktywnosci
wypowiedzi oraz organicznych wyszukiwan z ostatnich 33 h”?’.

Poklosiem tego filmu dokumentalnego byta debata publiczna toczaca si¢ przez
kilka tygodni, w ktdrej glos zabieraly: ofiary wystepujace w tej produkcji, Tomasz
i Marek Sekielscy, politycy, dziennikarze, duchowni, przedstawiciele organizacji
pomagajacych skrzywdzonym osobom. Przewazajaca cze$¢ komentarzy osob pub-
licznych zdecydowanie potepiata ujawnione praktyki duchownych przy jednoczes-
nym poparciu pracy braci Sekielskich i okazywaniu wspoélczucia ofiarom. Zdecydo-
wang mniejszo$¢ stanowily opinie dyskredytujgce podjety w dokumencie temat®.

Oproécz szerokiego zainteresowania tym problemem w przestrzeni medial-
nej i spotecznej nalezy podkresli¢ to, ze efekty reporterskiego dochodzenia zostaly

¥ @sekielski, tweet, 12.03.2019, https://twitter.com/sekielski/status/1105394557980762112
(dostep: 17.11.2019).

% Tamze.

7 @sekielski, tweet, 16.05.2019, https://twitter.com/sekielski (dostep: 17.11.2019).

3 Pozytywny komentarz Renaty Grochal: ,,Swietnie udokumentowany film @sekielski o pe-
dofilii w polskim Kosciele (...)” Negatywny komentarz abpa Stawoja Leszka Gtddzia: ,Wczoraj mia-
fem inne zajecia, nie ogladam byle czego”. Zestawienie wybranych komentarzy pochodzi z artykutu
»Iylko nie mow nikomu™: Film Sekielskiego wywotuje ogromne emocje. Hotownia: Rzygac mi sig chce
ZOBACZ KOMENTARZE, 16.05.2019, https://polskatimes.pl/tylko-nie-mow-nikomu-film-sekiel-
skiego-wywoluje-ogromne-emocje-holownia-rzygac-mi-sie-chce-zobacz-komentarze-16-5-2019-1/
ar/c1-14128687 (dostep: 17.11.2019).
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docenione przez rdzne kapituty konkursowe. Jedng z pierwszych byla Nagroda Spe-
cjalna Press Club Polska, ktorej uzasadnienie brzmiato:

za stworzenie dokumentu o jednym z najbardziej bulwersujacych zjawisk, ktérym jest pe-
dofilia wéréd duchownych. To wyraz wdzieczno$ci dla twdrcéw, ktdrzy przypomnieli, ze
rolg dziennikarza jest sta¢ po stronie prawdy. To szacunek dla ofiar, ktérych samotny gtos
nie ma szans na bycie ustyszanym. Jest to takze uznanie dla konsekwencji obu nagrodzo-
nych w pokonywaniu przeszkod finansowych i organizacyjnych, ktére stawaly na drodze
do ukonczenia filmu®.

Kolejne jury przyznajace Nagrode im. Janiny Paradowskiej i Jerzego Zimow-
skiego podkreslilo, ze dziennikarz nie boi sie trudnych tematow, prezentujac wy-
soki poziom warsztatowy przy réwnoczesnym realizowaniu misyjnosci tego za-
wodu i oddzialywaniu na opinie publiczna®. Bracia Sekielscy sa takze laureatami
Nagrody Radia Zet im. Andrzeja Woyciechowskiego*'. Ponadto film dokumentalny
zdobyl gtéwng Grand Prix Nagrode Miasta Lodzi i statuetke Bialej Kobry podczas
29. Festiwalu Medioéw Czlowiek w Zagrozeniu. Zostal wyrézniony za ,,odwage prze-
ciwstawienia sie zlu, ktére pozornie niewidoczne, otacza nas tu i teraz - to nagroda
za wyrwanie z letargu obojetno$ci milionéw ludzkich sumien i staniecie w obronie
najstabszych”. Ranga otrzymanych nagrdéd oraz przytoczone uzasadnienia sg wy-
razem uznania dla prezentowanej postawy dziennikarskiej.

Biorgc pod uwage wskazane uprzednio cechy dziennikarstwa $ledczego, ta-
kie jak: obszar tematyczny, cigzar gatunkowy ujawnionych informacji, metody
pracy, wplyw na sfere publiczng i otoczenie, jednoznacznie stwierdzono, ze dzia-
talno$¢ Tomasza Sekielskiego spelnia te cechy. Ze wzgledu na unikatowe rozwia-
zania wprowadzone przez autora dokumentu ten termin jest niewystarczajacy. Wo-
bec tego zaproponowano pojecie ,social media muckraking”, ktore na podstawie
przeanalizowanego przypadku polega na wykorzystaniu réznych rodzajow me-
diow spotecznosciowych do prezentacji czastkowych ustalen badz efektoéw sledz-
twa na temat zjawisk bedacych w kregu zainteresowania spotecznego. ,,Social me-
dia muckraking” umozliwia réwniez promocje podjetego tematu, co przekiada sig
na pozyskanie funduszy i budowanie relacji z odbiorcami. Wybor pojecia ,,muckra-
king” w pelni oddaje charakter dziennikarstwa sledczego z uwagi na podejmowanie

% Informacja pochodzi z: http://pressclub.pl/marek-sekielski-i-tomasz-sekielski-laureatami-
-nagrody-specjalnej-press-club-polska/ (dostep: 17.11.2019).

% Tomasz Sekielski zostal nagrodzony za ,,dzielno$¢ obywatelska”. J. Ostatowski, Tomasz Se-
kielski i Krzysztof Parchimowicz laureatami nagrody im. Paradowskiej i Zimowskiego, 24.10.2019,
https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kraj/1929460,1,tomasz-sekielski-i-krzysztof-parchimo-
wicz-laureatami-nagrody-im-paradowskiej-i-zimowskiego.read (dostep: 17.11.2019).

1 B. Makarewicz, Bracia Sekielscy laureatami Nagrody im. Andrzeja Woyciechowskiego,
21.11.2019, https://wiadomosci.radiozet.pl/Polska/Bracia-Sekielscy-laureatami-Nagrody-Radia-ZET-
-im.- Andrzeja-Woyciechowskiego (dostep: 21.11.2019).

2 Tylko nie méw nikomu” z Grand Prix tédzkiego festiwalu, 24.11.2019, https://lodz.onet.pl/
lodz-festiwal-mediow-czlowiek-w-zagrozeniu-nagrody-laureaci/mxy7vem (dostep: 24.11.2019).
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trudnej tematyki, ,przetrzgsanie blota”, co niejednokrotnie czynig dziennikarze.
W obliczu wyzwan stojacych przed zurnalistyka sledcza warto zwroci¢ uwage na
mozliwosci oferowane przez social media, ktore okazujg sie przydatne w kontro-
li zycia publicznego.

Podsumowanie i wnioski

Dziennikarstwo $ledcze, oprdcz szczegolnych predyspozycji do uprawiania tej pro-
fesji w sensie warsztatowym i etycznym, wymaga takze stabilnych filaréw w posta-
ci gwarantowanej wolnosci mediéw w systemie demokratycznym umozliwiajacym
realizowanie prawa do informacji obywateli oraz zaplecza redakcyjnego, co wia-
ze si¢ jednoznacznie ze wsparciem finansowym podjetych dzialan $ledczych. Na
podstawie analizy kariery zawodowej Tomasza Sekielskiego stwierdzi¢ nalezy, ze
niezaleznie od redakcji dziennikarz hotdowal wysokim standardom warsztatowym
i etycznym tego zawodu, niejednokrotnie prezentujac w czystej postaci dzienni-
karstwo $ledcze, chociazby wspomniane wczesniej tasmy Renaty Beger. W wyniku
dynamicznych zmian mediéw i samego dziennikarstwa w Polsce, ktorych przy-
ktadem jest status dziennikarstwa sledczego w polskich redakcjach (ograniczone
zespoly $ledcze lub ich brak), Tomasz Sekielski udowodnil, ze mozna w niezalezny
sposob zrealizowaé temat. Dziennikarz wielokrotnie podkreslat site crowdfundin-
gu (zbidrka na platformie Patronite), ktory przyczynit si¢ do powstania dokumen-
tu i stanowil jedyne zaplecze finansowe. Oprocz tego kluczowego aspektu warto
zwrdci¢ uwage na dotarcie w ten sposdb do wielu odbiorcéw, tworzenie z nimi re-
lacji, co zaowocowalo budowaniem §wiadomosci spofecznej. Jest to niewatpliwie
niekonwencjonalny, a przy tym réwniez spotecznosciowy charakter jego dzialal-
nosci reporterskiej. Pomocne okazaly si¢ takze media spolecznosciowe, za pomoca
ktorych dziennikarz promowal swoj projekt, pozyskiwat fundusze oraz upowszech-
nial efekty swojej pracy. Dyskusja na temat tego filmu toczyla si¢ w mediach spo-
teczno$ciowych, a takze oddzialywata na $rodowisko nowych mediéw, na przy-
kiad portale internetowe, oraz medidéw tradycyjnych. W rozmowie z Sekielskim
Grzegorz Kopacz poréwnat go do youtubera, a sam zainteresowany stwierdzil:

raczej wykorzystatem ich narzedzia, zeby zrobi¢ cos, czego oni nie robig. Swoja marke
dziennikarskg przeniostem do internetu. Niestety nie widze nastepnych chetnych do od-
bijania YouTube z rak patostreameréw. Moze poza Mariuszem Zielkem, ktory idzie nasza
droga i chce zebra¢ pieniagdze na film o Krzysztofie Sadowskim®.

Z przytoczonej wypowiedzi wynika, ze takie dzialanie ma na razie charakter
pionierski, ktéry by¢ moze znajdzie swoich nasladowcow.

¥ G. Kopacz, Blgkatem si¢ po rynku, ,,Press” 2020, nr 01-02, s. 22.
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