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ABSTRACT
Sport, Media, TV Discourse. Medialinguistic Reflections on Influence

Sport has always had its place in the mass media: from the press through radio to televi-
sion. The paper presents the data on the time dedicated to sport in the history of Polish
television; contains a sketch of sport related problems raised in research carried out in the
field of structural linguistics, semantics, lexicology, pragmalinguistics, text linguistics, and
genology. In the article, sport is presented from the perspective of media linguistics and the
linguistics of discourse. The author argues that sport is attractive to the audio-visual mass
medium. Sport has become a significant component for television discourse and for public
discourse. The article argues that the medium affects sport, the television discourse affects
sport, and sport affects the discursive practices of television, as well as the public discourse
The author suggests that these problems are viable research topics.

Keywords: mediatization of sport, discourse parameters, theatralization, media ceremony,
sport, discourse, television

W niniejszym tekécie za przedmiot rozwazan przyjmuje sport pod swoimi znako-
wymi i medialnymi reprezentacjami. Biore pod uwage dwa rodzaje materiatu.
Poddatam obserwacji sportowe wydarzenia dostepne za poérednictwem telewizyj-
nych transmisji lub retransmisji. Zweryfikowatam tez ilosciowo ramoéwki polskich
stacji telewizyjnych. Przystepuje do wywodu z perspektywy mediolingwisty
i dyskursologa. Ta deklaracja jest tutaj istotna, poniewaz sport byt przedmiotem
ogladu, refleksji, badan, analiz i syntez w wielu naukach. Mam na mysli politologie,
socjologie, medioznawstwo, psychologie, histori¢ (Deberny, Ploszaj, Firek 2016;
Gwdzdz 2003; Jarvis 2003; Rotkiewicz 2016; Sahaj 2007; Szczepanski 1980). Warto
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zapytad, co ze sportem w mediach moze zrobi¢ jezykoznawca. Odpowiedzialam
na to pytanie juz kilka lat temu. Napisalam wowczas tak:

Dla jezykoznawcy [...] nie sg przedmiotem igrzyska. Sg one co prawda wyda-
rzeniem znakowym, lecz jednak nie zdarzeniem werbalnym - tekstem. Mecz,
walka, bieg, $lizg, puchar $wiata itp. sa zdarzeniami znakowymi, spektaklami,
skoro gromadzg kibicéw, dla semiotykéw (jak Roland Barthes) i medioznaw-
céw (jak Ben Buchmair). Ich fenomen moze by¢ przedmiotem badan tych nauk.
Przedmiotem ogladu i opisu lingwisty s3 TEKSTY STOWARZYSZONE Z ZAWO-
DAMI POWSTAJACE NA UZYTEK TELEWIZJI, a dokladniej masowego widza.
Zatem sama gra i rywalizacja sg dla badacza jedynie pretekstem i pre-tekstem.
Ten ostatni wyraz zapisany jest z dywizem, by uzmystowi¢, ze oba zdarzenia
znakowe sg jednak od siebie uzaleznione tresciowo i chronologicznie. Najpierw
muszg zaistnie¢ zawody, by mogt po N1cH powsta¢ komentarz, z NICH - rela-
cja, reportaz, a propos NICH — wywiad lub informacja o N1cH (Loewe 2016, s. 13).

Wraz z pojawiajacymi sie w lingwistyce paradygmatami sport zawsze znajdo-
wal swoich badaczy. Co dotad udato si¢ osiggna¢, syntetycznie ukazuje Mariusz
Koper we wstepie do publikacji ,,Jezyk i sport” (Koper 2016). W latach 60. ubiegtego
wieku, kiedy metodologicznie dominowal strukturalizm, sport stat sie przedmio-
tem zainteresowania lingwistyki strukturalnej. Rozentuzjazmowani komentato-
rzy dostarczali przykladéw anakolutéw (Dziagacz), wypowiedzi przerywanych,
famania kompetencji komunikacyjnej. Odkryto w tym potencjal badawczy oraz
asumpt, by podda¢ na dlugi czas badaniom wypowiedzi emocjonalne (Kita 1979).
Dyscypliny sportowe przyniosty swéj wlasny wktad stownikarski slangiem pocho-
dzacym z szatni, z trening6w, ze spisanych regul gry. Nie pozostali na nie obojetni
leksykografowie, leksykologowie i semantycy, ktérzy tworzyli stowniki dyscypliny,
wpisywali w ogdlne stowniki jezyka polskiego kwalifikatory sport czy w artyku-
fach hastowych notowali polisemiczne, homonimiczne znaczenia termindw spor-
towych (Ozdzynski 1970; Nowowiejski 2011). Do nich nalezy polisemiczny garb
z dyscypliny moto GP, ktdry oznacza specjalne miejsce na plecach w kombinezonie
kierowcy, w ktérym gromadzi si¢ zapas wody. Ale takze pochodzaca z terminologii
gimnastyki artystycznej gwiazda jako ‘¢wiczenie gimnastyczne polegajace na prze-
rzuceniu wyprostowanych nég nad gtowa w tym samym czasie przy wsparciu rak.
Wykonywana z pozycji stojacej do tej samej pozycji’. Stownikarze odnotowa¢ tez
mieli swoistg terminologi¢ w ramach regut dyscypliny i rozwazali budowe stowo-
tworczg stownictwa specjalistycznego, ktore raz takie w istocie bylo, innym razem
za$ zaslugiwalo bardziej na odnotowanie kreatywno$ci uzytkownikow jezyka,
a zarazem milo$nikéw dyscypliny. Przyktadem jest zadupek jako ‘tylna cze$¢
motocykla, za siodlem, na ktorej najczesciej umieszcza sie kamerke’ (moto GP), czy
rundak jako ‘¢wiczenie gimnastyczne polegajace na przerzuceniu wyprostowanych
ndg tak jak przy gwiezdzie tylko przy ztaczonych nogach w powietrzu a wykonanie
musi by¢ bardzo dynamiczne’ (gimnastyka artystyczna).
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Kiedy nastala era pragmalingwistyki, badania na temat sportu zwrdcity sie
ku bardzo wyrazistej funkcji wypowiedzi sportowcéw, treneréw, komentatoréw
oraz sprawozdawcow, w ktérych dominowata funkcja ekspresywna (Polok 2007).
Rozwazania wéwczas doprowadzily do rozpoznania réznic miedzy relacjami,
komentarzami i sprawozdaniami. Na ich podstawie uznano eksponenty takich
wypowiedzi: nastawienie na komunikat (funkcja poznawcza), na nadawce (funk-
cja ekspresywna), na odbiorce (funkcja impresywna), a w polgczeniu z réznicami
wynikajacymi z medium (prasa, radio, telewizja) mozna bylo zaczg¢ réznicowaé
gatunki, zanim nastata ich era metodologicznie. Stylistyka funkcjonalna umiescita
refleksje na temat sportu w ramach stylu retoryczno-publicystycznego oraz w idio-
lektach. Do dzi$ prace powstajace w obrebie stylistyki konwersacyjnej przynosi¢
moga efekty poznawcze, poniewaz sprawozdawcy sportowi wystepuja w parach
podczas transmisji i prowadzg ozywione dialogi twarzg w twarz. Wreszcie nastata
era tekstologicznych badan, ktére pozwalaly analizowa¢ zdarzenia werbalne w tele-
wizyjnym studiu sportowym. Dostarczaly one wiedzy, w jakiej mierze mozna
obali¢ warunki tekstowos$ci Marii Renaty Mayenowej i z wielu gtoséw uczyni¢
jeden tekst. Tu danymi byly tez analizy dyskusji i debat politycznych, komen-
tarz stowarzyszony z transmisjg w telewizji, z gruntu wizualng. Majac taki grunt
metodologiczny, mozna bylo w nastepujgcej potem naukowej dominacji genologii
ustali¢ gatunki koronne dla manifestacji wydarzen sportowych w telewizji i takie,
za pomocg ktérych sport dotad si¢ w mediach wyrazal (Grochala 2016) czy tez
raczej z pomocy ktorych korzystali dziennikarze, by wprowadzi¢ tematyke spor-
towa na tamy. Kazdy znany gatunek medialny moze bowiem wykorzysta¢ tema-
tyke sportowa (notatka, wiadomos¢, wywiad, dyskusja, debata, felieton, reportaz,
komentarz, sylwetka, film dokumentalny, film fabularny, teleturniej itd.), jednak
sport jako fakt kulturowy zywi sie zawodnikami i konkurencjg. Stad najlepszym
wehikutem dla niego sg gatunki medialne synchroniczne do zawodéw, w ktérych
bierze udzial zawodnik, zmaga sie z konkurentem, a oglada/styszy ich widownia
na arenie oraz ta zgromadzona przed odbiornikiem. Najwiecej ze wzgledow tech-
nologicznych dla tych warunkéw mogla sportowi da¢ telewizja. A w niej magazyn,
bedacy kolekcja gatunkéw: transmisja, sprawozdanie, komentarz ekspercki, gra
dla widz6w. Tak tez si¢ stato, dlatego genologiczna monografia Beaty Grochali tak
eksploruje te obszary gatunku (Grochala 2016).

Lingwistyka dyskursu i mediolingwistyka a sport

Wreszcie nastaje naukowa era mediolingwistyki (Skowronek 2013) i lingwistyki
dyskursu (Witosz 2016; Ciesek 2018; Czachur 2020). Anonsowatam juz w dwu
miejscach doktadniej, dlaczego sport moze by¢ przedmiotem lingwistyki dyskursu
(Loewe 2016; Loewe 2017). W mediolingwistyce sport poddany bywa refleksji z tego
powodu, ze jest medialnie zaposredniczony. Gdyby pozostawi¢ medium w tej
perspektywie za gtéwny punkt odniesienia, mozna by rozwazania kontynuowac
w ramach medioznawstwa i mediologii. Jednak dla mediolingwisty medium jest
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kluczowg kategorig ksztaltujgcg medialny dyskurs i z uzyciem kategorii dyskursu
jest prowadzone badanie mediolingwistyczne. Tak sprofilowane rozumienie medium
pociaga za soba kolejne teoretyczne zadania. Na przyklad takie, jak opisane we frag-
mencie rozwazan Stanistawa Michalczyka:

[spoleczenstwo medialne - przyp. I.L.] stawia w centralnym punkcie media oraz
zwigzane z nimi procesy medializacji. [...] Chodzi o sterowanie spoleczenstwem,
a przede wszystkim za$ o nowe mozliwosci sterowania uwaga spoleczna, nowe
formy konstrukcji rzeczywistosci oraz nowe uwarunkowania ksztaltowania opinii
i decyzji (Michalczyk 2008, s. 15).

To cytat znamionujacy socjologa i politologa, ale z pewnoscig spostrzezenia
te maja swoje eksponenty w praktykach dyskursu medialnego, ktére podda¢ analizie
i syntezie moze mediolingwista. Owym zadaniem jest weryfikacja nazwanych przez
autora mozliwosci sterowania uwaga spoleczng. Swoje analizy oraz interpretacje
chce w szczegblno$ci poswieci¢ tym wilasnie zagadnieniom?.

Czytelnikowi nalezy si¢ jeszcze jedno dopowiedzenie. Oprécz wptywu okreélanego
tu takze jako profilowanie uwagi spotecznej waznymi czynnikami podlegajacymi
charakterystyce w kazdej dyskursywnej perspektywie sa: uczestnicy praktyk dyskur-
sywnych (aktorzy dyskursu), relacje miedzy nimi, konteksty, w ktérych praktyki
si¢ realizuja, punkty widzenia podmiotéw dyskursu, profilowanie perspektywy
widzenia rzeczywistoéci, regulacyjna moc regut dyskursu, akceptacja lub negowanie
okreslonych warto$ci przypisywanych przedmiotom dyskursu.

Przypomnijmy dla porzadku wyznaczniki dyskursu medialnego, ktére uznatam
za porzadkujace w osobnej publikacji (Loewe 2014). Jest to krok potrzebny, by wywéd
przebiegal od kategorii najszerszych, ktore stanowig tto dla refleksji (dyskurs
publiczny), przez szerokie, do ktérych nalezy dyskurs medialny, po najwezsza,
dla niniejszego tekstu najistotniejsza, czyli dyskurs telewizyjny. Otéz w dyskursie
medialnym nadawca jest publiczny, zhierarchizowany, na najwyzszym poziomie
zinstytucjonalizowany, przekaz cechuje jednokierunkowo$¢ nadania oraz fingo-
wanie interakeji za pomoca préb interaktywnosci z odbiorcg. Odbiorca ma atrybut
masowego, rozproszonego, bezosobowego, publicznego. W celu praktykowania
tego dyskursu winien on dysponowaé kompetencjami medialng (§wiadomos¢

1 Na marginesie wypada dla porzadku wspomnie¢ o podobienstwie brzmieniowym stéw
medializacja i mediatyzacja. Uzyte przez autora jedno ze sléw z jego dalszym dookresle-
niem pozwala przyjaé, ze jest ono tozsame z drugim wymienionym tu stowem. Zgodnie
z wyja$nieniem autoréw ,,Stownika terminologii medialnej” ,mediatyzacja to proces po-
$rednictwa mediéw w poznawaniu $wiata. [...] Mediatyzacja nie jest przypadkowa suma
zjawisk zwiazanych z relacja rzeczywisto$¢ spoteczna — medialne obrazy tej rzeczywistosci,
lecz trwalym i spdjnym procesem, w ktorym najwiekszg role odgrywaja regularne praktyki
dziennikarskie w zakresie selekcji nadawczej oraz konwencjonalnego konstruowania obrazéw
$wiata” (Slownik terminologii medialnej, wersja CD). Po kilku latach bardzo interesujace
rozwazania w tym zakresie prowadzita Malgorzata Moleda-Zdziech (Moleda-Zdziech 2013,
s. 53-70).
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porozumienia medialnego miedzy obiema stronami aktu komunikacyjnego) i tech-
nologiczng (konieczno$¢ posiadania czytnika czy odbiornika). Nadawca ksztattuje
poglady odbiorcy masowego, manifestuje swoje stanowisko, steruje spoteczng uwaga
(por. Loewe 2018b). O ile dyskurs medialny posiada wysoki wspoétczynnik wptywu
na publiczno$¢ masowa, o tyle sport, ktory jest tu przedmiotem mojej uwagi, musi
skorzysta¢ z dyskursu jako wehikutu, by méc uzyskaé wplyw takze na audytorium
radiowe albo widownie telewizyjng. Praktyki dyskursu medialnego odbywajg si¢
bowiem w sposob zaposredniczony przez medium (famy, czytnik, ekran, odbior-
nik). Tym sposobem sport nosi znamiona mediatyzacji (Pisarek 2006). Praktyki
dyskursu odbywajg sie ponadto z uzyciem gatunkéw mowy znanych publicznosci
i zinternalizowanych przez nig w procesie ksztalttowania kompetencji kulturowej
i medialnej. Kiedy istnieje mozliwo$¢ semiotyczna, jest w nich widoczna postepu-
jaca ikonizacja. Osiaga ona najwyzszy poziom w dyskursie telewizyjnym.

Sport moze tez by¢ przedmiotem lingwistyki dyskursu, skoro w dyskursie
zyskuje dla siebie drugi (po medium) doskonaty nosnik. Sport to sportowcy, ktdrzy
stanowig o dyscyplinie. Ta za$ przyjmuje dzieki nim posta¢ znakowg, widoczng
w zawodach rozgrywanych w pewnym miejscu przed okreslong publicznoscia
zgromadzong w okre$lonym czasie. W tej postaci sportowcy, dyscyplina, sport
jako sposdb na spedzanie zZycia majg moc sterowania uwagg spoteczng w granicach
zamknietych czasem i przestrzenig. Same tez na arenie takiemu wplywowi w czeséci
podlegaja. Wzajemny wplyw sportowcdw na fanéw oraz fanéw na sportowcow jest
oczywisty i manifestowany znakowymi zachowaniami obu stron (oklaski, wyrazy
aprobaty i dezaprobaty, postawa stojaca, atrybuty kibica, gesty sportowcéw). Dzieki
dyskursywnemu zapo$redniczeniu (mam na mysli zaréwno dyskurs publiczny, jak
i medialny) jego wspotczynnik wpltywu na spoleczenstwo niepomiernie wzrasta.
Aktorzy dyskursu medialnego dostrzegaja to zjawisko i staraja sie wykorzystaé
6w wplyw oraz nada¢ mu pozadany spotecznie, medialnie kierunek. Uwazam,
ze po raz drugi sport cechuje mozliwy do badania wspdtczynnik wptywu, tym
razem na praktyki dyskursu medialnego oraz - szerzej — publicznego.

Dla lingwistyki dyskursu zasadniczy jest fakt, ze sport manifestuje si¢ za pomoca
rozpoznawalnych praktyk dyskursywnych. To spostrzezenie jest zasadne, poniewaz
porzadkuje moje rozwazania wpisane wla$nie w ten paradygmat. Jak napisatam
wyzej, sport byl przedmiotem badan lingwistycznych prezentujacych rézne meto-
dologie, ale ich zaplecze teoretyczne nie pozwalalo wyj$¢ w badaniach poza znak
werbalny ubrany w stowo, zdanie, tekst. Analiza dyskursu i analiza semiotyczna
jako narzedzia lingwistyki dyskursu daja szanse na kolejne rozpoznania badawcze
w zakresie wytyczonym przez temat sportu.

Po teoretycznej perspektywie waznej dla niniejszego tekstu pora na zaprezentowa-
nie obserwacji poczynionej w wytyczonym zakresie. Wyniki obserwacji statystycz-
nej, analizy ilosciowej i jako$ciowej zostang zaprezentowane w trzech paragrafach,
ktére stanowig zarazem efekt dostrzezonych rodzajéw wplywu. Naleza do nich
argumenty przemawiajace za wptywem medium (telewizji) na sport, regut dyskursu
(telewizyjnego) na sport oraz sportu na praktyki dyskursu (nie tylko telewizyjnego).
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Medium wplywa na sport

Fakty dotyczace sportu w obrebie mediéw masowych sg nastepujace. Jako temat
drukéw periodycznych, audycji radiowych i telewizyjnych byt obecny, odkad powsta-
waly kolejne media. Obszerng motywacje dla tej obecnosci przedstawia Boittuk/
Wojtik (2017) i temu zagadnieniu w tym miejscu nie bede poswiecala uwagi.

Dokumentacja statystyczna

Oto statystyka, do ktérej danych dostarczyla lektura publikacji Andrzeja Koziela
(2003) oraz badania wlasne prowadzone miedzy 22.02.2019 a 11.03.2019 roku.
U progu powstania polskiej telewizji, a doktadnie pierwszego jej programu, czyli
w roku 1959, nadawca emitowat w catosci 2100 minut programu, w tym 105 minut
sportu (Koziet 2003, s. 28). Dekada 1960-1970 to w sumie 270 godzin audycji spor-
towych rocznie, w dekadzie 1971-1980 wzrasta ta liczba do 470 godzin w pierwszym
roku dziesigciolecia (Koziet 2003, s. 181; Pawlas 1972), by juz w roku 1972 (Zimowe
Igrzyska Olimpijskie w Sapporo i Letnie w Monachium) wzrosna¢ do 500 godzin
rocznie. Rok pdzniej w obu programach polskiej telewizji nadaje si¢ rocznie 600
godzin audycji sportowych. W tym samym roku 1973 redakcja sportowa wprowadza
poza transmisjami programy ,,Echa Stadionéw”, ,Wiadomosci sportowe”, ,,Sport
i turystyka dla wszystkich”. W 1976 roku przychodzi nadzwyczajna zwyzka, ponie-
waz tylko z Igrzysk w Montrealu, ktére trwaly dwa tygodnie, nadano 150 godzin
relacji. Kolejna dekada (1981-1990), jak mozna byto sadzi¢, przynosi dalsze wzrosty,
a to dzieki nastepnym nowym programom. Nalezg do nich ,,Aut”, ,,1500 sekund
wielkiego sportu”, , Tele-gol”, ,,Pobocza sportu” czy inne magazyny reporterow.
Igrzyska w Seulu w 1988 roku transmitowane byly przez 250 godzin, za§ w Rio
de Janeiro przez 700 godzin (Pallus 2016).

Dekada, ktora obejmie juz przetom wiekéw, rozpoczyna nowe rozdanie w propor-
cjach sportu w telewizji, poniewaz powstajg pierwsze stacje komercyjne Polsat (1992)
i TVN (1997). Niedtugo po nich stacje zaczynaja paczkowaé w stacje tematyczne,
sprofilowane, zwane tez ,,corkami” czy ,,podstacjami” (por. Kalisz 2019). W tym
paczkowaniu oczywiécie swoje miejsce znalazl tez sport, a zatem pora rozpoczg¢é
naliczanie ze stacji matek oraz stacji corek. Odmiennie nalezy potraktowac sport
w ramoéwkach stacji ogélnych TVP1, TVP2, Polsat i TVN, a odmiennie pozyski-
wanie danych z kanatéw tych stacji. Rozklad czasu po$wigcanego sportowi miedzy
22.02.2019 a 11.03.2019 roku (18 dni) wygladal nastepujaco: TVP1 - 32 godz. 15 min,
TVP2 - 445 min, TVN - to tylko informacje sportowe po ,,Faktach™ §rednio 5 min
razy 18 badanych dni daje 105 min, Polsat — 170 min. By wyniki byly w jakiej$
mierze poréwnywalne do danych z poprzednich czterech dekad telewizyjnych,
podaje takze szacunek w skali roku: TVP1 - 540 godz., TVP2 - 124 godz., TVN -
29 godz., Polsat — 47 godz. Réwnoczesnie sport zostaje podany publicznoéci masowej
w stacjach sprofilowanych. Jest ich w roku 2019 w polskojezycznej ofercie w ogéle
dziesig¢. Przy czym na 43 stacje corki czterech gléwnych nadawcéw telewizyjnych
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w 2018 roku stacji o profilu sportowym bylo pie¢ (TVP Sport, Polsat Sport, Polsat
Ekstra, Polsat News, Polsat Fight). Najwiekszymi dystrybutorami kanaléw sporto-
wych sg na rynku polskim Nc+ oraz Cyfrowy Polsat. W Cyfrowym Polsacie na 162
stacje oferuje si¢ 9 sportowych? W liczacej 161 kanatéw ofercie Nc+ znajduje sie
10 stacji tematycznych, przy czym 4 z nich takze w ofercie Cyfrowego Polsatu?.
Czasy emisji w tych kanatach rozkladajg si¢ w badanym okresie nastepujgco: Canal
Plus Sport 2 - 16 godz., TVP Sport, Polsat Sport Extra emitujg po 19 godz. sportu
na dobe, Eleven Sports 1, 2, 3, 4, Eurosport 1, 2 po 23 godz. na dobe.

Za ciekawostke nalezy uznac fakt, ze Eleven Sports i Moto GP to kanaly po$wiecone
tylko jednej dyscyplinie. Ale juz Eurosport 2 emituje w badanym okresie (18 dni)
24 dyscypliny, Eurosport 1 - 17 dyscyplin, TVP Sport - 16 dyscyplin, Polsat Sport
Extra - 8 dyscyplin. Tak wyglada oferta nadawcy instytucjonalnego.

Warto do zestawienia doda¢ takze dane dotyczace reakcji publicznosci na przed-
ktadang przez nadawce propozycje. Spojrzmy w celach porzadkowych takze
chronologicznie. Srednia widownia telewizyjna w latach 1976-1979 wynosita dla
programu pierwszego 23% ogétu doroslej ludnosci i 3,7% dla Dwdjki, co ,,plaso-
walo ten rodzaj przekazu na pigtym miejscu w rankingu ogladalnoéci” (Rekowski
1989, s. 46). Wéwczas potencjalng publicznos$¢ szacowano na 28 mln. Podam dla
poréwnania dane z sezonu 2018-2019, w ktérym tylko inauguracje Pucharu Swiata
w Skokach Narciarskich ogladato 6,9 mln widzéw (podane w modelu ogladalnosci
rzeczywistej) (Komunikaty Centrum Informacji TVP). W tym czasie potencjalna
publiczno$¢ wynosi 32 mln (Rocznik Demograficzny GUS). W Eurosporcie 1 to samo
wydarzenie obejrzalo 612 tys. widzéw (Kurdupski, 28.03.2018) i nalezy dodaé
te liczbe do poprzedniej.

Dane statystyczne mialy za zadanie dostarczy¢ argumentéw, dla ktoérych nalezy
uzna¢ tematyke sportowa obecng w telewizji za wazka, a nawet da¢ argument
za tym, ze badacz powinien poddac ja obserwacji ze wzgledu na te ceche. Istotne
byto dla mnie, by liczby byty chronologicznie postepujace, oraz to, ze mozna je byto
zestawi¢ z obu stron procesu komunikacyjnego: z punktu widzenia nadawcy oraz
z perspektywy odbiorcy widowiska sportowego, czyli obu uczestnikéw dyskursu
medialnego. To, jak sadze, czyni je operacyjnymi dla réznych czytelnikéw.

Kiedy sport przyjmuje posta¢ zaposredniczong medialnie, archonci mediéw dbaja
o to, by posiadl on atrybuty noéne medialnie. Co do nich nalezy? To ludycznos¢,
to podtrzymywanie zaciekawienia, to budowanie kultury sensacji, to powtarzalno$¢
i przewidywalno$¢, a zarazem wyjscie poza porzadek ramoéwki: wydarzenie ekstra-
ordynaryjne (por. Loewe 2018a). Role¢ mediatora migdzy publicznoécig masowa,
kategorig szersza niz kibice 1 szersza niz fani, przejmuje redaktor wydania, realizator
studia, dziennikarz, komentator, ekspert, reporter. Dzigki nim odbiorca masowy
ma szans¢ pozna¢ widowiskowos¢ sportu, ktérej jednym z mozliwych przejawéw
(cho¢ przeciez nie najbardziej oczywistym) sg praktyki werbalne: slang dyscypliny,
jezyk szatni, komentarzy, sprawozdawcow, upubliczniony w szczatkowej postaci

2 http://sklep.cyfrowypolsat.pl/telewizja-satelitarna#colorbox-active; 23.03.2019.
3 https://sklep.ncplus.pl/oferta/extraplus-premium-12m?dllist=zco; 23.03.2019.
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jezyk mow trenerskich. Realizator za§ mediotekstu zapewnia widowiskowo$é¢ - tym
razem te najbardziej oczywista, czyli wyrazong w znakach ikonicznych - sportu
na arenie. Dla mediolingwistyki, powtérzmy, zasadniczg warto$cia jest fakt, ze sport
jest medialnie zapoéredniczony, co ma swoje istotne przyczyny w samym medium.
Dla wyrazistosci tego pogladu warto wskaza¢ zabiegi tworzace jako$¢ podanych liczb.

Dokumentacja faktograficzna

Poza statystycznym faktem wpltywu medium na sport (postrzeganego tu nieustajaco
poprzez dyscypliny, reguly, wydarzenia sportowe, wreszcie poprzez sportowca) jest
wprowadzenie udoskonalen do sedziowania w niektérych dyscyplinach. Wszak
kamery transmitujgce wydarzenia sportowe dla telewidzéw stuzg rownoczeénie
sportowcom i sedziom. Sg oni beneficjentami dobrodziejstw ,,telewizacji” sportu
- jak audiowizualno$¢ nazywaja Aexcees i Vnpuenko / Alekseev i II¢enko (2016,
s. 136) - pod postacig fotofiniszu w lekkoatletyce, challenge’ w tenisie, systemu
weryfikacji wizualnej (VAR) w futbolu. Ci sami autorzy wspominajg rowniez
o wrecz organicznym wplywie telewizji na sport, kiedy to ona sama generuje liczbe
zawodow w danej dyscyplinie.

Audiowizualizacje sportu widaé w zabiegach federacji i sponsordw, ulegaja-
cych atrakcyjnosci medium i zyskom, ktére moze ono generowac¢ dla dyscypliny.
Beneficjentami sg jednak obie strony procesu: przybywa sponsoréw zawodnikéw
badz dyscyplin oraz reklamodawcéw w mediach i na stadionach. Dla niniejszych
rozwazan, dyskursywnie i medialnie zorientowanych, te spostrzezenia sg tylko
pozornie poboczne. Kiedy przybywa transmisji z wydarzen sportowych, proporcjo-
nalnie przybywa oséb zaangazowanych w ich obstuge multimedialng, a to wytwa-
rza kolejne konteksty zastugujace na badawcza obserwacje. Pojawiaja si¢ inne style
komentarzy, modyfikacje gatunkéw medialnych, poszukuje sie nowych formatéw
jako $rodkéw wyrazu towarzyszacych transmisji. Wré¢my do danych. By zatem
zwigkszy¢ zainteresowanie sponsordw, zawodnikdw, ktérzy maja coraz dluzsza
liste turniejéw do wygrania, oraz publiczno$ci, ktora czesciej bedzie siadaé przed
odbiornikiem, powstaja nowe inicjatywy organizatoréw. Nie tylko federacyj-
nych zwigzkéw w ramach dyscyplin. W skokach narciarskich zaledwie od kilku
lat — procz Pucharu Swiata, Mistrzostw Swiata, Mistrzostw w Lotach, turniejéow
druzynowych - rozgrywa sie Puchar Narodéw, Raw Air, Planica Seven. W okresie
kilkuletnim do granic kalendarzowych mozliwo$ci wzrosla liczba rozgrywanych
zawodoéw. A nalezy przypomnie(, ze kalendarz w tym przypadku ograniczony jest
do zimowych weekendéw, liczac $cisty zimowy sezon. W wyliczeniu nie bierze
udzialu zestaw zawodoéw letnich. W pilce noznej federacja FIFA dotozyla (précz
Mistrzostw Swiata, Mistrzostw Europy, Pucharu UEFA, Pucharu Europy, Ligi
Mistrzoéw, lig krajowych) Lige Narodow. By schlebi¢ raméwece telewizyjnej, czyli
warunkom medium, dyrektor generalny zawodéw w skokach narciarskich ograni-
czyt liste startowg zawodnikéw do 30, ktorych spoérdd 50 wylaniajg kwalifikacje.
Wszak skoczkéw narciarskich jest wiecej na §wiecie, lecz na potrzeby transmisji
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w telewizji ta liczba gwarantuje utrzymanie uwagi widza w pigtkowe wieczory lub
niedzielne poranki. Uznano, ze rozwlekanie zawoddw nie stuzy zadnej ze stron,
ale najbardziej telewidzom.

Potrzebna telewizji widowiskowo$¢ uprzywilejowuje gry zespotowe. A jednak
to sama telewizja (dysponent stacji) nadala nowa range sportom totalnie nudnym.
Mam na mys$li bieg maratonski czy wyscig kolarski. Cho¢ wielogodzinne zmaga-
nia kolarzy czy biegaczy powinny by¢ nuzgce, telewizyjna realizacja filmowania
rozgrywek czyni okolicznos$ci przestrzenne tych zawoddéw dla widza atrakcyjnymi.
Poznaje on przy okazji uksztaltowanie terenu, zakamarki miasta, zaangazowanie
mieszkancéw w wymiar estetyczny tych zawoddw: dekoracja dachéw domow,
balkondw, ksztattowanie fak i pol, do ktérych zachecani sg wlasciciele (fot. 1).

Kolejny efekt zaangazowania medium widoczny jest we wzmacnianiu teatraliza-
cji sportowych wydarzen. Napisatam, ze medium ,,wzmacnia” jg, poniewaz arena
od zawsze sprzyjata temu, by zawody postrzegac jako spektakl aktoréw zmagajacych
sie w rywalizacji przed obecna na arenie publicznoscig. Zaposredniczenie medialne
rozszerza publicznoé¢ o telewidownie, dla ktdrej przeznaczone sg zabiegi realizatora.
Wraz ze wzrastajagcymi mozliwoéciami technologicznymi nadawcy medialnego
oprawa ikoniczna dostepna tylko dla publicznosci telewizyjnej zyskuje na kolorycie
(bogactwo ikoniczne oraz dynamiczne). Nalezg do nich widoczne na zatgczonych
zdjeciach takie zabiegi na miare spektaklu jak fotografie zawodnika w innym
otoczeniu niz jedynie na progu skoczni (fot. 2), wyjécie lekkoatlety z szatni na tle
$cianki celebryckiej, zanim zajmie miejsce w blokach (fot. 3), infografika widoczna
tylko na ekranie podczas powtdrki skoku tyzwiarza figurowego (fot. 4). Tak czesto
stosowane zblizenia, powickszenia, obrazowa specyfikacja zawodnikéw, a zwlasz-
cza miano czempiona powoduja, Ze teatralizacja prowadzi¢ moze do celebrytyzacji
zawodnika. Sadze, Ze nie trzeba przekonywa¢ bardziej o tym, ze medium czyni
tu wiele dla takiej etykiety gracza w przestrzeni publicznej.

Dyskurs telewizyjny wplywa na sport

Celem moim jest dowodzenie, ze oddzialtywanie miedzy medium, dyskursem a spor-
tem jest dwustronne. Pora zatem na argumenty przemawiajace za tym, ze praktyki
dyskursu medialnego, tu w szczegélnosci telewizyjnego, wplywajg na sport.

Refleksje socjologiczne, pedagogiczne (Ficek i in. 2018) zapewniajg o tym,
ze autorytety przesuwaja sie wspolczednie ze sfery akademii i Koéciola w kierunku
autorytetow symbolicznych, ktérych emanacjg stajg sie aktorzy, sportowcy i poli-
tycy z pierwszych stron gazet, tabloidow, z zajawek telewizyjnych, ktérych cechg
jest bycie rozpoznawalnym w dyskursie publicznym. Trudno zresztg orzec, czy
rozpoznawalnos¢ ta to efekt czy przyczyna bycia w medium. Sport staje zatem
w szranki celebryckie juz nie jako dyscyplina, ale jako medialna reprezentacja
spersonalizowanego (uciele$nionego) sukcesu lub porazki.

Reguly zwlaszcza dyskursu telewizyjnego mogg zapewnic trwatoé¢ popularnoéci
sportu w przestrzeni spofecznej, bo stwarzaja sportowi doskonaty wehikut. Sprobuje
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uporzgdkowaé wywod wedlug parametréw wzorca dyskursu telewizyjnego, ktory
stworzytam (Loewe 2018a, s. 25-37), by kategoria ta mogta sta¢ sie operacyjna dla

interpretacji materialéw, ktore w telewizji maja swoja reprezentacje. Podejmuje tutaj

rozwazania opisujgce transmisje uobecniania zawodéw sportowych w ,,tu” i ,teraz”
widza (parametr ideacyjny). Normatywnie dyskursowi telewizyjnemu przynalezy -
oprocz tablicy socjokulturowej — porozumienie medialne. W odniesieniu do sportu

na mocy tegoz porozumienia realizuje sie po zawodach lub/i przed nimi konferencje

prasowe z udzialem sportowcéw oraz/albo treneréw. Sama dyscyplina, zawody ani

ludzie nie potrzebuja jej dla praktykowania aktywno$ci. Natomiast umowa dyskur-
sywna obliguje do tych czynno$ci obie strony procesu komunikacyjnego: nadawce
instytucjonalnego, federacje, dziennikarzy oraz graczy. Kolejna podobnie motywo-
wang praktyka sa wywiady udzielane przez bohateréw wydarzenia telewizyjnego

bezposrednio po zawodach w specjalnie zaaranzowanej i przeznaczonej do rozmowy
strefie. Obowigzek pojawienia si¢ w niej maja ponownie obie strony procesu: w tym

przypadku czempioni oraz delegowany pracownik medium. Podobnie parametr
normatywny spelnia zasada ubioru sportowca. Ten przypadek realizuje sie w kodzie

ikonicznym, cho¢ tylko cze$ciowo, poniewaz strdj sportowca to hybryda obrazu,
pisma i koloru. W réwnej mierze reguly umowy medialnej i umowy sponsorskiej

dzialajg w tym przyktadzie. Na nic bowiem umowa ze sponsorem, gdyby zawod-
nik nie realizowat jej w warunkach dyskursu telewizyjnego. W telewizji wyraznie

widoczne sg zabiegi stuzace dotrzymaniu porozumienia w zmianie strojéw sportowca

w zalezno$ci od tego, kiedy i gdzie bedzie on rejestrowany przez kamere.

Kolejny parametr wzorca dyskursu telewizyjnego - podmiotowy (ktdry opisuje
aktoréw uczestniczgcych w zdarzeniach) - jest zrealizowany poprzez stosowane
w telewizji wymiany rél komunikacyjnych. Oto przez jakis czas widownia zapo-
znaje si¢ Z pewng postacia sportowca w roli zawodnika (np. Sebastian Mila, Monika
Pyrek, Dariusz Dziekanowski, Sebastian Chmara) i obserwuje zmagania gracza
na arenie. Przychodzi jednak czas, ze dyskurs telewizyjny zawlaszcza jego pozycje,
wartosci, zdolno$ci, jego samego do roli komentatora, sprawozdawcy, redaktora.
Staje si¢ on ponownie i podwojnie aktorem spektakli telewizyjnych i przediuza
swojg obecno$¢ na ekranie oraz w zdarzeniach dyskursywnych. Niemniej dalej
ksztaltuje postawy widowni. Trudno orzeka¢é, w ktorej roli bardziej.

Wreszcie mozna dostrzec wplyw dyskursu na sport poprzez parametr interakcyjny.
Praktyka realizacji transmisji telewizyjnej jest skrajna redundancja. Przyjmuje ona
w dyskursie telewizyjnym posta¢ multimodalng, poniewaz publicznosci dostepne
sg powtdrki bramek, strzaléw, uderzen, biegéw, rzutéw, fauli przygotowane przez
realizatora w miejscu rozgrywania zawodow, a dla widzéw ogladajacych studio
sg one dostepne kilkakrotnie. Sadze, ze skala redundancji przybiera posta¢ reto-
rycznej hiperboli. W zakresie redundancji werbalnej zachodzi podobna sytuacja.
Dotyczy ona wynikéw zawodnika, zawodow, turnieju, podsumowan liczbowych.
Te sg werbalizowane zaréwno oralnie, jak i za pomocg logowizualno$ci na ekranie.
Ciekawe spostrzezenia poczynita tu Beata Grochala (2019) w zakresie fauli zawod-
nikow, ktére opisywane byly przez dziennikarzy. Okazuje sie¢, ze w symultanicz-
nym opisie komentatora sportowego faul znacznie tagodnieje w poréwnaniu z jego
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wersja wizualng. W jezyku sprawozdawcy jakoby ucieka agresywno$¢ zachowania
ijego drastyczne zwykle skutki. Faul w tych opisach ma znaczenie zaledwie dla
kolejnych krokéw na zawodach. Tymczasem zauwazmy, ze nierzadko okrucien-
stwo fauli na boisku jest wizualnie dostepne widzowi przed ekranem wielokrot-
nie. Ta hiperbola nie bytaby mozliwa bez czynno$ci nadawcy medialnego, ktéry
prolonguje zawody za pomoca magazynu sportowego, przyjmujacego gatunkowa
postac kolekcji. W efekcie czas zawodow staje sie dla publiczno$ci medialnej réwny
czasowi studia okotosportowego. Gatunkowy efekt magazynu jako gatunku, w ktéry
wbudowane sg: transmisja, powtérki fragmentéw, wywiady, konferencje prasowe,
omoéwienia taktyki, komentarze, reportaze, felietony, relacje reportera, infografiki,
przeglad prasy, zapowiedzi, zajawki, serwis wiadomo$ci sportowych itd., tez jest
dowodem na wplyw praktyk nadawcy medialnego na obecno$¢ sportu w $wiado-
moéci publiczno$ci telewizyjnej.

Warto takze wspomnie¢ o praktykach dyskursywnych w zakresie parametrow
spacjalnego i chronemicznego, czyli odnoszacych si¢ do miejsca i czasu. Pierwszy
z nich znajduje odzwierciedlenie nomen omen w znakach obrazowych. To tylko
dysponent mediéw (realizator, kierownik produkcji) moze zwizualizowaé zdarzenia
spoza areny zawoddw i zaprezentowac je ,teleaudytorium” (Anexcees, Vnb4eHKO
/ Alekseev, II¢enko 2016). Relacja, felieton czy reportaz w zaleznosci od dyscypliny
oraz typu wydarzenia sportowego moga dostarczy¢ telewidzom faktow sprzy-
jajacych wladciwej interpretacji odbywajacych sie rozgrywek. Bez tej praktyki
dyskursywnej mozna sie obej$¢, do§wiadczajac kibicowania, lecz z nig staje si¢ ono
bogatsze, rozszerzone, wreszcie ukierunkowane — nie bojmy sie tego okreélenia. Nie
jest prowokacyjne w mediolingwistyce stwierdzenie, ze instytucjonalny nadawca
masowy kreuje medialne obrazy $wiata.

Dyskurs telewizyjny dokonal regulacji w zakresie terminu odbywania zawodow
Wielkiego Szlema w Australii (parametr chronemiczny). Niegdys zawody te przypa-
daty na Boze Narodzenie w Europie. I nie byloby w tym niczego zlego, gdyby nie brak
miejsca na tak angazujace emocje rozgrywki w réwnie emocjonalnym i optacalnym
okresie $wigtecznym w telewizji. Regula dyskursu nie pozwalata na kumulacje tych
zdarzen w Europie, dlatego od kilku lat Australian Open odbywa si¢ po Nowym
Roku w kalendarzu europejskim. A to tylko jedna z ilustracji.

Staralam sie zaprezentowaé wplyw dyskursu telewizyjnego na sport w porzadku
parametrycznym: ideacyjnym, normatywnym, podmiotowym, interakcyjnym,
spacjalnym i chronemicznym. Powstanie stacji sportowych (wspomniane w czesci

»Dokumentacja statystyczna”), ksztalt dyscypliny, teatralizacja zawodow, celebryty-
zacja, redundancja, magazyny sportowe potaczone z transmisjg sa dostepne widzowi,
ktory jest raczej biernym odbiorca praktyk dyskursywnych przebiegajacych w tele-
wizji. Te praktyki w duzej mierze s3 odrebne dla bezposredniego widza zawodoéw,
ktory przebywa w tym samym miejscu, co odbywajacy sie turniej. Jego dotycza
inne biesiadne praktyki dyskursywne, lecz nie telewizyjne. Zaprezentowane oznaki
wplywu sg - jak sadz¢ - wymiernymi komponentami wspomnianej na poczatku
artykulu mediatyzacji sportu. Znakomitym jej przejawem jest zastosowanie wobec
transmisji praktyki ceremonii medialnej, co takze stosuje nadawca instytucjonalny.
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Do jej cech kluczowych naleza: emisja w czasie rzeczywistym, realizacja poza
studiem telewizyjnym, funkcja jednoczgca spoteczno$¢ medialng i pozamedialna,
przerwa w rutynie transmisyjne;j.

Ceremonia jest istotnym elementem budowania communitas w rozumieniu Victora
Turnera. Potrafi ona ukonstytuowac¢ jednorodng niezhierarchizowana wspdlnote
opartg na wiezach spolecznych i spontanicznosci. Communitas homogenizuje
poglady i to ogromnie istotny atrybut w dobie polaryzowania spoteczenstw, gtéwnie
w kategorii societas jako struktury spotecznej, lecz zhierarchizowanej (za: Dayan,
Katz 2008, s. 291). Za Danielem Dayanem i Elihu Katzem mozna zacytowa¢ konsta-
tacje, ze ,wydarzenia medialne sg agendami socjalizacji obywateli” (Dayan, Katz
2008, s. 297). Jesli to prawda, to wpierw zaistnie¢ musi wplyw sportu na medialny
dyskurs, ktérego dystrybutorem dopiero moga by¢ medialne ceremonie. Ten watek
rozwijam nieco dalej w tekécie. Przypomnijmy jednak, ze system jest tu dwukie-
runkowy, a wiec ceremonia medialna podnosi status instytucji z nig zwiazanej.
Warto$¢ pilki noznej, koszykéwki, lekkiej atletyki w oczach masowej publicznoéci
podnoszg igrzyska olimpijskie, mistrzostwa $wiata w tych dyscyplinach, konkursy
i zawody transmitowane na zywo.

Sport wplywa na praktyki dyskursywne

Dyscypliny tworzg ludzie (zawodnicy, trenerzy, sztaby szkoleniowe) bedacy no$nikami

postaw, kreacji, wartoéci, hierarchii. One tez zyskuja status wysokiego wspétczynnika

wplywu na spoleczng uwage. Zawodnikéw danej dyscypliny, zaréwno obecnych, jak
i historycznych, w tym zwlaszcza czempionéw, medium awansowato na wspoélczesne

autorytety symboliczne. Cho¢ dodac¢ trzeba, ze i przegrani moga sie zmie$ci¢ w tej

grupie sterowalno$ci publiczng uwaga (polska reprezentacja w pilce noznej, trener
Adam Nawatka, niegdy$ tyzwiarz figurowy Grzegorz Filipowski i w innej roli ponow-
nie Piotr Zyta). Do tych praktyk nalezy pozowanie do zdje¢ po zawodach, ktére

s3 przygotowywane i przewidywane tak przez organizatoréw, jak i przez zawodnikéw,
a ktdre rozpowszechnig tamy prasy, portale internetowe, telewizja.

Udziat sportowcéw w zyciu publicznym mozna mierzy¢ popularnoscia ich
wypowiedzi zamieszczanych na oficjalnych stronach internetowych, blogach, cho¢
czeéciej na kontach w mediach spoteczno$ciowych (Twitter, Instagram, Facebook).
To inny rodzaj budowania pozycji uczestnika zycia publicznego niz ksztaltowany
przez medium, a zwlaszcza dyskurs telewizyjny. Medialny obraz sportu, dyscypliny,
wreszcie sportowca kreowany jest bowiem przez opisane praktyki dyskursywne,
ktérych gléwnym rozgrywajacym jest nadawca instytucjonalny. Dla jego potrzeb,
zyskow, z jego perspektywy powstaje 6w wizerunek. Natomiast sportowiec poprzez
swoje publiczne konta kreuje obraz przez siebie, dla siebie, dla dyscypliny, dla
zespotu. Inne zatem cele mu przy$wiecaja w poréwnaniu z intencjami jednego
z aktoréw dyskursu i dysponenta medium.

Drugim sposobem wplywu dyscypliny na dyskurs sa dobre wyniki zawodnikéw, ktorzy
ja tworza. Najpewniej na poziomie narodowym, cho¢ bywaja w niektérych krajach takie
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dyscypliny, w ktérych wyniki sportowcédw juz na poziomie ligowym mogg przyczyniaé
sie do tego, Ze znajduja one coraz wiecej czasu w ramoéwce stacji programowych lub
zyskujg ogromng liczbe wyswietlent w telewizji strumieniowej i na zyczenie. To stato
sie w Polsce w latach sukcesdw Justyny Kowalczyk z narciarstwem biegowym, ktére
znalazto na kilka lat o wiele wiecej czasu w telewizji pod kazda z dostepnych dzi§ postaci.

Ma to swoje konsekwencje w trzecim sposobie. Oto awans dyscyplin, sportowcéw
do telewizji oznacza powstanie naturalnego dla niech kontekstu aksjologicznego.
To, co zajmuje znaczaca uwage widowni (wyrazona w godzinach raméwki lub
decyzji o transmisji strumieniowej w nowych obszarach dyskursu telewizyjnego),
ksztattuje punkt widzenia oraz perspektywe odbioru takiej masowej publiczno-
$ci. I tak zaréwno kategoria warto$ciowania, jak i kategoria punktu widzenia
sg wladciwe dyskursowi, w tym wypadku dyskursowi telewizyjnemu, ktdry tu sie
szczegolnie rozpatruje.

Te trzy zaprezentowane odstony mialy stuzy¢ argumentacji pogladu, ze takze sport
(w osobie sportowca lub dyscypliny) ma swoéj wspdtczynnik wptywu na dyskurs.

Whioski

Zadna z wymienionych metodologii jezykoznawstwa, ktérych opis sprofilowany
sportowo naszkicowatam na poczgtku wywodu, nie mogtaby podjac sie zadan
badawczych wzgledem sportu na miare XXI wieku. Jako ze sport przybiera w dyskur-
sie praktyki semiotyczne, w telewizji zwlaszcza multimodalne, w tym jezykowe,
zaréwno lingwistyka dyskursu, jak i mediolingwistyka majg narzedzia do deskrypcji
i heurezy tych atrybutéw sportu jako faktu kulturowego spoteczenstwa komer-
cyjnego, konsumpcyjnego i masowego. Telewizja proponuje temu spoleczenistwu
»substytut forum”, rozumiany jako ,,rozlegta sie¢ podobnych i jednoczesnych mini-
foréw w milionach gospodarstw domowych uczestniczacych w wydarzeniu, zwraca
uwage na komunikacyjny potencjal domu i rodziny” (Dayan, Katz 2008, s. 303).
W lingwistyce medidéw sport ma prawo zaja¢ specjalne miejsce ze wzgledu
na (1) czestotliwo$¢ tego tematu w kazdym z mediéw. Mam na mysli statg obecnoéé
tematyki w wydaniach gléwnych serwiséw stacji radiowych i telewizyjnych oraz
wygenerowanie zwlaszcza w mediach audiowizualnych takich obszaréw, ktére
sg przeznaczone dla sportu. To przypadek stacji telewizyjnych, w ktérych sport
zajmuje miejsce wylaczne — 23 godziny na dob¢. Mam takze na mysli (2) proporcje
obecnosci sportowej tematyki na famach, w eterze i w telewizji. Jednak zasadni-
cz3 role w tym miejscu odgrywa ceremonia medialna, ktéra najpetniejszy wyraz
uzyskuje w telewizji. Ta charakterystyka w widoczny sposdb wplywa na masowego
widza, poniewaz nie jest on w stanie poming¢ faktu, ze raméwka zostaje danego
dnia, w przypadku igrzysk nawet na dwa tygodnie, zorientowana na ceremonie
medialng o charakterze sportowym. Wreszcie po trzecie mysle o tym, ze (3) sport
przyjmuje posta¢ multimodalng w podwojnej roli. Najpierw kiedy staje si¢ aktem
kultury na arenie, potem jako sktadnik dyskursu medialnego. Aranzacja areny
sportowej, dress code klubowy albo narodowy, znaczgca mowa ciala zawodnikow,
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towarzyszgce zawodom zjawiska, jak banery, transparenty, piosenki i zawolania
kibicow, to wszak zjawiska z gruntu multimodalne, ktére mogg sta¢ si¢ przedmio-
tem badan mediolingwistycznych.

Mediolingwistyka moze zagospodarowywac sport jako przedmiot swoich badan,
poniewaz jest on zaposredniczany przez medium, wptywa na nie oraz po zmianie
kierunku - medium wptywa na sport. Sadzg, ze oba aspekty udalo mi si¢ pokrétce zilu-
strowa’. Z kolei lingwistyka dyskursu moze zagospodarowywa¢ sport jako przedmiot
swoich badan, poniewaz przybiera on formy praktyk dyskursywnych i jest znaczaca
czeécig dyskursu medialnego. Praktyki te roznig si¢ jednak w przestrzeni medial-
nej, w przestrzeni areny i w przestrzeni szatni. Kazdy z tych obszaréw stygmatyzuje
swoich aktoréw az do postaci skrajnej, czynigc z nich bohateréw masowej wyobrazni.

W przypadku obu programéw badawczych - lingwistyki dyskursu i mediéw

- za istotne uznaje dwie kategorie spoleczne: dyskurs medialny oraz ceremonie
medialng, dla ktdrej wehikulem jest telewizja.
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Fot. 1. Tour de Pologne, 6.08.2018; Fot. 2. Skoki narciarskie mezczyzn, sezon
archiwum wlasne 2018/2019; TVP Sport, 18.01.2019
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Fot. 3. Halowe Mistrzostwa Europy Fot. 4. Solista figurowy, sezon
w Glasgow; TVP Sport, 1-3.03.2019 2018/2019; TVP Sport, 9.02.2019
STRESZCZENIE

Sport od zawsze miat swoje miejsce w mediach masowych: od prasy przez radio po telewizje.
Tematyka sportowa stala sie istotnym komponentem dla dyskursu telewizyjnego i ze wzgledu
na dyskurs publiczny. W artykule przedstawiono dane na temat czasu po$wiecanego spor-
towi w historii polskiej telewizji. Zawarto rowniez szkic tematéw sportowych poruszanych
w badaniach lingwistyki strukturalnej, semantyki, leksykologii, pragmalingwistyki, teksto-
logii, genologii. Sport przedstawiono z perspektywy mediolingwistyki i lingwistyki dyskursu.
Autorka starata si¢ dowies$¢, ze sport jest atrakcyjny dla audiowizualnego medium masowego.
W tekécie przedstawiono argumenty za istnieniem wzajemnego oddzialywania miedzy
mediami a sportem, gdyz wystepuja zaleznosci miedzy dyskursem telewizyjnym a sportem.
Sport natomiast wplywa na praktyki dyskursu telewizyjnego i publicznego. Autorka doku-
mentuje te fakty i przedstawia ich skutki jako mozliwe do badania.

Slowa kluczowe: mediatyzacja sportu, parametry dyskursu, teatralizacja, ceremonia medialna,
sport, dyskurs, telewizja



