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ABSTRACT
Audiovisuality and Lexical Hipertrophy

For the first time in the global media science, a lexical and hypertrophic concept in the audio-
visual aspect is preliminarily outlined on the possible influence of words and their intensity
on the film image. Based on the classic phenomenological theory of Roman Ingarden, who

treats aesthetically valuable qualities, the author shows the capacity and links of words with

media dramaturgy. The aim of the article is to show selected mutual conditions of language

and audiovisuality, revealing their correlated dramaturgy in specific words despite the

apparent lack of connection. The text illustrated with the examples, makes the readers aware

of the fact that the language itself has both creative and analytical potential. The research

material, which was referred to the phenomena present in the media space and indicated

by selected researchers, is analysed in the light of phenomenology and structuralism. The

research method depends on the sensitivity of the material and its axiological characteristics.
The author proves this is the cognitive value of the article, when starting from the language,
from its lexical and hypertrophic layer, one can build optimal audio-visual dramaturgy.

Keywords: audiovisuality, lexical hypertrophy, axiology, Roman Ingarden, media dramaturgy,
words, film, media, presenter, suspense

Jednym z najpowazniejszych probleméw wspolczesnych mediéw jest nuda. Mimo
to w nauce nie omawia jej si¢ zbyt czesto, a w samych mediach znajduje wymiar
raczej przypadkowy lub okazjonalny. Problem nudy aczy si¢ z mysleniem drama-
turgicznym, co wydaje sie nauce i mediom blizsze, ale nie rozwigzuje praktycznych
probleméw jakosci komunikowania. Kryteria tworzenia intrygi i suspensu nie
sa w dziennikarstwie powszechnie znane, funkcjonujg raczej przypadkowo i intu-
icyjnie. Pogtebia to réznice jako$ciowe w komunikowaniu medialnym, takze w jego
optymalnej wersji — audiowizualnej, obejmujacej — w uproszczeniu - film, telewizje
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i sie¢ (Encyklopedia PWN b.r.; Banaszkiewicz-Zygmunt 2000, s. 19-20)™. Trzeba
zaznaczy¢, ze sam noénik nie zmienia istoty audiowizualno$ci. Jak ujeta to Maryla
Hopfinger, méwigc o ,syndromie audiowizualnym”, chodzi o faczne ,wydobywanie
znaczen zawartych w warstwie dZzwiekowej i wizualnej przekazu” (Encyklopedia
PWN; zob. tez Hopfinger 1984). Mamy tu zatem do czynienia z olbrzymim wyzwa-
niem audialnym i wizualnym, w dodatku $cisle skorelowanymi. Wszystkie kwestie
zwigzane z dZwigkiem, w tym jezykiem i obrazem, spotykajg si¢ w dziele medialnym.
Wyobrazenie o wymogach kierujacych tworzeniem audiowizualnoéci, o samym
tworczym polaczeniu dzwieku i obrazu, daje refleksja Marka Hendrykowskiego:
»Stawka byta w tym przypadku nie zadna nowinka techniczna, lecz nowy para-
dygmat rozwoju jezyka ruchomych obrazkdéw, wywierajacy zasadniczy wplyw
na wspolczesne mechanizmy masowej komunikacji” (Hendrykowski 2002, s. 2018).
Dostrzegamy wiec w narodzinach kultury audiowizualno$ci nowy paradygmat
i niedajace si¢ przewidzie¢ w momencie rezygnacji z kina niemego perspektywy
masowej komunikacji. Hendrykowski zauwaza, zZe najbardziej uniwersalna pozo-
staje ,w przypadku audiowizualno$ci perspektywa lingwistyczno-semiotyczna”.
W ten sposob warstwa dzwiekowa sprowadzona zostaje do jezyka, do stéw, ktore
wprowadzajg znaczenia niekoniecznie tylko lingwistyczne (dostowne), ale tez natury
semiotycznej, powstajace w interakeji z obrazem, akgjg etc.

Dochodzimy tutaj do my$lenia o leksykalnej hipertrofii, czyli o jezyku mediéw,
ktoéry wyznacza kierunek dramaturgii medialnej w aspekcie komercyjnym czy
popularnym. Chodzi o korzystanie z jezyka w odpowiednio i §wiadomie tworzonej
narracji, w tym stow i fraz, ale nie tylko, bo takze — w szerszym znaczeniu - o sigganie
po momenty estetycznie warto$ciowe, co wedtug fenomenologa Romana Ingardena
otwiera catkowicie nowe spojrzenie i mozliwoéci kreowania audiowizualno$ci.
Zanim to jednak nastepuje, zanim proces twdrczy stanie sie realny i skuteczny,
muszg zosta¢ spetnione pewne warunki.

Po pierwsze, leksykalna hipertrofia rodzi sie¢ tam, gdzie percepcja nadawcy
i odbiorcy sg odpowiednio wydolne. Alicja Helman i Jacek Ostaszewski wyrazili
te zalezno$¢ bezkompromisowo i jasno, sugerujac, ze rozwdj senséw dzieta audiowi-
zualnego zalezy ,,przede wszystkim od okre$lenia zdolnoéci ludzi do abstrahowania
znaczenia z obrazow przedstawianych w specyficzny dla sekwencji filmowej sposéb”
(Helman, Ostaszewski 2007, s. 213). Problem ten jest pomijany lub marginalizowany,
a od niego zalezy, czy w ogdle dojdzie do procesu komunikowania audiowizualnego,
w tym stosowania leksykalnej hipertrofii. To zagadnienie kontrowersyjne, niezwykle

- mozna powiedzie¢ nawet - delikatne, poniewaz dotyczy ludzkiej wrazliwodci, etyki,
réwnoéci wobec prawa oraz naturalnej demokratycznej réznorodnoéci. Niemniej
to wlasnie zdolnosci do ,,abstrahowania znaczenia” decyduja o poziomie medidéw
audiowizualnych, o efektach rozumienia komplementarnosci dzwigku i obrazu.

1 Definicja z ,,Encyklopedii PWN™: ,,audiowizualna kultura, okreélenie coraz czeéciej ozna-
czajace kulture wspoélczesna, w ktdérej dominacje zyskaly techniki i praktyki audiowizualne,
zwlaszcza film, telewizja, multimedialny komputer (wykorzystywanie urzadzen operujacych
dzwiekiem i obrazem)”.
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Mozna tez zauwazy¢, ze hierarchie awanséw zawodowych czesto nie odpowiadaja
zdolnoéciom, lecz wielu innym mniej znaczagcym uwarunkowaniom czy czyn-
nikom. Z tej przyczyny m.in. audiowizualno$¢ bywa pozbawiona optymalnego
rozwoju. Mamy tu bowiem do czynienia ze szczeg6élnymi wymaganiami, z sytua-
cja wyjatkows, z koncentracja na stowach emanujacych taka wlasnie wyjatkowo-
$cia, ,wyrdzniajacych sie” ze zdan jako dzwigki, znaczenia czy inspiracje. Stowa,
ktore intrygujg i sg nietypowe, wyrastajg gléwnie z emocji; mozna zatem takze
powiedzie¢: ,,Za wyjatkowoscig leksykalno-hipertroficzng stoi zdolnoé¢ czlowieka
do wizualizacji zwigzanego z nim przezycia” (Dagbata 2010, s. 142). Moze zaska-
kiwa¢, ze jezyk i jego przesadnos$¢ budujg audiowizualno$¢ w wymiarze petnym,
inspirujg kierunek nasycania dziel dramaturgia, napieciem, intrygono$noscia
i wieloma intensywnymi emocjami.

Wszystkie te uwarunkowania taczg sie z aksjologia, z warto$ciowaniem i oceng
dziel audiowizualnych. Audiowizualno$¢ w swojej leksykalno-hipertroficznej
postaci podlega znacznie wigkszemu zniuansowaniu aksjologicznemu niz wszyst-
kie dotychczasowe media. Z jednej strony poprzez wyjatkowe ukierunkowanie,
tendencyjnos¢, presje, zdeterminowanie i skuteczno$é, z drugiej nieskonczone
mozliwoséci wplywania na odbiorcéw, kreatywny potencjal i stosowanie okre$lonego
zasobu §rodkéw leksykalno-hipertroficznych. Sama hipertrofia, czyli ,,zwigkszenie
sie czegokolwiek do nadmiernie wielkich rozmiaréw” (Stownik jezyka polskiego
PWN b.r.), definicyjnie wyznacza tu kierunek twérczego mysélenia. W perspektywie
audiowizualno$ci mozna wskazaé kilka wybranych najwazniejszych uwarunkowan
pojawiania sie leksykalnej hipertrofii. Oczywiscie nie zamyka to innych mozliwosci.
W konsekwencji pojawia si¢ audiowizualno$¢ jako swoiste tfo czy mapa samego
jezyka, starannie dobranych stéw i zwrotdw, ktére zobowigzujg twdrce do pilno-
wania optymalnych wymogéw dramaturgii. Kazde z tych uwarunkowan moze
by¢ poglebione i proponowac miejsca jeszcze nieodkryte, a skuteczne w praktyce
tworczej i analitycznej.

Uwarunkowania leksykalnej hipertrofii

A. Leksykalna hipertrofia jezyka nie potrafi kltamac.

Okazuje sie, ze stowo jako takie moze wyraza¢ ktamstwo, ale juz reakcja odbiorcy
zawsze bedzie prawdziwa. Jezyk, co rozwija pod katem retorycznym Walery Pisarek,
moze udawa¢ smutek, zal, miloé¢, radoé¢ czy gniew, ale nie gwarantuje on skutecz-
noéci przekazu, oddzialywania, poniewaz najwazniejsza funkcja komunikowania
- perswazyjnoé¢ — zalezy od intensywnosci, wyjatkowosci, powtarzalnosci, wielko-
$ci i urozmaicenia. Te cechy wabig, jesli odbiorca, jak juz zostato zaznaczone, jest
zdolny do percepcji. Klamstwo uzyte celowo w sensie retorycznym pozostaje wiec
ktamstwem, ale niesione przez leksykalng hipertrofi¢ staje si¢ srodkiem do zaist-
nienia prawdziwych emocji. Telewizja jako medium audiowizualne dopracowala
sie nawet specyficznych metod intensyfikowania ogladalnosci wprost wywiedzio-
nych z leksykalnej hipertrofii; jak ujat to Karl Popper: ,,Dodaje si¢ pieprzu do coraz
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gorszych dan, aby mozna bylo przetknaé rzeczy wstretne lub niejadalne” (Condry,
Popper 1996, s. 43). To dodatkowe potwierdzenie, jak bardzo leksyka hipertrofii
pozostaje skuteczna. Dzieje sie tak réwniez dlatego, ze nie potrafi ona kltamac.
W petni wykorzystuje emocje cztowieka, zapewniajac mu, mozna powiedzieé,
niekonczacy si¢ audiowizualng uczte.

B. Leksykalna hipertrofia chce zawladna¢ caloscia przekazu i calkowitym
odbiorem.

Jest tak bardzo wkomponowana w audiowizualno$¢ i zwigzana z nig, tak bardzo
wyznacza jej droge, iz jej jedynym wyborem pozostaje tylko skutecznoé¢ lub niesku-
teczno$¢. Régis Debray zwrdcil uwage na to, ze ,mediosfera dazy do opanowania
calo$ci ni mniej, ni wigcej jak biosfera w krolestwie istot zywych” (Debray 2010, s. 55).
To prowadzi w konsekwencji do wytworzenia - poprzez bezposérednio niewidoczng
leksykalna hipertrofie - ,,ekonomii audiowizualno$ci (produkeji, rozpowszechniania,
przenoszenia)”, swoistego konglomeratu cyfrowego ,,naruszajacego synchronizacje
centralnego zegara”, a wiec dotychczasowego podziatu na rézne sfery, np. oralne,
pi$mienne, audialne czy wizualne, stwarzajacego ,,zglobalizowane ego”, czlowieka
podporzadkowanego projekcjom inicjowanym przez potencjal jezyka temu, co Debray
nazywa ,,przestrzenig praktyczng” (Debray, s. 97-98, 161).

C. Leksykalna hipertrofia stanowi nowg technike.

W tym wlaénie sensie pojawit sie swoisty jezyk w audiowizualnym przekazie kompu-
terowym, nowa jako§¢, immanentna logika, przewidywanie i projektowanie reakcji,
percepcji i oczekiwan odbiorcéw. Zbigniew Bauer uznat, ze ,techniki te staly si¢
swoistym spoiwem dla mediéw obrazowych i audialnych, aczkolwiek samo pojecie
audiowizualno$ci weale z cyfryzacja nie bylo zwiazane, czego dowodzi rozw¢j filmu,
jakijego konkurentki - telewizji” (Bauer 2010, s. 168). Wida¢ wyraznie, Ze miedzy
rozumieniem starych i nowych mediow istnieje wiele réznic, a audiowizualnoéé
cyfrowa przekracza dotychczasowe wyzwania i reguly twércze, zmuszona niejako
z samej swojej natury podporzadkowac si¢ nieznanym wczeéniej technikom.
Oczywiscie podporzadkowanie to oznacza okreélenie tych regul na nowo, zgodnie
z optymalnym, dramaturgicznym potencjatem jezyka. Cze$¢ badaczy od pewnego
czasu dostrzega t¢ odmiennos¢, okreslajac ja mianem ,,radykalnej zmiany”. Pojawia
sie w zwigzku z tym pytanie, ,czy tradycyjne sposoby utrzymania zainteresowania
widza nie tracg na znaczeniu - i czy hierarchiczny podzial na program gtéwny
oraz jego parateksty nie odchodzi do lamusa” (Bleicher 2010, s. 514). Okazuje sie,
ze to parateksty, jak np. zapowiedZ programu, realizujg réwnolegle z tekstem gtow-
nym swoj wlasny sposoéb pozyskiwania uwagi widza w sieci.

D. Leksykalna hipertrofia moze zosta¢ ujeta jako nawigowanie przez labirynt.

Warto zauwazyé¢, ze jezykowa przesade w nowych mediach proponuje sama ich
zlozonoé¢, kompilacyjna i linkowa formuta. Odbiorca najpierw czyta, a potem
reaguje na poszczegdlne stowa lub zwroty. Zaczyna woéwczas nawigowac przez
przypadkowe komunikaty audiowizualne, pograza si¢ w podsuwanych wyborach,
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tonie w nieskoniczonej kakofonii obrazéw i dZwiekéw. Emocje ptyna z wielu Zrodet
- od kreatywnoéci autoréw materialdéw, przez algorytmiczne pozornie swobodne
wybory, do czego$, co mozna nazwa¢, dzielem audiowizualnym zwielokrotnionym
i niepowtarzalnym. Mozna uznaé, ze tak indywidualna ukladanka audiowizualna
korzysta z potencjatu fatycznego cyfrowej audiowizualnosci, po prostu ,,dzieje si¢”,
ukonkretniona hipertroficznie w kolejnych odstonach (Jakobson 1960, s. 437-438).
Hipertrofia fatycznosci jest tutaj najmocniej sprzezona z charakterystyczng i nara-
stajacg niecierpliwoécig uzytkownikow internetu.

E. Usytuowanie leksykalnej hipertrofii wobec wzoréw immersji odbiorcy.

Wilgczanie widzéw w $wiat audiowizualny opiera sie na odpowiadaniu na pytanie,
»w jakiej mierze tradycyjne media audiowizualne i (lub) analogowe brzmienia
i obrazy w formie wzoréw gatunkowych ukierunkowujacych dziatania pozosta-
wily $lady w $wiatach cyfrowych”? (Miiller 2010, s. 446). Wynika z tego, Ze nowa
audiowizualnoé¢ buduje swoja warto$¢ i jakos¢, korzystajac ze sprawdzonej leksy-
kalnej hipertrofii. Film i telewizja, aczkolwiek inne od dziet komputerowych, nie
odesztyby w zapomnienie ze swoim zapleczem leksykalnym, nawet gdyby chcialy,
tak jak niegdy$ media prasowe nie zniknety ze swoimi paradygmatami leksykal-
nymi. Istnieja bowiem wzory immersji odbiorcédw czytelnie i na stale zapisane
w semantyce jezyka oraz ludzkiej emocjonalnosci. Nie ma mozliwoéci, Zeby czlo-
wiek, stosujac coraz to nowsze metody tworzenia dziet audiowizualnych, mogt
od tego uciec, ale ,,nie jest to proste przejecie poprzednich wzoréw” (Miiller 2010,
s. 441). W tym sensie leksykalna hipertrofia otwiera granice ku nieskonczono$ci
mimo pozordéw ograniczenia i powtarzalnoéci. Wejscie w glab audiowizualnosci
zawsze oznacza dramaturgiczng oryginalnoé¢ i niepowtarzalnoéé, gdyz (mimo
podobienstw) sama skala odczu¢ nie daje si¢ sprowadzi¢ do szablonu.

Podstawy leksykalnej hipertrofii

W badaniu leksykalnej hipertrofii w audiowizualnosci najciekawsze zatozenia wstepne
moze zaoferowaé koncepcja fenomenologiczna Romana Ingardena dotyczaca jako$ci
estetycznie doniostych. Badacz zaproponowat klasyfikacje, ktéra oddaje réwniez
istote myslenia medialnego na ten temat, jego ztozonos¢ i nieograniczone mozli-
wosci. Wida¢ tu zatem, po pierwsze, kwestie budowy dzieta uksztaltowanego przez
kompetentnego perceptora, po drugie, emocjonalne ugruntowanie tych kompe-
tencji, co odpowiada mysleniu komercyjnemu, popularnemu i dramaturgicznemu,
po trzecie wreszcie, dgzenie do obiektywizacji wnioskéw. Mimo ze Ingarden pisze
gltéwnie o ambitnych i powaznych dzietach artystycznych, jego klasyfikacja moze
dotyczy¢ kazdego rodzaju twdrczosci, takze popularnej, w tym audiowizualnej.
W rozmaitych klasyfikacjach tego badacza daje si¢ dostrzec mozliwos¢ korzystania
z jezykowych bodzcéw, np. w odmianach wartosci pojawiajg si¢ wartoéci witalne,
a wiec niejako naturalnie hipertroficzne, w odréznieniu od wartoéci chociazby
moralnych czy poznawczych. Dramaturgiczny potencjalu tej teorii pozwala dostrzec
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momenty estetycznie warto$ciowe: emocjonalne, ,,intelektualne” i materialowe,
a wérdd nich te najbardziej odpowiadajace leksykalnej hipertrofii; nawet taka
odmiana jak wartosci estetyczne, pozornie dramaturgicznie zbyt wysublimowana,
moze inspirowaé do rozwigzan twérczych takze komercyjnych, transformujac
na przyktad tagodnoé¢ czy wdzigk w §wiadomie intensyfikowane dzwigk i obraz.
Do mocnych inspiracji hipertroficznych nalezg takie momenty u Ingardena, jak:
wzruszajacy, rozpaczliwy, dramatyczny, pelen grozy, okropny, przerazajacy, przy-
jemny, dowcipny, pomystowy czy banalny. Z kolei wéréd momentéw przedmioto-
wych i pochodnych dla perceptora znajdujemy nastepujace: rozpadajacy sie, bogaty,
niezgrabny, powiklany, metny, ostry, niespokojny, pelen napiecia czy dynamiczny.
Wyodrebnienie z tej koncepcji momentéw najbardziej emocjonalnie poruszajacych
pozwala dostrzec potencjalne mozliwosci i determinante tworzenia leksykalnej
hipertrofii w obrazie i dZwieku, w tym m.in. przerysowanie, intensyfikacje, ukie-
runkowanie czy zdynamizowanie i wyostrzenie narracji.

Na innym poziomie konceptualizacji swojej teorii Ingarden skupia si¢ na odmia-
nach ,,doborowosci” lub ,tanioéci” (licho$ci) jako$ci, sposobach jej wystepowania,
odmianach ,,nowos$ci”, ,,naturalnosci”, ,,prawdziwosci”, ,,rzeczywistosci” i dziataniu
na perceptora. Wérdd stow uwzglednionych w tych odmianach sg te najbardziej
nacechowane wyrazisto$cia i przesadg, te najbardziej ukierunkowujace hipertrofie
audiowizualnosci: ordynarny, brutalny, ostry, krzyczacy, narzucajacy sie, nadzwy-
czajny, afektowany, patetyczny, falszywy, nieszczery, podniecajacy, niepokojacy,
obezwladniajacy, wstrzgsajacy i zatrwazajacy. Z kolei wsrdd jako$ci wartosci este-
tycznych wyodrebni¢ mozna nastepujace wyrazy hipertroficzne: piekny, szpetny,
ohydny, paskudny, pelen uroku, potezny, doskonaly i wyborny. Zwraca uwage,
ze wiekszo$¢ tych wyrazistych okreslen konstytuuje sie na momentach, odmianach
i jako$ciach negatywnych, ten rodzaj leksykalnych no$nikéw znaczen czy tez odczué
zastosowanych w procesie twérczym ma szanse wzbudzi¢ zainteresowanie dzielem
audiowizualnym. Stowa: nadzwyczajny, piekny, patetyczny i doskonaty nie wywoluja
tak przejmujacego, narzucajacego sie charakteru procesu tworczego, jak leksemy
nacechowane ujemnie. Niemniej sugeruja specyfike wymagan i oczekiwan zwia-
zanych z dzielem audiowizualnym. Jezyk dzwieku i obrazu w tym przypadku
moze by¢ za kazdym razem weryfikowany pod katem tego, czy jest nadzwyczajny,
piekny i doskonaty. Leksykalna hipertrofia wywiedziona z Ingardena, jak wida¢,
catkowicie zmienia podejécie do kreowania medidw, wyostrza preferencje, kana-
lizuje uwage, zobowigzuje tworce do konkretnych dziatan, do cigglego testowania
wlasnej pracy, mozna nawet powiedzie¢, ze idealizuje potencjat mozliwych $rodkéw.
Pojawia sie tu takze wyzwanie intelektualne, koniecznoé¢ pojeciowego zdiagno-
zowania kazdego z tych sléw. W ten sposoéb wspodlczesna audiowizualnoéé zywi
si¢ jezykiem, jakby pod$wiadomie wybierajac sens. Oczekiwania kultury maso-
wej odbijajg sie w tych okreéleniach, standaryzujac coraz bardziej komercyjnosé
przekazow audiowizualnych.

Ingarden wprost odnosi si¢ do mozliwosci odbiorcy, co w przypadku leksykal-
nej hipertrofii jest tylko czescig zagadnienia, i uzasadnia takie wla$nie postepo-
wanie tworcze: ,,Trzeba uwzgledni¢ takze perceptora wraz z jego sprawnos$ciami,
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w szczegblnosci z jego estetyczng wrazliwoscig 1 zdolnoécig percypowania w dziele
jego najrozmaitszych determinacji i ich zestroju” (Ingarden 1966, s. 180). Trzeba
podkresli¢, ze ,,hipertroficzny” perceptor rézni si¢ od zlozonego, Ingardenowskiego

»jakoéciowego”; korzysta z wyodrebnionego pola gléwnie reakcji emocjonalnych -
napie¢, uniesien, namietnosci, ztoéci, przerazenia czy rozczarowania. To wlasnie pole
obiektywizuje reakcje perceptora w audiowizualnoéci. Reaguje on bowiem podobnie
i masowo na kazde ze stéw nacechowanych hipertroficznie, jak np. zatrwazajgcy
czy podniecajgcy, sytuuje si¢ zatem w obrebie obiektywnosci leksykalnej hipertrofii
poprzez nastepujace uzasadnienia tejze, zaproponowane przez Romana Ingardena:

»Wystepuje w przedmiocie”, ,istnieje autonomicznie” i ,niezaleznie od przezy¢
$wiadomych w ogdle”, ,nie zmieniajacy si¢ mimo zmiennych przezy¢ dotyczacych
danego przedmiotu” oraz ,,prawdziwie rozpoznany jako przystugujacy samemu
przedmiotowi poznawanemu” (Ingarden 1966, s. 184-185).

Leksykalna hipertrofia w praktyce audiowizualnej

Leksykalna hipertrofia informacji ,,biatej” w Wydarzeniach (przyklad pierwszy),
w gltéwnym serwisie Telewizji Polsat, odpowiada klasyfikacjom jakoéci estetycznie
warto$ciowym i odmianom jako$ci Romana Ingarden: ,,nie mieli szans”, ,,zgineto”,
.Kkatastrofie”, ,,ofiar”, ,,sita uderzenia”, ,,rozerwata”, ,,na strzepy”, ,,rozbit si¢”. Nawet
na poziomie sformatowanej i ograniczonej audiowizualnoéci prezentera, tzw.
gadajacej gtowy, mechanizm ten oddzialuje bardzo silnie emocjonalnie na maso-
wego odbiorce, wyprowadza ze stéw m.in. mimike, gestykulacje, spojrzenie, ton
glosu i tempo przekazu. Mozna powiedzie¢, ze widz uczestniczy emocjonalnie
w informacji o sytuacji, m.in. ,,rozpadajacej si¢”, ,,pelnej napiecia” ,,dynamiczne;j”,
»brutalnej” i ,wstrzasajacej”. Autor wykorzystal tu energie leksykalnej hipertrofii,
skupiajac ja w pierwszej czesci ,,bialej” i rozbijajac tym samym dramaturgie w calym
komunikacie, ale bez istotnej utraty uwagi widza. Sugestywno$¢ emocjonalna tego
mechanizmu jest tak duza, ze w pewnych sytuacjach moze, np. z racji nieréw-
nego roztozenia elementéw hipertroficznych, wspomaga¢ przekaz pozbawiony
takich $rodkéw leksykalnych.

W praktyce dziennikarze skupiajg si¢ na swoistym rozpraszaniu leksykalnej
hipertrofii, bardziej przypadkowym i intuicyjnym wykorzystywaniu odpowiednich
stow i zwrotéw niz zaplanowanym rozkladaniu ich specyfiki i sity (przyktad drugi).
W zaleznosci od tematu pojawiaja si¢ konkretne wyrazy: ,,potamane”, ,pozrywane”,

2 Informacja ,biala” w ,Wydarzeniach” Telewizji Polsat, 10.03.2019 r., godz. 18.50: ,,Pasaze-
rowie nie mieli szans. 157 os6b zginelo w katastrofie lotniczej w Etiopii. Wérdd ofiar jest
dwoch Polakéw. Sita uderzenia o ziemie byta tak duza, ze rozerwala maszyne na strzepy.
Samolotem, ktdry lecial ze stolicy kraju Addis Abeby podrézowaly osoby z trzydziestu trzech
panstw. Nowego boeinga liniom dostarczono zaledwie 4 miesigce temu. To juz druga taka
katastrofa samolotu tego typu w ciggu dwdch lat. (studio przykryte obrazkami) Boeing
rozbil sie 6 minut po starcie okolo 60 kilometréw na poludniowy-wschéd od stolicy Etiopii.
Wojciech Brzezinski”.
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»silnego” i ,mocno™. Wida¢é wyraznie, ze poczatek, jak to dzialo sic w poprzed-
niej analizowanej ,,biatej” informacji, jest najbardziej intensywny hipertroficznie,
a kolejne stowa juz stabsze, bardziej enigmatyczne (silnego, mocno), oddzialujace
najbardziej swoim potencjalem w zwigzkach z innymi zwrotami. Ogdlnos¢ hiper-
troficzna okazuje si¢ zatem wazna i skuteczna, ale na pewno stabsza od wyrazisto-
$ci i konkretnoéci mozliwej imaginacji (potamane, pozrywane). O wiele tatwiej
wyobrazi¢ sobie i zwizualizowa¢ konkretno$¢ niz ogélnosé.

Trzeci przykltad pokazuje, Ze takze nazwy moga posiada¢ energie hipertro-
ficzna, proponowac¢ kierunki rozwigzan audiowizualnych, np. ,Rzagdowe Centrum
Bezpieczenstwa”. Zwraca tu uwage rownowaga miedzy ukonkretnieniami a uogél-
nieniami hipertroficznymi: ,alarmujac”, ,,grozne”, ,strasznie”, ,,zrywal”, ,,miotal”
i ,uszkodzil™*. Wida¢ wyraznie, ze ukonkretnianie przekazu leksykalnego jest
skuteczniejsze, tatwiejsze w odbiorze niz wzmocnienia ogdlne. Poza tym moze
to upraszcza¢ metody pracy dziennikarskiej lub filmowej, pomaga¢ widzom
wyobrazac sobie zaréwno dzwigk, jak i obraz. Trudniej bowiem przedstawic sobie
alarmowanie, groznos¢ czy strasznoé¢ od zrywania, miotania czy uszkadzania.
Te ostatnie slowa same nasuwajg obraz, dynamizujg go, a nawet do pewnego
stopnia emocjonalnie scenografizujg czy dodajg choreografie. Widac¢ tu gradacje
nasycenia hipertroficznego, co u$wiadamia, jak bardzo twérca musi by¢ uwazny
i kompetentny, aby dobra¢ odpowiednie stowa i umie$ci¢ je w strukturze dziela.

Konceptualizacja teorii Romana Ingarden pokazuje kierunek mozliwych badan
medioznawczych, ktére wynikajg z samego jezyka. Mozna przyjaé, ze semantyka
lingwistyczna stanowi olbrzymi potencjal twérczy i badawczy, a audiowizualnoéé
znajduje w niej napiecia emocjonalne w swojej skutecznoéci uniwersalne. Przypomina
to w pewnym zakresie teorie stow-kluczy Kazimierza Wyki, czyli tych najbardziej
znaczacych w tekscie, jak tez jezykoznawczy podzial na srodki stowotworcze typu
augmentatiwa i deminutiwa. Te ostatnie w sensie hipertroficznym pokazuja takze
mniejszy lub wiekszy potencjal audiowizualny, potwierdzajg konstatacje, ze warto-
$ciowanie ujemne (augmentatiwa) zawsze ma wieksze nacechowanie dramaturgiczne.

Zarysowana tu koncepcja jest tylko wstepnym rozpoznaniem zjawiska i nie rozstrzyga
0 jego ostatecznym wyrazie. Niemniej wyraZznie sygnalizuje praktyczne zakotwi-
czenie dzwigku i obrazu w jezyku czy w stowach, ktdre intensyfikuja komplemen-
tarne my$lenie o budowaniu napiecia i intrygi w dziele audiowizualnym. Teoria
Romana Ingardena odzywa w catkowicie nowej postaci, uprzytamnia oczywistoéci

3 Informacja ,biata” w Wiadomosciach TVP, 11.03.2019 r., godz. 15.00: ,Potamane drzewa
i pozrywane linie energetyczne. To krajobraz po przejéciu przez Polske bardzo silnego wiatru.
Bez pradu nadal pozostaja tysiace odbiorcéw, a to jeszcze nie koniec. Tej nocy nadal bedzie
mocno wialo. Najsilniej na Dolnym Slasku”.

4 Informacja ,biata” w Faktach TVN24, 10.03.2019 r., godz. 19.00: ,,Az w dziesieciu wojewddz-
twach Rzagdowe Centrum Bezpieczenstwa wystalo w sobote wieczorem SMS-y, alarmujac,
ze nadchodzg grozne wichury. Nie wszedzie bylo tak strasznie, ale byly miejsca, gdzie wiatr
zrywal dachy, miotal konarami w samochody i uszkodzit linie energetyczne. W nocy z nie-
dzieli na poniedzialek moze by¢ podobnie”.
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dramaturgiczne i zarazem proponuje niejako programowe i skodyfikowane budo-
wanie jakosci komercyjnych w mediach.
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STRESZCZENIE

Po raz pierwszy w $§wiatowym medioznawstwie zostaje zarysowana koncepcja leksykal-
no-hipertroficzna w aspekcie audiowizualnym, méwiaca o mozliwym wplywie stéw i ich
intensywnoéci na obraz filmowy. Na podstawie klasycznej teorii fenomenologicznej Romana
Ingardena, traktujacej o jakoéciach estetycznie warto$ciowych, autor pokazuje potencjat
i zwigzki stéw z dramaturgia medialng. Celem artykulu jest pokazanie wybranych wzajem-
nych uwarunkowan jezyka i audiowizualnoéci, odstaniania si¢ ich skorelowanej dramaturgii
w konkretnych wyrazach mimo pozornego braku zwigzku. Tekst pokazuje, ze w samym
jezyku kryje sie potencjat zaréwno twdrczy, jak i analityczny. Materiat badawczy, jakim
byly przywolane zjawiska obecne stale w przestrzeni medialnej i wskazywane przez wybra-
nych badaczy, analizowany jest metodami fenomenologiczno-strukturalistycznymi. Metoda
badawcza zalezy od wrazliwosci materiatu, jego duzego nacechowania aksjologicznego.
Autor dowodzi, Ze wychodzgac od jezyka, od jego warstwy leksykalno-hipertroficznej mozna
budowa¢ optymalng dramaturgie audiowizualng.

Stowa kluczowe: audiowizualnoé¢, leksykalna hipertrofia, aksjologia, Roman Ingarden,
dramaturgia medialna, stowa, film, media, prezenter, suspens



