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Abstract

MEDIA EDUCATION IN SHAPING THE FUTURE OF MASS MEDIA

The subject of the contribution is the importance of media education for the future of mass me-
dia. The reason for considering this relationship are changes in the media reception. The nature of
these changes and the threats posed to the media illustrate the results of research on new patterns
of media consumption. The key research question is what and how it can help the media to over-
come new challenges. In searching for the answer to this question, research findings and reports on
the changing preferences of media recipients and literature studies on the essence of media educa-
tion were used. The first allowed the identification of the most important threats to the media, the
second indicated the special role of media education in counteracting the negative effects of chang-
es. The main areas of interest of media education are: education about the media, education through
the media, education for the media. The most important for the future of mass media is the area of
education for media, which focuses on the theory and practice of the media. As an integral part
of edagogy that deals with the whole-life development of man and his environment, he is to prepare
for proper understanding and active use of the media, as well as to support the training of special-
ists to work in them. Both practical and practical actions have been proposed for the implementa-
tion of these two tasks.
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Wprowadzenie

Przedmiotem refleksji w niniejszym artykule jest znaczenie edukacji medialnej dla
przyszlosci mediow masowych. Powodem rozpatrywania tej zaleznosci sa obser-
wowane wspolczesnie zmiany zachodzace w obszarze odbioru mediéw. Charak-
ter tych zmian i zagrozenia, jakie tworza one dla mediéw, sa widoczne w wynikach
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badan poswieconych nowym wzorcom konsumpcji mediéw. Moj tekst stanowi
probe odpowiedzi na pytanie, co i w jaki sposob moze poméc mediom w przezwy-
cigzeniu nowych wyzwan. W jego przygotowaniu wykorzystalem dostepne badania
i raporty o zmieniajacych si¢ upodobaniach odbiorcéw medidéw oraz studia litera-
turowe nad istota edukacji medialnej. Pierwsze pozwolilo na identyfikacje najwaz-
niejszych wspoélczesnych zagrozen dla mediéw, drugie zas na wskazanie szczegélnej
roli edukacji medialnej w przeciwdzialaniu negatywnym skutkom zmian.

W opracowaniu wyodrebniono gléwne obszary zainteresowania edukacji
medialnej, ktérymi sg: edukacja o mediach, edukacja przez media, edukacja dla
mediéw. Najwazniejszy dla przysztosci mediow masowych jest obszar edukacji
dla mediéw, ktéry koncentruje si¢ zaréwno na teorii, jak i praktyce mediéw. Jako
integralna cze$¢ pedagogiki, ktora zajmuje sie catozyciowym rozwojem czltowieka
i jego srodowiska, ma przygotowywac do wlasciwego rozumienia i aktywnego ko-
rzystania z mediow, a takze wspiera¢ ksztalcenie specjalistow do pracy w nich. Dla
realizacji obu zadan edukacji medialnej zaproponowano konkretne dzialania prak-
tyczne.

1. Istota mediow masowych

Media masowe jako czes¢ systemu komunikowania spolecznego mozna za Jerzym
Mikulowskim Pomorskim zdefiniowac jako zinstytucjonalizowany system kanalow
komunikacyjnych posiadajacych specyficzny potencjat oddzialywania spoteczne-
go. Tak traktowane rozpatruje si¢ je w trzech wymiarach:

o jako system transportowania znakow;

« jako organizacje zajmujace si¢ produkcja i dystrybucja informacji;

 jako instytucje stabilizujgcg spoteczenstwo przez rozpowszechnianie norm

i zasad zycia spolecznego.

Media w tym ujeciu maja swoje wymiary materialne, techniczne, organizacyj-
ne i spoteczne. W sensie materialnym (widzialnym lub styszalnym) opierajg si¢ na
druku, pismie, stowie méwionym, obrazie, natomiast w sensie spofecznym sa wy-
tworami pracy ludzkiej i sg przeznaczone dla ludzi. Funkcjonujg w ramach porzad-
ku prawnego, podlegaja zasadom ekonomicznym i wptywom kulturowym. Jako
organizacje kierujg sie zasadami celowosci, strukturalizacji wewnetrznej, gospo-
darnosci'.

Zakwalifikowanie okreslonych kategorii mediéw do mediéw masowych wyma-
ga stwierdzenia w ich funkcjonowaniu cech przekazéw masowych. Wedtug Macieja

! J. Mikutowski Pomorski, Od méwcy do rozméwcy. Perswazja czy spotkanie? Rewizja klasycz-
nych modeli komunikacji, [w:] S. Michalczyk (red.), Media i komunikowanie w spoleczeristwie demo-
kratycznym. Szkice medioznawcze, Wyzsza Szkola Zarzadzania i Marketingu w Sosnowcu, Sosno-
wiec 2006, s. 145-146.
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Edukacja medialna w ksztattowaniu przysztosci medidw masowych

Mrozowskiego s to: publiczny charakter, cyklicznos¢, zwielokrotnienie, czyli tech-
niczna reprodukcja, oraz schematyczno$¢?. By jakie§ medium mozna bylo zaliczy¢
do klasy mediéw masowych, powinno ono posiada¢ wszystkie te cechy. I cho¢ ich
wewnetrzne struktury ulegajg przeksztalceniom, wynikajacym gtéwnie z postepu
technologicznego, to sama istota zachowuje swoja aktualnos¢.

Niezbednym czynnikiem rozstrzygania o przynaleznosci do mediéw maso-
wych wydaje si¢ rowniez wplyw kontaktu z mediami na postawy i zachowania od-
biorcéw. Wiaze sie to z problemem funkeji przypisywanych mediom masowym.
Sposréd wielu propozycji podstawowych funkeji odnoszonych do komunikowa-
nia masowego za uniwersalne mozna uznac te, ktére sformutowat Harold Lasswell,
a nastepnie rozwingt Denis McQuail’. Propozycja Lasswella obejmowata trzy funk-
cje: Sledzenie $wiata, korelacje, przekaz kulturowy’. Bardziej aktualna jest lista
funkeji autorstwa McQuaila, ktéra obejmuje: informowanie, korelacje, ciagtos¢
kulturows, rozrywke, mobilizacje®.

Kryterium wywodzonym z praktyki medialnej jest formalizacja powstania
i funkcjonowania mediéw masowych. Prasa, radio czy telewizja swa legalnos¢ po-
twierdzaja odpowiednia rejestracja sadowa albo urzedowa®. Bardziej klopotliwe, bo
jak dotad nie w pelni rozstrzygniete, jest legalizowanie dzialalnosci form interneto-
wych. Media w calosci lub przynajmniej w istotnej czesci posiadajace cechy komu-
nikowania masowego sa nadal gléwnym przedmiotem edukacji medialne;j.

2. Zagrozenia dla medidéw masowych

Wspolczesny etap funkcjonowania mediéw charakteryzuje rozdarcie miedzy histo-
ryczng tradycja a nowomedialng rewolucja. Pierwsze podtrzymywane jest przez ge-
neracje uksztaltowane w przywigzaniu do tradycyjnych mediéw z konca epoki ich
$wietnosci, szczegdlnie telewizji i radia, drugie za$ niesione jest niecierpliwoscia
mlodziezy calkowicie oddanej temu, co oferuje nowoczesno$¢. Wiaze sie to takze
z czestym pokoleniowym zréznicowaniem odbiorczych kompetencji komunikacyj-
nych, ktére miesci si¢ w stwierdzeniu: ,,analogowi dorosli — cyfrowe dzieci”

2 Zob. M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka i biznes, Oficyna Wydawnicza ASPRA-
-JR, Warszawa 2001, s. 62-65.

3 Szeroki przeglad funkeji komunikowania masowego przedstawia Walery Pisarek. Zob. W. Pi-
sarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, WSiP, Warszawa 2008, s. 157 i nast.

* H.D. Lasswell, The Structure and Function of Communication in Society, [w:] L. Bryson (ed.),
The Communication of Ideas, Harper, New York 1948, s. 37-51.

> D. McQuail, With the Benefit of Hindsight: Reflections on Uses and Gratifications Research,
,Critical Studies in Mass Communication” 1984, nr 1, s. 177-193.

¢ Powinno$¢ te w Polsce reguluje Prawo prasowe. Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Dz.U
z 7 lutego 1984 r. Nr 5, poz. 24 ze zm.; 1988 r. Nr 41, poz. 32; 1989 r. Nr 34, poz. 187; 1990 r.
Nr 29, poz. 173; 1991 r. Nr 100, poz. 442; 1996 r. Nr 114, poz. 542; 1997 r. Nr 121, poz. 770; 1997 r.
Nr 88, poz. 554, Nr 121, poz. 770.
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Struktura odbioru mediéw w Polsce potwierdza wspomniany wyzej podzial.
Cho¢ nowe media s3 w ofensywie, to media tradycyjne nadal utrzymuja swoja zna-
czaca pozycje, z wyjatkiem prasy. Waznych informacji o odbiorze mediéw dostarcza
raport ,,Media Consumption Forecasts” zawierajacy dane z 71 krajow, w tym z Pol-
ski, ktéry analizuje zmieniajace si¢ wzorce konsumpcji mediéw i szacuje ilos¢ czasu
spedzanego na korzystaniu z réznych medidéw. Raport obejmuje dane dotyczace cza-
su przeznaczanego na czytanie dziennikoéw i magazynow, ogladanie telewizji, stucha-
nie radia, ogladanie filméw w kinie, korzystanie z Internetu. Okazuje sie, ze media
(po czasie przeznaczonym na spanie oraz prace i nauke) zajmujg trzecig pozycje w bi-
lansie czasu. Czas, jaki przeznaczamy na nie w ciggu doby (tzn. catkowity czas, w kto-
rym towarzysza nam media, takze wowczas, gdy wykonujemy inne czynnosci, takie
jak praca, zakupy czy odwiedziny u znajomych), wynosi $rednio 10 godzin. Najwie-
cej czasu zajmuje stuchanie radia i ogladanie telewizji (272 minuty dziennie). Na ko-
rzystanie z Internetu przeznaczano w 2016 roku 4 godziny 25 minut - na kompute-
rze lub tablecie — i 1 godzing 17 minut na telefonach komoérkowych (smartfonach).
Na przeciwlegtym krancu zestawienia znajduje si¢ czas po$wiecany na czytanie. Na
prase codzienng Polacy przeznaczali 26 minut, a na magazyny 31 minut (prognozuje
sie, ze w 2018 roku ten czas jeszcze zmaleje do odpowiednio 25 i 29 minut dziennie)’.

Z mediow korzysta si¢ przede wszystkim na urzadzeniach stacjonarnych, ta-
kich jak telewizor, radio czy komputer. Urzadzenia mobilne majg 26-procentowy
udzialu w czasie poswiecanym mediom. Korzystanie z mediéw na urzadzeniach
mobilnych jest bardziej popularne wéréd mlodszych odbiorcéw, natomiast media
w wersji stacjonarnej i papierowej (prasa i ksiazki) sa bardziej rozpowszechnione
wsrod osob starszych.

Zdecydowana wigkszo$¢ odbioru mediéw odbywa sie w domu. Jedynie w przy-
padku VOD online okoto 20% ogladania zachodzi poza domem. Podobnie jest
w zakresie korzystania z sieci: 60% czasu poswigconego na korzystanie z Internetu
spedzamy w domu, rozmowy oraz stuchanie radia to jedyne aktywnosci mediowe
wykonywane cz¢sciej poza domem niz w domu. O ile wiekszo$¢ aktywnosci zwig-
zanych z mediami realizujemy na urzadzeniach stacjonarnych, o tyle urzadzenia
mobilne majg najwigkszy udzial w przypadku rozméw (chodzi tu gtéwnie o smart-
fony). Az 2/3 uzytkownikow telewizji linearnej i radia korzysta z danego medium
codziennie lub prawie codziennie. Najbardziej popularne aktywnosci online to ko-
rzystanie z wyszukiwarki Google, szukanie informacji o biezacych wydarzeniach,
korzystanie z serwiséw spolecznosciowych, bankowos¢ online oraz szukanie ofert
badz opiséw produktow. Najwiekszg popularnoscia cieszg si¢ serwisy TVN Player
i Ipla. Korzysta z nich ponad polowa uzytkownikéw VOD online®.

7 M. Stysiak, Polacy spedzajq coraz wiecej czasu przed TV i Internetem. Za to mniej czytajg,
http://wyborcza.pl/1,155287,20238079,polacy-spedzaja-coraz-wiecej-czasu-przed-tv-i-internetem-
-za.html (dostep: 31.12.2017).

8 ]. Skorus, Rozregulowany zegar telewizji, czyli w jaki sposob wspétczesne media zarzgdzajg na-
szym czasem, ,Zarzadzanie Mediami” 2015, t. 3(1), s. 86.
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Media przechodza nieustanny proces transformacji, wynikajacy gtéwnie z po-
stepu technologicznego oraz zmian w sposobie odbioru. Tradycyjne media repre-
zentowaly alokucyjny model komunikacji linearnej. Za sprawa cyfryzacji i konwer-
gencji media mogg coraz bardziej taczy¢ komunikacje masowa z interpersonalna,
technologie linearng z nielinearng, przekaz na zadanie z interaktywnym oraz z do-
stepem do zawartosci multimedialnej. To wszystko prowadzi do ,mediatyzacji In-
ternetu i internetyzacji mediéw”. Kontynuacja tego procesu zmiany technologicz-
nej bedzie oznaczaé realizacje hasla: ,wszyscy — wszystko - zawsze — wszedzie”,
sygnalizujacego mozliwos$¢ — po pelnym upowszechnieniu i rozwoju konwergent-
nych, szerokopasmowych sieci cyfrowych oraz zgromadzeniu w pamieciach elek-
tronicznych calego dorobku twoérczego ludzkosci — dostepu do kazdej osoby i kaz-
dej tresci z dowolnego miejsca i w dowolnym czasie’.

Misja mediéw zmienia si¢, a wraz z nig przeobrazeniom ulega opinia odbior-
cOdw o niej. Widoczna jest coraz wieksza swiadomos$¢ odbiorcow tego, ze rzetelnosé
dziennikarska niekiedy przeplata si¢ z manipulacja i dziataniami perswazyjnymi,
nalezy wiec odnosic¢ sie do tresci z pewna doza nieufnosci®.

Ponowoczesnos¢ - jak stwierdzil Zygmunt Bauman - charakteryzuje si¢ ,,ptyn-
noscig’: nie ma juz pewnikéw i niekwestionowanych aksjomatéw. Dotyczy to tez
wizji medidw jako instytucji paternalistycznej, stawiajacej sobie za cel odgrywanie
normatywnej roli w spoteczenstwie oraz ,oéwiecanie” niewyksztalconych mas'.
Takie media przestajg juz by¢ potrzebne.

3. Migjsce mediow masowych w edukacji medialne;

Wedtug Wincentego Okonia edukacja to ,,0g6t proceséw i oddziatywan, ktorych
celem jest zmienianie ludzi, przede wszystkim dzieci i mtodziezy - stosownie do
panujacych w danym spoleczenstwie ideatow i celéw wychowawczych™? Zbigniew
Kwiecinski natomiast okreslil edukacje jako wpltyw na rozwoj, wplyw, ktéry usa-
modzielnia i u§wiadamia w byciu dobrym obywatelem oraz sprzyja aktywnemu re-
alizowaniu wlasnego potencjalu®. Wszystkie definicje edukacji wskazuja, ze obej-
muje ona calo$¢ procesow i dziatan zmierzajacych do wychowania cztowieka. Na
te dzialania i procesy skladaja si¢: socjalizacja, ksztalcenie, nauczanie, uczenie sie.
Jest to nabywanie cech oraz umiejetnosci potrzebnych do zycia w spoleczenstwie.

° K. Jakubowicz, Jakg przysztosé majg media publiczne i ich misja w dobie konwergencji, ,Edu-
kacja Humanistyczna” 2009, nr 1, s. 81.

10" 1. Borkowski, Media: swiat, narzedzie, problem, [w:] tegoz (red.), Edukacja medialna: teksty
i preteksty, Oficyna Wydawnicza Arboretum, Wroctaw 2004, s. 6.

' Z. Bauman, Ponowoczesnos¢ jako Zrédlo cierpieri, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2013, s. 134.

12 W. Okon, Nowy sfownik pedagogiczny, Wydawnictwo Akademickie ,Zak’, Warszawa 2001, s. 87.

13 Z. Kwiecinski, Edukacja jako wartos¢ odzyskiwana wspélnie. (Glos w dyskusji o uspotecznie-
niu szkoty), ,Edukacja” 1991, nr 1, s. 89.
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To stymulowanie rozwoju osoby, z odnajdywaniem wlasnych mozliwosci i wlasnej
tozsamosci.

Czescig tak pojmowane]j edukacji jest edukacja medialna. Definiowana jest
ona jako proces tworzenia tzw. kompetencji medialnej, czyli ksztaltowania i upo-
wszechniania umiejetnosci $wiadomego i krytycznego korzystania ze $rodkow
spolecznego przekazu, w tym takze mass mediow, we wszystkich grupach spotecz-
nych oraz wiekowych. Uwzglednia on réwniez aspekt technologiczno-informatycz-
ny i zwigzane z nim umiejetnosci'’. Proces edukacji medialnej to dzialania, kto-
re powinny trwaé przez cale zycie, poniewaz formy i technologie przekazu ulegaja
zmianom, a ponadto spoleczenstwo takze ulega ciaglym przeobrazeniom®.

Podobnie termin ten objasnia Bronistaw Siemieniecki, stwierdzajac, ze ,ce-
lem edukacji medialnej staje si¢ przygotowanie ludzi do: odbioru mediéw i postu-
giwania si¢ mediami jako narzedziami intelektualnymi wspoélczesnego czlowieka.
Przygotowanie czlowieka do $wiadomego i krytycznego odbioru réznego rodzaju
komunikatéw medialnych wymaga duzej wiedzy o mediach rozumianych w kon-
tek$cie narzedzi komunikowania oraz przekazywanych przez nie tresci”. Jedno-
czes$nie badacz ten zwraca uwagg, Ze ,trudno (...) w procesie ksztalcenia oddzieli¢
przygotowanie do odbioru komunikatu medialnego od postugiwania si¢ narze-
dziami. W procesie ksztalcenia mozemy bardziej klas¢ akcent na sfere narzedziowg
albo kulturows (...). Przesadnie zostat potozony nacisk na no$nik informacji, nato-
miast sfera kulturowa zostata zepchnieta na margines. Ma to daleko idgce negatyw-
ne skutki dla ksztalcenia i wychowania™®.

W tak pojmowanej edukacji medialnej Siemieniecki wyodrebnia cztery naj-
wazniejsze obszary:

 kognitywistyczng teorie komunikacji medialnej,

o teorie i praktyke mass mediow,

« technologie informacyjna,

« metodyke ksztalcenia medialnego"”.

Wspolczesne media masowe najbardziej oczekuja od edukacji medialnej
wsparcia na plaszczyznie obszaru teorii i praktyki mass mediow.

" A. Kruszewska, Mass media i edukacja, https://www.pulib.sk/web/kniznica/elpub/dokument/
Kancirl/subor/Kruszewska (dostep: 20.02.2018).

1> D. Sass, Od kompetenciji do konkurencyjnosci, http://cio.cxo.pl/news/376933/0Od kompetencji.
do.konkurencyjnosci.html (dostep: 11.12.2016).

16 B. Siemieniecki, Media w pedagogice, [w:] tegoz (red.), Pedagogika medialna. Podrecznik aka-
demicki, t. I, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 137.

17 B. Siemieniecki, Edukacja humanistyczna i komputery, [w:] J. Gajda, S. Juszczyk, B. Siemie-
niecki, K. Wenta, Edukacja medialna, Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2003, s. 150.
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Edukacja medialna w ksztattowaniu przysztosci medidw masowych

4. Kluczowe obszary i kierunki wspierania mediow przez edukacje
medialng

W szerokim nurcie naukowej dysputy o tym, jak edukacja medialna moze i powin-
na wspiera¢ media masowe, zauwazalne sg zreby glownych kierunkéw jej potencja-
tu. Agnieszka Ogonowska postrzega edukacje medialng jako dziedzine obejmujaca
zaréwno teorig, jak i praktyke — stanowi ona zbior informacji o mediach i aspektach
ich wykorzystania w nauczaniu, ale nie pomija réwniez tak waznej kwestii jak two-
rzenie wlasnych materialow i tekstow kultury dzigki posiadanym kompetencjom.
Nie bez znaczenia jest tez fakt pobudzania w odbiorcy umiejetnosci percepcyjnych
proceséw komunikacji masowej w szerszej perspektywie, z uwzglednieniem zja-
wisk gospodarczych, spotecznych, kulturowych, politycznych, ekonomicznych czy
demograficznych'®. Autorka ta formuluje ponadto zestaw trzech powinnosci edu-
kacji medialnej jako waznego czynnika wspierania mediéw masowych. Po pierw-
sze, ma ona rozwija¢ zasob wiedzy o réznych mediach rozumianych zaréwno jako
srodki komunikacji, jak i jako specyficzne instytucje spoteczne. Po drugie, ma zaj-
mowac sie zwigzkami miedzy réznymi tekstami kultury w perspektywie analiz syn-
chronicznych i diachronicznych oraz zagadnieniami konwergencji kultury, rozwo-
ju nowych strategii kulturowego uczestnictwa. Po trzecie, powinna wypracowywac
rekomendacje dla praktycznego zastosowania mediéw w nauczaniu poszczegol-
nych przedmiotéw na wszystkich poziomach ksztalcenia®.

Zdaniem Tadeusza Miczki wspolczesna edukacja jest ukierunkowana na po-
dazanie w strone spoteczenstwa informacyjnego. Czynnikiem sprawczym mecha-
nizméw tworzacych obraz spoleczenstwa XXI wieku, a takze trendu o charakterze
informacyjnym s3 nowe technologie oraz nowe media®. Edukacja medialna moze
stanowic¢ zbidr specyficznych form otwartosci procesu edukacji na przetom cywi-
lizacyjny, kulturowy czy spoleczny. Internet niewatpliwie jest domeng nowej edu-
kacji medialnej. Techniki edukacyjne ulegng poszerzeniu, a proces nauczania na-
bierze interdyscyplinarnego charakteru, stajac si¢ opoka swobodnego przeptywu
tresci®'.

Edukacja wspierajaca media powinna si¢ takze opiera¢ na warto$ciach europej-
skiej sfery mediow masowych, takich jak:

o pragnienie uczciwosci i sprawiedliwosci;

o przekonanie, ze polityczng podstawg zarzadzania spoteczenstwem jest de-

mokracja;

18- A. Ogonowska, Edukacja medialna w programach nauczania na studiach wyzszych, [w:] 1. Bor-
kowski (red.), Edukacja medialna..., dz. cyt., s. 70-71.

¥ A. Ogonowska, Telewizja w edukacji medialnej, Universitas, Krakéw 2009, s. 44-45.

2 T. Miczka, Edukacja medialna jako podstawa ksztalcenia i wychowania w spoleczeristwie in-
formacyjnym, [w:] I. Borkowski (red.), Edukacja medialna..., dz. cyt., s. 13-14.

2l Tamze, s. 14.
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o pluralizm - wspolistnienie réznych szkot mysli politycznej, filozoficznej
i religijnej;

o potrzeba réwnowagi mi¢dzy rynkiem a rolg panstwa®.

Zycie wspolczesnego czlowieka ma coraz bardziej medialny charakter. Eduka-
cja medialna ma w nim do odegrania ogromna role, szczegdlnie w przygotowaniu
do aktywnosci w spoleczenstwie informacyjnym, w ktérym uczenie si¢ i komuni-
kowanie z wykorzystaniem nowych technologii staje si¢ stylem codziennych za-
chowan. Powinna ona wytwarza¢ dystans do §wiata postrzeganego dzigki mediom
o réznym nastawieniu wobec ukazywanych przez nie sytuacji, procesdéw czy zda-
rzen. Taka krytyczna edukacja dystansu jest nieodzownym instrumentem ksztalto-
wania nowego odbiorcy - refleksyjnego i $wiadomie wybiérczego wobec mozaiki
ofert medialnych. W odmasowionej, a jednak ogarniajacej spoteczne masy ofercie
przekazéw medialnych ma on umie¢ wybiera¢ w pelni §wiadomie to, co reprezen-
tuje pozadany i akceptowany system wartosci. Takiego odbiorce okresla si¢ mianem
homo eligens, czyli cztowieka wybierajacego z migotliwej oferty mediow to, co na
podstawie zdobytej wiedzy uznaje za wazne i interesujace. To odbiorca przyjmuja-
cy wobec mediéw postawe podmiotowa™.

Edukacja medialna na plaszczyznie teorii i praktyki mass mediow ma zna-
czenie decydujace dla ich przysztosci. Powinna kreowa¢ $wiadomych, aktywnych
i krytycznych odbiorcéw oraz wzbudza¢ zainteresowanie ksztalceniem przygoto-
wujacym do profesjonalnej w nich pracy. Oba kierunki pozadanej intensyfikacji
oddzialywan edukacji medialnej sg réwnie wazne i wzajemnie sprzezone, jednak
nowych impulséw wymaga zwlaszcza ten zwigzany z przygotowywaniem kadr dla
mediéw masowych. Edukacja dla mediéw powinna by¢ czynnikiem tworzenia za-
interesowania pracg w takich zawodach, na jakie jest zapotrzebowanie, oraz przygo-
towywaniem do ich wykonywania. Dla firm medialnych wazne sg trzy podstawowe
parametry efektywnosci wspierajacej je edukacji. Po pierwsze, jest to stopien profe-
sjonalizacji traktowany jako rozwdj i coraz wigksza formalizacja transmisji okreslo-
nych umiejetnosci. Drugim jest zdolnos¢ ludzi mediéw do reorientacji ku nowym
zadaniom i wyzwaniom. Trzecim parametrem jest dynamiczny zwigzek miedzy
jednostkami i organizacjami medialnymi dajacymi im prace*. Powinnoscig eduka-
cji jest wskazywanie, ze pomimo duzego nasycenia mediéw masowych nowoczes-
nymi technologiami udziat czynnika ludzkiego pozostaje w nich nadal dominujacy.
Wedtug Macieja Mrozowskiego ,wachlarz zawodéw i specjalnosci wystepujacych
w roznych instytucjach nadawczych jest dzi§ juz tak szeroki i zréznicowany, iz

2 M.O. Aguirre, Raport Zespolu Wysokiego Szczebla na temat polityki audiowizualnej, Ko-
misja Europejska, Bruksela 1998; za: M. Duda, Globalizacja mediéw elektronicznych a edukacja,
[w:] A.W. Mitas (red.), Media i edukacja w aspekcie globalnym, Uniwersytet Slaski Filia w Cieszy-
nie, Cieszyn 2003, s. 23.

# A. Szumakiewicz, Propedeutyka mediéw: mozliwos¢ czy koniecznosé, [w:] A.-W. Mitas (red.),
Media i edukacja..., dz. cyt., s. 194.

# P. Sorlin, Mass media, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw 2001, s. 212-213.
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nie sposob opisa¢ go inaczej jak tylko poprzez grupowanie w szersze kategorie
zawodowe™?. Wyrdznil on pig¢ kategorii zawodowych:

o twlrcow i wykonawcoéw przekazow (to gtdwnie dziennikarze, redaktorzy,
prezenterzy, komentatorzy, muzycy, kompozytorzy, scenografowie);

o pracownikdéw pomocniczo-twdrczych (to miedzy innymi dokumentalidci,
adiustatorzy, archiwisci);

o pracownikdw inzynieryjno-technicznych (to gléwnie inzynierowie i tech-
nicy wozéw transmisyjnych i obstugi studia, elektrycy, akustycy, programi-
$ci komputerowi);

o pracownikéw administracyjno-biurowych (to miedzy innymi kadrowcy,
ksiegowi, zaopatrzeniowcy);

o menedzeréw i personel kierowniczy (to miedzy innymi kierujacy projek-
towaniem nowych produktéw, marketingiem, promocja, pozyskiwaniem
reklamodawcéow)?.

Zainteresowanie pracg w mediach musi by¢ jednak ksztaltowane na bazie rze-
telnych podstaw o zasadach i warunkach dzialania, prawach i obowigzkach, nowej
roli i zadaniach w sferze spolecznej, politycznej, gospodarczej. Na poziomie edu-
kacji szkolnej nieodzowne jest zerwanie z archaicznym wrecz przekazem obrazu
funkcjonowania mediéw masowych. Tworzy on badz podtrzymuje dziecigce wy-
obrazenia o samych pozytywach funkcjonowania mediéw i szlachetnych, odpowie-
dzialnych zachowaniach dziennikarzy. S oni dodatkowo postrzegani jako gwiaz-
dy zycia publicznego o wysokim statusie spolecznym, zawodowym, materialnym,
po prostu jako ludzie sukcesu. Szkoly nie tylko nie nadgzajg za fundamentalnymi
zmianami w mediach masowych, ale wrecz odgradzaja si¢ od nich i chronig ucz-
niow przed realiami biezacego zycia medialnego®.

Silnego wsparcia ze strony edukacji medialnej wymaga ksztalcenie dla mediow
na poziomie wyzszym. Pomimo zasadniczego znaczenia w nim nauki o mediach,
utworzonej w 2011 roku jako samodzielna dyscyplina naukowa?, wazna role odgry-
wa takze edukacja medialna jako praktyczna czg$¢ pedagogiki medialnej. Jest ona
bowiem kluczem nie tylko do rozumienia, ale réwniez konstruowania profesjonal-
nych znaczen w rzeczywisto$ci kultury medialnej i wspottworzy wieloptaszczyzno-
we podstawy akademickiego przygotowywania specjalistow do pracy w mediach.

Proces ksztalcenia jest czescig systemu dydaktycznego uwarunkowanego ce-
lami i treSciami ksztalcenia. Optymalizacja zwigzkéw miedzy celami, tre$ciami

» M. Mrozowski, Media masowe..., dz. cyt., s. 52.

26 Tamze, s. 52-53.

¥ ]. Kania, Edukacja medialna w przygotowaniu kadr dla mediéw masowych, [w:] Cz. Plewka
(red.), Wybrane aspekty dotyczgce czlowieka wspétczesnej cywilizacji, Wydawnictwo Uczelniane Po-
litechniki Koszalinskiej, Koszalin 2017, s. 391.

% Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 8 sierpnia 2011 r. w sprawie
obszaréw wiedzy, dziedzin nauki i sztuki oraz dyscyplin naukowych i artystycznych, Dz.U. 2011 r.
Nr 179, poz. 1065.
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i procesem ksztalcenia sprzyja efektywnosci dydaktycznej. Nadrzedne znaczenie
majg cele, wyznaczajg bowiem odpowiedni dobor tresci ksztatcenia, realizowanych
nastepnie za pomocg wybranych metod, form i srodkéw ksztalcenia®.

Cele dotyczace tego poziomu ksztalcenia na potrzeby mediéw opisuja zmiane,
jaka chce si¢ uzyska¢ wobec przyszlych absolwentéw. Dla Kazimierza Denka naj-
wazniejszym celem edukacji akademickiej jest ,,zapewnienie jej uczestnikom odpo-
wiednich kompetencji, czyli umiejetnosci ztozonych wyzszego rzedu™. W studiach
zajmujacych sie mediami celem jest uzyskanie przez ich absolwentéw kompetencji
zgodnych z wymogami obecnego i przysztego systemu medialnego.

Takie zblizenie ksztalcenia do rzeczywisto$ci medialnej wymaga z jednej strony
wyeksponowania warto$ci jako czynnika kierunkujacego ksztalcenie, z drugiej za$
praktycznego dzialania. Zwlaszcza to drugie nabiera szczegdlnego znaczenia, gdy -
jak trafnie zauwazal Jerzy K. Thieme - polskie uczelnie ,,majg podejscie sprzedazo-
we, a nie marketingowe: tworzg i oferujg ustugi edukacyjne, ktore nie uwzgledniaja
w wystarczajacym stopniu potrzeb potencjalnych przyszlych pracodawcow™". Jesli
oba te elementy majg fundamentalne znaczenie nie tylko dla celéw, lecz takze dla
tresci i procesu ksztalcenia, to réwnie fundamentalne jest wlasciwe rozumienie tej
zalezno$ci w tworzeniu i przebiegu studiéw zwigzanych z mediami.

Wyznaczanie przez edukacje medialng nowych zadan w ksztalceniu wyzszym
dla mediéw to réwniez eksponowanie roli samoedukacji. Cato$¢ zmian wyzwa-
lanych gtéwnie przez postep technologiczny sprawia, ze maleje znaczenie przy-
swajania wlasciwej wiedzy, a wzrasta zapotrzebowanie na stale samoksztalcenie.
W ksztalceniu wyzszym ,uczenie sie, jak si¢ uczy¢ i analizowa¢ informacje oraz
dostepng wiedze, jest wazniejsze niz zapamigtywanie konkretnych rzeczy™. Ta
orientacja ku samoksztalceniu powinna jednoczesnie uwzglednia¢ trzy niezbedne
elementy w doskonaleniu tresci ksztalcenia. Po pierwsze, wlasciwe proporcje mie-
dzy wiedzg o przeszlosci, terazniejszosci i przyszlosci. Pozadane jest eksponowa-
nie terazniejszodci i przyszloéci. Po drugie, nalezy wspiera¢ korelacje, koncentra-
cje i integracje ksztalcenia. Po trzecie, nie mozna pomija¢ wzrastajgcego znaczenia
ontodydaktyki, ktéra zapewnia zgodno$¢ przedmiotu studiéw ze strukturalnym,
hierarchicznym i zintegrowanym charakterem wiedzy>.

# D. McQuail, Mass Communication Theory: An Introduction, Sage, London 1983, s. 139, 31.

%0 K. Denek, Uniwersytet przetlomu drugiego i trzeciego milenium, [w:] K. Kruszewski (red.),
Przemiany szkolnictwa wyzszego progu XXI wieku, Szkola Wyzsza im. Pawla Wlodkowica w Plocku,
Plock 1999, s. 121.

31 J.K. Thieme, Szkolnictwo wyzsze. Wyzwania XXI wieku, Difin, Warszawa 2009, s. 320.

32 Tamze, s. 321.

3 E Bereznicki, Zgadnienia dydaktyki szkoly wyzszej, Pedagogium, Szczecin 2009, s. 44.
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Edukacja medialna w ksztattowaniu przysztosci medidw masowych
Zakonczenie

Edukacja dla mediéw to jeden z trzech nurtéw edukacji medialnej, ktérego podsta-
wowymi obszarami zainteresowania sg teoria i praktyka mass medidéw. Jako inte-
gralna czes¢ pedagogiki zajmuje sie calozyciowym rozwojem czlowieka i jego srodo-
wiska - jednym z najwazniejszych jego elementéw s3 media. Ma przygotowywac do
wlasciwego rozumienia i korzystania z medidw, a takze wspierac ksztalcenie specja-
listéw do pracy w nich. Zakres, tresci i intensywno$¢ spetniania obu tych rél eduka-
¢ji medialnej istotnie wplywajg na przysztos¢ mediow. Media i ich funkcjonowanie
s3 pochodna oczekiwan odbiorcéw i mozliwosci tworcow przekazéow medialnych.
Edukacja medialna powinna powrdci¢ do swoich korzeni silnego zainteresowania
mediami oraz intensywnego zaangazowania w ksztalcenie o mediach i dla mediéw.
Szczegdlne obowigzki ma wobec mlodziezy, by mogta si¢ ona odnajdowa¢ w szybko
zmieniajgcym sie $wiecie mediéw oraz realizowac swe marzenia o pracy w mediach
ze $wiadomoscig rzeczywistych mozliwosci i ograniczen wynikajacych z ich wlasci-
wosci. Zwlaszcza to drugie powinno uwzglednia¢ stwierdzenie Denisa McQuaila, ze
»prace wykonywane w mediach majg niewielki zakres zinstytucjonalizowania. Od-
noszone w nich sukcesy zaleza nie tylko od formalnego przygotowania czy doswiad-
czen praktycznych, ale takze od trudnych do przewidzenia upodoban odbiorcow
oraz osobistych, oryginalnych i wrecz unikatowych cech, trudnych do podpatrze-
nia i przekazania. Oprocz pakietu standardowych umiejetnosci tworzenia przeka-
z6w masowych trudno jednoznacznie sprecyzowac istote osiggania wysokich rezul-
tatow medialnych. Pomimo istniejacego i stale si¢ pogtebiajacego podziatu pracy nie
udaje si¢ skonstruowaé uniwersalnego wzorca kompetencji nadawcy masowego™**.
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