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Abstract

The role of the leader in the pioneering crowdfunding system:
Case study of movie Everything

The subject of the research is an attempt to get to know and describe the role of a leader in the
pioneering crowdfunding project Everything — the first Polish film financed by Internet users.
The methods used are: case study, anthropological interview, analysis of texts and audiovisual
material, non-participant observation.
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Streszczenie

Przedmiotem badan jest proba poznania i opisania roli przywodcy w pionierskim projekcie
crowdfundingowym Wszystko — pierwszym polskim filmie finansowanym przez internautow.
Zastosowane metody badawcze to: studium przypadku, wywiad antropologiczny, analiza teks-
tow 1 materiatdw audiowizualnych oraz obserwacja nieuczestniczaca.

Stowa kluczowe: crowdfunding, crowdsourcing, film, lider, kultura
I. Wprowadzenie

Wszystko w rezyserii Artura Wyrzykowskiego to pierwszy polski film finan-
sowany w duzej czgsci przez internautow metoda crowdfundingu, i to na tym
ostatnim skupiaja si¢ niniejsze badania. Warto jednak zaznaczy¢, ze autor filmu
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skorzystat rowniez przy tworzeniu tej produkcji z rozwiazania, jakim jest crowd-
sourcing. Celem artykutu jest przedstawienie roli przywddcy w kierowaniu
projektem oraz metod i technik, ktore wykorzystywal w tworczym dziataniu
pomystodawca catego przedsigwzigcia, aby spetni¢ zawodowe marzenie 1 wy-
produkowac swoj pierwszy film. Jego premiera odbyta si¢ w 2009 roku. Cho¢ nie
odniost on sukcesu komercyjnego, to jednak na zawsze pozostanie pierwszym
polskim filmem, ktory mogt powsta¢ dzigki nowatorskim jak na tamte czasy me-
todom finansowania, czyli crowdfundingowi i crowdsourcingowi.

Wszystko to krotkometrazowa produkcja, na ktora internauci przekazali 28 306 zt
i 0 ktorej w czasie promocji mozna byto ustysze¢ w niemal wszystkich ogélnopol-
skich i lokalnych mediach. Film Wszystko autorki tego artykutu znaja niemal od
samego poczatku. Obserwacje tej produkcji prowadzity od poczatku jej powstawa-
nia, od momentu zbierania funduszy przez premiere, dystrybucje, wydanie DVD po
spotkanie z pomystodawca 1 tworca, poznanie go i mozliwos¢ wspotpracy z nim.
Nie sposéb mowi¢ w Polsce o crowdfundingu i crowdsourcingu w kulturze, nie
majac na mysli wiasnie Wyrzykowskiego i tego, czego dokonat, jak zapoczatkowat
na skalg catego kraju zbiorke funduszy na film wsrod spotecznosci internetowej. Co
nie mniej istotne, zmobilizowat spotecznoéci lokalne do tego, aby same powiedzia-
ly, czego oczekuja 1 gdzie chcg zobaczy¢ przygotowywana przez niego produkcje.

W artykule jako metody badawcze wykorzystano analizg tekstow w formie
materiatéw internetowych, a takze metody etnograficzne, czyli obserwacj¢ nie-
uczestniczaca i wywiad antropologiczny z autorem i wykonawca projektu zapi-
sany w formie audiowizualnej, oraz studium przypadku.

ll. Metodyka badan

Metody 1 narzedzia badawcze, ktore zostaty uzyte, aby zglebi¢ poddany anali-
zie temat, naleza w duzej mierze do grupy tych jakosciowych. Gléwna podstawa
rozwazan zawartych w artykule sa materialy zebrane za pomoca metod stosowa-
nych w etnografii, a doktadniej obserwacji nieuczestniczacej oraz wywiadu an-
tropologicznego. Sa to metody polegajace na doktadnym patrzeniu w przypadku
obserwacji oraz stuchaniu w przypadku wywiadu. Wywiad antropologiczny we-
dtug Moniki Kostery to poglebiona rozmowa [Kostera, 2003], z kolei obserwacja
nieuczestniczaca polega na przypatrywaniu si¢ danemu zjawisku nieco z boku
1 pozostaniu niezwiazanym w zaden sposob z opisywanym problemem [Koste-
ra, 2003]. Analiza tekstu oraz materiatdw wideo jest nicodtacznie zwiazana z ich
interpretacja przez czytanie i ogladanie. Zostawia nam to pewna swobodg w ro-
zumieniu tego, co mieliémy okazj¢ przeczyta¢ lub zobaczy¢. Interpretacja jest
takze swoista parafraza odebranych komunikatéw [Brozek, 2014]. Catos¢ zebra-
nych materiatéw badawczych zostata w niniejszym artykule zaprezentowana za
pomoca studium przypadku.

Nie sposdb pisa¢ o metodach, technikach i roli przywoddcy w projekcie bez opi-
sania historii jego powstania. Autorki artykutu postuzyty si¢ czterema zrodtami
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przy skompletowaniu tej opowiesci. Przede wszystkim wywiadem poglebionym
przeprowadzonym z Arturem Wyrzykowskim 26 maja 2013 roku. Wywiad zo-
stal zarejestrowany w formie audiowizualnej, przeprowadzono go we wszystkich
miejscach zwiazanych z filmem: tam, gdzie byl realizowany, gdzie miat premie-
r¢ oraz w studiu postprodukcyjnym. Inng metoda badawcza byta miesigczna ob-
serwacja nieuczestniczaca przeprowadzona w 2015 roku. Ponadto wykorzystano
tre$¢ pochodzaca ze strony internetowej wszystko.net oraz materialty audiowizu-
alne dostgpne w serwisie YouTube. Zebrane materiaty tworza histori¢ cztowieka,
ktory mial wielkie marzenie i zdotat je zrealizowaé, cho¢ nie bylo to wcale proste
i wymagato wielkiego samozaparcia i odwagi.

[1l. Projekt Wszystko

Wyrzykowski, w chwili gdy idea przedsigwzigcia byla juz mocno zakorzeniona
w jego glowie, byl studentem szkoty filmowej. Obecnie (2017) jest zalozycielem
i kierownikiem studia produkcyjnego i postprodukcyjnego Artcore, mieszczacego
si¢ w jednej z warszawskich dzielnic. To przede wszystkim dzigki Wyrzykowskie-
mu powstal jeden z najbardziej znanych i co najwazniejsze, jeden z pierwszych
crowdfundingowych projektow filmowych w Polsce. Determinacja Wyrzykow-
skiego pozwolita mu zrealizowac co$, co na stale zapisze si¢ w polskiej historii.
Ponad pig¢ lat staran dla pigtnastu minut filmu z niezbyt dobrym scenariuszem, za
to w jakosci HD, ale byto warto, cho¢by dla samego zrealizowania celu.
Wyrzykowski, chcac nakreci¢ film, na poczatku nie planowat, jaka droga
zbierze na niego fundusze. Liczyl, Ze znajdzie duzego sponsora, jednak po wie-
lu miesigcach staran okazalo sig, ze nikt nie jest zainteresowany inwestowaniem
w krotkometrazowy film nikomu nieznanego rezysera i scenarzysty (scenariusz
do filmu takze zostat stworzony przez Wyrzykowskiego). Rezyser musiat znalez¢
inny sposob na zgromadzenie potrzebnej kwoty. Wpadt wigc na pomyst, ktory
byt jednoczesnie nieoficjalnym hastem, jak si¢ pdzniej okazato, catej kampanii
promocyijnej filmu, a mianowicie: ,,Jesli nie moge przekonac jednej osoby, zeby
data mi duzo pieni¢dzy, to przekonam duzo o0sob, zeby daly mi trochg pieniedzy”
[Wyrzykowski, 2011]. Stworzyt strong internetowa o nazwie wszystko.net, na kto-
rej opisal to, co chee zrobi¢, liczac, ze strong tg najpierw beda przekazywacé sobie
jego znajomi, a nastepnie trafi do szerszego grona odbiorcow. Nie byt §wiadomy,
ze to wlhasnie internet, ktoéry w 2006 roku, czyli w roku powstania wspomnia-
nej strony, dopiero raczkowat, jesli chodzi o portale spotecznosciowe, okaze si¢
strzatlem w dziesiatke w tym projekcie. Dzigki zatozonej stronie zaczety wptywaé
pierwsze mate kwoty, glownie od znajomych i przyjaciot. Wyrzykowski obiecat,
ze kazdy darczynca, ktory wplaci minimum 10 zt, bedzie uwzgledniony w na-
pisach koncowych filmu oraz wypisany na stronie wszystko.net, otrzyma takze
DVD z filmem po jego ukonczeniu. Przelomowym momentem okazat si¢ dzien,
w ktorym Polski Instytut Sztuki Filmowej (PISF) opublikowat na swojej stro-
nie internetowej krotka informacjg o projekcie. Od tego momentu Wyrzykowski
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przestat by¢ anonimowy i mogl powotaé si¢ na wsparcie waznej instytucji zwia-
zanej z filmem. Postanowit tez, ze nie bedzie jedynie wysytat prosb o patronaty
medialne, lecz sam zacznie umawiac si¢ na spotkania z osobami decyzyjnymi
w danej instytucji medialnej, by opowiedzie¢ im o projekcie i poprosi¢ o za-
mieszczenie na stronie internetowej notek prasowych oraz o mozliwo$¢ umiesz-
czenia logotypu danej instytucji pod informacjami o przedsigwzigciu na stronie
wszystko.net. Po czterech miesiacach od rozpoczecia akeji rezyser i pomysto-
dawca miat juz na koncie filmu 5 tys. zt. Wiedziat jednak, ze nie jest to wystar-
czajaca kwota, wigc udat si¢ do 6wczesnej dyrekcji PISF-u, proszac o wspar-
cie. Na poczatku otrzymat patronat honorowy instytucji, a po kilku miesigcach
zostal laureatem nagrody PISF-u, ktora wynosita 20 tys. zt. Wtedy zrozumiat,
ze moze rozpoczaé gromadzenie ekipy, obsady i rozpoczaé zdjgcia. Zanim jed-
nak to zrobit, postanowit rozkrecié ,,burze medialna” wokét swojego projektu,
a z racji tego, ze nikt wezesniej przed nim nie podjat si¢ takiego przedsiewzig-
cia, media nie kryly zainteresowania. Dziesiatki wywiadow, relacji, notek pra-
sowych, reportazy towarzyszyto autorowi i jego ekipie do zakonczenia zdjec.
Wszyscy chceieli pomoc mtodemu zdolnemu tworcy, jak sam okreélat siebie rezy-
ser [Wyrzykowski, 2011]. W czasie czterech gtownych dni zdjeciowych w maju
2007 roku dzigki promocji w mediach na konto filmu wptynetly 4 tys. zt. Mniej
wigcej przez miesiac ,,burza medialna” nie ustawata. Wyrzykowski szczegolnie
pilnowat, by w czasie wywiadow telewizyjnych na ekranie telewizoréw uka-
zywala si¢ tzw. belka z podang nazwa strony wszystko.net, aby ludzie tatwiej
mogli na nia trafi¢ 1 by¢ moze wptacic kolejne pieniadze na film. Po zakoncze-
niu zdjeé nastapit pigciomiesigczny okres postprodukeji, w czasie ktorej twor-
cy wydali wszystkie zgromadzone dotychczas fundusze, lecz film nadal nie byt
catkowicie ukonczony. Szum medialny ustal, PISF zaczat pyta¢ o produkcje,
ktorej byt patronem honorowym i na ktora wytozyt 20 tys. zt, internauci, kto-
rzy zainwestowali w projekt, zaczeli upominac si¢ o obiecana ptyte. Cho¢ film
nie byt w petni ukonczony pod wzgledem technicznym, rezyser musiat pokazac
go publicznie. Stato si¢ to w marcu 2008 roku na specjalnej konferencji PISF-u.
Na koncie filmu byto wtedy 5 tys. zt zebranych od internautéw w ciagu niemal
roku, ktory uptynat od zakonczenia zdjeé. Wyrzykowski wiedziat jednak, ze
musi ukonczy¢ film w postaci takiej, jaka sobie wymarzyt i jaka obiecal swoim
widzom, i ze w zwiazku z tym musi zebra¢ brakujaca kwote. Zrozumiat tez, ze
mozliwoS$ci internetu i internautéw skonczyty si¢ na kwocie niemal 30 tys. zt
zebranej od momentu powstania strony wszystko.net. Teraz przyszedt czas na
srodki pozyskane inna droga. Pozyczyt brakujaca sume i w kwietniu 2009 roku
ukonczyt swoj wymarzony film, ktérego budzet zamknat si¢ w kwocie 80 tys. zt
[Wyrzykowski, 2011].

Mozna by pomysle¢, ze tu konczy sig historia mtodego tworcy, ktory speinit
swoje marzenie. Nic bardziej mylnego. Wciaz pozostawata kwestia premiery fil-
mu z prawdziwego zdarzenia. W koncu odbyta si¢ ona w lipcu 2009 roku w war-
szawskim kinie Murandw, a na trzech nastgpujacych po sobie seansach pojawi-
to si¢ ok. 500 0so6b. Po raz kolejny media zacze¢ty interesowac si¢ filmem i jego
tworca 1 po raz kolejny zrobilo si¢ o nim gtosno. Po premierze Wyrzykowski
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podjal nastepne wyzwanie, jakim byta projekcja filmu w kinach. Wykorzystat
do tego inna nowatorska, jak na tamten czas, technike — crowdsourcing. Zato-
zyt wigce strong internetowa o nazwie ,,Chceg zobaczy¢ Wszystko”, na ktorej nie
prosit juz internautéw o wsparcie finansowe, lecz pytat, czy chcieliby zobaczy¢
jego film oraz ile sa w stanie zaptaci¢ za bilet na niego. W sumie ok. 10 tys. 0séb
zadeklarowato przez t¢ strong, ze chce zobaczy¢ film. Te dane Wyrzykowski
pokazywat dystrybutorom filmowym oraz wiascicielom kin, aby zachgci¢ ich
do pokazania filmu, jednak nikt nie chciat si¢ zgodzi¢ na udostepnienie w ki-
nach krétkometrazowego projektu. Trwato to do grudnia 2010 roku, kiedy to
na rynku pojawit si¢ nowy dystrybutor, ktory w koncu si¢ zgodzit. W kwietniu
2011 roku film Wszystko na 22 kopiach wszedt do kin jako dodatek do szwedz-
kiej produkcji, ktorej dystrybutorem byta owa ch¢tna do wspotpracy firma. Po
raz kolejny media zaczgly interesowaé si¢ filmem i jego twdrcami, a na obie
strony Wyrzykowskiego dziennie wchodzito kilkadziesiat tysigcy internautow.
Szczesliwy dla niego stat sig takze dobor aktoréw, poniewaz w czasie premie-
ry ich twarze byly juz rozpoznawalne wsrod polskiej publiczno$ci i owa rozpo-
znawalno$¢ takze przyczynita si¢ do wzrostu zainteresowania samym filmem,
ktory byt dystrybuowany do sierpnia 2011 roku. Niestety zobaczyto go tylko ty-
siac 0soOb z dziesigciu tysigcy zadeklarowanych. Internauci, ktorzy wsparli pro-
jekt, caty czas czekali takze na obiecang plyte DVD z filmem, a byto to niemal
700 o0so6b [ Wyrzykowski, 2011].

Caly projekt pigtnastominutowego filmu Wszystko zamyka si¢ w 60 miesia-
cach pracy. Tworcy nie otrzymali za niego wynagrodzenia, poniewaz od poczatku
przyjeli zatozenie, ze bedzie to projekt o charakterze non profit. Czy wigc optacato
si¢ robi¢ film tylko po to, aby byl on pierwszym w Polsce krotkometrazowym fil-
mem finansowanym przez internautéw? Artur Wyrzykowski mowi, ze tak, choé
kosztowato go to wiele wysitku i nie mniej pracy. Po niedtugim czasie wydat film
na ptycie DVD i rozpoczat rozsytanie do darczyncéw. Dzi$§ Wszystko w serwisie
YouTube obejrzato juz prawie 290 tys. widzow [Wszystko. .., 2012].

DVD jest wzbogacone w zwiastun filmu, making-off, dodatkowy film z komen-
tarzem tworcow, zdjecia probne, porownanie scenorysu z filmem, sceny usunigte,
fotostory i1 wiele innych. Szczegdlne znaczenie ma to, ze na DVD Artur Wyrzy-
kowski sam wyczytuje nazwiska wszystkich 700 osob, ktore wptacity swoje pie-
niadze na jego przedsigwzigcie.

IV. Rola przywodcy na przyktadzie projektu Wszystko

Znajac cala histori¢, mozna skupi¢ si¢ na elementach, ktore przyczynity si¢ do
tego, ze projekt si¢ udal. Oczywiscie nie nalezy zapominaé o tym, ze jedynie
35% filmu zostato sfinansowane przez internautéw, lecz gdyby nie ta forma pro-
mocji 1 nie ten zamyst projektowy, by¢ moze Wyrzykowski nie zebratby w ogo-
le zadnej kwoty na film, nie dostalby wparcia Panstwowego Instytutu Sztuki
Filmowej, a media by o nim milczaty. Prawdopodobnie tak whasnie by si¢ stato,
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szczegoblnie ze, co sam wielokrotnie powtarzal, scenariusz byl kiepski. Warto
rowniez podkresli¢, ze wykorzystanie crowdsourcingu przy aktywizacji spote-
czenstwa w sprawie prezentacji filmu w kinach z jednej strony przyczynito si¢
do zainteresowania przedsigwzigciem, a z drugiej $wiadczy o nietuzinkowej po-
stawie jego inicjatora.

Przedstawiona historia niewatpliwie pokazuje duza determinacje tylko jednej
osoby, na plan pierwszy wysuwa si¢ postac lidera, ktorym byt Artur Wyrzykow-
ski. Przywodca/lider to osoba, ktora ma dwa zadania: wprowadzac w zycie to, co
zaplanowata, czyli wybra¢ niezmienny cel 1 si¢ go trzymac, oraz by¢ w statym
i dobrym kontakcie z osobami, ktore pomagaja jej ten cel osiagnaé [Armstrong,
1997]. Obydwa zadania z nadwyzka spetnit Wyrzykowski. Po pierwsze miat po-
mysl na to, co chce zrobi¢, niezmienny i nienaruszalny cel w postaci wyprodu-
kowania krotkometrazowego filmu w taki sposob, w jaki robi si¢ wielkie kasowe
produkcje. Cel zostat osiagnigty. Po drugie Wyrzykowski utworzyt wokot siebie
spotecznos¢, ktora mu ufata, szanowata go, lubita i chciata z nim wspotpracowac,
chciata przyczynic si¢ do jego sukcesu.

Na pewno wazna cecha Artura Wyrzykowskiego jest jego charyzma i umie-
jetnos$¢ opowiadania o tym, co chce zrobié, bez przesadnej profesjonalizacji wy-
powiedzi, prostym, zrozumiatym dla wszystkich jezykiem. Obecnie jest to juz
mezczyzna, z pokolenia dzisiejszych trzydziestolatkow, szef dobrze prosperuja-
cej firmy produkeyjnej 1 postprodukcyjnej, ktory do dnia dzisiejszego wyglada
jak licealista. Niektorym moze przeszkadzac jego sportowy styl ubioru, lecz on
si¢ tym nie przejmuje, robi to, co kocha, i nadal spetnia swoje marzenia. Jest to
w tym kontekscie bardzo wazne, poniewaz by¢ moze wlasnie ten jego styl, ten
wyglad czlowieka, ktory jest soba, nikogo nie udaje, nie przebiera sig, nie jest
zmanierowany, sprawit, ze Wyrzykowski zyskiwat zaufanie internautéw, ktorzy
podswiadomie czuli, ze to chtopak taki jak oni, oraz zaufanie partnerow takich jak
PISF, a takze mediow — poniewaz byt mtody, niedo§wiadczony i przede wszyst-
kim szczery w tym, co robit i mowit.

On sam podkres$la mtodos¢ jako jeden z elementow, dzigki ktérym udato mu
si¢ zrealizowaé swoj projekt:

W liceum czutem juz, ze chcg robi¢ filmy. Do Lodzi si¢ nie dostatem, ale poszed-
tem do szkoty Slesickiego i Lindy, bylem tam pierwszym rocznikiem. Nie miatem
pieniedzy, ale Slesicki dat mi stypendium. Nie skoficzylem tej szkoty, bo chciatem
zrobi¢ film Wszystko na tasmie, a szkota dawata inne warunki. Potem poszedtem na
produkcje do Lodzi, lecz tez zrezygnowatem, bo stwierdzitem, ze szkota nie nauczy
mnie nic wigcej, niz sam si¢ naucz¢ przy produkcji mojego filmu [Wyrzykowski,
2013, materiaty wtasne autorek].

Moze si¢ wydawagé, ze przemawiata przez niego pycha, lecz wtedy naprawde
w to wierzyt 1 w duzej mierze miat racje, cho¢ po czasie sam przyznat, ze byta to
bardzo ryzykowna decyzja, poniewaz aby ukonczy¢ film, musiat zatozyé wiasna
firme, dzigki ktorej miat zarobi¢ brakujaca kwote na 6w projekt, co poczatkowo
okazato si¢ wielka pomytka.
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ZatozyliSmy z przyjaciélmi Artcore, zeby sfinansowa¢ do konca film Wszystko.
Jednak nie wiedzieliSmy, na co si¢ piszemy. Nigdy wczesniej nie pracowatem w zad-
nej firmie, nie miatem do$wiadczenia w zarzadzaniu, wigc popelnitem wszystkie
mozliwe btedy, jesli chodzi o prowadzenie wtasnej dziatalno$ci. Otarlisémy si¢ nawet
o bankructwo, ale przetrwaliSmy. Na wilasnej skorze przekonatem sig, jak trudne jest
zarabianie pienigdzy [Wyrzykowski, 2013, materiaty autorek].

Drugim waznym elementem, ktéry przyczynit si¢ do powodzenia projektu,
byto to, ze tworcom towarzyszyto wielkie szczgécie niemal przez caty czas trwa-
nia przedsigwzigcia.

Obok niekwestionowanego lidera warto wyrézni¢ roéwniez znakomity i no-
watorski pomyst na projekt. Filmow krotkometrazowych jest wiele, to jednak byt
pierwszy film finansowany przez internautow, i to w okresie, w ktorym sam inter-
net w Polsce dopiero ewoluowal, a portale spotecznosciowe ledwie zaczynaty si¢
popularyzowaé. Warto przytoczy¢ jeszcze raz hasto, ktore towarzyszylo Arturo-
wi Wyrzykowskiemu przez caly czas realizowania produkcji, a mianowicie: ,,Je-
$li nie mogg przekonac jednej osoby, zeby data mi duzo pienigdzy, to przekonam
duzo 0sob, zeby daty mi troche¢ pieniedzy” [Wyrzykowski, 2011]. Od pomystu
do realizacji w tym przypadku byla dos¢ krotka droga, powstata strona wszyst-
ko.net. W dzisiejszych czasach Wyrzykowski zapewne utworzytby wydarzenie
na portalu spotecznosciowym, jednak wtedy musial dziata¢ inaczej. Powstanie
strony stworzyto miejsce, gdzie Wyrzykowski mogt napisa¢ wszystko o swoim
pomysle, filmie, zdawacé relacje z przebiegu prac i z realizacji projektu. Juz nie
tylko mowil, ze chce zrobi¢ film — miat strong¢ internetowa, ktdra mogta repre-
zentowac jego idee. Ponadto fundusze, ktore zbierat na film, trafiaty nie do rak
prywatnych, ale do stowarzyszenia zwiazanego z animacja kultury. Wyrzykowski
miat wigc za soba nie tylko profesjonalna strong, ale tez organizacj¢ z podstawa
prawna. Zdawat sobie sprawe, ze to dopiero poczatek, wiedziat, ze aby zdobyc¢
zaufanie internautéw, musi mie¢ silnego partnera, ktory to zaufanie juz zdobyt.
Takim partnerem okazat si¢ wlasnie Panstwowy Instytut Sztuki Filmowej. Notki
o projekcie, nagroda przekazana przez Instytut, ale przede wszystkim mozliwo$¢
uzywania jego logotypu sprawity, ze ludzie niemal masowo zacze¢li wptacaé swo-
je pieniadze na film.

Nastepna wazna kwestia byto osobiste udawanie si¢ do przedstawicieli roz-
nych firm 1 medidow z prosba o wsparcie finansowe, partnerskie lub medialne. To,
ze Wyrzykowski nie wysytat tylko zwyktych notek, ale sam osobiscie stawiat si¢
na rozmowg i opowiadat o swoim pomysle, miato niebagatelne znaczenie dla po-
wstania szumu medialnego wokot filmu. Kolejnym krokiem byto zatrudnienie
aktorow mtodego pokolenia do wzigcia udzialu w projekcie. Udato mu si¢ zwer-
bowac znanego z Dnia swira Michata Koterskiego oraz Antoniego Pawlickiego,
rozpoczynajacego karierg aktorska po gltosnym filmie Z odzysku, w ktoérym grat
gtowna role. W tym czasie Marta Zmuda-Trzebiatowska takze stata si¢ znana,
wige Wyrzykowski mogt promowac swoj film, mowiac, ze graja w nim gwiazdy
mtodego pokolenia. Innym elementem przyczyniajacym si¢ do wzrostu ruchu na
stronie projektu byto obowiazkowe umieszczanie ,,belki” z jej nazwa w mediach



260 Jowita Tenderowicz, Karolina Wieche¢

audiowizualnych w czasie relacji z planu filmowego lub pokazywania wywiadow
z tworcami, o co szczegdlnie dbat sam pomystodawca przedsigwzigcia.

Niewatpliwie samozaparcie mtodego tworcy przyczynito si¢ do sukcesu pro-
jektu. Nie spoczat na laurach po nakreceniu filmu, lecz cheiat swoj pomyst zrea-
lizowaé w stu procentach, czyli zorganizowa¢ uroczysta premierg i wprowadzi¢
swa produkcje do kin. Wszystko to mu si¢ udato. Zapewne obietnica wystania
kazdemu darczyncy ptyty DVD byta dodatkowym bodZzcem przyczyniajacym
si¢ do tego, ze ludzie chetniej wptacali pieniadze, ponadto swiadomosé, ze ich
nazwisko znajdzie si¢ w napisach koncowych jakiegokolwiek filmu, byta jeszcze
wigkszym motywatorem.

Istnieje pig¢ zasad skutecznego crowdfundingu, a mianowicie: zebranie wokot
projektu pewnej oddanej grupy ludzi, ustalenie koncepcji, schematu wykonywa-
nych czynnos$ci, zaangazowanie i informowanie spotecznos$ci o wszelkich nowos-
ciach w projekcie na biezaco, skonstruowanie petnego opowiadania o projekcie
z uwzglednieniem materiatdow audiowizualnych dotyczacych przedsigwzigcia, by
zaprezentowac jego tworcow, oraz przygotowanie wyjatkowych nagrod dla dar-
czyncow [J zasad. .., 2014]. Lider filmu Wszystko spetnit kazdy z tych warunkow,
cho¢ wedlug niego wcale nie miat ustalonego planu promocji projektu [Wyrzy-
kowski, 2011]. Jednak nawet w sposéb nieuswiadomiony udato mu si¢ wypromo-
wac 1 zrealizowaé swoje marzenie.

Dzi$ Artur Wyrzykowski mowi, ze po raz drugi tak wielkie przedsigwzigcie nie
udaltoby si¢ ani jemu, ani komukolwiek innemu, poniewaz dziatania spotecznos-
ciowe nie sg juz niczym nowym, a ogolnopolskie media nie zrobityby masowego
szumu wokot podobnych przedsiewzig¢. Palmg pierwszenstwa i zainteresowania
nowoscia zdobyt juz Wyrzykowski i jego film Wszystko.

V. Podsumowanie

W tym miejscu pada ostatni klaps historii o tym, ze nie mozna si¢ poddawac
i warto spetnia¢ marzenia, nawet wtedy, kiedy jest si¢ w danej dziedzinie pio-
nierem, przecierajacym nicodkryte dotad szlaki, a przez niektorych ludzi uwa-
zanym za szalenca. Historia Artura Wyrzykowskiego pokazuje jednak, ze jezeli
robi si¢ co$ z pasja, wktada si¢ w to caty swoj talent i jest si¢ przy tym szczerym
i uczciwym wzgledem siebie, wspotpracownikéw oraz widzow — to przedsie-
wzigcie z pewnoscia si¢ uda.

Artykut pokazuje przyktad innowacyjnego podejécia do tematu crowdfun-
dingu i crowdsourcingu w sferze kultury oraz niebagatelna rolg przywodcy
w omawianym przypadku. Powszechnie znane sa migdzynarodowe projek-
ty tego typu, tu jednak istotne jest, ze to pierwsza taka inicjatywa w Polsce,
a przy tym historia jak z filmu i dotyczaca whasnie filmowca. Wspdlnota, jaka
daja narzedzia spoteczno$ciowe, pozwala stworzy¢ rzeczy i dzieta unikatowe,
bazujace przy okazji na poczuciu wzajemnych celéw i dazen. Czy moze zatem
istnie¢ co$ pigkniejszego?
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