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ABSTRACT
Polish variant of peopolization. The case of biweekly magazine Viva!

The main aim of this article is to analyze the process of peopolization of politics in relation to
journalistic texts published in 2010 in the magazine Viva!/ In my research I would like to focus
on the theoretical context of this process as well as on analyzing its Polish characteristics. The
research is intended to show that in the Polish press of the “people” segment the images of poli-
ticians are created in a similar way to the images of celebrities. This fact is not only a strategy
to gain the attention of the reader, but also an important tool of political marketing.
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Peopolizacja! zycia politycznego (fr. peopolisation de la vie politique?) jest za-
gadnieniem coraz czgsciej dyskutowanym przez medioznawcow? zajmujacych sie
analizowaniem zwiazkow pomiedzy §wiatem mediow a ludzmi polityki. Zjawisko
to, dopiero od niedawna wzbudzajace zainteresowanie polskich badaczy, zostato
juz szczegblowo przeanalizowane na gruncie francuskim gltownie przez Jamila
Dakhlig, ktory stawiat sobie za cel stworzenie teoretycznych podstaw do opisania
badanego procesu (Dakhlia 2008; Dakhlia, Lherault 2008). Dakhlia zauwazyt,
ze na poczatku wieku XXI na tamach magazynow w rodzaju amerykanskiego
People*, dostarczajacych czytelnikom informacji z zycia gwiazd, coraz czeSciej
zaczeli sie pojawiac politycy, w profesjonalnych sesjach zdjgciowych starajacy
si¢ upodobni¢ swoj wizerunek do wizerunku celebrytdw’. Zjawisko to, czerpigce
z amerykanskiego modelu, dotarto takze do krajow europejskich. W niniejszym
szkicu chciatabym si¢ zastanowi¢ nad jego polska specyfika, starajac si¢ pokazac,
jakie strategie przyjmuja politycy i dziennikarze, by stworzy¢ przekaz atrakcyjny
dla polskiego odbiorcy.

Peopolizacja na polskim gruncie zaczeta si¢ rozwija¢ wraz z pojawieniem si¢
magazyndéw typu people® (by wymieni¢ tylko takie tytuly jak Viva! czy Gala),
ktorych wspolpracownicy zajmuja si¢ §ledzeniem nowinek z zycia prywatnego
gwiazd sceny i ekranu. Barbara Kijowska zauwaza, ze specyfika tego rodzaju
periodykow polega na tym, iz ponad 75 proc. ich odbiorcow to kobiety. Te zas
— zdaniem badaczki — znacznie rzadziej niz me¢zczyzni interesuja si¢ polityka.
Dlatego tez, ,,[...] jesli politycy wystepuja [na tamach tego typu pism — przyp.
E.Z.] to przedstawiani s3 jako tzw. «zwykli ludzie» przez pryzmat rodziny, zain-
teresowan i wad osobistych” (Kijowska 2007, s. 360). Wkroczenie ludzi wiadzy
na szpalty kolorowych magazynéw moze by¢ wiec odczytywane jako che¢ dotar-

! Leksem ten nie ma jeszcze w polszczyznie ujednoliconego zapisu. Podczas gdy dziennikarze,
jak chociazby Marek Ostrowski w Polityce, postuguja si¢ raczej formg ,,pipolizacja”, badacze —
wsrdd nich Matgorzata Molgda-Zdziech — wykorzystuja forme ,,peopolizacja”, ktora postugiwac si¢
bede takze w niniejszym szkicu (por. Ostrowski 2008, s. 46-49; Molgda-Zdziech 2013).

2 W jezyku francuskim pojawiaja si¢ jeszcze takie formy jak: pipolisation, peopolisation czy
peopolitique. Obok formy peopolizacja istnieje takze forma peopolityka.

3 O zagadnieniu tym pisze szeroko Molgda-Zdziech w rozdziale swojej ksigzki pt. ,,Fenomen
peopolizacji we Francji jako przyktad lokalnej aplikacji globalnego trendu” (Moleda-Zdziech 2013,
s. 341-350). Teoretyczne podstawy tego procesu staratam si¢ nakresli¢ w artykule pt. ,,Peopolizacja
polityki w kontekscie polskiej sceny politycznej” (Zyrek 2014, s. 287-304).

4 Tytul ukazuje si¢ od 1974 roku. Glownie koncentruje si¢ wokol zycia osdb stawnych
i celebrytow.

> Tomasz Olczyk sktonny jest mowié¢ o ,.celebrytyzacji polityki”. Zjawisko to definiuje jako
[ -..] konstruowanie zaposredniczonego medialnie wizerunku persony politycznej zgodnie z wzorami
stosowanymi przy konstruowaniu wizerunku celebryty” (Olczyk 2014). Pojecie celebrytyzacji jest
szersze od badanego przeze mnie zagadnienia i zawiera w sobie — jak sadz¢ — zjawisko peopolizacji,
ktore odnosi si¢ wylacznie do jednego, bardzo precyzyjnie okreslonego rodzaju czasopism.

¢ Jak podkre$la w swym artykule Olgierd Annusewicz, pojawianie si¢ politykow na tamach
magazynow typu people jest dla rzadzacych doskonata forma promocji. W 2010 roku naktad tego
rodzaju pisma wynosit okoto 400 tysigcy egzemplarzy, czyli trzy razy wigcej niz przecietnego tygodnika
opinii (Annusewicz 2011, s. 269).
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cia do niezainteresowanych polityka czytelnikow 1 czytelniczek Vivy! czy Gali.
Peopolizacja pozwala zaistnie¢ politykowi na tamach prasy nie tyle w kontekscie
merytorycznych przekazow czy chetnie tropionych przez tabloidy skandali, ile
przede wszystkim w otoczeniu prywatnym, rodzinnym. Fakt ten nie pozostaje
bez wptywu na kreowanie medialnego wizerunku rzadzacych, ale tez — z drugiej
strony — na obnizenie standardow politycznej debaty’.

Moéwigc o badaniach nad peopolizacja prowadzonych na gruncie francuskim,
szczeg6lng uwage pragne zwroci¢ na dziesigty numer periodyku Le Temps des
Médias z 2008 roku®, ktory w catosci pos§wigcono temu zagadnieniu. Niezwykle
interesujgco oméwiona zostala tu geneza peopolizacji w poszczegdlnych krajach
europejskich. Annie Dupart w artykule wchodzagcym w sktad wspomnianej publi-
kacji sktonna jest doszukiwac si¢ zrodet analizowanego procesu juz w dziataniach
Marii Antoniny, uznawanej za osob¢ wyjatkowo dbajacg o swoj wizerunek. Fran-
cuskim szczytem peopolizacji polityki byta aktywnos$¢ medialna bytego prezy-
denta Nicolasa Sarkozy’ego, ktory chetnie prowokowat media, przyjmujac posta-
we okreslang jako bling-bling. Dupart thumaczy ja jako szczegdlne zamitowanie
polityka do wszystkiego, co ma wielkg warto$¢: do bizuterii, jachtow, ogromnych
pieni¢dzy, ktoére wzbudzaja zainteresowanie francuskich mediéw (Dupart 2008,
s. 13—14). Peopolizacja w ojczyznie Napoleona rozwija si¢ dynamicznie zwtasz-
cza dzigki magazynowi oici.

Zasady, na ktorych opiera si¢ wspolczesna peopolizacja, silnie zakorzenione
sg w zjawisku okre$lanym jako infotainement’. Potaczenie informacji i rozrywki
pomaga skutecznie dotrze¢ do odbiorcy, ktory chetnie przeczyta o kandydacie na
premiera, z podobnym zaangazowaniem przedstawiajacym wyborczy program,
co pokazujacym swodj dom czy pasje. Ze wzgledu na przewage elementéw wi-
zualnych nad tekstem, bedaca cecha charakterystyczng magazynow typu people,
fotografie rodzinne politykow stanowia nieodlaczny element omawianego tu
procesu. W przypadku Vivy! czy Gali mamy do czynienia z tym, co Magdalena
Lan okresla jako celebrity journalism: ,[...] pigkne zdjecia stawnych ludzi” (Lan
2000, s. 259). W swietle powyzszych ustalen wcigz aktualne wydaje si¢ zatem
twierdzenie Gustawa Le Bona, ktory stat na stanowisku, iz:

nie od charakteru faktow, lecz od sposobu, w jaki dochodzg do wiadomosci ogoétu,
zalezy ich wptyw na wyobrazni¢ thuméw. Oddziatuja one na nig silnie, gdy przez
swe nagromadzenie wywotujg jaskrawe, opanowujace umysty ludzkie, obrazy. Kto
umie dziata¢ na wyobrazni¢ thuméw — umie nimi rzadzi¢ (Le Bon 1994, s. 47).

7 Uwaza sig, ze peopolizacja jest sktadowa szeroko dyskutowanej dzi$ postpolityki, rezygnuja-
cej z wielkich sporow ideologicznych na rzecz medialnej dyskusji (Bardzinski 2009).

8 Por. Le Temps des Médias 2008, nr 10.

® Wspolczesnie mowi sie nawet o zjawisku okreslanym jako politainment, bgdacym potacze-
niem polityki oraz inforozrywki. Zabieg ten, jak pisze Ewa Nowak, polega ,,[...] na taczeniu polityki
z rozrywka w postaci medialnego ‘zaplatania’ aktorow politycznych, spraw, tematéw i procesow
z kulturg popularnag i rozrywka (Nowak 2009, s. 208).
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W takim ujg¢ciu zauwazy¢ mozna, iz wspdlczesny peopolizm niebezpiecznie
zbliza si¢ do populizmu.

Materiatem badawczym, na podstawie ktorego chciatabym omoéwié polski
ksztalt procesu peopolizacji polityki, sa teksty i fotografie pochodzace z dwu-
tygodnika Viva!'’ z 2010 roku. Wybrana przeze mnie proba ma charakter petny,
co oznacza, iz zbadane zostaly wszystkie opublikowane w tym okresie numery
pisma. Sposrdd licznych na polskim rynku magazynow typu people, do ktérych
nalezg takze takie tytuly, jak Gala, Party czy Show, w swych analizach ograni-
czylam si¢ wylgcznie do dwutygodnika najbardziej poczytnego, traktujac go jed-
noczesénie jako najbardziej reprezentatywny dla przedstawionej grupy!''. Wybor
roku 2010 jako okresu badawczego takze uznaje¢ za nieprzypadkowy. Byt to bo-
wiem okres dla polskiej polityki wyjatkowy gtoéwnie przez wzglad na wydarzenia
takie jak katastrofa smoleniska, wybory prezydenckie, ale i pdzniejsze wybory
samorzadowe. Moje badania majg na celu pokazaé, czy (i ewentualnie w jaki
sposob) okres po 10 kwietnia 2010 roku istotnie wptynat na zmiang na tamach
badanego magazynu liczby i charakteru artykutow oraz wzmianek na temat zycia
prywatnego rzadzacych. Data ta niewatpliwie stanowi bowiem pewng wyraznie
dostrzegang cezure w sposobie pisania o polityce w polskich magazynach dla
kobiet w 2010 roku.

Regularne pojawianie si¢ polskich politykéw na tamach magazynow typu
people mozna stara¢ si¢ opisa¢ za pomocg Goffmanowskiej teorii teatralizacji
ludzkich zachowan (Goffman 2000). Wystawiajac si¢ na publiczny oglad i uze-
wnetrzniajge tym samym swoje emocje, rzadzacy komunikuja odbiorcy chegé
dopuszczenia go do bardzo osobistej sfery zycia. Peopolizacja, z jednej strony,
gléwnie za pomocg form takich jak wywiad czy reportaz, a zatem gatunkow,
w ktoérych czesto glos oddawany jest bohaterowi (w tym przypadku politykowi),
umozliwia ludziom wiladzy zaprezentowanie swojego wizerunku — precyzyjniej
mowigc, frontonu w Goffmanowskim znaczeniu tego pojecia'?. Z kolei formy
dziennikarskie takie jak komentarze, fotoreportaze czy rankingi najnowszych,
najmodniejszych, najgorszych stylizacji politykéw-celebrytow majg charakter
odpersonalizowany. Dlatego tez — pisane bez dopuszczeniu do glosu polityka —
umozliwiaja wytworzenie w odbiorcy przeswiadczenia o dopuszczeniu go do tej
sfery, ktorg Goffman zwykt okresla¢ mianem kulis'®. W sytuacji, gdy informacje

10" Zajmujaca mnie w tej pracy Viva! pojawita si¢ na polskim rynku w 1997 roku. Wzorowano jg
na francuskim Paris Match oraz na brytyjskim Hello. Jak podkre$lala 6wczesna redaktor naczelna,
Urszula Surmacz-Imieninska, magazyn ten jest pismem o ludziach oraz o ich codziennych sprawach.
Traktuje takze o tym, w jaki sposob osiggneli oni sukces i jaka zaptacili za to ceng (Mielczarek 2010,
s. 60).

I Magazyn ten poszczyci¢ sie mogt w 2010 roku prawie 11-procentowym czytelnictwem,
co daje mu III miejsce wsrod wszystkich dwutygodnikoéw [http://www.rynekprasowy.pl/ranking-
czytelnictwa-prasy/; 6.04.2011].

12 Jest to jazn prezentowana publicznie.

13 To $wiat wewnetrzny, gdzie planowane jest to, co kolejno zostaje przedstawione.
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z obu wymienionych tu poziomow stoja do siebie w opozycji, dochodzi do upub-
licznienia niespdjnosci wizerunkowe;j.

Analiza zgromadzonego materialu badawczego z 2010 roku pokazuje, ze
w kazdym z 26 badanych numerow Vivy!'* pojawiaty si¢ informacje o politykach
Iub ich najblizszych krewnych. Wbrew temu, iz gtownym sloganem promujg-
cym ten dwutygodnik jest hasto ,,Ekskluzywny magazyn o gwiazdach”, na ta-
mach pisma ludzie wtadzy pojawiajg si¢ stosunkowo czesto. Fakt ten wskazywac
moze migdzy innymi na to, iz wspodtczesna kultura popularna rozszerzyta poje-
cie gwiazdy, za ktorg wspotczesnie — procz aktordéw, piosenkarzy i celebrytow —
uznani bywaja takze politycy.

Juz na etapie wstepnej analizy materiatu badawczego mozna zauwazy¢, iz
przedstawiciele poszczegdlnych ugrupowan partyjnych w 2010 roku cieszyli si¢
niejednakowym zainteresowaniem wsrdd redaktorow dwutygodnika. Niewatpli-
wie najczegsciej rozmoéwcami dziennikarzy byli politycy Platformy Obywatel-
skiej lub z tg partig d6wczednie w rozny sposob taczeni (Donald Tusk, Bronistaw
Komorowski, Anna Komorowska, Janusz Palikot, Grzegorz Schetyna, Krzysz-
tof Kwiatkowski, Radostaw Sikorski, Hanna Gronkiewicz-Waltz). Wielokrotnie
mozna bylo przeczytaé takze rozmowy z cztonkami Prawa i Sprawiedliwosci lub
z osobami z tg partia wowczas kojarzonymi (Jarostaw Kaczynski, Lech Kaczyn-
ski, Maria Kaczynska, Jolanta Szczypinska, Marta Kaczynska). Sposrod ludzi
lewicy na tamach omawianego rocznika Vivy! pojawili si¢ tylko Ryszard Kalisz,
Grzegorz Napieralski i Aleksander Kwasniewski (takze jego zona i corka). Z gro-
na przedstawicieli pozostatych ugrupowan dwutygodnik wspominat takze o An-
nie Kalacie z Samoobrony. W omawianym roczniku nie znalazto si¢ miejsce dla
przedstawicieli Polskiego Stronnictwa Ludowego. Stwierdzi¢ mozna zatem, iz
Viva! poswigcata uwage przede wszystkim osobom najbardziej znanym i rozpo-
znawalnym w tamtym okresie, tudziez takim, ktore swym dziataniem lub stylem
zycia wyrozniaty si¢ sposrod grona reprezentantow klasy polityczne;.

Do polskiego wydania Vivy! trafiaty tez liczne informacje ogniskujace si¢ wo-
kot politykoéw zagranicznych. Zdecydowanymi ulubiencami dziennikarzy byli:
owczesny prezydent Nicolas Sarkozy, jego zona Carla Bruni oraz prezydent Ba-
rack Obama i jego malzonka Michelle. Ponadto mniej obszerne teksty pojawia-
ly si¢ w magazynie takze na temat niemieckiej kanclerz Angeli Merkel, bytego
prezydenta USA Billa Clintona oraz 6wczesnego wloskiego premiera Silvia Ber-
lusconiego. Informacje na temat tych postaci zamieszczane bylty w wigkszo$ci
numeréw w dziale ,,Swiatowe zycie”, przyjmujac formy wzmianki, notatki badz
fotoreportazu. Wyjatkiem byl obszerniejszy reportaz po§wiecony gtowie panstwa
rosyjskiego.

Wprowadzanie politykéw na tamy magazyndéw typu people dokonuje si¢
w dwojaki sposdb. Pierwszy z nich polega na pokazywaniu sylwetek rzadzacych
wylacznie w kontek$cie waznych wydarzen: balow, bankietow, zbiorek chary-

4 Por. Viva! 2010, nr 1-26.
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tatywnych, pokazéw mody etc., gdzie ludzie wladzy przedstawiani sg w towa-
rzystwie innych gwiazd w sposob niezindywidualizowany, jako cze$¢ wigkszej
catosci. Drugi ze sposobdéw sprowadza si¢ z kolei do tworzenia z politykoéw boha-
ter6w osobnych artykutow, w ktérych uwaga dziennikarza skupia si¢ wytacznie
na jednej postaci badz na jej bliskich krewnych.

Rodziny politykow w Vivie!

Zjawisko peopolizacji polityki nierozerwalnie zwigzane jest z upublicznieniem
wizerunku rodzin politykow. Zabieg ten ma na celu — zdaniem Kijowskiej — prze-
de wszystkim pokazanie rzadzacych jako ,,zwyktych ludzi”, prezentowanych naj-
czesdciej w towarzystwie najblizszych (Kijowska 2007, s. 360). Fakt ten winien
wywotaé u odbiorcy przekonanie o posiadaniu przez polityka cenionych i po-
zadanych spotecznie cech osobowosci, takich jak opiekunczo$¢, zaradno$é czy
odpowiedzialno$¢.

Informacje na temat rodzinnego zycia rzadzacych pojawialy si¢ w Vivie!
w jednej z nastepujacych form:

1) wywiad z cztonkiem rodziny polityka,

2) wywiad z politykiem opowiadajacym o swojej rodzinie,

3) krotka wzmianka na temat wydarzenia, w ktorym uczestniczyl polityk
wraz z rodzing (lub wytacznie czlonek rodziny polityka),

4) fotografie i komentarze dotyczace stylu zycia, ubierania si¢ cztonka badz
cztonkoéw rodziny polityka.

Z grona politykow zagranicznych w 2010 roku na tamy Vivy! trafiaty najczes-
ciej informacje i fotografie z zycia rodziny prezydenta USA Baracka Obamy oraz
prezydenta Francji Nicolasa Sarkozy’ego. Fakty z zycia innych politykow, jak
chociazby wzmianka o $lubie corki Billa Clintona, traktowane byly marginalnie.
Podobnie podane zostaly informacje o rodzinie éwczesnego rosyjskiego prezy-
denta Dmitrija Miedwiediewa, ktore mialy charakter wylacznie kontekstowy.

O rodzinach Obamy i Sarkozy’ego Viva! wspominata zwykle w sposob skro-
towy. Wprawdzie po§wiecata im liczne teksty, jednak w zdecydowanej wigkszo-
$ci przyjmowaty one ksztalt prostej wzmianki. Wyjatkiem jest jedynie reportaz
opisujacy zycie francuskiej pierwszej damy. Owczesny prezydent Francji na
szpaltach Vivy! ukazywany jest najczeSciej w towarzystwie zony Carli Bruni-
-Sarkozy, ktora — bedac jednoczesnie piosenkarka, a zatem przynalezac do grona
francuskich celebrytow — staje sic modelowa wrecz bohaterkg prasy kolorowe;.
Informacje na temat pierwszej damy, procz wczesniej przywotywanych kilku-
zdaniowych wzmianek, pojawiaty si¢ miedzy innymi w takich tekstach, jak: ,,Ich
gwiazdka”, pokazujacym wspolne $wicta polityka i jego ukochanej; ,,Polityka
uczué” — przedstawiajagcym wybranki serca najstawniejszych politykow; ,,35 dub-
1i” o poczatkach kariery aktorskiej Bruni oraz w najdluzszym — ,,Pierwsza dama
rzadzi sama”, zdecydowanie w stosunku do niej krytycznym.

MATERIALY, STUDIA PRZYPADKU
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Negatywnie ocenianej Bruni przeciwstawiana jest Michelle Obama, kreowana
na troskliwg matke, kochajaca zone, strazniczk¢ domowego ogniska. Obszerny
komentarz po§wigcono jej w artykule ,,Polityka uczué¢”, gdzie Michelle ukazana
zostata jako kobieta wstajaca bardzo wczesnie, by odprowadzi¢ corki do szkoty,
kupujaca w sklepach sieciowych, zafascynowana ekologia i samodzielnie upra-
wiajaca warzywa. O Michelle czytamy rowniez w tekstach: ,,Ekologia w Biatym
Domu”, przedstawiajacym zamitowanie prezydentowej do uprawiania ogrod-
ka, oraz ,,Na sportowo” o jej wiaczeniu si¢ w akcje ,,Let’s move”, promujaca
zdrowy tryb zycia. Dziennikarze Vivy! sporo uwagi poswigcili takze dzieciom
amerykanskiego prezydenta, jak chociazby w artykule ,,Prezydenckie wakacje”,
gdzie Obama sfotografowany zostal z cata rodzing podczas letniego wypoczynku.
Podsumowujac, dziennikarze Vivy! wielokrotnie wspominali o rodzinie Obamow,
traktujac ich jako wzdr dobrego malzenstwa, ale takze podkreslajac, iz gesty jej
cztonkow wielokrotnie bywaja wyrezyserowane na potrzeby praktyk marketin-
gowych. Zaskakujacy moze si¢ wyda¢ fakt, iz tego rodzaju demaskacji zupelnie
brak w przypadku komentowania zachowan krewnych polskich rzadzacych.

Tabela 1. Zagraniczni politycy i ich malzonki na tamach Vivy! w 2010 roku wg krajow

Osoba Ile razy si¢ pojawia? Suma dla kraju
Barack Obama (USA) 9
Michelle Obama (USA) 10 21
Bill Clinton (USA) 2
Nicolas Sarkozy (FRANCIJA) 9
Carla Bruni (FRANCJA) 9 '
Silvio Berlusconi (WLOCHY) 1 1
Angela Merkel (NIEMCY) 1 1
Dmitrij Miedwiediew (ROSJA) 2 2

Podobnie jak w przypadku zagranicznych rzadzacych, takze wsrod polskich
politykdéw najwigkszym zainteresowaniem magazynu cieszyly si¢ rodziny gtowy
panstwa. Rok 2010 byt szczeg6lny ze wzgledu na zmiang na fotelu prezydenta.
Procz licznych informacji o rodzinie prezydenta Lecha Kaczynskiego (pocho-
dzacych zaréwno z okresu sprzed katastrofy smolenskiej, jak i powstalych po
tym wydarzeniu) oraz prezydenta Bronistawa Komorowskiego, wiele uwagi — co
szczegoblnie ciekawe — poswiecono krewnym Aleksandra Kwasniewskiego. W Vi-
vie! pojawily si¢ takze komentarze dotyczace zon politykéw PO: premiera Donal-
da Tuska oraz Radostawa Sikorskiego. Publikowane byly one jednak stosunkowo
rzadko.
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Wydzwigk informacji o rodzinie prezydenta Kaczynskiego znaczaco ulega
zmianie wraz z data 10 kwietnia 2010 roku. Przed tym okresem w artykule ,,Me-
tamorfozy” znalazly si¢ liczne fotografie Marii Kaczynskiej, uznanej przez maga-
zyn za kobiete roku (Kaczynska dzielita woéwczas ten tytut z aktorka Anng Mucha
[sic!]). Zdaniem pisma, wyrdznienie to panie zawdzigczaja najbardziej spektaku-
larnej metamorfozie. W artykule — co znamienne — komentowany jest wylacznie
styl ubierania si¢ pierwszej damy, brak za$ zupetnie informacji chociazby o jej
dziatalno$ci spotecznej. Kolejny artykut ,,Tance, hulanki swawole” prezentu-
je pare prezydencka podczas jednego z bankietow w towarzystwie piosenkarki
Doroty Rabczewskiej. I tu rowniez brak informacji o jakiejkolwiek dziatalno$ci
Marii Kaczynskiej. Przelom w sposobie ukazywania prezydenckiej pary obser-
wujemy po 10 kwietnia. Po katastrofie smolenskiej Viva! publikuje wyltacznie
materialy wspomnieniowe, siegajac czesto po prywatne fotografie matzonkow.
Wizerunek prezydenta w kregu rodzinnym prezentuje si¢ pozytywnie, miedzy in-
nymi za sprawg licznych cytowanych wypowiedzi matki Kaczynskiego, moéwia-
cej o nim jako o cztowieku, ktory lubi jajecznice, dokarmia bezpanskie koty 1 ni-
gdy nie zglebit sztuki wypiekéw. W magazynie pojawit si¢ tez obszerny wywiad
z corka prezydenckiej pary, Marta Kaczynska-Dubieniecka, ,,Jestem silniejsza niz
si¢ wydaje”, przeprowadzony w dwa miesigce po $mierci rodzicow. Z zalozenia
materiat ten nastawiony byl na zaprezentowanie corki Kaczynskich; informacje
0 jej rodzicach pojawiaty si¢ w tle.

Nalezy zwrodci¢ uwage na zasadniczg przemiang, jaka dokonala si¢ w przed-
stawianiu rodziny prezydenckiej po 10 kwietnia 2010 roku. Przede wszystkim
Mari¢ Kaczynska zaczeto przedstawiaé jako troskliwg zone oraz aktywng spo-
lecznie pierwsza dame, nie za$ — jak poprzednio — jako celebrytkg. W sfere pub-
liczng wkroczyta tez corka prezydenckiej pary, w pierwszych miesigcach 2010
roku nieobecna w magazynie.

Rodzina Bronistawa Komorowskiego pojawita si¢ na szpaltach Vivy! dopie-
ro przed pierwsza turg wyboréw prezydenckich (czerwiec 2010). Opublikowano
woweczas tekst ,,Rodzina po pierwsze”, ktorego gtownym bohaterem byt kandydat
na prezydenta przedstawiony w towarzystwie najblizszych krewnych. Pod dota-
czong do tekstu fotografiag zamieszczono podpis: ,,wzorowy maz, ojciec pigciorga
dzieci”. W tym materiale rodzina 6wczesnego marszatka sejmu odgrywa niezwy-
kle istotna role, gdyz jej obecnos$¢ pozwala pokaza¢ Komorowskiego jako czlo-
wieka, dla ktorego liczy si¢ rodzinne ciepto i mitos¢, ktory godzinami czuwa przy
16zku chorego syna, mtodszym dzieciom czyta bajki, starsze zabiera na wypra-
wy. W reportazu tym zdecydowanie brak elementu sensacyjnosci, tak waznego
chociazby dla francuskiej peopolizacji. Tekst ma charakter portretu kandydata na
urzad panstwowy, ktdrego zycie prywatne winno stanowi¢ $§wiadectwo posiada-
nia przez niego cech takich jak opiekunczos$¢ i zaangazowanie. W numerze 12/10
na oktadke trafita Anna Komorowska. Zona prezydenta udzielita Vivie! wywia-
du zatytutowanego ,,Mowi¢ pani: mam dystans”, gdzie — jak zapowiada autorka
materialu — pierwsza dama opowiada ,,0 mito$ci, matzenstwie, macierzynstwie”.

MATERIALY, STUDIA PRZYPADKU
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Nie ma tutaj jeszcze — co trzeba podkresli¢ — zadnego nawigzania do polityki,
mimo ze Anna Komorowska to wiasnie dzigki niej trafita na oktadke magazynu.
Szkic ten ma charakter ogdlny i porusza szerokie spektrum zagadnien, poczawszy
od zainteresowan kulinarnych pierwszej damy po jej stosunek do in vitro. Z ko-
lei w tekscie ,,Pierwszy weekend Pierwszej Pary” przedstawiono, jak prezydent
i jego zona spedzili wolny czas na Suwalszczyznie. Artykut oglaszajacy wynik
wyborow pt. ,,Mamy prezydenta” takze odwoluje sie do kontekstu rodziny. W Vi-
vie! w niedlugim czasie od tego wydarzenia pojawit si¢ takze artykut komentu-
jacy kreacje pierwszej damy, porownywanej z zong premiera — Matgorzatg Tusk.

W 2010 roku regularnie publikowane byly tez teksty traktujace o rodzinie
Aleksandra Kwasniewskiego. Informacje na jej temat pojawiaty si¢ w analizo-
wanym roczniku w dwoch kontekstach. Pierwszy z nich dotyczyt uczestnictwa
prezydenckiej pary w roéznego rodzaju balach i przyj¢ciach (gléwnie charyta-
tywnych) — by przywota¢ artykut ,,Niech zyje bal”, ktéremu towarzyszyta se-
sja zdjeciowa przedstawiajaca Kwasniewskich na sali tanecznej. W tym artykule
nie pojawily si¢ zadne informacje o dzialalno$ci politycznej bytego prezydenta.
Wspomnie¢ nalezy takze o numerze 24/10 Vivy!, gdzie na oktadce ukazane zo-
staty Jolanta i Aleksandra Kwasniewskie. Opublikowany w tym numerze wywiad
z bylg pierwsza damg ma charakter szczeg6lny, gdyz przeprowadza go corka pre-
zydentowe;.

Zasady tworzenia tytutow i lidow

Peopolizacja polityki na tamach Vivy! dokonuje si¢ — jak zaktadam — nie tylko
przez odpowiedni dobor bohateréw czy poruszanych kwestii, ale takze przez wy-
pracowanie wlasciwego jezyka, ktory pozwala opisa rzeczywistos¢ w katego-
riach wlasciwych sposobowi postrzegania §wiata przez czytelnika. Warto zatem
podda¢ analizie takze tytuty i lidy opublikowanych w magazynie w 2010 roku
wywiadow z polskimi politykami. Nawet ograniczenie si¢ do jednego tylko ga-
tunku pokazuje, gdzie — zdaniem dziennikarzy Vivy! — znajduje si¢ punkt cigzko-
$ci przeprowadzonej rozmowy z politykiem.

W 2010 roku w Vivie! pojawito si¢ sze§¢ obszernych wywiaddéw z polski-
mi politykami, ktore potaczone byty z rozbudowanymi sesjami zdjeciowymi. Az
trzech sposérdd nich zwigzanych bylo wowczas z Platforma Obywatelska. Pozo-
stali byli cztonkami Samoobrony, Prawa i Sprawiedliwos$ci oraz Sojuszu Lewicy
Demokratycznej. Ponadto takze trzech z nich petnito (przed udzieleniem wywia-
du lub w trakcie) funkcje ministra, co wpltyneto niewatpliwie na zwiekszenie ich
popularnosci w mediach. Wylgcznie Jolanta Szczypinska i Janusz Palikot koja-
rzeni byli przede wszystkim z pelnieniem funkcji posta.

Juz pobiezna analiza tytutéw wspomnianych materiatdéw pokazuje, ze az dwu-
krotnie pojawia si¢ w nich czasownik walczy¢: raz w formie nieosobowej (,, Wal-
czy¢ zawsze warto”), drugi raz w formie osobowej (,,Pani Prezydent walczy”).
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Tabela 2. Tytuly i lidy wywiadow przeprowadzonych z politykami w 2010 roku

BOHATER TYTUL LID
O takich historiach mowi si¢ ,,filmowe”. Bohater?
Krzysztof 38 lat. Zawsze w pehni sit. 15 lat temu styszy:
Kwiatkowski i »Ma pan rozlany nowotwor. Chtoniak”. Szanse?
, ,,Walczy¢ zawsze . . . . . .
(PO, 6wczesny warto” Wychodzi ze szpitala, zeby pozegnac si¢ z rodzing.
minister O najtrudniejszej walce zycia i przeciwnosciach,
sprawiedliwosci) ktére mobilizuja, z ministrem Krzysztofem
Kwiatkowskim rozmawia Krystyna Pytlakowska
Ta historia to gotowy scenariusz na film. Byla
Anna Kalata pani minister polskiego rzadu jedzie stuzbowo do
(Samoobrona, . Indii. Niespodziewanie dostaje role w Bollywood.
.. ,,Drugie R . . , . .
byta minister B ,» | I juz nic nie jest tak jak kiedy$. Z szarej myszki
L wcielenie Anny . ; . Y . .
pracy i polityki przeistacza si¢ w pigknos¢. O tym, jak zmiana
spotecznej) rozmiaru 50 na 38 moze odmieni¢ zycie i los, Anna

Kalata opowiada Krystynie Pytlakowskiej

Hanna Gronkiewicz-
-Waltz

(PO, prezydent
Warszawy)

,.Pani prezydent
walczy”

Od lat wygrywa. Niegdy$ w kryzysem bankowym
i stabnaca zlotdbwka, a ostatnio z powodzia
w Warszawie. Mowi o sobie ,jestem dzielna”.
Co robi w stresie, czy naprawde nigdy si¢ nie
waha, nie miewa depresji? Panig prezydent
Hanne Gronkiewicz-Waltz wypytuje Krystyna
Pytlakowska

Janusz Palikot
(wowczas PO,

,Jasnie panicz”

Najbardziej niepoprawny politycznie polski
polityk. Skandalista. Obrazoburca. Moze, jak chca
niektorzy — sumienie narodu — moéwi to, co ludzie
naprawde mysla. Jaki jest, gdy gasng kamery,

pose) w rodzinnym gronie w le$nych ost¢pach? I kim byt
Janusz Palikot, zanim stat si¢ ,,tym” Palikotem?
. .+ 10w .
Ryszard Kalisz »Czemu si¢ Pan rozwiddi?”, ,Dlaczego nie

(woéwczas SLD,
byly minister spraw
wewnetrznych

i administracji)

- Tez si¢ nad tym
zastanawiam”

ma Pan dzieci?”, ,Jak si¢ Pan uchronil przed
alkoholizmem?”, ,I co Pan wlasciwie jeszcze
robi w tej politycznej wannie nienawisci?” Piotr
Najsztub zadaje ostre pytania. Ryszard Kalisz
odpowiada. Z wtasciwym sobie poczuciem humoru

Jolanta Szczypinska
(PiS, postanka)

,Jarostaw nie
odbierat...”

Pyta pani, co robitam, gdy ustyszalam o katastrofie
samolotu? Dzwonilam do pana przewodniczacego,
do Jarka, powiedzie¢ mu, ze jestem. Ze gdyby
tylko mnie potrzebowat... Wie pani, ja tez mialam
lecie¢...
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Powtarzalnos¢ tego leksemu moze wskazywac, iz — pomimo tak szczegdtowego
rozpisywania si¢ o zyciu prywatnym politykéw — w domenie myslenia dzienni-
karzy o tej profesji nadal istotnym elementem pozostaje walka i konfrontacja:
zar6wno z wlasnymi stabo$ciami, jak i niesprzyjajacymi okoliczno$ciami ze-
wnetrznymi.

Tylko raz w tytule tekstu pojawia si¢ okreslenie funkcji sprawowanej przez
jego bohatera (,,Pani Prezydent walczy”); w pozostalych przypadkach tytul w za-
den sposéb nie wskazuje, iz wywiad przeprowadzony zostal z osobg pehniaca
funkcje panstwowe i zaangazowana w zycie polityczne. Tytut pierwszy (,,Wal-
czy¢ zawsze warto”) ma charakter ogdlnej maksymy, ktéra przeciez niekoniecz-
nie musi by¢ kojarzona z politykiem. Z kolei tytuly: ,,Drugie wcielenie Anny”
oraz ,,JJarostaw nie odbieral...”, opieraja si¢ na zabiegu jezykowej fraternizacji,
uzyskanej przez przywotanie w tytule wylacznie imienia postaci. Co wigcej,
w przypadku postanki Samoobrony wspomnienie o drugim wcieleniu sugero-
wa¢ moze, iz tekst nie bedzie dotyczyl Kalaty jako osoby sprawujacej funkcje
ministra. Szkic zatytulowany ,,Jasnie panicz” takze w Zzaden sposob nie nawia-
zuje do polityki, lecz raczej charakteru glownego bohatera badz jego koligacji
rodzinnych. Zastosowana gra stow wskazuje, iz mozna odczytywaé go zardwno
w sposob dostowny, jak i metaforyczny. Nie wigze si¢ on jednak z dziatalnoscia
polityczng Janusza Palikota. Ostatni za§ wywiad, zatytutowany ,,Tez si¢ nad tym
zastanawiam”, ma charakter wyrwanej z kontekstu wypowiedzi, zdania ogdlnego
wyrazajacego watpliwosci rozmowcy bez jakiegokolwiek odniesienia do sfery
jego dziatalnos$ci publiczne;.

Lid, majacy by¢ z zalozenia wprowadzeniem czytelnika w tres¢ artykutu oraz
forma zaciekawienia odbiorcy, zwrdcenia jego uwagi (Encyklopedia wiedzy...,
s. 134), w analizowanych tutaj wywiadach ksztaltowany jest na jeden z dwoch spo-
sobow. Pierwszy — jak si¢ wydaje — jest streszczeniem interesujacej historii, ktorej
bohaterem jest polityk. To ona staje si¢ punktem wyjscia rozmowy. Z taka sytuacja
mamy do czynienia w przypadku wywiadu z Kwiatkowskim, gdzie lid rozpoczyna
si¢ od stow: ,,0 takich historiach mowi si¢ «filmowe»”, oraz rozmowy z Kalata: ,,Ta
historia to gotowy scenariusz na film”. Sprawy polityczne niejako w sposéb natural-
ny schodza na dalszy plan, gdyz to raczej niezwykle wydarzenie, nie za$ dziatalno$¢
publiczna, staje si¢ pretekstem, by zaprosi¢ polityka do rozmowy. Kwestig zupetnie
nieistotng wydaje si¢ jego kariera zawodowa; elementem pierwszoplanowym staje
si¢ okreslone zjawisko badz wydarzenie, w ktorym uczestniczyl. W tym przypadku
peopolizacja wigze si¢ ze stworzeniem spojnej narracji.

Drugi z kolei ze sposobdéw konstruowania lidéw, zastosowany w ostatnich
dwach przyktadach, punktem wyjScia czyni nie historig, a bohatera. Tym razem
osoba wybranego polityka zostaje przedstawiona w formie dziennikarskiego por-
tretu, gtownie ze wzgledu na niepowtarzalne cechy osobowos$ci. Peopolizacja
sprowadza si¢ do marginalizowania dyskusji na tematy stricte polityczne na rzecz
dyskursu siegajacego czesto do najbardziej intymnych kwestii, do ktorych nalezy
(jak w przypadku ministra sprawiedliwos$ci) choroba nowotworowa.
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Rola fotografii prasowej

Peopolizacja polityki realizowana jest w Vivie!/ nie tylko na plaszczyznie teksto-
wej, ale takze — by nie rzec przede wszystkim — poprzez przekazy wizualne. Juz
wstepny oglad materiatu badawczego pozwala wyodrebni¢ wsrod publikowanych
w magazynie zdje¢ politykow kilka kategorii:

+ polityk sam w zaciszu swej przestrzeni prywatnej (dom, mieszkanie, ogrod)

» polityk sam w sytuacji zwigzanej z pelnieniem przez niego funkcji pub-

licznej

* polityk w towarzystwie cztonka/cztonkéw rodziny

* polityk podczas baloéw, przyjec¢

+ polityk jako promotor mody

* polityk jako promotor zdrowego stylu zycia.

O roli fotografii w mediach pisano juz wiele (por. np. Sontag 1986; Barthes
2008). W tym miejscu chciatabym si¢ skupi¢ na jej funkcji w people magazines.
Fotografie publikowane w Vivie! przyjmuja trojaki charakter. Zr6znicowanie to
silnie uzaleznione jest od formy gatunkowej towarzyszacego im tekstu. W arty-
kutach o charakterze newsowym fotografowie nie bazuja na artystycznej, przemy-
slanej stylizacji, a raczej starajg si¢ uchwyci¢ chwile, 6w ,,decydujacy moment”,
o ktorym wspominatl wybitny francuski fotograf Henri Cartier-Bresson (por.
Cartier-Bresson 1996). Z kolei w wywiadach i dtuzszych tekstach mamy do czy-
nienia ze zdjeciami celowo pozowanymi, stylizowanymi, bedacymi w znacznej
mierze efektem starannie zaplanowanej, artystycznej sesji zdjeciowej. Do teks-
tow reportazowych Viva! zalacza czesto zdjgcia pochodzace z prywatnej kolek-
cji bohaterow. Zawsze jednak — co trzeba podkresli¢ — sg to fotografie przedsta-
wiajgce politykéw w korzystnym $wietle. W tej analizie ogranicze si¢ wylacznie
do omowienia znaczenia i funkcji fotografii zamieszczonych w analizowanych
wczesniej pieciu wywiadach. Poming fotografie pojawiajace si¢ w wywiadzie
z Jolantg Szczypinska. Tekstowi towarzyszyly bowiem gtéwnie zdjecia o charak-
terze wspomnieniowym, z pogrzebu pary prezydenckiej.

Fotografie opublikowane w wywiadzie z ministrem Kwiatkowskim, jako je-
dyne sposréd omawianych przeze mnie pigciu serii, zostaly wykonane techni-
ka czarno-biala. Stylizacja ta ma — jak si¢ zdaje — przede wszystkim charakter
estetyzujacy. Tylko na dwoch sposréd pieciu opublikowanych zdje¢ minister po-
zuje sam, trzy kolejne przedstawiajg go w towarzystwie zony badz zony wraz
z dzie¢mi. Trzy zdjgcia zrobione zostalty w domu Kwiatkowskiego, jedno w sa-
mochodzie, ostatnie podczas tafica ministra z zong na przyj¢ciu. Fotograf wkro-
czyl w prywatng sfere zycia, przedstawit swego bohatera w zupelnym oderwaniu
od petionych przez niego funkcji politycznych. Mimo ze w artykule padaja in-
formacje o dziatalno$ci ministra, fotografie towarzyszace tekstowi nie dotycza
w swej tresci kwestii zawodowych. Na uwage zastuguje fakt, iz na kazdym ze
zdje¢ (procz, naturalnie, fotografii przedstawiajacej wytacznie fragment twarzy)
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Kwiatkowski ubrany jest w elegancki garnitur. W tym wypadku fotografia to nie-
zwykle istotny element kreowania wizerunku polityka, ktory przedstawiany jest
jako czuly maz, kochajacy ojciec, cztowiek lubiacy si¢ bawi¢. O jego pozycji
$wiadczy¢ moze jedynie nienagannie urzadzone mieszkanie oraz elegancki stroj,
ktoérego minister nie zrzuca nawet w sytuacjach prywatnych.

Sesja zdjeciowa Anny Kalaty zdecydowanie r6zni si¢ od wczesniej omowio-
nej. Ma ona bowiem zgota inny cel, ktorym tym razem jest prezentacja nowego
wizerunku postanki. W tym przypadku fotografie sg klasyczng ilustracjg tekstu,
bowiem wylacznie dokumentujg metamorfozg bohaterki. Kalata przedstawiona
zostata — podobnie zresztg jak Kwiatkowski — gtéwnie w przestrzeni domowe;j,
ktora — jak si¢ zdaje — petni na zdjeciach wylacznie funkcje tta. Nigdzie nie poja-
wiajg si¢ jednoznaczne odwolania do dziatalnosci politycznej bohaterki. W tym
przypadku najistotniejsza kwestia wydaje si¢ wytworzenie w odbiorcach poczu-
cia, iz kazdy z nich — podobnie jak uczynita to postanka — moze dazy¢ do odkrycia
w sobie idealnego pickna.

Nieco odmienny charakter majg fotografie towarzyszace wywiadowi z Hanng
Gronkiewicz-Waltz. Ich autor uwiecznit prezydent Warszawy zar6wno w sytua-
cjach zwigzanych z jej dziatalno$cig zawodowsg (zdjecie w towarzystwie straza-
kéw podczas powodzi), jak 1 zupetnie prywatnych (w metrze). Kazde ze zdje¢ ma
wlasciwie dwoch bohaterow: jednym z nich jest Gronkiewicz-Waltz, drugim za$
Warszawa. Stoteczne metro, waty nad Wistg czy taras z widokiem na warszawska
zabudowe wskazuja na bardzo silng identyfikacje bohaterki zdje¢ z miastem. Na
kazdej fotografii Gronkiewicz-Waltz przedstawiana jest jako kobieta silna, od-
wazna, $miato stawiajaca czota przeciwno$ciom. Co ciekawe, po raz wtory zosta-
je tu zastosowana strategia przedstawienia polityka jako ,,zwyktego cztowieka”".
Oto bowiem prezydent Warszawy zostaje pokazana podczas podrozy nie wilas-
nym samochodem, ale metrem, w towarzystwie mieszkancow miasta.

Zdjecia Janusza Palikota sktadajg si¢ na rodzaj fotoreportazu dokumentujace-
go odpoczynek posta w jego posiadtosci na Suwalszczyznie. Wszystkie zdjecia
utrzymane sg konsekwentnie w tej samej stylistyce, na kazdym z nich — co trzeba
podkresli¢ — Palikot uwieczniony zostal w stroju eleganckim, aczkolwiek staro-
modnym, doskonale wpisujacym si¢ w krajobraz matej wsi, na ktérej od czasu
do czasu mieszka tytutowy ,,jasnie panicz”. Na zadnym ze zdjeé — co wydaje
si¢ znamienne — polityk nie pojawia si¢ w towarzystwie najblizszych, mimo ze
w trakcie wywiadu wielokrotnie przywotuje ich imiona. Sesja zdjgciowa dazy do
ukazania ztozonego wizerunku Palikota, ktory z jednej strony odpowiada jego
postrzeganiu jako skandalisty, z drugiej za$, nieco paradoksalnie, takie mys$lenie
o nim podwaza.

Sesja zdjeciowa Ryszarda Kalisza jest pozbawiona wlasciwej wezesniej omo-
wionym sesjom spdjnosci. Jej celem bylo przede wszystkim uwypuklenie nie-
tuzinkowego poczucia humoru bohatera, jak rowniez manifestowanego przez

15 Jest to jedna z wazniejszych strategii marketingowych, por. Chodubski 2007, s. 123.
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niego wielokrotnie dystansu do siebie i otaczajacej go rzeczywistosci. Polityk
przedstawiony zostal migdzy innymi w windzie, gdy zawadiacko starat si¢ zdjac
czapke windziarzowi. Pokazano przede wszystkim prywatng sfere zycia Kalisza.
Dwukrotnie sfotografowany zostat w domu: z gazetg i telefonem oraz na kanapie
w towarzystwie kota. Na zdjeciach wida¢ panujacy w mieszkaniu chaos, charak-
terystyczna jest tez nieobecnos$¢ w tej prywatnej przestrzeni rodziny posta.
Zauwazy¢ mozna, iz fotografia prasowa w Vivie! konsekwentnie unika przed-
stawiania politykéw w kontekscie wykonywanych przez nich czynnos$ci zawodo-
wych. Na zadnym ze zdj¢¢ bohater nie zostal przedstawiony jednoznacznie w sy-
tuacji oficjalnej, dominujgcym ttem dla jego pokazania nie byl gabinet czy tawy
sejmowe, a przestrzen mu najblizsza: dom, ogréd, ukochane miasto lub wies. Peo-
polizacja w polskim wydaniu ma na celu pokazanie bohatera jako osoby emocjo-
nalnej, z jednej strony wyjatkowe;j, z drugiej za§ — nieco paradoksalnie — w znacz-
nej mierze podobnej do czytelnikow magazynu. W $wietle tak naszkicowanego
wizerunku konteksty polityczne przemycane sg niejako mimowolnie: oto bowiem
Palikot czyta Gazete Wyborczg, Kalisz oglada TVN24, co zapewne dla bardziej
zainteresowanego polityka czytelnika nie pozostanie informacjg neutralna.

Wybor formy gatunkowej

Peopolizacja polityki jest zjawiskiem, ktore realizuje si¢ nie tylko przez zawar-
to$¢ tre§ciowag prezentowanych artykutow, dobor tematyki i bohateréw, ale takze
przez formeg przekazu, czyli wykorzystanie okreslonego gatunku dziennikarskie-
go. W Vivie!, w analizowanym okresie, najch¢tniej wykorzystywane byty:

* reportaz, ktorego bohaterem jest polityk i/lub jego rodzina

+ wywiad z politykiem i/lub cztonkami jego rodziny

» wzmianka badz notatka poswigcona zyciu polityka i/lub jego bliskich

» sprawozdanie z wydarzenia, w ktorym wziagt udziat polityk i/lub jego

krewni

» sylwetka (zyciorys) polityka i/lub jego krewnych.

Peopolizacja zaadaptowata na swe potrzeby niemal kazdy sposrod najwazniej-
szych gatunkéw prasowych. Zamieszczone w Vivie! teksty na temat prywatnego
zycia politykow, jako ze wpisujg si¢ w wickszosci w grupe gatunkow informa-
cyjnych badz pogranicznych, odbierane sg w kategoriach wiadomosci o ludziach
i wydarzeniach.

Na tamach Vivy! kilkakrotnie dziennikarze si¢gaja po reportaz i fotoreportaz,
ktorych bohaterem czynig posta¢ wybranego polityka. W kategorii tej mieszcza sig:
tekst ,,Polityka uczué”, przedstawiajacy zwigzki sercowe najstawniejszych polity-
kéw; fotoreportaz z pogrzebu Lecha Kaczynskiego ,,Do widzenia, Panie Prezyden-
cie”; material ,,Prezydenckie wakacje” — poswiecony sposobom spedzania wolnego
czasu przez politykéw. Reportaz — bedacy poglebiong analizg okre§lonego zjawiska
—nie cieszy si¢ szczegdlng popularnoscia wsrod dziennikarzy Vivy! Piszacy sktonni
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Tabela 3. Peopolizacja a wybér formy gatunkowej wypowiedzi

Liczba wystgpien dominujgcej postaci
Gatunek . SUMA
tylko rodzina . S
polityka tylko polityk rodzina i polityk
Reportaz 0 1 2 3
Wywiad 4 6 0 10
Wzmianka/ 3 6 10 24
notatka
Sprawozdal.ne ) 0 4 6
z wydarzenia
Zyciorys/ | 3 0 4
sylwetka
SUMA 15 14 16 47

sg raczej siggac po fotoreportaz, ktory w sposdb obrazowy moze zastgpic¢ obszerne
ustepy tekstu. Zamiast nich przy zdjeciach pojawiaja si¢ kilkuzdaniowe komenta-
rze, dopowiadajace to, czego czytelnik nie moze si¢ domysli¢ na podstawie analizy
wylacznie warstwy przedstawieniowej materiatu ilustracyjnego.

Niezwykle chetnie wykorzystywanym gatunkiem jest wywiad. Procz rozméw
z politykami (omowionych we wczesniejszej czgsci artykutu), dziennikarze chet-
nie przepytywali takze rodziny rzadzacych. W 2010 roku Viva! opublikowata
wywiady z Jolantg i Aleksandrg Kwasniewskimi (,,Mam to po tobie”), z Anng
Applebaum-Sikorska (,,Amerykanka w polskim ogrodzie”), z Marta Kaczynska
(,,Jestem silniejsza niz si¢ wydaje”) oraz z Anng Komorowska (,,Mowie panu,
mam dystans”). Krewni rzgdzacych byli bohaterami az czterech sposréd dzie-
sigciu wywiadow przeprowadzonych z ludzmi zwigzanymi z polityka. Tak duza
uwaga poswiecana osobom, ktore wzbudzajg zainteresowanie mediow wylgcznie
z powodu rodzinnego zwigzku z ludzmi ze $wiata polityki, §wiadczy o zaawan-
sowanej peopolizacji. Motywacja do przeprowadzenia trzech sposrod czterech
rozmow z czlonkami rodziny byly wydarzenia polityczne: katastrofa smolefiska
(corka zmartej pary prezydenckiej) oraz wybory prezydenckie (zony kandydatow,
startujacych w prawyborach w PO).

Niewatpliwie najczesciej wykorzystywanymi w Vivie! gatunkami sg wzmian-
ka (powiadomienie o pojedynczym fakcie) i notatka (wzmianka rozbudowana
nieznacznie o kilka dodatkowych szczegotow) (por. Wolny-Zmorzynski, Kali-
szewski, Furman 2006, s. 36-37). Konsekwentnie kazda z nich wzbogacana jest
fotografig. W przypadku tych dwdch form informacje na temat zycia prywatnego
politykow traktowane sg na rowni z newsami dotyczacymi gwiazd muzyki, sportu
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czy szklanego ekranu. Wskaza¢ mozna np. takie tytuty: ,,Poczytaj nam, Barack”
o tym, jak amerykanski prezydent czyta dzieciom; ,,Oho, jeste$ taki sam” — o tym,
jak amerykanski prezydent pozwala dziecku dotkna¢ swoich wtosow; ,,Prawie jak
kopciuszek” — o bucie zgubionym przez Hilary Clinton na schodach przed spot-
kaniem z prezydentem Francji; ,,Hinduska przygoda” o wizycie Donalda Tuska
i jego zony w Indiach. Wérod pojawiajacych si¢ w magazynie wzmianek i no-
tatek zdecydowanie najczgsciej mamy do czynienia z materiatami traktujacymi
o wydarzeniach zagranicznych. O ile zdarzeniom dotyczacym polskiej polityki
dziennikarze poswigcajg o wiele dtuzsze materiaty prasowe, o tyle piszac o zyciu
zagranicznych oficjeli, ograniczaja si¢ wytacznie do kilku stow (przypuszczalnie
ze wzgledu na utrudniony dostep do rozméwcow).

Kolejng wyodrgbniong tu kategorig sa sprawozdania z wydarzen, ktorych
bohaterami byli politycy i ich bliscy. Gatunek ten jest pojemny, poniewaz mie-
§ci w sobie zaré6wno informacje o balach i przyjeciach, w ktérych uczestniczyty
wspomniane osoby, a zatem — co trzeba podkresli¢ — wydarzeniach publicznych,
jak réwniez o przyjeciach kameralnych, prywatnych, majacych najczesciej cha-
rakter rodzinnych uroczystosci. Do pierwszej z wyodrebnionych tu grup zaliczy¢
mozna nastepujace teksty: ,,Najlepsi z najlepszych”, dotyczacy gali wrgczenia
nagréd, na ktoérej pojawili sie¢ Kwasniewski, Komorowski oraz Kalisz; ,,Niech
zyje bal”, pokazujacy tance malzenstwa Kwasniewskich na balu dobroczynnym,;
czy ,,Nadzieja dla Haiti”, opisujgcy spotkanie charytatywne gwiazd, na ktorym
obecny byt Radostaw Sikorski. W drugiej grupie mieszczg si¢ nastgpujace tytuty:
»Pierwszy weekend Pierwszej Pary”, o wyjezdzie prezydenta Komorowskiego
i jego matzonki po tym, jak objat on urzad gtowy panstwa, oraz ,,Prezydencka
corka wychodzi za maz” — krétkie sprawozdanie ze §lubu corki bylego prezydenta
USA Billa Clintona. Zauwazy¢ nalezy, iz procz artykutu poswigconego prezyden-
towi Komorowskiemu wszystkie pozostate ograniczajg si¢ do krotkiego zrekapi-
tulowania omawianych wydarzen.

Na tamach Vivy! reprezentowana jest takze forma sylwetki (zyciorysu) poli-
tyka badz jego bliskich. Proces peopolizacji zdecydowanie bardziej realizuje si¢
przez opisywanie osob anizeli wydarzen. Te ostatnie staja si¢ jedynie rodzajem tla,
pretekstem do przedstawienia konkretnego bohatera. W takim ujgciu peopolizacja
bardzo silnie wpisuje si¢ w nurt kultury masowej, ktora w glownej mierze opie-
ra si¢ wylacznie na zapemianiu statych schematdéw zroéznicowang trescig (Ktos-
kowska 2005, s. 95). Do wspomnianej tu kategorii zyciorysu nalezg artykuty:
,»Ocalony”, przedstawiajacy histori¢ zycia Jarostawa Kaczynskiego w kontekscie
wydarzen z 10 kwietnia 2010 roku; ,,Pan na Kremlu”, traktujacy o prywatnym
zyciu i dziatalno$ci politycznej Dmitrija Miedwiediewa; ,,Po pierwsze rodzina”
poswiecony Komorowskiemu; czy ,,Pierwsza Dama rzgdzi sama” — przedstawia-
jacy Carle Bruni-Sarkozy. Dobdr bohaterow z pewno$cig nie jest przypadkowy,
gdyz obecno$¢ w prasie poszczegolnych postaci w danym okresie motywowa-
na jest prawie zawsze waznymi wydarzeniami spotecznymi badz politycznymi,
w ktorych osoby te braty udziat.
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Styl zycia, moda, rozrywka

Konstytutywnym elementem procesu peopolizacji stajg si¢ rozwazania na temat
mody i stylu. Na tamach omawianego tu magazynu informacje dotyczace mo-
dowych sukceséw badz wpadek ludzi wtadzy publikowane sg wyjatkowo chet-
nie. Réwnie czesto zamieszczane sa komentarze dotyczace nietypowych, eks-
centrycznych zachowan. Tego typu fakty wprowadzane sa do poszczegdlnych
numer6w na dwa sposoby. Pierwszy z nich, pozostajacy poza obszarem moich
zainteresowan, wigze si¢ z przywotywaniem watkéw modowych w rozmowach
z politykami. Drugi z kolei sprowadza si¢ do tworzenia osobnych artykulow o te-
matyce modowej i lifestyle ‘owej, ktorych bohaterami sg rzadzacy badz ich bliscy.

W analizowanym roczniku Vivy! pojawito si¢ kilka artykutow o tematyce mo-
dowej, ktorych bohaterami byli politycy lub ich krewni: ,,Krél stylu” (Janusz Pa-
likot), ,,Szyk pod krawatem” (Radostaw Sikorski, Donald Tusk), ,,Metamorfozy”
(Maria Kaczynska). ,,Stylowe pierwsze damy” (Anna Komorowska, Matgorzata
Tusk), ,,Lata 60.” (Michelle Obama). W nakreslonym tu zestawieniu uderza prze-
de wszystkim zdecydowana przewaga artykutow poswieconych Polakom. Wy-
jatkiem jest Zona amerykanskiego prezydenta, ktérej przypadek autor artykutu
wykorzystat jedynie jako egzemplifikacje obserwowanego przez niego trendu we
wspotczesnej modzie, zwigzanego z powrotem do lat 60.

Okreslenie Janusza Palikota mianem ,,krola stylu” wiacza go w prowadzony
przez Vive! ranking ,,Najlepiej ubrani 2010”. Jak sugeruje zamieszczony pod
tytutem lid, byly poset Platformy Obywatelskiej tytul ten otrzymat za ,,szyk,
klasg i modowe poczucie humoru”. Ponadto Palikot ,,nie boi si¢ oryginalnych
kolorow 1 po mistrzowsku taczy klasyke z casualem”. Sposrdd pieciu zamiesz-
czonych w tym szkicu zdje¢ wylgcznie jedno przedstawia mniej formalny stroj
posta, pozostale cztery za$ jednoznacznie wskazuja, ze czytelnik ma do czynie-
nia z osobg publiczng. W tek$cie towarzyszacym fotografiom az czterokrotnie
pojawiaja si¢ odniesienia do polityki:

* Nareszcie ktos wprowadzit do Sejmu odrobing ekstrawagancji

» Szokuje na arenie politycznej i... modowej

* Podczas gdy inni politycy zatrzymali si¢ na etapie zaktadow krawiec-
kich z konca lat 90. ...

* Wida¢, ze Palikot w swiecie mody porusza si¢ tak swobodnie jak w po-
lityce.

Powyzsze cytaty pokazuja byltego posta PO jako czlowieka niezaleznego, sty-
lowego indywidualist¢. Rozmowa o jego sposobie ubierania si¢ niemal nieroz-
lacznie wigze si¢ z dziatalno$cig publiczng; cechy wygladu polityka koresponduja
Z jego osobowoscia, a — co za tym idzie — takze sposobem uprawiania aktywnoS$ci
zawodowej.

Bohaterami artykutu ,,Szyk pod krawatem” stali si¢ dwaj politycy zwiazani
z PO: Tusk oraz Sikorski. Ich zdjecia opatrzone sg jedynie krotkim komentarzem,
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utrzymanym w analogicznym stylu, jak w przypadku oméwionego wyzej Paliko-
ta. Tym razem wspo6lng kategorig staje si¢ elegancja:

* Premier sztuke stylowego garnituru opanowal do perfekcji. [...] Wie, ze
koszula musi wystawac spod rekawa i ze zawsze zapinamy Srodkowy guzik.

o Tutaj nawet przeciwnicy polityczni muszq schyli¢ czoto.

Wypowiedz ta, utrzymana w tonie modowej wskazowki, pokazuje Tuska jako
przyktad cztowieka o nienagannym wrecz stylu. Takze i w tym przypadku kon-
tekstem dla lifestyle ‘owej informacji staty si¢ czytelne odniesienia do dziatalno$ci
politycznej premiera.

Bohaterkami modowych artykutéw sa takze zony ludzi wtadzy. Jedng z nich
jest dOwczesna prezydentowa Maria Kaczynska:

* Pierwsza Dama Maria Kaczynska i aktorka Anna Mucha przesziy spek-
takularng metamorfoze. My sprawdzamy, jak zmienity sie w ,, Pierwsze
Damy” mody.

Lid powyzszego artykulu sugeruje, iz obie kobiety postrzegane moga by¢
w tych samych kategoriach. Presupozycja tego sformutowania jest wiec przeko-
nanie, iz bohaterki zastuguja na miano celebrytek, o ktorych méwi si¢ nie ze
wzgledu na ich dokonania, ale wyltacznie ze wzgledu na rodzaj noszonej gardero-
by. W tym wypadku odniesienia polityczne traktowane sa w sposéb marginalny
1 przejawiajg si¢ przede wszystkim w sposobie okreslania Kaczynskiej (np. pani
prezydentowa, pierwsza dama). Niemalze analogiczny zabieg ma miejsce w przy-
padku artykuhu ,,Stylowe pierwsze damy”, skladajacego sie z serii zdje¢ zony
premiera i zony prezydenta Komorowskiego. Warto zwroci¢ uwage, ze okresle-
nie pierwsza dama traktowane jest przez autorow artykuldow w sposob szeroki.
W metaforycznym znaczeniu uzyte zostaje bowiem takze w stosunku do Muchy
czy zony premiera.

Podsumowanie

Zjawisko peopolizacji na state znalazto swoje miejsce w przestrzeni polskiej po-
lityki'®. W odréznieniu od francuskiego ksztaltu tego zjawiska w jego polskim
wydaniu niemal catkowicie brak epatowania skandalem: zar6wno obyczajowym,
jak 1 spotecznym badz politycznym!’. Wszystkie artykuly pochodzace z 2010
roku — zar6wno te powstate przed 10 kwietnia, jak i p6zniej — konsekwentnie uni-
kaly poruszania zagadnien drazliwych i kontrowersyjnych ze spolecznego punk-
tu widzenia. Uderza takze zupelny brak tekstow, ktorych bohater przedstawiany

' Doskonatym przyktadem jest sesja oktadkowa premier Ewy Kopacz w Vivie!, ktora ukazata
si¢ w grudniu 2014 roku. Odbita si¢ ona szerokim echem wérdd komentatorow i raz jeszcze zwrocila
uwage na pojawianie si¢ politykéw na szpaltach magazynow typu people. Krytykowane bylo przede
wszystkim zastosowane w tej sesji przez redakcj¢ lokowanie produktow.

17 Proces peopolizacji bywa czg¢sto komentowany w kontekscie tabloidyzacji, ktora takze wiaze
si¢ ze §wiatem polityki. Peopolizacja operuje jednak zdecydowanie mniej radykalnymi srodkami
wyrazu i rzadko zwraca si¢ w kierunku skandalu.
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bylby jako jednoznacznie negatywny. Za kazdym razem na tamach magazynu
politycy konsekwentnie pokazywani byli jako bohaterowie pozytywni, oryginalni
i ze wszech miar interesujacy. Wystepowali jako ikony mody, kochajacy i trosk-
liwi rodzice czy wspaniali tancerze. Z jednej strony przedstawiani byli wigc jako
osoby podobne do przecietnego czytelnika, z drugiej za$ zblizali si¢ do typow
idealnych, ktore majg by¢é w kwestiach mody, relacji rodzinnych czy wystepow
publicznych przyktadami do nasladowania.

Specyfika peopolizacji na polskiej scenie politycznej jest takze jedynie po-
zorne dopuszczanie czytelnika do sfery kulis w Goffmanowskim znaczeniu tego
pojecia. W istocie odbiorca ma bowiem do czynienia wylacznie ze sferg mniej
lub bardziej jawnie przedstawianego frontonu, ktory tylko z pozoru wprowadza
publiczno$¢ w §wiat zycia osobistego aktora. Chodzi zatem nie tyle o uczestnic-
two czytelnikow w zyciu prywatnym politykow, ile o wytworzenie w odbior-
cach takiego przeswiadczenia. Czytelnik magazynu pozornie wkracza w domowa
przestrzen ministra czy parlamentarzysty, widzac tam polityka w idealnie skrojo-
nym zakiecie czy marynarce, nienagannej fryzurze i makijazu. Wszystko po to,
by sprowadzi¢ polityke do serii atrakcyjnych obrazow, bedacych jednoczesnie
wizualizacjg marzen odbiorcéw na temat idealnej rodziny, cudownej diety czy
interesujgcych sposobdw spedzania wolnego czasu.

Peopolizacja w polskim wydaniu w duzej mierze eksponuje wiezi rodzinne.
Krewni rzadzacych zapraszani sa na tamy magazynu niemal z taka sama czesto-
tliwoscia jak sami politycy. Co wazne, temat polityki pozostaje w ich przypad-
ku niemal zawsze punktem wyjScia do rozwazan na temat zycia osobistego czy
wigzow rodzinnych. W polskiej tradycji kwestie te warto§ciowane sa w sposob
wyjatkowo pozytywny, by¢ moze dlatego w Vivie! uwaga poswigcana jest glow-
nie szczgsliwym matzenstwom lub dzieciom politykow. Jednym z nielicznych
przyktadéw negatywnych jest tutaj material po§wigcony drugiej zonie prezydenta
Francji — Carli Bruni-Sarkozy, ktérego bohaterka ze wzgledu na jej niewywiazy-
wanie si¢ z obowigzkow pierwszej damy przedstawiana jest w sposdb ambiwa-
lentny: wsrod kilku stow uznania pojawiajg si¢ takze liczne glosy krytyczne.

Wspolczesna gra polityczna, toczaca si¢ coraz czesciej takze na kartach ma-
gazyndéw typu people, zastgpuje mozliwag rzeczowa debatg — wykreowang przez
pras¢ galerig medialnych osobowoSci. Popularnos$¢ politykow zalezna jest tu przede
wszystkim od sposobu, w jaki na scenie publicznej zaprezentuja oni wlasng osobe,
w tym — co trzeba podkresli¢ — interesujace czytelnikdw szczegdlnie aspekty zy-
cia prywatnego. Peopolizacja prowadzi do paradoksalnej sytuacji, kiedy granica
miedzy frontonem a kulisami przestaje by¢ precyzyjnie zdefiniowana. Oto bowiem
politycy, wprowadzajac swoje intymne zycie na famy prasy, hipotetycznie dopusz-
czajg widza medialnego spektaklu do sfery kulis. Te jednak majg wytacznie charak-
ter fantasmagoryczny, zyczeniowy. Stworzone zgodnie z preferencjami czytelnika,
stanowig kolejny produkt marketingu politycznego. Mozna zatem stwierdzi¢, ze
swym charakterem zblizajg si¢ do symulakrow, bedacych — jak twierdzi Jean Bau-
drillard — obrazem wylacznie przypominajacym rzeczywisto$¢ (Baudrillard 2005).
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STRESZCZENIE

Glownym celem niniejszego artykutu jest przeanalizowanie procesu peopolizacji polityki w od-
niesieniu do tekstow dziennikarskich opublikowanych w 2010 roku na szpaltach magazynu
Viva!. W szkicu nakre$lam zaréwno teoretyczne podstawy badanego procesu, jak i skupiam si¢
na przeanalizowaniu jego polskiej specyfiki. Przedsigwzigte badania maja na celu pokazanie,
iz w polskiej prasie segmentu people wizerunki politykow kreowane sa na wzor wizerunkodw
celebrytow. Fakt ten jest nie tylko strategig pozwalajaca pozyskac¢ uwage czytelnika, lecz takze
istotnym narzg¢dziem marketingu politycznego.

Stowa kluczowe: peopolizacja polityki, Viva!, inforozrywka, prasa dla kobiet, magazyny typu
people



