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ABSTRACT

An image of the world of “journalists’ behind the scenes” versus journalists and
mediaworkers. Analysis of selected publications from the monthly periodical
the Press between 2012 and 2016

The article is dedicated to the reconstruction of the image of the world of journalists’ backstage
which consists of the various types of activities and ways of conduct shown by participants
involved in the process of creating media messages as well as in some of the well-known public
events, in which they take part and make comments on. That image is recreated based on over
80 publications dated between 2012 and 2016, taken from a technical monthly magazine Press,
the journal of a strong marketing status, that since 1996 has continuously been scrutinising the
world of the media, publicity and the PR. Researched data have been divided into three groups:
1) texts focused on an inside-and-out scenery of journalists’ work, no matter of which speciali-
ties (a column: ‘Media — Warsztat/ Workbench’— understood as skills, tools and overall qualities
required and needed in the profession); 2) texts on the determinants of functioning of the media

>4 Adres do korespondencji: Uniwersytet £6dzki, Wydziat Filologiczny, Katedra Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej; ul. Pomorska 171/173, 90-236 £.6dz; mowors@uni.lodz.pl
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and finally; 3) those signalling the issue: ‘journalism versus media working’. The general pur-
pose of the analysis was to reproduce the section of the media world image in order to verbalise
the conclusions capturing the relations between a journalist and media worker’s job.

Keywords: journalist profession, journalism, media working, monthly periodical the Press

Sygnalizowana w tytule artykutu ,,dziennikarska kuchnia” to réznego rodzaju
dziatania i zachowania uczestnikoéw procesu powstawania przekazow medial-
nych, ale takze glo$ne publiczne wydarzenia, w ktorych biorg oni udziat, ktore sa
przez nich komentowane, a dla obserwatorow mogg stanowi¢ podstawe wniosko-
wania o regulach postepowania przedstawicieli szeroko rozumianego $rodowiska
dziennikarskiego.

Medialny obraz ,,dziennikarskiej kuchni” zostanie odtworzony na podstawie
wybranych publikacji branzowego miesi¢cznika Press — pisma o silnej pozycji
rynkowej' i wieloletniej historii (pierwszy numer ukazat si¢ 15 lutego 1996 roku),
systematycznie monitorujacego $wiat mediéw, reklamy i PR. Na jego tamach
obok licznych tekstow informacyjnych, dotyczacych nie tylko polskiego ,,po-
dworka”, publikowana jest publicystyka (sylwetki, komentarze, raporty, artykuty,
recenzje itd.), ktorej autorzy nie stronig od ostrej krytyki, wytykania btedow czy
powaznych ostrzezen. Pismo jest takze forum dyskusji oraz sporow srodowisko-
wych, tylez potrzebnych, co kontrowersyjnych.

Branzowy charakter Press nie wyklucza z krggu czytelnikow niespecjalistow
zainteresowanych rynkiem mediéw i nowoczesnych srodkow komunikacji (np.
uczniow i studentoéw), tym bardziej ze miesiecznik dostepny jest w powszechne;j
sprzedazy. Z tego wzgledu przynajmniej niektore jego publikacje mozna trakto-
wac jako potencjalnie ciekawe rowniez dla osob uwazajacych si¢ za medialnych
»konsumentow”, ktérzy maja wyjatkowa okazj¢ zapoznac si¢ z tajnikami pracy
redakcji i dziennikarzy. Podstawg wytaniajacego si¢ z lektury wycinka medial-
nego obrazu $§wiata mogg by¢ teksty pisane przez praktykow (warsztatowe) oraz
analitykoéw — dziennikarzy diagnozujacych, a takze komentujacych wazne, aktu-
alne wydarzenia w swoim $rodowisku?. Dla takiej zawarto$ci kwartalnika szcze-
gblnie wazna staje si¢ wiarygodno$¢ — budowana za posrednictwem nie tylko
autoréw, ale i charakterystycznego dla Press stylu pisania, opartego na bogatej
faktografii oraz czestym cytowaniu.

Wybrany do analizy okres, lata 20122016, przyniost nie tylko duza liczbe od-
powiednich publikacji (facznie ponad 80 tekstow), ale obejmuje réwniez czas wy-

! Wynika ona przede wszystkim z bardzo ograniczonej oferty wydawnictw drukowanych
poswigconych mediom; tematyke t¢ w mniejszym zakresie podejmujg rowniez Media & Marketing
Polska oraz Print & Publishing. Naktad wydania drukowanego Press w grudniu 2016 roku wyniost
4670 egzemplarzy, sprzedaz 2801, w tym wydan drukowanych 2634 — dane ZKDP [https://www.
teleskop.org.pl/zkdp/index.jsp?p=publicDataNoReg; 15.03.2017].

2 Bylo to m.in. ujawnienie poszerzonych stenogramow z katastrofy smolenskiej przez radio
RMF FM i wejscie funkcjonariuszy ABW do redakcji Wprost w zwiazku z opublikowaniem tresci
nagran podstuchanych rozmoéow czotowych przedstawicieli wiadz.
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raznej zmiany w warunkach wykonywania zawodu dziennikarza, przede wszystkim
w zwiazku z ekspansja mediow cyfrowych oraz nasilaniem si¢ zjawiska tzw. media-
workingu. Ich skutkiem jest zarowno daleko siegajace przemodelowanie warsztatu
oraz myslenia o nim, jak i pauperyzacja®, a takze obnizenie prestizu profesji. Od
2012 roku mamy réwniez do czynienia z istotng zmiang strategii wydawcow pracy
drukowanej w Polsce, majgcej na celu ograniczenie dostgpnosci bezptatnych tresci
w Internecie. W praktyce oznacza to stopniowy zwrot w stron¢ dziennikarstwa
jakosciowego jako najlepiej monetyzujacego kontent dziennikarski.

Dla przejrzystoSci rozwazan zastosowany zostanie podzial na trzy grupy
tekstow: koncentrujace si¢ na kulisach pracy dziennikarzy réznych specjalnosci
(rubryka ,,Media — warsztat”), na uwarunkowaniach dzialania mediéw oraz pub-
likacje akcentujace problem ,,dziennikarstwo a mediaworking”. Nalezy jednak
mie¢ na uwadze, ze te krggi tematyczne przenikaja si¢ na rézne sposoby, wigc
wprowadzona klasyfikacja obarczona jest grzechem arbitralnosci. Zasadniczym
celem analiz jest odtworzenie pewnego wycinka medialnego obrazu §wiata i na
tej podstawie sformutowanie wnioskdw odnoszacych si¢ do relacji miedzy praca
dziennikarza i mediaworkera.

Teksty warsztatowe

Liczba tekstow warsztatowych na tamach Press w ciagu lat istnienia miesi¢cz-
nika ulegata wyraznym zmianom (wykres 1) — najwiecej byto ich w rocznikach
2000 i 2001 (po 16), najmniej za§ w 2011 (1). Widoczna tendencja spadkowa
w ostatnich latach zdaje si¢ odwracaé i dzieje si¢ tak na skutek wigkszego za-
interesowania narzgdziami cyfrowymi, ktére dziennikarz moze wykorzystywaé
W swojej pracy. ,,Lekcje warsztatu” np. w 2016 roku obejmowaly m.in. ukry-
wanie tresci komunikowanych w Internecie (ochrona informatoréw, szyfrowanie
plikéw), aplikacje do edytowania tekstu, tworzenie interaktywnych dokumentow
wideo oraz wideonewsow, montaz filmu do sieci. Wyjatkowo autorzy powracaja
do tematéw juz wczesniej prezentowanych, jak np. prowadzenie porannego wy-
wiadu w radio.

Oczywistym motywem przewodnim rad udzielanych osobom zainteresowa-
nym pracg dziennikarska jest state dazenie do jej dobrego wykonywania, co ozna-
cza réwniez niepoddawanie si¢ w przypadku trudnosci oraz akceptowanie nie-
dajacych si¢ przewidzie¢ komplikacji. Systematycznie budowane doswiadczenie
procentuje, jak twierdzi Danuta Woznicka:

Po tylu tysigcach godzin pracy dobrg setke [radiowa] po prostu si¢ styszy. Przy
odstuchu materiatu tylko weryfikuje, czy jest odpowiednio jedrna i czy nie za diuga,

3 Sebastian Kucharski pisat na tamach Press: Mijajgcy rok [2011] jest kolejnym, w ktorym
wydawcy musieli obserwowa¢ spadki sprzedazowe dziennikéw i ich wplywow z reklam. Jeszcze
po wakacjach liczyli na to, ze sytuacja rynkowa pozwoli im podreperowac finanse, rzeczywistosé
europejskiego kryzysu rozwiata jednak te nadzieje (Kucharski 2011, s. 66).
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Liczba tekstow
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Wykres 1. Liczba publikacji warsztatowych w Press w latach 1996-2016

Zrddto: opracowanie wihasne.

bo bywa, ze rozmowca jest swietny, ale mowi zbyt skomplikowanymi zdaniami. Tak
czesto mowiq artysci, a dobra setka ma by¢ krotka (Woznicka 2013, s. 49).

Weczesniej jednak trzeba nie tylko opanowac wiele rozmaitych umiejetnosci,
ale i uswiadomi¢ sobie nieformalne wymogi, bez ktérych speienia nie uda si¢
przygotowac dobrego materialu. Jest to przede wszystkim autentyczne zaintere-
sowanie wybranym tematem — zrobienie go ,,na sil¢” zostanie tatwo dostrzezone
przez odbiorcow i przekresli mozliwosé oddziatywania na ich sposéb myslenia
oraz na emocje. Niezbedne jest takze doktadne zbadanie problemu (research),
polaczone z uwazng oceng faktéw i wczesniejszych komentarzy, ktére moglyby
wprowadza¢ w btad. Nalezy rowniez wiedzie¢, czemu stuzy wykonywana praca.
Te¢ kwesti¢ akcentujg przede wszystkim lokalni dziennikarze $ledczy, niejedno-
krotnie wchodzacy w konflikt z wladzami réznych szczebli, co zazwyczaj wply-
wa na ich zycie prywatne, a takze warunki pracy redakcji:

W 2014 roku Olszewski [Andrzej; redaktor naczelny i dziennikarz Kurka Mazur-
skiego) napisat o agitacji wyborczej, ktorqg obecna burmistrz zorganizowata przed
wyborami samorzqdowymi w urzedzie miasta, mimo zZe prawo zabrania agitacji
w urzedach. Gmina odciela gazete od reklam i ogloszen, proponujqc jej duzo nizsze
niz wezesniej oplaty. — Dla gazety bylo to dotkliwe, ale ofiarg si¢ nie czuje. Ujaw-
nianie nieprawidfowosci jest obowigzkiem gazety lokalnej. Dla mnie najwazniejsi
sq czytelnicy, a nie wladza — mowi Olszewski (Wyszynska 2016, s. 72).

Swiadomo$é celowosci pracy $ci§le wiaze si¢ ze specjalizacja, ktora wybiera
dziennikarz. Mimo Ze na famach miesiecznika duzo pisze si¢ 0 wymuszanej przez
zmiany technologiczne i ewolucj¢ ustug medialnych uniwersalnosci dziennika-
rzy, to oceniana jest ona w kontekscie umiejetnosci technicznych oraz stylu pracy.
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Na przyktad dziennikarz prasowy powinien by¢ gotowy do zawodowego funkcjo-
nowania rowniez w Internecie. Jednak doswiadczeni praktycy nadal podkreslaja
wagg doskonalenia si¢ w wezszej specjalnosci — to jedyna droga do wypracowania
sobie pozycji w srodowisku i zbudowania wiarygodnosci (Woznicka 2013, s. 51).
Ci, ktorzy juz opanowali potrzebne umiejetnosci, dziela si¢ wiedza, zwracajac
uwage zar6wno na kwestie podstawowe, jak i mniej istotne szczegoty, ktorych
znaczenie docenili dopiero po uptywie dluzszego czasu. Moga zatem radzié, by
nie odrzuca¢ tematéw pozornie mato interesujacych, bra¢ pod uwage, ze infor-
matorzy (szczegolnie politycy) moga chcie¢ wykorzysta¢ dziennikarza do wias-
nych celow, nie lekcewazy¢ niuansow i wlasnych watpliwo$ci. Praca w mediach
wymaga bowiem czujnosci — podlega kontroli ze strony odbiorcow, a zarazem
moze si¢ sta¢ srodkiem wywierania wptywu na ludzi. Dlatego na warsztat dobre-
go dziennikarza, wedlug autoréw Press, sktadajg si¢ zachowania pokazujace to,
co on robi, ale rowniez to, dla kogo i po co to robi:
[...] najczesciej tapie politykow juz po nagraniach dla mediow elektronicznych.
Swoich pytan, ktore — rzecz jasna — uwazam za lepsze, nie zadaje w dziennikarskim
thumku z mikrofonami. Wole odciggnq¢ polityka na bok, przepytac¢ po swojemu.
Nawet jesli nie uda sig nic szczegolnego wycisngé, zawsze moge napisac, ze tej wy-
powiedzi polityk ow udzielil mojej redakcji, co — jak wiadomo — jest dziennikarskim
fetyszem (Stankiewicz 2014, s. 51);

Zeby zdoby¢ potrzebne informacje, krytyk [filmowy] musi sta¢ sie dziennikarzem,
wstacé z fotela, dzwonié, rozmawiaé z ludzmi, zasiega¢ opinii ekspertow, zaglgdaé
do bibliotek czy filmowych archiwow. [...] Nic nie zastgpi jednak rozmowy z boha-
terami tekstu — dawnymi mistrzami kina, rezyserami, operatorami, aktorami. Sq
kopalnig anegdot i zakulisowych informacji. Mogq zweryfikowa¢ fakty, podpowie-
dziec tropy (Straszczyszyn 2014, s. 50);

Mato chodliwe zagadnienia trzeba przedstawia¢ tak, by odnosily si¢ do konkret-
nych potrzeb czytelniczek. Kiedy temat aplikacji mobilnych nie jest dla nich szcze-
golnie interesujqcy, ale aplikacja dotyczy mody, trzeba je przekonal, ze moze to
zrewolucjonizowaé ich szafe. Po lekturze tekstu majqg mie¢ poczucie, ze wyniosty
z niego nowq wiedze (Matuch 2014, s. 77).

Wskazowki praktykow dowodza tez, ze praca nad materiatem medialnym
wymaga niekiedy elastycznosci, wzigcia pod uwage wyjatkowych uwarunkowan
czy ograniczonych mozliwo$ci; wazny moze si¢ rowniez okaza¢ banalny zbieg
szczesliwych okolicznos$ci. Nikt jednak nie zwalnia dziennikarza od starania si¢
o0 jak najlepszy rezultat, bo o jego profesjonalizmie zawsze Swiadczy ostatni przy-
gotowany materiat (Woznicka 2013, s. 51).

Ze wzgledu na branzowy charakter pisma istotnym watkiem sa rady dla mtodych
adeptow zawodu. Konsekwentnie powtarzane sg zalecenia o byciu gotowym do po-
dejmowania wyzwan, potrzebie cig¢zkiej pracy i obserwowania doswiadczonych ko-
legow, odczuwaniu statej ciekawosci, wykazywaniu si¢ dociekliwo$cig oraz odpor-
noscig na stres. Te wymagania moga zniechgca¢ poczatkujacych, ktorzy rzadko maja
konkretniejsze wyobrazenie na temat realiow pracy dziennikarzy, ale ich niepewnos$¢
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nie jest czym$ odosobnionym i jak wskazuje przyktad Krzysztofa A. Kowalczyka
Z Rzeczpospolitej, nie zamyka drogi dostatecznie zdeterminowanym:

To byta wiosna 1990 roku. W niespetna rocznej Gazecie Wyborczej szukano kogos
do dziatu gospodarczego. W redakcji powiedzieli mi: ,, Szukaj tematu”, nie dali
wskazowek. Bylem troche wystraszony, ale jednoczesnie czulem, Ze moge sie wy-
kazaé. [...] Dzis mamy inne realia, ale mtodym dziennikarzom wcigz mozna suge-
rowaé to samo: zeby mieli oczy dookota glowy i duzo rozmawiali z ludzmi. Tematy
lezq na chodniku, niekoniecznie w Internecie (Ich pierwszy raz 2014, s. 86).

Najwigksze grzechy dziennikarzy, poza famaniem etyki zawodowej i prawa,
to niedouczenie, lekcewazenie odbiorcy i popadanie w rutyng. Inne, jak napas-
tliwo$¢ wobec rozmowcy czy uleganie jego dominacji, moga si¢ wigzaé ze spe-
cyfika medium lub wybranej formy wypowiedzi. Od dluzszego czasu w prakty-
ce zawodowej mozna réwniez dostrzec btedy i niebezpieczenstwa wynikajace
z konkurencyjnoéci Internetu oraz mediow spotecznosciowych. Dylematy: by¢
pierwszym czy dopracowaé przekaz oraz jak najkorzystniej rozpowszechnié
news, wydaja si¢ trudniejsze do rozstrzygnigcia niz dawniej. Publikacje warszta-
towe Press nie wskazuja uniwersalnego rozwigzania, sugeruja co najwyzej, ze
w dziennikarstwie nigdy nie nalezy zapomina¢ o tym, czemu ono stuzy.

Obraz ,,dziennikarskiej kuchni” na tamach miesigcznika tworza réwniez cieka-
wostki — szczegoty raczej nieznane szerszemu gronu odbiorcow, niekiedy zabawne,
a niekiedy wiele mowiace o tym, jak dalece wyobrazenie o pracy w mediach od-
biega od rzeczywistosci. Przyktadem jest opis nagrywania programu w tzw. green-
boxie (lub blueboxie), czyli wirtualnym studiu, w ktorym scenografia generowana
jest komputerowo. Oznacza to, ze trzeba si¢ nauczy¢ porusza¢ mi¢dzy obiektami,
ktérych w rzeczywistosci nie ma, opanowac torsje wywotywane brakiem punktow
odniesienia w zaokraglonej przestrzeni czy pamiegta¢ o usuwaniu wszystkiego, co
swoim kolorem zlewatoby si¢ ze studiem, bo w przeciwnym razie po prostu zniknie
z ekranu. Zdarza si¢ rowniez, ze opisane zdarzenie ujawnia dziatania nie do konca
zgodne z kanonem, jak w przypadku pracownikow wozu transmisyjnego, ktérym
konfiguracja terenu przy probie relacjonowania wypadku $miglowca w Wielkopol-
sce uniemozliwita nadawanie. Obstuga posuneta si¢ do antenowego ktamstwa — ta-
$mg ogrodzono inny kawatek lasu, a dziennikarz stangt przed nig i nadat transmisje,
udajac, ze jest na miejscu katastrofy (Kozielski 2014, s. 75).

Niekiedy podobne ciekawostki stanowig uzasadnienie autorskiej tezy. Marek
Zajac, specjalizujacy si¢ w problematyce religii i Ko$ciota, nastgpujagco dowodzit,
ze instytucja ta ,,chadza wtasnymi drogami”:

Przed tegorocznymi [2014] wyborami przewodniczgcego episkopatu jeden z moich
informatorow powiedzial, Ze biskupi — oprocz oczywistych kryteriow, takich jak osobo-
wos¢, poglady, doswiadczenie, notowania w Watykanie itp. — bedq tez brali pod uwa-
ge... dojazd do Warszawy. Poprzedni przewodniczqcy, abp Jozef Michalik z Przemy-
Sla, zbyt rzadko bowiem pojawiat si¢ w stolicy. Nie bardzo mi si¢ w to chciato wierzyc,
ale wyszedtem na niewiernego Tomasza. Przewodniczgcym zostal metropolita poznan-
ski, jego zastgpcq — metropolita todzki. No tak, autostrada A2 (Zajac 2014, s. 72).
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Realia pracy dziennikarzy

O uwarunkowaniach bezposrednio wptywajacych na prace polskich dziennika-
rZy pisze si¢ w Press bardzo czesto. Miesigcznik na biezaco informuje o nowych
zjawiskach medialnych, rozwigzaniach technicznych modyfikujgcych proces
zbierania, redagowania oraz rozpowszechniania informacji, przemianach profe-
sji oraz oferty medialnej. Nie brakuje takze kontekstow, gtdéwnie odwotujacych
si¢ do $wiata polityki, procesow spotecznych czy gospodarczych. Z publikacji
wylania si¢ obraz raczej pesymistyczny — dziennikarze w warunkach konku-
rencji rynkowej z coraz wigkszym trudem bronig wizji zawodu jako dazenia do
prawdy w imi¢ rzetelnego informowania opinii publicznej oraz budowania jej
samoswiadomosci. W Polsce, obok uwarunkowan politycznych i ekonomicz-
nych, na jako$¢ pracy wplyw ma mocne skonfliktowanie §rodowiska dzienni-
karskiego, ktére uniemozliwia nawet solidarne wystepowanie w obronie wias-
nych praw?.

Realia pracy wspolczesnych dziennikarzy wyznacza przede wszystkim prze-
budowa rynku ushug medialnych pod wptywem nowych technologii. Daly one
mozliwos¢ korzystania z narzedzi dostepnych wezesniej jedynie wysoko wykwa-
lifikowanym specjalistom, a obecnie stuza w redakcjach do uatrakcyjniania ma-
teriatow, a takze tworzenia nowych typow 1 form przekazéw, np. geojournalism
(Stanuch 2016, s. 56-59), webdoc (Zawata, Gruszka 2016, s. 76—79). Ucyfrowie-
nie i usieciowienie oznaczaja takze staty deadline, przymus multimedialnosci,
a w konsekwencji zanikanie paradygmatow dziennikarstwa drukowanego, radio-
wego, telewizyjnego’. Nie wszyscy dziennikarze aprobuja t¢ zmiane, dostrzega-
jac w niej podstawowe zagrozenie dla istoty zawodu, jaka jest weryfikowanie fak-
tow przed ich upublicznieniem oraz odpowiedzialno$¢ za stowo, chronigca przed
niepotrzebng sensacjg. W tym konteks$cie na tamach miesi¢cznika obecny jest tez
skomplikowany watek relacji miedzy prasa dawng, drukowang a publikacjami
online. Obecnos$¢ w Internecie moze by¢ bowiem wyzwaniem w kwestii nie tylko
,jak?”, ale takze ,,w jakim celu?”. Wobec fetysza klikalno$ci, wymogu persona-
lizacji kontentu, zjawisk takich jak content curation® czy sharing’ dziennikarze

4 Sytuacje licznych zwolnien w mediach publicznych w 2015 i 2016 roku Radostaw Mastowski,
byly prezenter ,,Panoramy”, ocenit nastepujaco: Srodowisko dziennikarskie zawsze bylo Srodowiskiem
tylko z nazwy. Kazdy gra na siebie. Ciebie wyrzucajq, ktos inny dostaje prace na twoje miejsce.
Dlatego politykom tak tatwo przychodzi rozgrywanie dziennikarzy. Byto wiele wyrazow wspoétczucia
i zero ofert pracy. Jak nie jestes celebrytq, musisz radzi¢ sobie sam [ ...] (Zielinski 2016, s. 56).

° Bartosz Weglarczyk, jeszcze jako zastgpca redaktora naczelnego Rzeczpospolitej, mowik:
Kiedys uwazalismy, ze robimy papierowg gazete i oprocz tego zajmujemy si¢ Internetem. Teraz
powinnismy zdaé juz sobie sprawe z tego, ze robimy Internet, a oprocz tego pracujemy nad
papierowymi gazetami (Kowalczyk 2013, s. 62).

¢ Content curation — przeszukiwanie duzych ilo$ci danych w celu wyselekcjonowania tresci
warto$ciowych z punktu widzenia danego tematu czy grupy osob, a takze prezentowanie ich
w przejrzystej formie. Zob. Paroszkiewicz 2016.

7 Sharing (ang. share — ‘dzieli¢ si¢, udostepnia¢’) — polega na udostepnianiu wybranych tresci
w Internecie, zwlaszcza na portalach spotecznosciowych.
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przyzwyczajeni do tradycyjnego modelu sprzedazy czesto odczuwajg watpliwo-
$ci (AbySmy sie wzajemnie 2013, s. 42—45).

Niewyjasnionym jeszcze problemem jest roOwniez zastgpowanie dziennikarzy
przez algorytmy gromadzace dane, a nawet tworzace oraz publikujace informa-
cje. To rodzi problem mentalny:

[...] bledy oprogramowania sq powodem uprzedzen i dyskusji nad ich wykorzy-
staniem w mediach. Algorytmy nie potrafiq przeciez zadawac pytan, wyjasniac
nowych zjawisk i ustalaé zwiqzkow przyczynowo-skutkowych. Nie majq zdolnosci
obserwowania spoleczenstwa, obce sq im orientacja czy formowanie opinii pub-
licznej. Jednak zdaniem ekspertow rowniez to za jakis czas sig zmieni. A to oznacza,
ze dziennikarze powinni si¢ skupi¢ na umiejgtnosciach, ktorych nie moga rozwija¢
automaty (Begczkowska 2016, s. 66).

Zarazem nikt nie twierdzi, Ze t¢ ewolucje mozna powstrzymac, nalezy jednak
— zdaniem publikujacych w miesi¢czniku — broni¢ standardéw zawodu.

Obrona ta jest trudna rowniez ze wzgledu na sytuacje ekonomiczng mediow.
To problem dla dziennikarzy wyjatkowo bolesny, oznacza bowiem kryzys niezwy-
kle waznego typu dziennikarstwa, jakim jest dziennikarstwo $ledcze, powazne
ograniczanie funduszy na prace korespondentéw zagranicznych, reportazystow,
fotoreporterow, zastgpowanie pracy etatowej przez freelancing. Z drugiej strony
stwarza coraz wigksze mozliwosci wywierania wplywu przez reklamodawcow na
prace redakcji oraz tre§¢ przekazow, co np. w pismach poradnikowych przybiera
juz karykaturalne rozmiary:

Pod reklame kroi si¢ cale pismo, reklamodawca rekami swojego biura PR nie tylko
wybiera, jaki tekst moze si¢ pojawié¢ obok jego dzemu czy suplementu diety, ale
nawet dostaje wybrany artykut do wglgdu i kastruje ze wszystkiego, co mogltoby
zniechecic czytelniczki. Do kupowania jego produktu oczywiscie. — Kilka razy pro-
bowatam opublikowac teksty o chorobach psychicznych. Spadaty, bo zaden rekla-
modawca nie chcial, by jego produkt byt obok takiego tekstu — przyznaje redaktorka
(Turlej 2016, s. 66).

W takich warunkach trudno jest oprze¢ si¢ wrazeniu, ze pytanie: ,,media — bi-
znes czy misja?” stato si¢ bezzasadne.

Innego rodzaju watpliwosci budzi wykorzystywanie mediow spotecznoscio-
wych, takich jak Facebook czy Twitter. Wprawdzie ucichla juz dyskusja o tym, czy
Internet zagraza innym mediom, i panuje raczej zgodna opinia, ze przeszukiwanie
Facebooka jest uzyteczne na poczatkowym etapie wynajdywania tematow lub bo-
hateréw 1 nie mozna na nim poprzesta¢ (Szklarczyk 2012, s. 40—41), jednak réznie
rozktadajg si¢ gtosy w dyskusji nad tym, czy dziennikarz na forach internetowych
musi reprezentowac lini¢ swojej redakcji, czy tez pozostaje osobg prywatna, majg-
cg prawo takze do stanowczych, emocjonalnych reakcji. Po latach wspotistnienia
$wiata mediow tradycyjnych oraz sieciowych zdaje si¢ przewaza¢ zdroworozsad-
kowa opinia, ze redakcja darzy swoich pracownikéw zaufaniem i rezygnuje z kon-
trolowania jednostkowych wpisdw, ale sami dziennikarze rowniez pamietaja, ze ich
nazwiska wspottworzg wizerunek firmy i powinni dbac o etos zawodowy.
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W badanych tekstach znalez¢ mozna jeszcze dwa wazne watki rozwijajace temat
uwarunkowan dziatalnosci medialnej — to relacje dziennikarzy z politykami oraz
mediow z odbiorcami. Pierwszy przedstawiany jest w Press jednoznacznie: polity-
cy starajg si¢ wykorzystywac media i dziennikarzy do wiasnych celow, prowadza
Z nimi gre opartg przede wszystkim na manipulacji, ukrywaniu niewygodnej praw-
dy, a takze kreowaniu wlasnego pozadanego wizerunku. Dziennikarzom za$ zdarza
si¢ ulega¢ magii $wiata wtadzy, polega¢ na tzw. wrzutach i nie do konca skutecznie
wywigzywac si¢ z funkcji kontrolnej wobec wtadz réznych szczebli. W 2016 roku
wyeksponowano takze problem opowiadania si¢ (Iub nie) dziennikarzy po ktorejs ze
stron aktualnego sporu politycznego. Okazuje si¢, ze praktykowanie zasady nieza-
angazowania nie chroni przed atakami jednej lub drugiej strony, wsrod samych pub-
licystow pojawiaja si¢ za$ apele, aby w przypadku tfamania przez politykoéw funda-
mentalnych zasad demokracji i prawa wystepowac ze zdecydowang krytyka, nawet
jesli naraza to za zarzut stronniczosci. Zdaniem Konrada Piaseckiego oczekiwania,
aby jednych tylko chwali¢, a drugich jedynie gani¢, nie sa obce bardzo wielu od-
biorcom, co dodatkowo komplikuje sytuacje dziennikarzy (Rutkowska 2016, s. 31).
Problem ma jednak glebsze dno — ostry spor polityczny moze zwigksza¢ popular-
nos$¢ zaangazowanych mediow i publicystow lub odwrotnie — obniza¢ naktady pism
oraz ogladalno$é¢/stuchalnos$¢ programow. Wykonywanie zawodu dziennikarza, na-
wet w ciekawych czasach goracych publicznych sporéw, sktania do ponownego
stawiania — wydawatoby si¢ — dawno rozstrzygnigtych pytan o profesjonalny etos.

Drugi z wymienionych watkéw pokazuje taki obraz ,,dziennikarskiej kuchni”,
ktory wsrod nieprofesjonalnych czytelnikow miesiecznika Press moze budzic¢
zdumienie, a nawet zawdd. Powtarzana w réznej postaci teza, ze media powinny
stuzy¢ odbiorcom, a przekazy ttumaczy¢, co z opisanej historii wynika dla zwy-
ktego cztowieka, niekiedy brzmi niewiarygodnie. Dzieje si¢ tak np., gdy autorzy
uswiadamiaja czytelnikom, jak dziennikarze (nie) wywiazuja si¢ ze swoich obo-
wigzkow, lub ujawniajg praktyki znane jedynie wtajemniczonym — ciekawe, ale
odbiegajace od wyobrazen. W badanym materiale wskaza¢ mozna trzy wyjatko-
wo jaskrawe przyktady.

Pierwszy to szczeg6lowa analiza okolicznosci ujawniania w sierpniu 2016
roku afery reprywatyzacyjnej w Warszawie autorstwa Lukasza Zalesinskiego
(2016, s. 38-40), ktory zwraca uwage na to, jak wazny spotecznie temat nie mogt
,»przebi¢ sie” do szerszego kregu odbiorcow. Nie sprzyjaly mu bowiem czas ani
miejsce publikacji®, a przede wszystkim kontekst polityczny oraz stopien skom-
plikowania opisywanego zagadnienia, ktorego badanie wymaga czasu i kosztow.
Oprocz zarzutu, ze jest to dowdd postepujacego kryzysu dziennikarstwa sledcze-
go, w tek$cie pojawiaja si¢ cytaty obnazajgce mechanizm zaleznosci, wptywa-
jacych bezposrednio na polityke redakcyjna. Jan Spiewak, lider stowarzyszenia
Miasto Jest Nasze, mowit np.:

8 Pierwsze publikacje na ten temat ukazywaly sie¢ w Gazecie Stofecznej — lokalnym dodatku
Gazety Wyborczej.
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Udzielitem kiedys wywiadu duzej gazecie [ ...]. Szczegotowo opisatem kulisy afe-
ry reprywatyzacyjnej, dziennikarz byt bardzo zadowolony. A pod koniec dnia do-
statem telefon: ,, Powiem panu jak czekista czekiscie: to, co pan méwi, to prawda.
Ale to, niestety, gowno prawda, bo uderza w HGW [Hann¢ Gronkiewicz-Waltz,
prezydent Warszawy]. Dlatego nie bedziemy o tym pisaé”. Kropka (Zalesinski
2016, s. 40).

Jeszcze dosadniej ocenia problem publicysta Gazety Wyborczej Grzegorz Sro-
czynski, zarzucajgc mediom uleganie stereotypom, ktore kazaty widzie¢ w eks-
misjach wylgcznie dowdd ,,dziejowej sprawiedliwosci’™, a w eksmitowanych —
ludzi z marginesu spotecznego, co facznie nie nadawato tematowi reprywatyzacji
niezbednej wagi. Tak zaprezentowany przez Zalesinskiego problem niewatpliwie
kaze zastanowi¢ si¢ czytelnikom Press, czy polskie media potrafia jeszcze sta¢ na
strazy interesu publicznego.

Dwie inne publikacje na famach miesi¢cznika barwnie opisuja kulisy powsta-
wania materiatow prasowych — Elzbieta Turlej objasnia, jakiego jezyka wyma-
gaja publikacje w roznych tytutach prasowych (2015, s. 60—62) oraz co tworzy
zawarto$¢ pism poradnikowych (2016, s. 65-67). Przy okazji ujawnia, jak redak-
cje postrzegaja swoich czytelnikow. Mozna si¢ zatem dowiedzie¢ m.in., ze dla
piszacych do Faktu ,targiet” (redakcyjne okreslenie czytelnika) to

[...] osobnik w wieku okoloemerytalnym (bez rozroznienia na plec), ktory nieko-
niecznie osiggngt w Zyciu to, co chcial i z tego powodu bywa na kacu. W ten sposob
redaktorzy obrazujq jego niezaradnos¢ i podatnos¢ na wplywy. Pisanie do niego
ma by¢ stylistycznym ciggnigeciem za mankiet i wykrzykiwaniem do ucha. Tak, zeby
sie nawet wkurzyl, rzucit gazete i zrobit to, na czym najbardziej piszqcym zalezy
— strescit artykut, wykrzykujqc z okna sgsiadowi pietro nizej (Turlej 2015, s. 60).

Natomiast Zosia z Putaw (symboliczna czytelniczka prasy plotkarskiej, zw.
jelotami'?)

[...1/jesli podrozuje, to w marzeniach — stqd np. zlecenia na teksty o niedostepnych
dla przecietnego Kowalskiego wyprawach gwiazd telewizyjnych. [...] nie przeczyta
tekstu, ktorego bohaterowie sq klientami MOPS, bo w jej swiecie dyshonorem jest
wycigganie reki po pomoc (ale teksty o chwilowkach, jako ze sama z nich korzysta,
Jjq interesujg). Zawsze chce si¢ dowiadywac o nieskonczonych mozliwosciach rze-
czy, ktore ma w szafce kuchennej, jak cho¢by soda czy ocet. Takich, z ktorych moze
zrobi¢ krem do twarzy czy ptyn do czyszczenia wanny. [...] Wszystko, co jest poza
zasiegiem finansowym bohaterki, nalezy nazywaé specyfikiem albo wynalazkiem
(Turlej 2015, s. 61).

® Chodzito o zado$¢uczynienie na krzywdzacy przedwojennych wiascicieli nieruchomosci tzw.
dekret Bieruta.

©°0d ang. yellow; przyjeta w zargonie dziennikarskim nazwa typu prasy (tygodnikow
i miesigcznikow), tematycznie skupionego wokot zycia tzw. celebrytow — informacjach, plotkach,
skandalach, wydarzeniach z ich udzialem, uzupetionych artykutami o charakterze human story
(opowiesci o zyciu zwyktych ludzi) oraz poradnictwem. Okre$lenie nawigzuje do pism amerykanskich
z konca XIX wieku, zw. yellow press, publikujacych skandalizujace, sensacyjne ,.historie z zycia”.
W Polsce do grupy pism yellow naleza m.in.: Zycie na Gorgco, Twoje Imperium, Na Zywo, Rewia.
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Cho¢ inne charakterystyki grup czytelniczych nie zdradzaja az tak protekcjo-
nalnego stosunku redaktoréw do odbiorcow, to wydaje si¢, ze redagowanie przy-
najmniej niektorych czasopism §wiadczy o mys$leniu bardziej w paradygmacie
mediaworkingu niz dziennikarstwa.

Jeszcze dobitniej takiej perspektywy dowodzi drugi z przywotanych teks-
tow Elzbiety Turlej. Magazyny poradnikowe dla kobiet okazuja si¢ w znaczacej
wigkszoS$ci zbiorami materiatow pochodzacych z tzw. wydzierek'!, tekstami na-
sladujacymi badz kopiujacymi publikacje wezesniejsze lub zamieszczone w in-
nych tytulach wydawanych przez ten sam koncern. Upodobnienie, oficjalnie
nazywane ,,inspirowaniem si¢”, dotyczy nie tylko tresci, ale rowniez wygladu
publikacji, a nawet jezyka i ma $Scisty zwiazek z wyzej wspomnianym dyktatem
reklamodawcow. Manipulacja moze si¢gac jeszcze dalej — na potrzeby reporta-
zy kopiuje si¢ tematy, uktady zdje¢, a nawet sesje zdjeciowe, dobiera bohateréw
o odpowiednim wygladzie. Cytowana w artykule freelancerka opisuje prace nad
publikacja:

Jesli, po konsultacjach na wyzszym szczeblu, wyglgd i historia pasujq do ocze-
kiwan, prace nad reportazem mogq ruszy¢. Z tym ze fotoreporter, niezaleznie od
reportera, jedzie do bohaterow tekstu z makijazystkq i stylistkq. Ta z kolei zabiera
ze sobg ubiory w rozmiarze bohaterow. Czesto, jesli ich dom jest Zle urzqgdzony
albo stabo oswietlony, sesje odbywajq sie w wynajetych mieszkaniach lub hotelach.
A tekst po napisaniu przez reporterke jest podrasowywany przez redakcje tak, by
Jjak najbardziej przypominatl makiete pisma zagranicznego. [...] Kazdy z nich [bo-
haterow reportazu] musi przed udziatem w sesji podpisac zgode na publikacje swo-
ich zdjec rowniez poza terenem Rzeczypospolitej. A to oznacza, ze w mutacji pisma

w Czechach czy w Niemczech ich zdjecia mogq pojawic sie jako ilustracja zupetnie
innej historii (Turlej 2016, s. 66).

Odpowiedz na pytanie o przyczyn¢ takich praktyk dla nieprofesjonalnych
czytelnikow Press jest prawdopodobnie rownie rozczarowujgca jak ujawnione
na famach realia — obok oszczednosci i zyskow plynacych z kilkukrotnego sprze-
dawania tych samych publikacji, takie dziatania dyktuja oczekiwania odbiorcow.
Czytelniczki nie pamigtaja, a jesli tak, to potraktuja kolejny materiat na ten sam
temat jako okazj¢ do przypomnienia — nie oczekuja od pisma réznorodnosci, a je-
dynie ,,tadnego papieru, kolorowych zdje¢, duzej liczby porad, optymistycznych
historii” (Turlej 2016, s. 67).

Z dotychczasowych rozwazan mozna wysnu¢ wniosek o istnieniu na famach
miesi¢gcznika dwoch dopetniajacych si¢ obrazéow dziennikarzy — tych, ktorzy
mimo niesprzyjajacych warunkéw wcigz postrzegaja swoja dziatalno$¢ jako
obarczong istotng misjg spoteczng, opartg na etosie zawodowym, wartg wysitku
i ponoszenia kosztoéw, oraz tych, ktdrzy po prostu pracujg mozliwie najefektyw-
niej, zgodnie z mozliwoséciami i regutami danego medium, dopasowujac do niego
wlasne ambicje i kreatywno$¢. Czy taki wniosek uzasadnialby tezg o konieczno-

I Kartki wydarte z innych pism, zawierajace teksty do przetlumaczenia, zredagowania lub
zredagowania w podobnym ksztatcie i zamieszczenia we wlasnym pismie.
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$ci wprowadzenia w Polsce formalnego podziatu pracownikéw mediéw (media-
makerow) na dziennikarzy i mediaworkerow?

Dziennikarze vs. mediaworkerzy

W obszernej analizie fenomenu amerykanskiego portalu informacyjnego Buzz-
Feed zamieszczonej w Press pojawilo si¢ nastgpujace spostrzezenie:

Z jednej strony mamy starq gwardig¢ wychowang na kierunkach dziennikarskich
najlepszych uczelni, gdzie studentow uczy sig, Ze powolaniem reportera jest po-
szukiwanie prawdy, a obywatele majg prawo by¢ dobrze poinformowani, by w pet-
ni uczestniczy¢ w demokracji. Sprawdzanie faktow i ich rzetelna prezentacja sq
dla nich nienaruszalnymi zasadami. Takie wydawnictwa jak The New York Times
i New Yorker wcigz zatrudniajq fact checkers sprawdzajgcych to, co napisali re-
porterzy.

Z drugiej strony mamy dziennikarzy epoki cyfrowej podchodzgcych do zawodu
inaczej: przede wszystkim nalezy opisywac zdarzenia niemal w czasie rzeczywi-
stym, czesto zanim zostang potwierdzone wszystkie informacje i fakty. W Internecie
mozna bowiem wszystko skorygowac. A do prawdy mozna dochodzi¢ metodq prob
i bledow. Stqd filozofia ,, najpierw publikuj, potem poprawiaj”. Dodatkowym ar-
gumentem dla tej drugiej opcji jest kryzys dotychczasowego modelu biznesowego
tradycyjnych mediow. Sprawdzanie faktow jest czasochtonne, a tym samym koszto-
chionne (Deptuta 2014, s. 30).

Wydaje sie, ze jest to trafna diagnoza omawianego problemu. Jednak jego
poglebiony opis nalezy rozpocza¢ od zastrzezenia, ze ewentualna linia podzialu
nie bylaby wyrazna. Nawet jesli przyjaé, ze zasadnicza roznica mi¢dzy grupami
pracownikdw opiera si¢ na odmiennym porzadku aksjologicznym jednostek (spo-
leczna shuzba dziennikarzy vs. rzemie$lnicza sprawnos$¢ mediaworkeréw jako
najwyzsza wartosc¢), to na tamach miesi¢cznika mozna znalez¢ wiele przyktadow
wypowiedzi $wiadczacych, ze ich przedstawicie moga dziata¢ w imig tych sa-
mych ideatow, jak np. stowa Pawla Wilkowicza (dawniej Rzeczpospolita, obecnie
Sport.pl):

Oczywiscie portale internetowe przez caly czas muszg walczy¢ o uwage czytelnika,
uwodzic¢ go tytutem, sprawié, by w niego klikngt. Ale coz w tym ztego? Jestem gotow
zaplacic te ceng, jesli w zamian moge dac¢ odbiorcy dobry tekst. A niezaleznie od

tego, czy pisze do portalu, czy do gazety, nic nie zwalnia mnie z dbania o dzienni-
karskie standardy i jakos¢ tego, co oferuje (Zalesinski 2015, s. 81).

Kluczowe bytoby pytanie o to, co jest postrzegane jako standard.

Okreslenia ,,mediaworking” 1 ,,mediaworker” (pracownik mediéw) pojawia-
ja sie na tamach Press przede wszystkim w kontek$cie obecno$ci dziennikarzy
i efektéw ich pracy w sieci internetowej. W dyskusji poswieconej wykorzysty-
waniu 1 zawlaszczaniu tekstow dziennikarskich dla intensyfikowania ruchu na
stronach WWW (Aby$my si¢ wzajemnie 2013) przedstawiciele ,,tradycyjnych”
medidow widzg w mediaworkerach pasozytow zerujacych na cudzej pracy i prote-
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stuja przeciwko postrzeganiu dziennikarza jako tego, ktory ,,ma dostarcza¢ to, co
czytelnik chce czyta¢” (Aby$my sie wzajemnie 2013, s. 44)!2. Bronigcy filozofii
przeptywu tresci w Internecie Przemystaw Pajak zarzuca im z kolei brak zrozu-
mienia dla zmiany paradygmatu — news nie jest juz w sieci warto$cig nadrzedna,
jest nig zas sposob, w jaki zostat spozytkowany, nad czym pracuja wlasnie media-
workerzy'®. W innych publikacjach podkre$la si¢, ze ich praca jest nietworcza,
bo polega na ,,obrabianiu znalezionego w sieci kontentu”, moze si¢ ograniczac
do fact-checkingu (weryfikowania prawdziwosci faktow), w sytuacji za$ konku-
rowania tre$ci internetowych o liczbe kliknie¢ badz pozycje w wyszukiwarkach
sprzyja sptycaniu przekazu i pogoni za sensacyjnoscia. Jest zaspokajaniem pro-
stej ciekawosci odbiorcow. W poréwnaniu z mediaworkerami dziennikarze sg zo-
bowigzani do podejmowania prob rozumienia $wiata i thumaczenia go odbiorcom
(Sgarzi 2013, s. 26-27), potrzebuja bezposredniego kontaktu z ludzmi (zob. Szy-
manik 2014, s. 42—44) oraz miejscami, aby mdc przekazywac prawde takze w jej
emocjonalnym wymiarze'. Jesli nie dopelniajg tego obowiazku, utrwalajg w pa-
migci spotecznej falszywy obraz zdarzen, kreujac sztucznych bohaterow i afery!>.
Ten skontrastowany obraz grup pracownikow mediow w analizowanych pub-
likacjach jest uzupetniany o dwie szczegélne wlasciwosci przypisywane tylko
dziennikarzom. Wojciech Staszewski z Newsweeka Polska wspominal swoje za-
wodowe poczatki:
Zarowno w Rock’n’Rollu, jak i na poczqtku w Wyborczej, cho¢ nie bylo tatwo, bo
bytem albo krytykowany, albo niedoceniany, miatem w sobie silne poczucie, ze chce

by¢ dziennikarzem. Nie wierzylem w siebie za bardzo, ale doktadnie wiedziatem,
ze to wiasnie chcg robi¢, nie szukatem alternatyw (Ich pierwszy raz 2014, s. 84),

natomiast Krzysztof Zyzik, redaktor naczelny Nowej Trybuny Opolskiej, nie miat
watpliwosci:

[...] ciggle potrzebujemy rasowych, dociekliwych, ciekawych swiata dziennikarzy.
Jesli chcemy zarabiac¢ w przysztosci na platnych tresciach online, |[...] nie moze-
my odpusci¢ jakosci. Mediaworkerzy wyprodukujg darmowq sieczke — nic wigcej.
Wysoki poziom materiatow zapewnig nam dobrze wyedukowani dziennikarze, juz
z kompetencjami multimedialnymi [...] (Zielinski 2012, s. 64-65).

12 Por. okreélenie ,,dziennikarz kontentowy”, tj. dostarczajacy jedynie ,,przetworzone informacje
i ciekawostki z innych Zrédel; »migso«, ktorym mozna zapetni¢ strong” (Dymek 2013).

13 Rafat Gdak, publikujacy w portalu Spider’sWeb zalozonym i kierowanym przez P. Pajaka,
deklaruje, ze cho¢ w rubryce ,,zawdd” wpisuje ,,dziennikarz”, to czuje, ze adekwatniejszym
okresleniem byloby wlasnie ,,mediaworker”, czyli cztowiek, ktory ,produkuje tresci”: Praca
mediaworkera nie koriczy si¢ na napisaniu tekstu. Musi zadba¢ o to, by ten si¢ sprzedal. Przylozy¢ sie
do wymyslenia tytutu, wypromowac¢ material w mediach spolecznosciowych itp. Mediaworker musi
by¢ jednoczesnie dziennikarzem, PR-owcem, social media menadzerem itp. (Gdak 2016).

4 Dziennikarz radiowy i korespondent wojenny Michat Zakowski twierdzi, ze za uprawianie
autentycznego dziennikarstwa warto zaptaci¢ wysokg ceng, bo fo jedyna mozliwos¢ prawdziwej
pracy w tym zawodzie: byltem, widziatem, opowiadam. Bez bajkopisarstwa (Zakowski 2016, s. 64).

'S Taka interpretacja towarzyszy w Press m.in. opisom afery z Piotrem K., 20-letnim fatszywym
milionerem, ktérego wykreowaty media (Maciejewski 2015, s. 52-55) oraz tzw. afery trotylowe;j
zapoczatkowanej publikacjg Cezarego Gmyza w Rzeczpospolitej (Kowalczyk 2012, s. 28-32).
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Autentyczna ch¢¢ bycia dziennikarzem oraz atrybut wysokiej jakoS$ci przypi-
sywany rezultatom jego pracy — to wartosci, bez ktérych dziennikarstwo nie moze
si¢ obejs¢, a ktore sg kwestionowane, gdy mysli si¢ o pracy w mediach w katego-
riach szybkosci tworzenia przekazow oraz obnizania kosztow ich powstawania.

Jednak sygnalizowanego w publikacjach Press problemu dziennikarze vs.
mediaworkerzy nie da si¢ rozstrzygna¢ bez znalezienia odpowiedzi na bardziej
szczegOlowe pytania. Czy mozliwa jest przemiennosc¢ tych 1617 —np. piszacy tekst
dziennikarz i optymalizujacy go pod katem Internetu mediaworker. Czy moze to
by¢ ta sama osoba, a jesli nie, to jak dalece publikacja moze zosta¢ zmieniona,
aby lepiej si¢ ,.klikata”? Czy mozna to zrobi¢ bez zgody autora? Kim sg freelance-
rzy, od ktoérych juz na etapie planowania tekstu nie tylko dla portali internetowych
oczekuje si¢, ze beda mysleli nie tyle o tym, kim jest ich czytelnik, ale jakie sa
jego potrzeby? (Turlej 2015, s. 62).

Zakonczenie

Publikacje w Press przynosza zréznicowany obraz ,,dziennikarskiej kuchni” — na
rezultat pracy, czyli przekaz, sktada si¢ wiele mniejszych i wigkszych elemen-
tow, zawsze jednak decydujaca role odgrywa sprawnos$¢ i postawa jego tworcy.
Doswiadczenie, dziennikarski ,,nos” oraz tut szczgscia to watki, ktoére w réoznych
proporcjach sa obecne w wypowiedziach, a takze poradach autorow.

Lektura publikacji moze sktania¢ do wniosku, ze tworcy przekazow zawsze
starali si¢ wychodzi¢ naprzeciw potrzebom odbiorcow, opisujac i objasniajgc rze-
czywisto$¢ w kontekscie: ,,co z tego wynika dla zwyklego cztowieka?”. Jednak
problem ,,dziennikarze a mediaworkerzy” eksponuje bardziej lub mniej ambitne
podejécie do relacji z odbiorcami. Dziennikarzom zalezy na tym, aby rezultaty
ich pracy oferowaty czytelnikom/stuchaczom/widzom jaka$ warto§¢ dodana, np.
pobudzaly twdrcza ciekawos¢ czy che¢ polemiki. Mediaworkerzy za$ wydaja si¢
dzialaé na zasadzie reaktywnosci — jak najszybciej 1 jak najdoktadniej rozpozna-
wac oczekiwania i je zaspokajac.

Nie do konca ,,oswojona” wydaje si¢ rowniez zmiana, jakg §wiatu mediow
przyniost Internet i media spolecznosciowe. Wprawdzie pod wzgledem techno-
logicznym trudno kwestionowac¢ liczne utatwienia pracy i mozliwos$ci uatrakcyj-
niania przekazow, ale zarazem wyeksponowane zostaty kwestie etyki i profesjo-
nalizacji. Wcigz nierozstrzygnieta pozostaje np. kwestia, jak by¢ dziennikarzem
w sytuacji, gdy media spoteczno$ciowe wygrywaja z tradycyjnymi popularnoscia,
ale nie sg gotowe do przyjecia od nich odpowiedzialno$ci za swojg dziatalnos¢.

Wspomniana juz reporterka radiowa Danuta Woznicka w tek$cie opublikowa-
nym na tamach Press deklarowata: Ja po prostu lubig stuchac¢ opowiesci, czasem
az sig sama dziwie, ze ludzie takie osobiste rzeczy mi mowiq. Rozmowcow trzeba
szanowac. Czlowiek, ktorego nagrywam, ma czuc¢, Ze w momencie rozmowy jest
dla mnie centrum wszechswiata (Woznicka 2013, s. 49). Czy ktorykolwiek media-
worker powiedziatby w ten sposob?



OBRAZ SWIATA ,,DZIENNIKARSKIEJ KUCHNI”... 449

Bibliografia

Abys$my si¢ wzajemnie linkowali [dyskusja] (2013). Press, nr 9, s. 42-45.

Beczkowska E. (2016). Dziennikarz bez krwi i kosci. Press, nr 11, s. 64—66.

Deptuta T. (2014). Kto si¢ boi BuzzFeed. Press, nr 10, s. 28-30.

Dymek J. (2013). Koniec prasy (jaka znamy) i co dalej? [http://krytykapolityczna.pl/kraj/ko-
niec-prasy-jaka-znamy-i-co-dalej/; 15.03.2016].

Gdak R. (2016). Dziennikarz ma dzi§ bawi¢, a nie informowac [http://www.spidersweb.
pl/2016/07/media-worker-vs-dziennikarz.html; 15.03.2017].

http://interaktywnie.com/okiem-eksperta/content-curation-czym-jest-i-jak-wykorzystac-go-w-
-twojej-komunikacji-252626; 15.03.2017.

https://www.teleskop.org.pl/zkdp/index.jsp?p=publicDataNoReg; 15.03.2017.

Ich pierwszy raz (2014). Press, nr 7/8, s. 84-87.

Kowalczyk M. (2012). Narodziny mitu. Press, nr 12, s. 28-32.

Kowalczyk M. (2013). Multidzienniki. Press, nr 12, s. 60—64.

Kozielski M. (2014). 35 tys. kilometrow. Press, nr 3, s. 74—77.

Kucharski S. (2011). W rozkroku. Press, nr 12, s. 66—69.

Maciejewski M. (2015). Milioner fatamorgana. Press, nr 4, s. 52-55.

Matuch A. (2014). Czego pragng kobiety. Press, nr 9, s. 76-81.

Paroszkiewicz S. (2016). Content curation — czym jest 1 jak wykorzysta¢ go w twojej komu-
nikacji? [http://interaktywnie.com/okiem-eksperta/content-curation-czym-jest-i-jak-wyko-
rzystac-go-w-twojej-komunikacji-252626; 15.03.2017].

Rutkowska E. (2016). Neutralsi. Press, nr 11, s. 28-31.

Sgarzi B. (2013). Nie ufa¢ nikomu: rozmowa J. Tacika. Press, nr 7/8, s. 26-27.

Stankiewicz A. (2014). Zaczynam po setce. Press, nr 1/2, s. 50-53.

Stanuch S.M. (2016). Geojournalism. Press, nr 11, s. 56-59.

Straszczyszyn B. (2014). W niewoli filméw. Press, nr 6, s. 48-51.

Szklarczyk A. (2012). Dziennikarz na Fejsie. Press, nr 4, s. 40-41.

Szymanik G. (2014): Rozmowa nie na telefon. Press, nr 5, s. 42—44.

Turlej E. (2015). Pisz tak, jakbys... Press, nr 5, s. 60—62.

Turlej E. (2016). Kopiuj, wklej, sprzedaj. Press, nr 10, s. 65-67.

Woznicka D. (2013). Centrum wszech$wiata. Press, nr 11, s. 49-51.

Wyszynska M. (2016). Lokalni tropiciele. Press, nr 7/8, s. 70-72.

Zajac M. (2014). Kosciot drogg Kosciota. Press, nr 12, s. 70-73.

Zalesinski L. (2015). Papierowy koniec $wiata. Press, nr 12, s. 79-81.

Zalesinski L. (2016). Media z op6znionym zaptonem. Press, nr 10, s. 38—40.

Zawala M., Gruszka K. (2016). Przeszto$¢ przysztosci. Press, nr 4, s. 76-79.

Zielinski P. (2012). Praca na wielu frontach. Press, nr 6, s. 63—65.

Zielinski P. (2016). Cicha zmiana. Press, nr 10, s. 54-56.

Zakowski M. (2016). Trzeba odreagowa¢: rozmowa E. Rutkowskiej. Press, nr 10, s. 60—-64.

Z PROBLEMOW AKTUALNYCH



450 MONIKA WORSOWICZ

STRESZCZENIE

Artykut poswigcony jest rekonstrukcji obrazu §wiata ,,dziennikarskiej kuchni”, tj. réznego
rodzaju dzialan i zachowan uczestnikoéw procesu powstawania przekazéw medialnych oraz
niektorych gltosnych publicznych wydarzen, w ktorych biorg oni udziat i ktére s przez nich ko-
mentowane. Jest on odtwarzany na podstawie ponad 80 publikacji z lat 2012—-2016 zamieszczo-
nych w branzowym miesi¢czniku Press — pismie o silnej pozycji rynkowej, od roku 1996 sys-
tematycznie monitorujgcym $§wiat mediow, reklamy i PR. Materiat badawczy zostat podzielony
na trzy grupy: teksty koncentrujace si¢ na kulisach pracy dziennikarzy réznych specjalnosci
(rubryka ,,Media — warsztat”), na uwarunkowaniach dziatania mediéw, a wreszcie publikacje
akcentujace problem ,,dziennikarstwo a mediaworking”. Zasadniczym celem analiz byto od-
tworzenie wycinka medialnego obrazu $wiata i na tej podstawie sformutowanie wnioskow
odnoszacych si¢ do relacji migdzy pracg dziennikarza i mediaworkera.

Stowa kluczowe: zawdd dziennikarski, dziennikarstwo, mediaworking, miesi¢cznik Press



