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To hide, to disguise, to camouflage: troubling visibility of sound amplifying instruments

Abstract: In the 19th century, the ear trumpet became a ubiquitous attribute of deaf people. This
large clumsy device was synonymous with deaf issues such as misinterpretation and other commu-
nication difficulties, leading to deafness being seen as a funny impairment, in contrast to blindness.
Deaf users wanted to hide these stigmatizing devices, therefore producers invented sophisticated
ways of disguising them as hats, fans or even chairs. Similarly, producers of the new electric hear-
ing aids of the time followed this trend by designing them in the form of bags, jewelry, and glasses
(it was still better to be shortsighted than hard-of-hearing). The miniaturization afforded by transis-
tors consequently served the same aim.

However, trumpets and especially hearing aids reflect the social and cultural emancipation of
deaf communities that took place over the course of the 20th century; from aids bashfully hidden
to instruments available in vivid colors and styles (e.g. with animal patterns or in punk styles) and
decorated with specially designed jewelry used by the “proud Deaf”.

The article is based on twofold empirical research: object-oriented analysis of the ear trumpet
and hearing aid collection at Thackray’s Medical Museum (Leeds, Great Britain), and analysis of
hearing aid advertisements published in Volta Review since 1910.
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Amplifikacja — widzialno$¢ - tozsamosé

Widzialno$¢ instrumentéw amplifikujacych dzwigk jest znaczacym elementem
wspolczesnego pejzazu technologicznego, a ich wyglad istotng determinantg zakupu
zardbwno domowych, jak i mobilnych technologii wzmacniajacych. Znaczenie maja

I Artykul powstat w ramach projektu sfinansowanego ze $rodkoéw Narodowego Centrum Nauki przy-

znanych na podstawie decyzji numer DEC-2014/15/D/HS2/03252 — projekt ,, Telefon, kino i cyborgi.
Relacje rozwoju technologii i spotecznosci niestyszacych w XX 1 XXI wieku”.
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rozmiar, ksztalt oraz kolor?, bywajg bowiem zrdédlem indywidualnej przyjemnosci
oraz $wiadcza o posiadaczu. Widzialno$¢ wptywa na rozwdj amplifikatoréw, jak
i ich kulturowe funkcjonowanie. Wynaleziony na poczatku XIX stulecia stetoskop,
wzmacniajacy dzwieki ludzkiego ciata, byt nie tylko przetomem w historii i dyna-
mice rozwoju medycyny, ale takze obiektem symbolizujagcym zard6wno nowoczesng
medycyne, jak i lekarza®. Erving Goffman, piszac o konstruowaniu rél spotecznych,
przywoluje postac lekarza, profesjonalisty, dla ktorego stetoskop jest nicodtacznym
rekwizytem pozwalajacym natychmiast zlokalizowaé uzytkownika w strukturze za-
wodowej i spotecznej, a jednoczesnie konotujacym jego otoczenie — szpital. Goffman
przytacza relacje z sesji terapeutycznych, w czasie ktorych usitowano zniwelowac
szpitalne konotacje, rezygnujac z atrybutéw najjaskrawiej je przywotujacych: kitla
i stetoskopu*. Obydwa funkcjonuja jako pars pro toto lekarza, a dzigki natychmia-
stowej rozpoznawalno$ci sg intensywnie eksploatowanym elementem wspotczes-
nego imaginarium, wykorzystywanym np. w telewizyjnych serialach medycznych.
W ustanawiajacym konwencje gatunku Ostrym dyzurze® stetoskopy zawieszone na
szyjach sg nieodlacznym atrybutem bohateréw zaréwno na ekranie, jak i na pro-
mujacych serial plakatach. Owa synekdochiczno$¢ pozwala na niuansowanie i gre
instrumentem — zarowno jego obecnos$cig (gdy w filmie Tylko kochankowie przezyjq®
glowny bohater jawnie udaje lekarza, noszgc przestarzaly statoskop zdradzajacy go
tak samo jak przybrane nazwiska — Dr Faust, Dr Strangelove), jak i ostentacyjnym
brakiem (gdy doktor House’ pojawia sie bez stetoskopu i kitla, widz szybko moze sie
zorientowac, ze ma do czynienia z antyteza lekarza).

Innym amplifikatorem o duzej rozpoznawalno$ci i znaczeniu jest boombox —
mlodszy brat przeno$nych odtwarzaczy tranzystorowych, ktére w latach 60. i 70.
umila¢ miaty pikniki amerykanskim rodzinom. Na Wschodnim Wybrzezu boombox®
przejety zostat pod koniec lat 70. przez Afroamerykanskie subkultury mtodziezowe,
szokujace wracajacych z pracy nowojorczykow ,,agresywnym” shuchaniem glosnej
muzyki w wagonach metra. To obecno$¢ boombokséw w przestrzeni miejskiej spo-
wodowata specyficzne lokalne wykorzystanie zyskujacych wowczas popularnosé

2 Tak byto w przypadku biatych stuchawek, wprowadzonych przez Apple w 2001 roku wraz z premiera
noszonego w kieszeni i nieuwidaczniajacego logo iPoda. Por. C. Weller, Why Are Apple Hearphones
White, ,,Business Insider”, 1.06.2016, http://www.businessinsider.com/why-are-apple-headphones-
white-2016-5?IR=T (dostgp: 4.01.2017).

J. Sterne, Audible Past: Culture Origins of Sound Reproduction, Duke University Press, Durham—
London 2003, s. 99—136.

4 E. Goffman, Czlowiek w teatrze Zycia codziennego, przet. H. Datner-épiewak, P. Spiewak, Aletheia,
Warszawa 2008, s. 227.

Ostry dyzur, NBC, 1994-2009.

Tylko kochankowie przezyjg, rez. J. Jarmusch, 2013.

Dr House, Fox, 2004-2012.

Fragment dotyczacy boomboksu zainspirowany zostal wystapieniem konferencyjnym: Lilian Ra-
dovac, Outside the Box: Segregating Sound in 1970s New York, wystapienie konferencyjne podczas
,.Periods and Waves. Conference on Sound and History”, Stony Brook University, 29-30.04.2016.
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walkmanow, ktére pozwalaty na indywidualny odbior muzyki i audialng izolacj¢ od
otoczenia. O ile na Zachodnim Wybrzezu walkman zwigzany zostat z praktyka jog-
gingu, o tyle w Nowym Jorku stat si¢ atrybutem mtodego, biatego yuppie chcace-
go odcig¢ si¢ od zdegenerowanego, subkulturowego zywiotu. Boomboksy uzywane
byly nie tylko w podziemiach metra, ale i do nagtasniania nielegalnych imprez, ktore
staty si¢ — podobnie jak praktyka wedrowania po miescie z boomboksem na ramieniu
(boombox on the shoulder) — symbolem juz nie tylko nowojorskiej czarnej muzyki,
ale amerykanskiej kultury muzycznej przetomu lat 70. 1 80. w ogole. Boombox po-
jawiajacy si¢ w teledyskach towarzyszacych utworom Madonny z ptyty Confessions
on the Dancefloor’ z 2005 roku podobnie jednoznacznie sytuuje je w muzycznej
tradycji jak motyw z przeboju Abby. O sile wizualnego statusu boomboksa za§wiad-
cza jego ciagta rozpoznawalno$¢, pomimo ze obiekt ten praktycznie nie funkcjonuje
w codziennym doswiadczeniu wspotczesnych odbiorcow muzyki.

Zaroéwno stetoskop, jak i boombox, cho¢ znajduja si¢ w odlegtych rejestrach
amplifikacji dzwigku, uzyskaty ogromng rozpoznawalnos¢, stajac si¢ przedmiotami
pozadania oraz artefaktami zaswiadczajacymi o zawodowej lub kulturowej tozsa-
mosci i przynaleznosci uzytkownikow. Pojawiajg si¢ jednak w historii technologii
amplifikujacych obiekty, ktorych wizualno$¢ byta bardzo ktopotliwa: to instrumenty
przeznaczone dla 0sob niedostyszacych 1 im poswigcony jest ten artykut. Pierwsza
jego czesé, dotyczaca akustycznych amplifikatoréw dzwicku, oparta jest na zorien-
towanym na obiekt!® badaniu kolekcji trabek stuchowych oraz medycznych katalo-
goéw handlowych znajdujacych si¢ w zbiorach Thackray Medical Museum w Leeds
(Wielka Brytania). Czg$¢ druga, poswigcona amplifikatorom elektrycznym, oparta
jest na analizie dyskursu reklam aparatéw stuchowych, ktore w XX wieku pojawialy
si¢ na tamach magazynu ,,Volta Review”.

Wstydliwa amplifikacja

Pierwszym instrumentem wzmacniajacym dzwick byta ludzka dlon przytknigta
za uchem: ukierunkowywata je na zrodto dzwigku i zwigkszata powierzchni¢ matzo-
winy usznej. Przytknieta do ucha dion, czy chociazby palce, pozostaje gestem syg-
nalizujacym niedostyszenie uzywanym przez osoby niemajace ktopotow ze stuchem.
Jednak dton przytknigta do niedostyszacego ucha nie jest gestem wyizolowanym,
a ched styszenia uruchamia praktycznie cate cialo. Towarzyszy jej skulenie i unie-
sienie ramion, wychylenie w przdéd, wysunigcie gtowy, charakterystyczny grymas
zmarszczonych brwi i ust. Wszystko to sktada si¢ na niepozadang poze, ktorg od-

®  Madonna, Confessions on the Dance Floor, prod. Warner Bros. Records, 2005.
10 Object oriented research, http://www.vam.ac.uk/section/v-and-a-research-institute-pilot-project/
reading-list-thinking-things/ (dostep: 24.01.2017).

UKRYWAC, MASKOWAC, KAMUFLOWAC: KEOPOTLIWA WIDZIALNOSC... 37

13dl NOIIN M ¢



W KREGU IDEI 4

Magdalena Zdrodowska

radzono szczegolnie kobietom, jako ujmujacg im wdzigku''. Potrzebg amplifikacji
mediowano wigc instrumentami: kolektorami/reflektorami (sound collectors/reflec-
tors) oraz trabkami. Pierwsze przyjmowaly najczesciej ksztalt zaokraglonych ptytek
(nierzadko imitujacych muszlg) umieszczonych na koncu dhugiego, eleganckiego
drazka, dzieki ktoremu nie trzeba byto unosi¢ dioni do twarzy. Spetniaty t¢ samg
role, co zwinigta za uchem dton, a jednoczes$nie byly przedmiotami efektownymi
zardwno w ksztalcie, jak i wykorzystanych materiatach, jak skorupa zoétwia, celuloid
czy satyna. Gest przytkniecia dtoni za uchem byt wigc technologicznie mediowany,
co dodawato mu wykwintno$ci oraz pozwalato na postuzenie si¢ niebanalnym, pigk-
nym przedmiotem. Instrumenty te byly jednak zazwyczaj mniej wydajne niz ludzka
dlon — przez ich nieporgcznos¢, ograniczong mobilno$¢ (np. S0-centymetrowq racz-
ke) 1 najczeéciej mniejszg od ludzkiej dtoni powierzchnig.

Trabki zyskaly popularno$¢ na poczatku XIX wieku i poczatkowo wykonywane
byty przez rzemie$lnikow-wynalazcoOw na indywidualne zamowienie. Bodaj najbar-
dziej znanym przyktadem takiej wspotpracy byta kooperacja Ludwiga van Beetho-
vena z Johannem Nepomukiem Milzlem, znanym wiedenskim konstruktorem, ktory
w latach 1812 i 1813 zbudowat dla gluchngcego kompozytora kilka modeli trgbek!?.
Beethoven, mimo ze wigzat z trgbkami ogromne nadzieje, nie byt zadowolony z ich
dziatania. Mimo to instrumenty te zrobily oszatamiajgca karierg 1 staty si¢ produkowa-
nym na szerokg skale sprzetem oferowanym w medycznych katalogach handlowych.

Tak jak stetoskop stat si¢ wyrdznikiem lekarza, tak trabka stata si¢ atrybutem
osoby ghuchej, bedac synekdocha zarowno ghluchoty jako kondycji fizycznej, jak
1 ghuchego behawioru. Nalezg do niego komunikacyjne zagubienie, prosby o po-
wtorzenie tego, co zostalo powiedziane, czy nieporozumienia wynikajace z prze-
krecania 1 niewtasciwej interpretacji stow. Zachowania te, ucigzliwe i krepujace dla
niestyszacych, staty si¢ elementem komediowych narracji i gotowym przepisem na
zabawnego bohatera drugiego planu. Glucha postaé swoja nieporadnoscia i komu-
nikacyjnymi wpadkami dodaje kolorytu zaréwno narracji, jak i dialogom i jest nie-
zawodnym zrédlem zabawnych nieporozumien czy stownych igraszek. Taki obraz
ghuchoty i gluchego pojawiat si¢ w literaturze, teatrze, p6zniej w kinie'?, a trabka sta-
fa si¢ rekwizytem przywotujacym przeSmiewczy wizerunek ghuchoty. Dla 0séb nie-
dostyszacych, ktore cheiaty zaradzi¢ swej kondycji, jedynym dostgpnym ratunkiem
byly trabki, ktorych skutecznos$¢ zalezata przede wszystkim od wielkosci. Byty one
jednak bardzo widocznymi oraz stygmatyzujacymi instrumentami, ktorych glusi sie
wstydzili. Zdawali sobie z tego sprawg producenci, ktorzy stosowali dwie strategie

""" Reklama Audiophone, 1880, podaj¢ za: J. Esmail, Reading Victorian Deafness: Signs and Sounds in
Victorian Literature and Culture, Ohio University Press, Athens 2013, s. 173.

12 Zob. http://www.beethoven-haus-bonn.de/sixems/list.php?page=ausstellungsstuecke museum__
en&skip=10 (dostep: 24.01.2017).

3 Wigeej w: J.S. Schuchman, Hollywood Speaks: Deafness and the Film Entertainment Industry,
University of Illinois Press, Urbana—Chicago 1999.
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radzenia sobie z niewygodng widzialnos$cig trabek: czynili je przedmiotami zbytkow-
nymi albo niewidocznymi.

Uczyni¢ trgbke luksusowq

Trabki réznity si¢ ksztaltem (tych byla ograniczona i niechroniona patentami
pula), wielkoscia oraz materiatami — to te elementy wplywaty na cene. O ile wielko$¢
i konstrukcja maja wplyw na dziatanie trabki, o tyle materiat — dopdki jest to metal —
nie przektada si¢ na jej efektywnos$¢, on jednak najistotniej réznicuje cene. Najmniej
zamoznym klientom oferowano trabki wykonane z cyny, niklu, miedzi lub mosigdzu.
Bardziej zamozni mogli cieszy¢ si¢ tymi samymi materiatami pokrytymi lakierem
lub srebrem. Jak kosztowne byly to obiekty, Swiadczy fakt, ze zwykta mosi¢zna,
lakierowana trgbka w katalogu Hawksleya'* kosztowata w zaleznosci od wielkosci
od 1,5 do 3 funtoéw, podczas gdy roczna pensja pomocy kuchennej wynosita w tym
samym czasie okoto 10 funtéw'". Najprostszym sposobem uczynienia trabki eks-
kluzywnym akcesorium, przynoszacym chlube wtascicielowi, bylo wykonanie jej ze
srebra i egzotycznych materiatow: muszli, skorupy zotwia czy kosci stoniowej. Ceny
tych trgbek trudno oszacowaé, poniewaz nie byly oferowane w katalogach hand-
lowych, jednak znajac warto$¢ instrumentow wykonanych z cyny czy mosiadzu,
mozna zatozy¢, ze pozwoli¢ na nie mogli sobie tylko najzamozniejsi niedostyszacy.

Warto$¢ najcenniejszych, srebrnych trgbek bywata dodatkowo podnoszona gra-
werowaniem, ktore nierzadko stawato si¢ znakiem rozpoznawczym poszczegdlnych
producentow. Przyktadem mogg by¢ grawery wykonywane przez firm¢ Rein, ktéra
specjalizowata si¢ w delikatnych, gestych, roslinnych ornamentach — trabki te dzi$ na
aukcjach osiggaja zawrotne ceny.

Rysunek 1. Trabka firmy Rein, srebro, kos¢ stoniowa. Kolekcja Thackray Museum, Leeds

4 Catalogue of Otacoustical Instruments to Aid the Deaf, Invented and Made by T. Hawksley, John
Bale, Sons and Danielson, Ltd. Printers, London 1896, s. 50.

5 E. Holland, Edwardian England: A Guide to Everyday Life, 1900—1914, CreateSpace Independent
Publishing Platform, 2014, s. 51.
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Ostatnig 1 bodaj najbardziej interesujacg praktyka podnoszenia warto$ci poprzez
estetyzacje byto dodawanie dekoracyjnych, azurowych gwintow zamykajacych cza-
sz¢ trabki. Zakrywaty one skierowany w strong¢ mowiacego wylot instrumentu, przyj-
mujac forme kwiatowych pnaczy lub koncentrycznych wzoréw. Gwinty, najbardziej
eksponowane elementy trabek, umieszczane byly z myslag o rozméwcach: zakrywaty
wylot wiodacy wprost do malzowiny uzytkownika. Gwintami zamykane byty mniej-
sze trabki, te o wydhuzonym ksztalcie, z wylotem znajdujacym si¢ dalej od ciata uzyt-
kownika byly ich pozbawione. Zdaje si¢ zatem, ze gwint byl takze zastong chronigca
przed obscenicznos$cig zagladania w glab ciata. Ta aktywno$¢ przeznaczona byta dla
zyskujacej wowczas na znaczeniu profesji lekarskiej 1 do dzis wywoluje pewna kon-
sternacje zwiazang z przekraczaniem granicy intymnog$ci'®. Zastanianie wlotu trabki
mogto by¢ takze gestem grzeczno$ci wobec rozmoéwcey — podobnie jak zastanianie
reka ust podczas ziewania.

Uczyni¢ trgbke niewidzialng

Drugg strategia radzenia sobie z widzialno$cig trabek bylo czynienie ich niewi-
dzialnymi. W jej ramach wyrdzniam cztery mechanizmy: miniaturyzacj¢, wykorzy-
stanie koloru cielistego, ukrywanie oraz kamuflowanie.

Zmniejszanie rozmiarow trabek wydaje si¢ najbardziej naturalnym mechanizmem
ich maskowania, cho¢ jednocze$nie drastycznie obniza ich skuteczno$¢. Szczytem
miniaturyzacji byly cieszace si¢ duzg popularnoscia zaledwie centymetrowe ear
tubes (nazywane tez ear wells, ear drums, ear shells). Ich zadaniem byto nie tyle po-
wigkszenie powierzchni matzowiny usznej, co rozszerzenie przewodu stuchowego,
gdzie wpychano je tak, by nie wystawatly poza ucho i nie zwracaty uwagi. Rekla-
mowane jako niewidzialne ear tubes zdobyty serca klientow niewielkimi rozmia-
rami, obiecujacymi praktyczne zniknig¢cie obiektu, cho¢ jak mozna si¢ domyslac,
byly szalenie niewygodne, a nawet bolesne. Joanna Walewska, przywotujac relacje
pierwszych uzytkownikow radiowych stuchawek nausznych, podkresla, jak bardzo
nieprzyjazny uzytkownikowi i bolesny byt to sprzet'” — tym bardziej kaleczace mu-
siaty by¢ wciskane do uszu tubki. Pozostawatly one wprawdzie niewidoczne, jednak
ze wzgledu na rozmiary nie podnosily jakosci styszenia, wptywaty za to — jak donosit
magazyn ,,Volta Review”'® — na narzad shuchu, naruszajac jego delikatng budowe
1 uszkadzajac resztki stuchu, ktére jeszcze w nim sig¢ tla:

16 W kontekscie instrumentow amplifikujacych pisata o tym Hillel Schwartz, porownujac ucho nie-
doslyszacego zaopatrzone w trabke do badanej za pomocg wziernika waginy. Wigcej w: H. Schwartz,
Hearing Aids: Sweet Nothings, or an Ear for an Ear, w: The Gendered Object, red. P. Kirkham,
Manchester University Press, Manchester—New York 1996.

17" J. Walewska, ,, Dzisiejszy sputnik lub Lajka to szczeniaczki w poréownaniu z pojawieniem sig¢ radio-
odbiornika”. Zachwyceni oraz zdziwieni mowiq o pierwszym zetknieciu z radiem, ,,Kultura Popularna”
2015, nr 4 (46), s. 20.

¥ Volta Review” 1918, vol. 20, nr 2, s. 116; 1919, vol. 21, nr 3, s. 230.
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(...) to najgorsze mozliwe rozwigzanie. Nie do uwierzenia jest skala zniszczenia, jakie sieje
urzadzenie w niewprawnych r¢kach. Instrumenty te sprzedawane sa po 5 dolaréw za parg, a sa
tak niebezpieczne, jak bezuzyteczne — ich amplifikacja nie warta jest 5 centow. (...) sprzedawa-
ne sg, falszywie obiecujac uzdrowienie, tymczasem stanowia zagrozenie zaréwno dla kieszeni,
jak i zdrowia osoby gluchej®.

Potencjat znikania niewielkich ear tubes zdarzato si¢ producentom wzmacniaé
uzyciem emalii o cielistym (czyli pomaranczowym lub r6zowym) odcieniu. Poli-
tyczny wymiar koloru cielistego (nude) stal si¢ przedmiotem publicznej debaty wiek
pozniej, na gruncie dyskursu modowego, kiedy w 2013 roku Christian Louboutin
zaproponowat kolekcje cielistych szpilek, w ktorej pojawia si¢ siedem odcieni (od
bardzo jasnego bezu po czekoladowy braz), wychodzac poza biata normatywno$¢?.
Jednakze w XIX i przez wigksza cz¢s¢ XX wieku maskujacy kolor cielisty bedzie
oznaczat odcienie rézowego. W takich, najczesciej nieudolnie oddajacych nawet bia-
fe ciato odcieniach produkowane bedg zaréwno aparaty stuchowe, jak i inne protezy.

Trzecig strategig neutralizacji obcigzajacej widocznosci trabek byto ich ukrywa-
nie. Przyktadem niewidocznej trabki moze by¢ instrument, ktorego zbierajaca dzwig-
ki muszla (czy raczej rynna) znajdowata si¢ pod brodg wiasciciela, zawieszona na lej-
kach biegnacych do uszu. Aparat ze wzglgdu na umiejscowienie pod brodg przykryty
mogl by¢ przez mezczyzn zarostem, kobiety za$ zastoni¢ mogly go apaszka. Innym
przyktadem niewidzialnego instrumentu jest umieszczony na regulowanej metalowej
opasce na glowe zestaw dwoch trabek, ktore skierowane w gore i do przodu przyle-
gaty do gtowy uzytkowniczki w taki sposéb, ze swobodnie mogta zakry¢ je udrapo-
wang fryzurg. Egzemplarz zdeponowany w Muzeum Thackery dodatkowo pokryty
jest blond wtosami — najprawdopodobniej nalezacymi do wiascicielki — dzigki kto-
rym jeszcze sprawniej znikal z pola widzenia.

Najciekawszg strategig uniewidaczniania trabek byto kamuflowanie ich pod po-
stacig innych przedmiotow. Trabki same w sobie byly unisex, ale te ukrywane wy-
raznie dzielity si¢ na przeznaczone dla kobiet i mezczyzn, co wynikato z przebie-
rania ich za obiekty o wyraznie genderowym charakterze. Kobiety ukrywaty trabki
pod postacig wachlarzy, grzebieni i innych 0zdob do wlosow, fikusnych kapelusikow
czy statecznych stotowych przybornikdéw, m¢zezyzni zas — cylindrow i lasek. Czgs¢
z nich byta atrapami, ktore wytacznie ksztattem przypominaty przedmioty, ktore uda-
waty. Tak byto z bardzo popularnymi laskami z trabka ukryta w raczce. Na pewno nie
wspierano si¢ na nich, gdyz byty zbyt delikatne. Nie jest to szczeg6lnie zaskakujace
—w XIX wieku laski czesto pehity funkcje czysto dekoracyjna, podobnie jak kape-

19 Volta Review” 1919, vol. 21, nr 3, s. 230.

Kolekceja ta znalazta si¢ na wystawie Victoria & Albert Museum w Londynie w 2015 roku; P. Cocozza,
Nude: Is the Hot Fashion Colour Racist?, ,,The Guardian”, 20.05.2010, https://www.theguardian.com/
lifeandstyle/2010/may/20/fashion-colour-nude-racist (dostep: 9.01.2017); K. Turner, Why Christian
Louboutin'’s Nude Shoe Line Is Revolutionary for Mixed Race Women Like Me, ,,The Telegraph”,
1.04.2016, http://www.telegraph.co.uk/fashion/news/why-christian-louboutins-nude-shoe-line-is-
revolutionary-for-bla/?WT.mc_id=tmg _share em (dostgp: 9.01.2017).
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lusz?!. Budzi jednak watpliwos¢ ich skutecznos¢ jako amplifikatorow ze wzgledu na
ich niewielkie rozmiary. Uzytkowanie takiej trabki musiato by¢ klopotliwe i mogto
przyciagac¢ uwage — nie chadza si¢ raczej z laska przytknieta do gtowy.

Rysunek 2. Podwojne trabki typu ear cornet zakamuflowane wlosami wiascicielki. Kolekcja
Thackray Museum, Leeds

Kobiece trabki, jako ze maskowane byty najczesciej jako akcesoria i dodatki o wy-
facznie estetycznych walorach, nierzadko doskonale spetniaty te funkcje¢. Ukrywano
je pod postacig wachlarzy, ktorych bywaty atrapami, nasladujac stozkowaty ksztatt,
jednak cze$¢ z nich faktycznie dziatata: rozktadaty si¢ 1 byly na tyle wytrzymate,
ze mozna bylto si¢ nimi chtodzi¢. W przypadku kobiecych trabek-0zdéb mamy jed-
nak do czynienia z sytuacja szczegolna. Sa to bardzo czesto przedmioty niezwyklej
urody, ktore wystawiane na widok publiczny stanowily niewatpliwa ozdobg wias-
cicielki. Nalezy do nich np. zestaw trabek-kwiatoéw na metalowej opasce. Zatozone
na glowe sprawiaty wrazenie kwiatow zatknietych za uszy. Emaliowane na biato
kielichy o falujacych brzegach wypelione sg precyzyjnie wykonanymi stupkami.
Bez watpienia byly zbytkowna, ostentacyjna ozdoba, ukoronowaniem wieczorowego
stroju, ktorej prawdziwej funkcji trudno byto dociec. Trabka jest zakamuflowana,
a jednoczesnie przyciaga wzrok. Mozna domyslac sie, ze uzywanie tak efektownego
instrumentu byto zrédtem przyjemnosci i satysfakeji.

Kwiatowa trabka jest kamuflazem doskonatym, pomyslanym w taki sposob, ze
nie trzeba maskowac¢ czaszy —ta w przypadku ukrywania trabek pod postacig kapelu-
szy czy wachlarzy zastaniana byta wlosami, koronkami, tasiemkami czy pidrami. Za-
staniano wlot trabki, by unikngé¢ odbijania $wiatta od wewnetrznej, metalowej czesci
i ukry¢ fakt, ze za fasada z koronek kryje si¢ lejek prowadzacy do ucha wiascicielki.

2l Niemniej korzystano z lasek jako schowkow. Dosy¢ rozpoznana wydaje si¢ praktyka ukrywania w lasce
broni (sztyletu czy nawet pistoletu), ktora gwarantuje dosy¢ efektowne zwroty akeji, np. w filmach. Za
pomoc w zakresie XIX-wiecznych lasek dziekuje mojej studentce Karolinie Zebrowskiej.
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Kamuflaz ten, jakkolwiek skuteczny, na pewno utrudniat podstawowe zadanie trabki,
czyli amplifikacje dzwicku. Wszystko to sprawialo, ze wiele trabek byto obiektami
paradoksalnymi: byty to niestychanie kosztowne podwojne atrapy, ktore nierzadko
nie spetniaty funkcji ani przedmiotow, za ktére byty przebrane (nasladujac tylko ich
ksztalt), ani swojej wlasnej, amplifikacyjnej. Pozostawaty atrapami nie tylko kapelu-
szy, lasek czy wachlarzy, ale 1 trgbek.

Rysunek 3. Emaliowane podwdjne trabki zakamuflowane jako ozdoba do wtosow. Kolekcja
Thackray Museum, Leeds

Widzialnosé vs. jakosé¢

W kolekcji Muzeum Thackray znajduje si¢ unikalny egzemplarz trabki: instru-
ment w ksztalcie stozka zwienczonego duza, ukos$nie wycigta czasza obtozony jest
czarnym jedwabiem, czasze za$§ otacza koronka oraz namarszczona w falbane je-
dwabna tasiemka. Nie byloby w nim nic szczegolnego — ot kolejna trabka zamasko-
wana jako wachlarz, gdyby nie fakt, ze elastyczny czarny materiat naciagniecty jest
takze na czasz¢ obiektu. Przez to catkowicie zamkniety zostaje wlot do trabki, co
czyni ja praktycznie bezuzyteczna.

Do XX wieku gluchota postrzegana byta jako stan zerojedynkowy: albo byto si¢
ghuchym albo styszacym, bez standéw posrednich®?. Zakres dziatan, jakie osoba nie-
styszaca mogta podjaé, byt bardzo ograniczony. Wobec braku badan audiologicz-
nych, ktore pojawity sie w XX wieku, trudno byto zweryfikowaé skutecznos¢ trabki,
jak i dopasowac jg do potrzeb i specyfiki kondycji niestyszacego. Jesli jakos¢ ampli-

2 Wiecej w: J. Esmail, Victorian Cultural Construction of Deafness, w: idem, Reading Victorian

Deafness..., op. cit., s. 9-12.
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fikacji byta nieweryfikowalna, o wyborze instrumentu decydowat perswazyjny talent
sprzedawcy® lub potencjat obiektu do znikania.

Profesjonalisci postulowali uzywanie trabek mozliwie najprostszych i najwiek-
szych, wiedzieli jednak, ze porada ta trudna jest do spetnienia ,,ze wzglgedu na niema-
dre uprzedzenia™**. W przeciwienstwie do efektywnosci dziatania tragbek mozliwos¢
ich sprawnego ukrycia byla tatwa do sprawdzenia juz na etapie zakupu. Nie zaska-
kuje wiec, ze jako$¢ niejednokrotnie przegrywata w konfrontacji z widocznoscia,
a popularnoscig cieszyty si¢ tragbki, ktorych wysoki potencjat kamuflazu praktycznie
uniemozliwiat dziatanie — jak w przypadku opisanej wyzej trabki o zakrytym wlocie.

Nowe technologie, stare strategie

Na poczatku XX wieku upowszechnita si¢ nowa technologia amplifikujaca: elek-
tryczne aparaty shuchowe. Wydawac¢ mogloby sig, ze elektrycznos¢ konotujaca po-
step, rozwdj i triumf mozliwosci nauki, techniki nad sitami — i niedostatkami — natury
zdejmie z aparatow odium $miesznos$ci i stygmatu. Tak si¢ jednak nie stato, a ich
ewolucja podazyta podobnymi torami, co rozwdj trabek, zogniskowany wokot prob-
lematycznej widzialno$ci. Takze aparaty ukrywano, kamuflowano, a kierunek ich
rozwoju wyznaczyta miniaturyzacja, co znajduje odbicie w dyskursie reklamowym.

Reklamy niemal od poczatku zwracaty uwage na mozliwo$¢ ukrycia aparatow.
Te sktadaty si¢ z trzech czgsci: mikrofonu, stuchawek i baterii potaczonych kablami
— wszystkie te elementy usitowano usuwac z pola widzenia. Szczegolnie trudne byto
to w przypadku stuchawki, ktéra musiata znajdowac¢ si¢ w uchu niedostyszacego,
polaczona kablem z pozostalymi elementami aparatu. Producent aparatu Acousti-
con, w reklamie z 1927 roku, przedstawia zdj¢cie megzczyzny siedzgcego wygodnie
w glebokim fotelu z rozlozong gazeta. Zwrocony jest do widza profilem i wyraznie
eksponuje ucho wypehione okragla stuchawka, od ktorej za kotnierz biegnie kabel.
Megzczyzna jest usmiechnigty, co w polaczeniu ze swoboda, z jaka zanurzony jest
w fotelu, sprawia wrazenie spokoju i pewnosci siebie:

Nowy Acousticon to ukryte zrodto stuchu. Osoby niedostyszace nie musza juz chowac¢ dumy
do kieszeni. Nowy i lepszy Acousticon (...) wyzwoli je od upokorzen. Jest mniejszy, 1zejszy
1 mniej rzucajacy si¢ w oczy niz wszystkie inne aparaty stuchowe. Zawiera nowa, niewielka

2 Stwarzalo to ogromne pole dzialania dla wynalazcow, jak i szalbierzy, szczegdlnie w drugiej potowie
XIX wieku, kiedy elektrycznosé i elektromagnetyzm staty si¢ stowami kluczami, ktore szczegolnie
w medycynie umozliwiaty sprzedanie najdziwniejszych instrumentow. Przyktadem fantazji produ-
centow moze by¢ Audiophone (jego pelna nazwa to L’ Audiophone Invisible), francuski instrument
(przynajmniej w zatozeniu) wspomagajacy styszenie, ktory znajduje si¢ w kolekcji prywatnego
kolekcjonera Myka Briggsa. Wyprodukowany w 1875 roku przez Bernard et Cie instrument posiadat
namagnetyzowane koncowki stuchawek, ktore to namagnetyzowanie poswiadczat dotaczony do
zakupu niewielki kompas. Namagnetyzowanie zbawiennie wptyna¢ miato na dziatanie instrumentu
i uczyni¢ go nad wyraz skutecznym.

2 J. Yearsley, Deafness Practically Illustrated, 5th ed., John Churchill, London 1857, s. 187.
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stuchawke ,,full-tone” wielkos$ci dziesigciocentdwki niewymagajaca opaski na glowe ani zad-
nych innych dodatkéw?.

Autorzy reklamy wprost nazywaja podstawowg bolaczke zwigzang z gluchota:
$miesznos¢, ktora krepuje, narusza poczucie wlasnej warto$ci i pewnosci siebie. Roz-
wigzaniem tego problemu (podobnie jak w przypadku trabek) jest uczynienie aparatu
jak najmniejszym. Stuchawka jest niewielka jak moneta, swobodnie miesci si¢ w za-
gieciach matzowiny usznej i moze utrzymac si¢ tam samodzielnie — ,,mozesz nosié
ja bez zazenowania i bez narazania na szwank swej dumy”?%. Tak producenci, $wia-
domi negatywnych znaczen zwigzanych z aparatem i ghuchota, weszli na rozpoczetg
przez malutkie ear tubes $ciezke miniaturyzacji, ktorej celem byto ukrycie aparatu
poprzez wtopienie go w ciato uzytkownika. Producent Universotone wyraznie pod-
kresla: ,,stuchawka jest tak drobna, ze mozna nosi¢ ja W uchu, a nie NA uchu”?’, inni
zapewniali, ze ich instrumenty sa ,,lekkie jak piorko™?.

Na szczeg6lng uwage zastuguje reklama aparatu Crystalic Acousticon
z 1939 roku®. Producent wykupit w ,,Volta Review” calg rozktadowke pod reklame,
ktéra od stylistyki i dotychczasowego charakteru czasopisma bardzo mocno odstaje.
Reklamodawca jest tego w pelni §wiadomy — zapewnia: ,,Prawdopodobnie nigdy
nie widziates takiej reklamy aparatow stuchowych”. I faktycznie: reklama prezentu-
je atrakcyjne kobiety, w doskonale skrojonych sukienkach, nienagannych fryzurach
1 makijazach, z modnymi dodatkami. Wyglada jak strona z magazynu mody — nie bez
przyczyny. Aparaty musiaty bowiem sprosta¢ nowemu zadaniu: powinny by¢ tad-
ne. Jak glosi hasto reklamowe, nowy Acousticon jest nie tylko poreczny (portable),
ale i ,,noszalny”, estetycznie satysfakcjonujacy (wearable). Obydwa te przymioty
warunkowane sg niewielkimi rozmiarami. Nie tylko zatem ukrywa si¢ aparaty, ale
takze projektuje je jako atrakcyjne, tadne obiekty, ktore uchodzi¢ moga za ozdobe.
Reklamodawca przekonuje: ,,Po raz pierwszy, drogie panie, moda wkracza w $wiat
aparatéw stuchowych”. Po wyliczeniu technicznych mozliwosci instrumentu dodaje:
»wszystko to w szerokim wyborze nosnikow, w tym eleganckich torebek (...) oraz
niewielkich »maskujacych« etui”. To wtasnie owo zakamuflowanie aparatu w postaci
torebki jest gtownym atutem nowego Acousticonu i podstawg do wprowadzenia mo-
dowego dyskursu. ,,Nadcigga moda dostgpna dla gluchych!”. Pozujace z aparatem-
-torebka kobiety uchwycone sg w eleganckich pozach, jedna z nich, ukazana w kon-
wencji portretowej (wlasnie zaglada do torebki), podpisana jest z imienia i nazwiska
jako jedna z najpopularniejszych nowojorskich modelek.

Dyskurs modowy powréci w reklamach aparatow stuchowych po wojnie. W 1950
roku Paravox bedzie reklamowat swoj produkt, odwotujac si¢ zaré6wno do aspek-

3 Volta Review” 1927, nr 29 (6), s. L.

% Volta Review” 1927, nr 29 (9), s. N.

27 Volta Review” 1929, nr 31 (1), s. M.

8 Coronation Acousticon, ,,Volta Review” 1937, nr 39 (5), s. 321.
2 Volta Review” 1939, nr 41 (3).
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tu modowego, jak i praktyki ukrywania®. Slogan zapowiada zagadke (,,A mystery
without a clue”) zapewne odnoszacg si¢ do umieszczonego tuz pod nim zdjecia ele-
ganckiej kobiety. Gdzie podzial si¢ jej aparat stuchowy? Na zdjeciu go nie widaé,
podobnie jak i kabla, mimo ze ma wysoko upi¢te wlosy i odstonigta szyje. Seria
trzech ilustracji w stylu DIY ukazuje, w jaki sposob przytwierdzi¢ aparat z tytu glo-
wy 1 zakry¢ go odpowiednim upigciem wloséw. Wymowne jest okreslenie apara-
tu mianem ,,hollywoodzkiego”. Hollywood odwoluje do elegancji, nienagannosci,
wysokiej jakosci 1 atrakcyjnos$ci — w zadnym z tych wymiaréw aparat shuchowy nie
przeszkadza, bowiem jego obecnosc jest niezauwazalna. Jednoczesnie jednak produ-
cenci wskazuja, ze aparat nieukryty, widoczny, jest antyteza jakosci konotowanych
przez Hollywood.

O ile stuchawka musiata pozosta¢ na widoku, mikrofon i bateri¢ mozna byto
ukry¢ pod ubraniem, co skwapliwie wykorzystywano, pomimo powaznych prob-
leméw z jako$cia dzwigku. Ten nie docierat do mikrofonu (podobnie jak w przy-
padku zakrywanych czasz trabek), a same mikrofony przekazywaly do stuchawek
nieprzyjemne szeleszczenia i inne zaktocenia wywotywane kontaktem z ubraniem.
Producenci z tego powodu proponowali zewngtrzne mikrofony. Sonotone w reklamie
z 1951 roku znéw odnosi si¢ do stylu pism modowych tego okresu. Nakreslona cha-
rakterystyczng kreskg kobieca posta¢®! odstania pote marynarki, by ukazac przypicty
do bluzki na ksztalt broszki mikrofon. Tekst reklamy glosi:

Nikt nie wie lepiej od was, ze niedoslyszacy sa przewrazliwieni na punkcie problemoéow ze
stuchem, ze wielu, ktérzy potrzebuja aparatu stuchowego, odmawia nabycia go, a nawet gdy
go kupia, nie uzywaja, chowajac go w szufladach i na potkach. Aby ulatwi¢ niedostyszacym
noszenie aparatow, Sonotone zaangazowal magi¢ mody. Aparaty dla kobiet sa prawdziwie nie-
widoczne, a te dla mg¢zczyzn trudno dostrzegalne. Aby dzwigki z mikrofonu nie byly thtumione,
i by pozby¢ si¢ zaktdcen spowodowanych przykryciem przez material, zastosowano nowy,
zewnetrzny mikrofon ukryty pod postacia wspaniatej bizuterii: broszek dla kobiet i spinek do
krawatow dla mezczyzn®.

W 1947 roku badacze zwigzani z Bell Laboratory i AT&T opatentowali tranzy-
stor, ktory przyspieszyt proces miniaturyzacji. Produkcje tranzystoréw rozpoczgto
w 1951 roku, a pierwszymi komercyjnymi produktami wykorzystujacymi t¢ techno-
logi¢ byly witasnie aparaty stuchowe (a wkrétce po nich centrale telefoniczne). Juz
w 1953 roku na tamach ,,Volta Review” Sonotone pochwalil si¢ wykorzystaniem
przetomowego urzadzenia w swoim aparacie:

Oto technologiczny cud, ktory wprawil §wiat nauki w ostupienie, a rzad zmusit do utajnie-
nia go. Przeznaczony jest do ulepszenia takich cudow wspotczesnosci jak zegarki na reke czy
mechaniczne mdzgi, a my dostarczamy go uzytkownikom Sonotone. Oto pierwszy aparat stu-
chowy tego rodzaju. Wykorzystuje malutki tranzystor germanowy wielkos$ci ziarnka grochu,

30 Paravox, ,,Volta Review” 1950, nr 52 (1), s. 43.
3L Sonotone, ,,Volta Review” 1951, nr 53 (1).
2 Ibidem.
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by udostepni¢ niedostyszacym te przetomowa technologie. Najmniejszy aparat, jaki dotad wi-
dziano, pomiesci¢ moze podwdjna porcje energii, a koszty zwigzane z uzywaniem instrumentu
zredukowac o 50%%.

Reklamg ilustruje rysunek tranzystora zestawiony dla poréwnania z ludzkim
palcem.

Miniaturyzacja, zmniejszajac rozmiary aparatow i wzmacniajac ich wydajnosc,
podniosta wygode uzytkowania, pozwolita tez na nowe metody maskowania protez:
w kamuflowaniu aparatéw spotkaty si¢ zmyst stuchu i wzroku. Pod koniec lat 50.
aparaty zacz¢to ukrywacé pod postacig okularow. To interesujacy pomyst zamaskowa-
nia jednej protezy przez inng, mniej stygmatyzujaca — uzytkownikowi tatwiej przy-
zna¢ si¢ byto do krotkowzrocznosci niz do niedostyszenia. Pierwsza reklame ,,oku-
larow do styszenia” opublikowatl na tamach ,,Volta Review” Zenith w 1956 roku,
wskazujgc na nie jako jeden z mozliwych sposobéw noszenia aparatu®, trzy lata
pbzniej pojawi si¢ pierwsza reklama w catosci poswigcona styszgcym okularom?.
Przedstawia mtoda, rozesmiang kobiete w modnym kucyku i okularach. Aparaty re-
klamowane sa jako mobilne instrumenty, ktore dopasowa¢ mozna do jakichkolwiek
okularow — sg mate, lekkie, konwertowalne i kompaktowe. Wszystkie elementy apa-
ratu mieszcza si¢ w jednym przedmiocie, dzigki czemu nie potrzeba kabli*.

Praktyke projektowania aparatow jako niewidzialnych, a przynajmniej reklamo-
wania ich tym przymiotem skrytykowat w 1958 roku ten sam Zenith, ktory ledwie
dwa lata wczeséniej podpowiadat ukrywanie ich w okularach. W osobliwej, bo wy-
tacznie tekstowej reklamie zatytutowanej ,,Lepsze slyszenie, nie lepsze ukrywanie
— oto, co jest wazne w aparatach stuchowych™’, Zenith deklaruje:

Zbyt wiele uwagi po$wigca si¢ rozmiarom i ukrywalnosci aparatow sluchowych, za mato zas
cechom, jakich w aparatach powinni szuka¢ niedostyszacy klienci. Mozna wre¢cz odnie$¢ wra-
zenie, ze wystarczy, by aparat byt maty i tatwy do ukrycia, by byt lepszy, a najlepszym jest
aparat niewidzialny. (...) Zenith osiagnat znakomite sukcesy na polu miniaturyzacji, nigdy jed-
nak nie poswigca jakosci aparatu na rzecz jego rozmiarow. Dla nas wydajno$¢ zawsze bedzie
przed estetyka.

Tekst jest bardzo podniosty w tonie, nie bez powodu nie zdecydowano si¢ tez na
elementy graficzne — calo§¢ ma przypominaé artykut. To swoisty manifest Zenitha.
Ponad dekade pdzniej tym samym tropem poéjdzie firma Oticon®. Jej reklama takze
ma wylacznie tekstualny charakter, cho¢ zdecydowano si¢ ja zdynamizowac typogra-

3 Sonotone, ,,Volta Review” 1953, nr 55 (4), s. 178.
3 Zenith, ,,Volta Review” 1956, nr 58 (6), s. 233.

3 Dahlberg, ,,Volta Review” 1959, nr 61 (1), s. 2.

3 Sonotone, ,,Volta Review” 1970, nr 72 (6), s. 324.
37 Zenith, ,,Volta Review” 1958, nr 60 (10), s. 425.
3 Ibidem.

¥ Oticon, ,,Volta Review” 1971, nr 73 (9), s. 334.
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ficznie: pytanie ,,Dlaczego go ukrywac?” zadane jest krzykliwa, ogromna czcionka.
Reklama ta takze udaje artykut wzywajacy do nieukrywania aparatow:

Aparat stuchowy. Nigdy niezaakceptowana proteza. Pomoc dla tych nielicznych niepetno-
sprawnych, ktorzy sa do§¢ odwazni lub zdesperowani, by z niego korzystaé. Czy uzywanie
aparatu stuchowego powinno by¢ kwestia odwagi lub desperacji? My tak nie sadzimy (...).
Producenci aparatow stuchowych wmowili nam, ze aparaty musza by¢ ,,niewidoczne”, ,,bez
kabli”, ,,estetycznie akceptowalne”, ,,niezauwazalne”. To wszystko sprawia wrazenie, Ze apa-
rat, a co gorsza niedostyszenie jest czyms wstydliwym. Z takim podej$ciem dzi§ walczycie.
Z takim podejsciem walczy Oticon. Nadszedt czas, by$my polaczyli nasze sity. Wszyscy. La-
ryngolodzy. Sprzedawcy. Przemyst. Juz nadszedt czas, bySmy na nowo spojrzeli na aparaty
stuchowe. To nasza walka. To wasza walka. To walka wszystkich*,

I w tej reklamie czu¢ ducha manifestu i wezwania do dziatania: autorzy nawotuja
do wspotpracy, zmiany i walki, probujg przedstawié si¢ jako prowodyrzy i animatorzy
spotecznej zmiany. Reklame konczy stwierdzenie: ,,Nie ma si¢ czego wstydzi¢”. Rok
pozniej Oticon podejmuje temat na nowo. Rozpoczyna od dramatycznego pytania:
,,Czy potrzeba narodowej tragedii, by zainteresowano si¢ aparatami stuchowymi?”#!,
Autorzy reklamy — znéw ksztattowanej na prasowe doniesienie — uzywajg kategorii
stygmatu i dodaja: ,,Problemy ze stuchem przypisywane sg osobom starszym, uznane
sg za oznake starzenia i rzecz wstydliwg. Z tego powodu osoby potrzebujace rehabi-
litacji stuchu nie chodzg na badania”. Producent zapowiada kampani¢ informacyjng
dotyczaca ghuchoty i aparatow stuchowych, ktorej celem jest, by staty si¢ tak trans-
parentne jak okulary. Widzialno$¢ aparatow nadal stanowi site¢ napedowa dyskursu
reklamowego, ktory tym razem zaprzecza jej znaczeniu.

Widzialnosé — niepetnosprawno$¢ — tozsamosé

W historii technologii pojawiajg si¢ instrumenty przeznaczone dla 0s6b niepetno-
sprawnych, ktore weszly w uzycie jako wykwintne akcesoria. Za przyktad postuzy¢
moze laska, ktéra weszta do stalego wyposazenia eleganckiego mezczyzny, stajac
si¢ niezbywalnym atrybutem dandysa. Innym przyktadem jest kariera okularow, kto-
re — jak wskazuje Graham Pullin — w polowie XX wieku staly si¢ eyewaer: ,.ten
termin ujawnia wazne jakos$ci, ktorych brakuje wspotczesnemu projektowaniu dla
niepetnosprawnych. Okulary si¢ nosi (waer) raczej, niz uzywa (carryl/use). Kategoria
uzywania jest jako$ nie na miejscu. Noszenie uruchamia inng relacj¢ miedzy pro-
jektantem a osoba, dla ktorej sie projektuje”?. Okulary stanowig modny dodatek,
wysublimowany atrybut projektowany przez najwicksze domy mody, promowany
kategoriami atrakcyjnosci i seksapilu. Ani trabki, ani aparaty stuchowe nigdy nie
osiggnely takiego statusu, a jedyna nisza, w ktorej wizerunkowa zabawa nimi ma

4 Ibidem.
41 Oticon, ,,Volta Review” 1972, nr 74 (5), s. 257.
4 G. Pullin, Design Meets Disability, The MIT Press, Cambridge 2009, s. 19.
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miejsce, sg steampunkowe przebieranki. Mimo ze nie opuscity nigdy spoteczno$ci
niedostyszacych, znaczaco jednak zmienit si¢ ich wizerunek w jej ramach.

Nie wszyscy uzytkownicy trabek wstydzili si¢ swoich instrumentow. Najstynniej-
szg ich uzytkowniczkg i propagatorka byta Harriet Martineau. Urodzona w 1802 roku
Martineau byta wiktorianskg awanturnica, kobieta aktywna i wszechstronng: socjolo-
giem, pisarka, podrézniczka i aktywistka otwarcie sprzeciwiajgca si¢ niewolnictwu
w Stanach Zjednoczonych, a takze osobg ghuchg od 15 roku zycia®. W Liscie do
Gluchych* Martineau wzywa, by przemdc wstyd, nie szuka¢ wymowek (ktore skru-
pulatnie wymienia, a ktore nie zmienily si¢ i w XX wieku wérod uzytkownikow elek-
trycznych aparatéw stuchowych) 1 wspomagac si¢ trgbkami. Jak wspomina w swojej
autobiografii*’, sama bardzo dtugo, bo do 28. roku zycia, wstydzita si¢ uzywac trabki,
gdy jednak si¢ przetamatla, instrument ten stat si¢ jej atrybutem i cechg rozpoznaw-
cz3, a uzywany przez nig model nazwany zostal jej imieniem.

Trabka byta dla Martineau tak charakterystyczna, ze wrecz zaswiadczata o tozsa-
mosci wlascicielki. Gdy ta podrézowata po Stanach Zjednoczonych, zwolennicy nie-
wolnictwa (przeciwko ktéremu Martineau wystepowata), chcac zawczasu rozpoznad
ja iuprzedzi¢ jej dziatania (a jak sugeruje Esmail nawet dostownie unieszkodliwic*®),
poszukiwali Martineau jako kobiety z trabka. Po trgbce rozpoznata ja Charlotte
Bronté podczas pierwszego spotkania*’. Trgbka zapewniata Martineau powszechng
rozpoznawalno$¢ i byla instrumentem, ktory stuzyt jej nie tylko jako amplifikator, ale
takze atrybut, ktory zdarzalo si¢ jej ukrywaé w miejscach publicznych, by zachowaé
anonimowo$¢ oraz unikng¢ zaczepek i spojrzen®®. Jak wskazuje Esmail, wstydliwie
skrywana przez niestyszacych proteza uczynita z Martineau rozpoznawalng, publicz-
ng figure. Doczekata si¢ nawet pochwalnego sonetu. Jego autorstwo przypisuje si¢
amerykanskiemu ministrowi, ktory zetknat si¢ z Martineau (i jej trabka) w czasie jej
podrézy po Stanach Zjednoczonych. Rozpoczyna si¢ wykrzyknieniem: ,,Po trzykro¢
drogocenna tubo! Wierna przekazniczko glosu™.

Uzywajaca trabki Harriet Martineau nie byta postrzegana jako technofilka, a ra-
czej osoba niewstydzaca si¢ gluchoty. Jak wskazujg Michael R. Hill i Susan Hoecker-
-Drysdale, trabka byta dla Martineau instrumentem, ktory nie tylko nie przeszkadzat
jej w pracy badawczej, ale jako widoczny znak jej niepelnosprawnos$ci — jak sama
twierdzita — budzit zaufanie i1 otwieralt rozmowcow, zachecatl do dzielenia si¢ do-

# W.A. Cohen, Embodied: Victorian Literature and the Senses, University of Minnesota Press, Min-

neapolis—London 2009, s. 8.
4 H. Martineau, Letter to the Deaf, ,,Tait’s Edinburgh Magazine” 1834, nr 1, s. 174-179. Podaj¢ za:
J. Esmail, Reading Victorian Deafness..., op. cit., s. 170.
Harriet Martineau's Autobiography, red. M. Weston Chapman, J.R. Osgood and Company, Boston
1877, https://archive.org/details/harrietmartinea0 1 martgoog (dostep: 24.01.2017).
J. Esmail, Reading Victorian Deafness..., op. cit., s. 170.
47 Ibidem, s. 170.
S Ibidem.
9 Ibidem, s. 248.
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$wiadczeniami®, Gluchota miata znaczgcy wptyw na badania Martineau, ktéra zda-
jac sobie sprawe z generowanych nig trudnosci, swiadomie dokonata metodologicz-
nego wyboru, by bardziej niz na rozmowach z badanymi skupia¢ si¢ na obserwacji
stroju, zachowan czy poruszania si¢®'.

W potowie XX wieku zmienito si¢ znaczenie aparatéw stuchowych wraz z poja-
wieniem si¢ samoswiadomej 1 wyemancypowanej ghuchej spotecznosci. W latach 60.
oficjalnie uznano miganie za petnosprawny jezyk, za$ w latach 70. pojawily si¢ ra-
dykalne ruchy 0s6b z niepetnosprawnosciami — wszystko to stworzyto klimat, w kto-
rym niepelnosprawnosé, a przede wszystkim ghuchote zaczeto definiowac w katego-
riach kulturowych, a nawet etnicznych®. Cze$¢ 0sdb niedostyszacych dumna z tak
definiowanej przynalezno$ci nie ukrywata instrumentéw amplifikujacych — jedynych
widocznych znakow swej kondycji. Nie tylko nie byly one maskowane, ale stawaty
si¢ instrumentami autoekspresji poprzez personalizacj¢ kolorami i wzorami, ofero-
wanymi zard6wno przez producentow, jak i wykonanymi w ramach praktyk DIY. Na
rynku dostgpna jest takze bizuteria do upigckszania aparatow™.

Zakonczenie

W refleksji nad instrumentami amplifikujacymi dzwigk ich widzialno$¢ czgsto
jest pomijana, cho¢ stanowi zasadniczy element ich spotecznego i kulturowego funk-
cjonowania. Jej znaczenie wyraznie jawi si¢ w przypadku przedmiotéw przeznaczo-
nych dla audiofilow, ktorzy obok znakomitej jakosci dzwigku oczekuja tez walorow
estetycznych, gdyz wzmacniacz nierzadko stanowi ozdob¢ mieszkania. Wykracza
ona poza kwestie czysto estetyczne, sytuujac uzytkownikow w kulturowym, spo-
tecznym oraz historycznym kontekscie, jak to ma miejsce w przypadku stetoskopu
i boomboksa. Jej znaczenie ujawniaja zardéwno praktyki ukrywania amplifikatorow,
gdy gluchota jest stygmatyzowana, jak i eksponowania ich, kiedy glusi si¢ emancy-

puja.
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