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Abstract

NEW FACE OF COMMUNICATION. SELECTED LEGAL AND ETHICAL ASPECTS
OF SPREADING CONTENTS IN THE CYBERSPACE

It can be regarded as we have a problem with the application of its provisions to the content present
in the network in terms of law because regulations on media infiltrate boundaries - so, and the me-
dia themselves. Polish law is not adapted to the changing technology reality. And it is not only the
universal use of social media. Traditional media also taking into account the convergence process
are present in the network. The purpose of this publication is to analyze certain aspects of legal reg-
ulations concerning the distribution of content in cyberspace — on the basis of the law in Poland the
media. To demonstrate that self-regulation in the area of electronic media has the great advantage
that it can go in a relatively short distance for the development of “new” media. In contrast, new,
precise regulations in the matter of electronic media are difficult to be implemented in a short time.
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1. Wstep

Internet staje si¢ coraz wazniejszym narzedziem komunikacji - umozliwia do-
step do informagji i ustug. Jest medium interaktywnym. Pozwala na wyrazanie opi-
nii i wymiane pogladéw. Obejmuje coraz wigcej dziedzin zycia spotecznego oraz poli-
tycznego. Medium to jest jednak przestrzenia niematerialng, wirtualng'. Jak zauwaza
Karol Dobrzeniecki, ,Technicznie Internet to nie jednostkowy przedmiot materialny,
ale miliony urzadzen sieciowych (routeréw, serweréw, komputeréw etc.), potaczo-

! R. Kanski, Podstawy i rozwéj e-biznesu, Wyzsza Szkota Handlowa, Wroclaw 2005, s. 11.
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nych réznymi taczami telekomunikacyjnymi”. Wskazuje on, iz ze wzgledu na rozwdj
techniki widoczne jest odchodzenie od rozumienia Internetu jako sieci komputero-
wej na rzecz postrzegania go jako ,,Srodowiska sieciowego” lub ,,cyberprzestrzeni™.
Stowo ,,cyberprzestrzen” zostalo po raz pierwszy uzyte przez Williama Gibsona
w 1984 roku w powiesci Burning Chrome*. W ocenie Karola Dobrzenieckiego cyber-
przestrzen mozna zdefiniowac jako ,,niematerialng emanacje Internetu, nowa prze-
strzen, w ktorej (w specyficzny sposdb) toczy si¢ Zycie spoteczne™.

Wydaje sie, iz jesli technologie internetowe bedg ewoluowaé w obecnym tem-
pie, to za kilka lat pojecie medium straci jakikolwiek sens. Jego istotg jest bowiem
posrednictwo, co zaklada odlegto$¢ migdzy wydarzeniem a jego odbiorca®. Nowe
media pokonaly juz czas — coraz cz¢sciej donoszg o wydarzeniach na goraco, gdy te
jeszcze trwaja. Mozna przypuszczaé, iz wkrotce pokonajg tez przestrzen. CNN eks-
perymentuje z przekazem tréjwymiarowym, a za kilka lat moze si¢ okaza¢, ze wy-
darzenia bedziemy oglada¢ nie tylko na zywo, ale takze ,,na miejscu” - stojac obok
prezydenta USA podczas zaprzysiezenia albo na polu walki w Gazie’.

Jak zauwazyl Adam Bodnar podczas konferencji Prawo prasowe a nowe tech-
nologie:

[...] wspolczesnie prawie wszyscy maja przy sobie telefony komdrkowe wyposazone w apa-
rat fotograficzny, kamere, dyktafon i s3 w stanie rejestrowaé obserwowane zdarzenia. Co
wigcej, korzystajac z ustug internetowych, moga sami je publikowacd. Sg tez w stanie wy-
naja¢ miejsce na serwerze poza dostawcy infrastruktury oraz publikowaé poza agregato-
rami informacji. Zasadnym wydaje sie wiec pytanie, czy powinni, w zwigzku z tym, pono-
si¢ odpowiedzialnos¢ za stowo?®

Dodal, iz ogélne zasady odpowiedzialno$ci wynikajg z przepisow kodeksu cy-
wilnego oraz karnego.

Wydaje sig, iz obowiazujace w cyberprzestrzeni normy prawne sa zbyt malo
precyzyjne, co powoduje rézne mozliwosci interpretacji, nie zawsze zgodne z du-
chem i literg prawa. Sytuacja taka powoduje w orzecznictwie wiele sporéw i nie-
spojnosci, czego konsekwencja jest stan daleko posunigtej niepewnosci prawne;j.

Za stuszng nalezy uzna¢ opini¢ Janusza Barty i Ryszarda Markiewicza, ze In-
ternet posiada wiele cech, ktdre odrézniajg go od tradycyjnych srodkéw przekazu.

? K. Dobrzeniecki, Lex informatica, Wydawnictwo TNOiK, Torun 2008, s. 38-39.

* Ibidem.

* Cyberprzestrzeti — definicje, http://www.techsty.art.pl/hipertekst/cyberprzestrzen.htm (do-
step: 26.06.2014).

*> K. Dobrzeniecki, Prawo a etos cyberprzestrzeni, Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2004,
s. 10.

¢ 'W. Smoczynski, Raport. Nowe media w natarciu, http://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/
rynek/281264,1,raport-nowe-media-w-natarciu.read (dostep: 16.06.2015).

7 Ibidem.

¢ Konferencja Prawo prasowe a nowe technologie, http://www.hfhr.org.pl/obserwatorium/ima-
ges/PUBLIKACJA_3-1%20referaty%20str.pdf (dostep: 21.06.2015).
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Wyrdznia go interaktywno$¢. Istnieje mozliwo$¢ interakeji zaréwno z uzytkowni-
kami sieci, jak i z autorami serwisu. To medium o zasi¢gu globalnym. Ponadto tre-
$ci moga by¢ przekazywane nie tylko w formacie tekstowym, ale takze w postaci
dzwieku, filmu, obrazu. Internet posiada wiec zaréwno cechy medium masowego,
jak i kanalu komunikacji indywidualnej i bezposrednie;’.

Wiele wskazuje na to, ze na gruncie prawa mamy klopot ze stosowaniem jego
przepiséw do tresci obecnych w sieci, gdyz regulacje dotyczace mediéw przekracza-
ja granice, tak jak i same media. Polskie prawo nie jest dostosowane do zmieniajgcej
sie rzeczywistosci technicznej. I nie chodzi tu jedynie o powszechno$¢ korzystania
z mediéw spolecznosciowych. Rowniez tradycyjne media, jesli uwzgledni¢ proces
konwergencji, obecne sg w sieci.

Celem niniejszej publikacji jest analiza wybranych aspektéw regulacji praw-
nych dotyczacych rozpowszechniania tresci w cyberprzestrzeni — na gruncie obo-
wigzujacego w Polsce prawa medialnego.

2. ,Globalna wioska” w aspekcie prawnym

Interesujace wydajg sie wyniki badania Social Media w Polsce 2014. Przeprowa-
dzono je na podstawie trackingu konsumpcji mediéw internetowych, na reprezen-
tatywnej probie 1200 internautéw'®. Wyniki wskazuja, ze mlodziez opuszcza tra-
dycyjne platformy spotecznosciowe na korzys¢ aplikacji mobilnych. W 2014 roku
spadta liczba 0s6b w wieku 18-24, mieszkajacych w najwiekszych miastach, kto-
re przynajmniej raz w miesiacu korzystaly z tradycyjnych serwiséw spotecznos-
ciowych, w szczegolnosci z serwisu Twitter (-9%), Instagram (-9%) oraz portalu
Facebook (-7%). W tym samym czasie wyraznie wzrdsl odsetek nastolatkow ko-
rzystajacych z Internetu na urzadzeniach mobilnych (+20%). Na portalach spo-
teczno$ciowych duzo wigksza aktywnoscia wykazuja si¢ mieszkajacy w mniejszych
miastach tzw. ,mlodzi dorosli”. To osoby, w wieku 24-34 lat, mieszkajace w mniej-
szych miastach (100-200 tys. mieszkancow), ktore korzystaja z serwisow Twitter
(+7%), Instagram (+5%) czy YouTube (+5%). Z medidéw spotecznosciowych korzy-
sta rowniez coraz wigcej 0s6b starszych (55+). Sg aktywni na serwisach Instagram
(+5%) czy Facebook (+3%). Ponadto na przestrzeni ostatnich trzech lat wyraznie
wzrosto zainteresowanie mlodszych internautéw serwisem Snapchat'!. Wyniki ba-
dan wskazujg na rosnace zainteresowanie polskich internautéw siecig — dotyczy to
réwniez grupy 55+. Roénie liczba 0séb korzystajacych z Internetu. Jednak na grun-
cie prawa mamy klopot z ,,globalng wioska’, gdyz regulacje dotyczace mediow wy-
kraczajg poza granice panstw.

° J. Barta, R. Markiewicz, Internet a prawo, Universitas, Krakéw 1998, s. 33-34.
10 Badanie Social Media w Polsce 2014, IRCenter.com (dostep: 4.12.2015).
' Ibidem.
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Jak zauwaza Radostaw Grabowski:

[...] brak jest jednolitych regulacji prawnych funkcjonowania Internetu. Istniejace przepi-
sy odnoszg si¢ do niego bowiem nie wprost, czesto ich stosowanie odbywa sie raczej na za-
sadzie analogii. W tej sytuacji nie dziwi, Ze istnieja stany faktyczne, do ktdrych odnosi si¢
kilka wzajemnie sprzecznych norm, a jednocze$nie inne stany faktyczne pozostaja poza
zasiegiem norm prawnych'.

W literaturze przedmiotu wskazuje si¢ rowniez na zjawisko transgranicznosci,
ktéra rodzi pytania np. w odniesieniu do sagdéw wiasciwych w rozpatrywaniu prze-
stepstw popelnionych w Internecie - zwlaszcza gdy ten sam czyn ma rézng kwalifi-
kacje prawng w réznych krajach®.

W kontekscie norm prawnych stosowanych w cyberprzestrzeni warto przywo-
ta¢ stan prawny opisany przez Grabowskiego:

Jesli tresci naruszajace polskie prawo i opublikowane w jezyku polskim przez obywate-
la polskiego mieszkajacego na stale w Stanach Zjednoczonych sa umieszczone na serwe-
rze, ktéry fizycznie znajduje si¢ na Karaibach, ale jest wlasno$cig firmy zarejestrowanej
w Wielkiej Brytanii - to jak sformutowa¢ kwalifikacje prawng oraz wlasciwo$¢ miejsco-
wa sagdu?™

Do wyjasnienia powyzszej sytuacji pewnym wskazaniem moze by¢ konwencja
o korzystaniu z komunikacji elektronicznej w umowach miedzynarodowych, przy-
jeta 23 listopada 2005 roku przez Zgromadzenie Ogélne ONZ. Wedlug niej jedy-
ng przestanka dla ustalenia migdzynarodowego charakteru umowy jest posiadanie
siedzib handlowych stron w réznych panstwach®. Jednak w ocenie wspomnianego
juz Grabowskiego nie ma znaczenia narodowo$¢ stron, umiejscowienie urzadzen
technicznych (np. serweréw), uzywany system informacyjny (serwis WWW) czy
wykorzystanie zautomatyzowanego systemu umieszczonego na stronach WWW.
Elementem przesadzajacym o miejscu prowadzenia dzialalnosci nie moze by¢ tak-
ze uzywanie krajowych nazw domenowych lub adreséw poczty elektronicznej, po-
niewaz nie moga by¢ one automatycznie postrzegane jako funkcjonalny odpo-
wiednik fizycznej lokalizacji siedziby. W praktyce wigc, w ocenie autora, stosuje sie
rozne wykladnie prawa'®.

2 Wplyw Internetu na ewolucje paristwa i prawa, red. R. Grabowski, Wydawnictwo Uniwersy-
tetu Rzeszowskiego, Rzeszow 2008, s. 54.

3 P. Waglowski, Prawo w sieci. Zarys regulacji Internetu, Helion, Gliwice 2005, s. 280-286.

" Wplyw Internetu..., op. cit., s. 55-56.

5 Prawo Internetu, red. P. Podrecki, wyd. 2, LexisNexis, Warszawa 2007, s. 160-161.

'S Wplyw Internetu..., op. cit., s. 56.
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3. Nowe technologie komunikacji — normy i regulacje

Internet stanowi pod wieloma wzgledami jedyng w swoim rodzaju platforme
stuzaca komunikacji. Technologia uzywana do tego celu jest jednak w duzej mierze
tworzona i regulowana przez dzialalnos¢ biznesowa'”. Nalezy zauwazy¢, ze w 2008
roku Yahoo!, Google i Microsoft podpisaly dokument Global Network Initiative'®,
zobowiazujac sie publicznie do przestrzegania praw swoich klientéw do wolnosci
stowa na calym $wiecie. Rownie istotnym faktem jest to, iz dostawcy oprogramo-
wania, tacy jak Microsoft czy Cisco Systems, dostarczaja techniczne $rodki umoz-
liwiajace przeszukiwanie sieci i ustalanie, w jaki sposéb uzytkownicy uzyskujg do-
step do informacji. To z kolei okresla wigkszo$¢ zawartosci stron internetowych
i ksztaltuje wspolczesny obraz Internetu®.

We Wspdlnej deklaracji specjalnego sprawozdawcy ONZ ds. wolnosci przeko-
nan i wypowiedzi mozemy przeczytaé, ze:

[...] swobodny przeplyw informacji lezy u podstaw prawa do wolnosci stowa. Taki porza-
dek jest zgodny z prawem miedzynarodowym, wedlug ktérego ograniczenia komunika-
¢ji moga by¢ natozone tylko w sposob prawomocny i demokratyczny i tylko wowczas, gdy
jest to konieczne do ochrony zbioru dokladnie zdefiniowanych intereséw publicznych.
Ograniczenia muszg by¢ jednak proporcjonalne, a wladze panstwowe powinny zawsze
wybiera¢ mozliwie jak najmniej restrykcyjng opcje®.

Wynika stad, ze wszelkie zasady czy normy prawne stosowane w kwestii Inter-
netu muszg by¢ zgodne z ogélnymi przepisami.

Wydaje si¢ jednak, iz nie zawsze do zawarto$ci Internetu powinny by¢ stoso-
wane ogolne przepisy prawne. Nalezy bowiem uwzglednia¢ jego szczegdlne cechy,
a zwlaszcza zasady dotyczace dostawcow Internetu. Z tego wlasnie powodu coraz
wigcej 0s6b oraz podmiotéw prawnych popiera samoregulacje jako najlepsze roz-
wigzanie. Poczatkowo skupiala si¢ ona na rozwoju oprogramowania blokujacego
i filtrujacego, ktére umozliwialo ,kontrole rodzicielskg™'. Jednak gdy tylko takie
oprogramowanie okazalo si¢ obiecujgce, zostalo predko wykorzystane przez rzady
na calym $wiecie. Kraje takie jak Chiny wykorzystuja je w celu zablokowania BBC,
CNN oraz innych ,wywrotowych” stron®.

17 Standardy world-wide web (ogélnoswiatowej sieci), czgéci Internetu najlepiej znanej uzyt-
kownikom, s opracowywane przez World Wide Web Consortium (W3C), niezalezne forum usta-
lajace standardy sieci.

'8 http://www.globalnetworkinitiative.org/ (dostep: 12.08.2014).

1 Konferencja Prawo prasowe..., op. cit.

» Wspolna deklaracja specjalnego sprawozdawcy ONZ ds. wolnosci przekonan i wypowiedzi,
specjalnego sprawozdawcy Organizacji Panstw Amerykanskich ds. wolnosci wypowiedzi oraz przed-
stawiciela OBWE ds. wolno$ci mediéw opublikowana w 2001 r.

21 Konferencja Prawo prasowe..., op. cit.

2 Ibidem.
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4. Nowe oblicze mediow — ptaszczyzna prawna i etyczna

Rozpatrujagc mozliwo$¢ odniesienia istniejacego prawa do rzeczywistosci In-
ternetu, nie mozna poming¢ kwestii konwergencji mediéw. ,, Konwergencja to
termin charakteryzujgcy zmiany, jakie zachodzg w technice, przemysle, kulturze
i spoteczenstwie®. Jest rezultatem rewolucji cyfrowej i przenikania si¢ réznych sek-
toréw informacji i komunikacji**. Jak zauwaza Michal Drozdz, ,,zjawisko konwer-
gencji jest postrzegane jako zrastanie si¢ funkeji i technologii sieci komunikacyj-
nych oraz medialnych o ré6znych rodowodach™”. Mamy tu do czynienia z tendencja
uniformizacji i integracji réznych technik oraz srodkéw przekazu. Konwergencja
(obok multimedialnosci i interaktywnosci) jest jednym z pryzmatéw, przez kto-
re ujmowana jest przyszlos¢ Internetu®. Zjawisko konwergencji nie pozostaje bez
wplywu na ksztalt rynku mediéw. W Internecie mozna stucha¢ rozgtosni radio-
wych, oglada¢ transmisje telewizyjne oraz przeczytaé gazete codzienng lub czaso-
pismo?. W sieci powstala takze przeciwwaga dla tradycyjnych kanaléw dystrybucji
informacji. Bruno Schivinski i Dariusz Dabrowski wskazuja, ze:

Partycypacja indywidualnych uzytkownikéw, pelnigcych role nie tylko autoréw, ale tez
wydawcow czy producentéw, doprowadzila do stworzenia pojecia Web 2.0 (user genera-
ted content) i odnosi si¢ do réznych rodzajow tre$ci wytwarzanych i nadawanych przez
koncowych uzytkownikéw (w przeciwienistwie do zawarto$ci mediéw tradycyjnych, kto-
ra tworzona jest przez zawodowych np. pisarzy, wydawcéw, dziennikarzy, nadawcow,
producentow)?.

W tym kontekscie zasadnym wydaje si¢ pytanie o plaszczyzne prawa medialne-
go oraz polityke medialng okreslonych instytucji. W literaturze przedmiotu mozna
sie spotkac z opinig, ze oprocz licznych korzysci Internet niesie rowniez wiele nie-
bezpieczenstw, stad wkroczenie uregulowan prawnych w obszar ,,cyberprzestrzeni”
wydaje si¢ konieczne i nieuniknione. Na potrzebe takich uregulowan wskazywano
juz ponad dziesig¢ lat temu?.

Mozna przypuszczaé, ze samoregulacja jest szansg na skuteczne oddolne sta-
nowienie wszelkiego rodzaju kodeksow etyki, regulaminéw i uméw, okreslanych

» F. Hacklin, Management of Convergence in Innovation: Strategies and Capabilities for Value
Creation beyond Blurring Industry Boundaries, Springer, Berlin 2007, s. 29 [za:] D. Yoftie, Competing
in the Age of Digital Convergence, ,California Management Review” 1996, t. 38, nr 4, s. 9.

* M. Matuzik, Konwergencja mediéw, http://matysoss.w.interia.pl/konwergencja.htm (dostep:
20.09.2014).

» M. Drozdz, Konwergencja mediéw - tendencje, modele i konsekwencje, ,Studia Medioznaw-
cze” 2008, 3 (34), s. 85.

* Ibidem.

¥ M. Matuzik, Konwergencja mediow, op. cit.

% B. Schivinski, D. Dabrowski, The effect of social media communication on consumer percep-
tions of brands, ,,Journal of Marketing Communications” 2014, s. 1-26.

¥ ]. Barta, R. Markiewicz, Internet a prawo, op. cit., s. 11-12.
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zbiorczym mianem ,netykiety”*. Zdaniem Drozdza to wlasnie ,,plaszczyzna etycz-
na o jednoznacznym i uniwersalnym charakterze, oparta o paradygmat personali-
styczny, powinna stanowi¢ podstawowa zasade integracji medialnej”. Drugim zas
faktorem samoregulacji mediéw moze by¢ - wedlug tegoz autora — wolny rynek
mediéw’'.

Zagadnienia prawne w przestrzeni cyfrowej stanowig trudny i kontrowersyj-
ny temat z uwagi na odmienne argumenty i racje zaangazowanych podmiotéw. Na
poczatku 2012 roku tysigce ludzi protestowalo w Polsce przeciw ACTA, miedzyna-
rodowej umowie, ktéra wzbudzita ogromne kontrowersje juz w momencie powsta-
wania. W samej tre$ci umowy najwieksze watpliwosci budzily zapisy z artykutu 27.
Byly one malo precyzyjne, co rodzilo obawy, ze w rece posiadaczy praw autorskich
zostanie oddana zbyt wielka wladza, niekontrolowana przez sady. Mogliby oni bo-
wiem cenzurowac sie¢, blokujac ,,pirackie” strony, czy narusza¢ naszg prywatnos¢,
domagajac si¢ danych osobowych domniemanych piratow™.

Mozna uzna¢, iz normy i akty prawne nie nadazaja za rozwojem technolo-
gicznym mediéw. Wprowadzane regulacje dotyczg jedynie chwilowych, pragma-
tycznych rozwigzan. Brak jest natomiast kompleksowych rozwigzan prawnych do-
tyczacych mediow® - stwierdzenie to dotyczy réwniez regulacji wystepujacych
w polskim prawie.

5. Media w Polsce — podstawy organizacyjno-prawne

Regulacje prawne bedace podstawg dzialania medidw w Polsce zostaly opra-
cowane przed wielu laty. Te dotyczace mediéw elektronicznych, zaréwno publicz-
nych, jak i komercyjnych, uchwalono w grudniu 1992 roku. W polskim prawie na-
dal obowiazuje Ustawa prasowa z dnia 26 stycznia 1984 roku traktowana jako galaz
prawa cywilnego. Dotyczy ona wszystkich osob pracujgcych w mediach jako dzien-
nikarze, wydawcy informacji, edytorzy informacji**. Ustawe nowelizowano wielo-
krotnie. Ostatnia zmiana weszla w zycie 19 lipca 2013 roku®.

Jak zauwaza Robert Hajduk, ustawa prasowa zostata uchwalona jeszcze w cza-
sach PRL-u, w 1984 roku, a zatem na siedem lat przed oficjalnym poczatkiem pol-
skiego Internetu. Za jego poczatek uznaje si¢ wystanie e-maila z Instytutu Fizyki
Uniwersytetu Warszawskiego do UNI-C - O$rodka Komputerowego Uniwersyte-

O Wplyw Internetu..., op. cit., s. 54.

1 M. Drozdz, Konwergencja mediéw..., op. cit., s. 90.

32 P. Plaza, Rok po Acta - co nam daly protesty? W imig czego wyszlismy na ulice?, http://techno-
logie.gazeta.pl/internet/1,104665,13321914,Rok_po_ACTA_co_nam_daly_protesty_W_imie_cze-
go_wyszlismy.html (dostep: 28.08.2014).

¥ M. Drozdz, Konwergencja mediéw..., op. cit., s. 85.

3 DzU z 1984 r. nr 5, poz. 24. Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe.

» Ustawa z dnia 10 maja 2013 r. 0 zmianie ustawy — Prawo prasowe (DzU z 2013 r. nr 0, poz. 771).

113

ZARZADZANIE MEDIAMI

Tom 3(2)2015



114

Magdalena Rézycka

tu Kopenhaskiego w Danii — miato to miejsce 17 sierpnia 1991 roku*. W ustawie
nie pada sformulowanie ,Internet’, ale dokument wskazuje wyraznie, iz odnosi si¢
réwniez do zmian wyniklych w procesie postepu technologicznego (art. 7 ust. 2
pkt 1). Swiadczy o tym takze orzecznictwo, np. Postanowienie Sadu Najwyzszego™.
W dyskusjach nad mozliwo$cig odniesienia prawa prasowego do rzeczywisto-
$ci Internetu najcze$ciej wymienia si¢ art. 7 pkt 2, ust. 2-3* oraz art. 45 pp.* Jest
do niego odnoszony takze art. 54b*. W doktrynie prawnej powszechny jest jednak
poglad, ze polskie prawo prasowe nie jest dostosowane do zmieniajacej si¢ rzeczy-
wistosci technicznej. Jak zauwaza przywolywany w niniejszej publikacji A. Bodnar:
Internet, jakim go wspolczes$nie postrzegamy, jaki uzytkujemy, jest czym$ innym niz ten
sprzed lat. W sferze zawarto$ci, jesli odniesiemy to do portali internetowych, witryn badz
réznego rodzaju stron, ktére s aktualizowane czesciej lub rzadziej, zauwazymy pewna

zmiane. Coraz wiecej materiatéw, ktdre si¢ tam pojawiaja, jest materiatami wtasnymi lub
takimi, do ktérych wydawca posiada prawa*’.

Jezeli spojrzymy dzisiaj na mape internetowg pod katem portali, to te wieksze
nalezg czesto do duzych grup wydawniczych specjalizujacych sie w jakiej$ dziedzi-
nie. Taka grupa jest np. Interia*’. Inne, konkurencyjne portale specjalizujg si¢ np.
w dziedzinie informacji badz powigzane sg z duzg stacja telewizyjna*’. Na fakt ten
wskazuje np. Postanowienie Sadu Najwyzszego z 2007 roku*.

* R. Hajduk, 10 lat polskiego internetu, Zeszyty Prawnicze UKSW 10.1 (2010), http://www.
pcworld.pl/artykuly/10106/10.]at.polskiego.Internetu.html (dostep: 25.08.2009).

7 Postanowienie Sadu Najwyzszego — Izba Karna z dnia 15 grudnia 2010 r. (III KK 250/10).

% Art. 7 pkt 1-2. W rozumieniu ustawy: ,,1) prasa oznacza publikacje periodyczne, ktére nie
tworza zamknietej, jednorodnej catosci, ukazujace sie nie rzadziej niz raz do roku, opatrzone statym
tytutem albo nazwa, numerem biezacym i datg, a w szczeg6lnosci: dzienniki i czasopisma, serwisy
agencyjne, stale przekazy teleksowe, biuletyny, programy radiowe i telewizyjne oraz kroniki filmo-
we; prasg s takze wszelkie istniejace i powstajace w wyniku postepu technicznego srodki masowego
przekazywania, w tym takze rozgloénie oraz tele- i radiowezly zakladowe, upowszechniajace publika-
cje periodyczne za pomocg druku, wizji, fonii lub innej techniki rozpowszechniania; prasa obejmuje
réwniez zespoly ludzi i poszczegdlne osoby zajmujace sie dzialalnoscia dziennikarska, 2) dziennikiem
jest ogdlnoinformacyjny druk periodyczny lub przekaz za pomoca dzwigku oraz dzwieku i obrazu,
ukazujacy si¢ czedciej niz raz w tygodniu”

¥ Art. 45: ,,Kto wydaje dziennik Iub czasopismo bez rejestracji albo zawieszone — podlega grzyw-
nie albo karze ograniczenia wolnosci”

0" Art. 54b: ,,Przepisy o odpowiedzialno$ci prawnej i postepowaniu w sprawach prasowych sto-
suje sie odpowiednio do naruszen prawa zwiazanych z przekazywaniem mysli ludzkiej za pomoca
innych niz prasa §rodkéw przeznaczonych do rozpowszechniania, niezaleznie od techniki przekazu,
w szczegblnosci publikacji nieperiodycznych oraz innych wytworéw druku, wizji i fonii”

1" A.Bodnar, Prawo w sieci, materialy pokonferencyjne, http://www.hfhr.org.pl/obserwatorium/
images/PUBLIKACJA_3-1%20referaty%20str.pdf (dostep: 20.06.2015).

2 Bauer ma prawie 100 proc. akcji w Interia.pl SA, http://www.press.pl/newsy/internet/pokaz/
13365,Bauer-ma-prawie-100-proc_-akcji-w-Interia_pl-SA (dostep: 15.08.2013).

¥ Ringier Axel Springer Media przejgt od TVN portal Onet.pl, http://media2.pl/internet/97700-
-Ringier-Axel-Springer-Media-przejal-od-TVN-portal-Onet.pLhtml (dostep: 9.09.2014).

“ Postanowienie Sadu Najwyzszego — sygn. akt IV KK 174/07 (rejestracja dziennikéw i cza-
sopism).
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Nowelizacja prawa prasowego zaproponowana 10 lutego 2009 roku przez Mi-
nisterstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego zawierala pomyst regulacji dziatal-
nosci prasowej prowadzonej za pomocg Internetu. Wedlug zalozen nowelizacji po-
jecie prasy oznaczalo:

[...] publikacje periodyczne, ktdre nie tworza zamknietej, jednorodnej calosci, ukazujace
sie nie rzadziej niz raz w roku, opatrzone stalym tytutem albo nazwa, numerem biezagcym
i data, a w szczegolnosci: dzienniki, czasopisma, serwisy agencyjne, biuletyny, programy
radiowe i telewizyjne oraz kroniki filmowe; prasa sg takze wszelkie istniejace i powstajg-
ce w wyniku postepu technicznego $rodki masowego przekazywania, o ile upowszechnia-
ja publikacje periodyczne za pomocg druku, wizji, fonii lub innej techniki rozpowszech-
niania, a takze publikacje prasowe ukazujace sie w formie elektronicznej; prasa obejmuje
réwniez zespoty ludzi i poszczegdlne osoby*.

Jak sie wydaje, definicja ta byla jednak zbyt mato precyzyjna, nie uwzgledniata
bowiem rozwoju technologicznego rynku mediéw. Umozliwiala rézne interpretacje.
Czy np. aktywno$¢ w mediach spolecznosciowych powinna by¢ uznana za perio-
dycznos$¢? Czym w istocie jest blogosfera, jak zdefiniowa¢ te forme aktywnosci? Po-
stanowienie Sadu Apelacyjnego w Lodzi z dnia 18 stycznia 2013 roku wskazuje, iz:

[...] przestanki definicji prasy spetniaja réwniez elektroniczne wersje poszczegolnych gazet
udostepniane pod adresami internetowymi. Nie mozna jednak catego Internetu traktowaé
jako prase, a tylko te portale, ktdre spelniajg wszystkie przestanki wynikajace z definicji
prasy. Na gruncie obecnego prawa prasowego blog nie moze by¢ uznany za prase, ponie-
waz nie spelnia wszystkich wymogéw zawartych w ustawowej definicji prasy. W szcze-
golnosci ze wzgledu na swdj prywatny charakter nie ma on celu ogélnoinformacyjnego,
a raczej opiniotwdrczo-literacki. Jest tez z reguly jednorodna zamknieta catoscig zdeter-
minowang osobowoscig swojego tworcy.

Internet i cyberprzestrzen to rzeczywisto$¢ niezwykle skomplikowana i dyna-
miczna. Jest wiele teorii i sporéw o zakres oraz sposob objecia jej uregulowania-
mi prawnymi. Dyskusja dotyczy wielu aspektéw prawnych, m.in. koniecznosci re-
jestrowania witryn internetowych jako prasy*’. Uznaje si¢, ze z powodu niejasnych
przepiséw prawa prasowego wlasciciele portali internetowych stali sie przedmio-
tem postepowan karnych. W doktrynie prawnej zwraca si¢ uwage na kazusy do-
tyczace dzialalnosci portali internetowych. Najbardziej znanym jest uznanie od-
powiedzialno$ci za wpisy zamieszczane na forach internetowych. Sad Rejonowy

* Obserwatorium wolnosci mediéw w Polsce, http://www.obserwatorium.org/index.php?
option=com_content&view=article&id=496:zaoenia-do-projektu-nowelizacji-ustawy-z-dnia-26-
-stycznia-1984-r-prawo-prasowe&catid=42:z-kraju-polska&Itemid=64 (dostep: 30.01.2015).

“ Postanowienie Sadu Apelacyjnego w Lodzi - I Wydzial Cywilny z dnia 18 stycznia 2013 r.
(IACa 1031/12).

¥ A. Adamski, Internet a polskie prawo prasowe - stan obecny i propozycje zmian, Czasopis-
mo Naukowe ,,Kultura i Historia”, http://www.kulturaihistoria.umcs.lublin.pl/archives/1686 (do-
step: 25.06.2015).
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w Stupsku w wyroku z 16 grudnia 2008 roku*® uznal, ze prowadzenie dziatalno$ci
prasowej w postaci portalu internetowego i posiadanie statusu redaktora w rozu-
mieniu prawa prasowego nie skutkuje odpowiedzialnoscig za wpisy umieszczane
przez internautéw na forum internetowym. Wpisy te nie stanowity w ocenie sadu
materialu prasowego. Stwierdzit, iz w ich przypadku zastosowanie znajduje art. 14
ustawy o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczng, ktory wyltacza odpowiedzialnosé
karna osoby prowadzacej ustuge hostingu*. Kolejna glosng sprawa, ktéra doczeka-
ta sie wielu komentarzy na gruncie prawa, jest ta dotyczaca uznania portali inter-
netowych za tytuly prasowe. Powstaje bowiem pytanie, czy brak rejestracji portalu
powinien powodowac odpowiedzialnos¢ karng. Uznanie portalu internetowego za
pras¢ (a tym samym za organ pelnigcy takie same obowigzki jak tytul prasowy) zo-
stalo przesadzone w postanowieniu Sadu Najwyzszego™. Sad Najwyzszy uznal, ze
prasa sa publikacje i przekazy periodyczne rozpowszechniane za pomocg Internetu
i jezeli jakakolwiek strona internetowa jest aktualizowana czesciej niz raz w roku,
powinna by¢ zarejestrowana w sadzie®'. Bezposrednig konsekwencjg postanowie-
nia SN sa sprawy dotyczace portali internetowych, w ktérych ich redaktorzy staraja
sie przekonac sady, ze przepisy prawa prasowego nie majg do nich zastosowania™.

Mozna przypuszczaé, iz nadchodzi czas zastosowania narzedzi ekonomicznej
analizy prawa réwniez do praw wlasnosci intelektualnej, m.in. prawa autorskiego.
Prawa te, tradycyjnie utozsamiane z kulturg i sztuka, wchodza bowiem w sfere za-
interesowania przedsiebiorstw.

6. Podsumowanie

Profesor Uniwersytetu Paryskiego Claude-Jean Bertrand, zwolennik wywazo-
nego podejscia do regulacji mediéw, autor ksigzki Deontologia mediéw (La déon-
tologie des médias), zacytowal w niej stowa wypowiedziane przez prezydenta Sta-
néw Zjednoczonych Johna Adamsa w 1815 roku: ,,Jesli kiedykolwiek bedzie miala
nastgpi¢ poprawa loséw ludzkosci, to filozofowie, teologowie, prawodawcy, poli-
tycy i moralisci przekonajg sig, ze najtrudniejszym, najniebezpieczniejszym i naj-
wazniejszym problemem, ktory beda musieli rozwigza¢, jest stworzenie odpowied-
nich przepisow, regulujacych funkcjonowanie prasy”*. Zdaniem Bertranda nalezy

*# Wyrok Sadu Rejonowego w Stupsku z 16 grudnia 2008 r. (sygn. akt II K 367/08).

¥ Ibidem.

¥ Postanowienie Sadu Najwyzszego z dnia 26 lipca 2007 r. (sygn. IV KK 174/07).

*! Ibidem.

32 Por. np. sprawe portalu www.bielsko-biala.pl, zakonczong wyrokiem uniewinniajagcym Sadu
Okregowego w Bielsku-Bialej (sygn. VII Ka 715/09).

3> 'W. Szpringer, Dostep do tresci w internecie - perspektywa regulacji, ,E-mentor” 2008, nr 5 (27),
http://www.e-mentor.edu.pl/artykul/index/numer/27/id/587 (dostep: 5.06.2015).

** C.-J. Bertrand, Deontologia mediéw, Instytut Wydawniczy PAX, Warszawa 2007, s. 10.
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poszukiwaé w tej materii ztotego $rodka miedzy romanskim przywigzaniem do re-
gulacji prawnej a anglosaskim przywigzaniem do wolnego rynku.

Samoregulacja w obszarze mediéw elektronicznych ma te wielkg zalete, ze
moze podazaé w stosunkowo niewielkiej odleglosci za rozwojem ,,nowych” me-
diéw. Natomiast nowe, precyzyjne regulacje prawne w materii mediéw elektro-
nicznych trudno wprowadzi¢ w zycie w krotkim czasie®. Polskie prawo nie jest
dostosowane do zmieniajacej si¢ rzeczywistosci technicznej. I nie chodzi tu tyl-
ko o powszechno$¢ korzystania z medidéw spotecznosciowych, na co wskazuja pre-
zentowane w niniejszej publikacji wyniki badan. Réwniez tradycyjne media, jesli
uwzgledni¢ proces konwergencji, obecne sa w sieci. Doswiadczenie prawne i spo-
feczne wskazuja, ze konieczna jest nowelizacja obowigzujgcej ustawy prasowej
z 1984 roku - jesli nie wrecz napisanie od podstaw zupelnie nowego projektu. Za-
razem jednak przewrotnie mozna zada¢ sobie pytanie, czy nowe prawo, odpowia-
dajace na wyzwania dnia dzisiejszego, juz jutro nie bedzie przestarzate?

W dobie Internetu bardzo tatwo sta si¢ obiektem zainteresowan szerokie-
go grona odbiorcow. Portale spolecznos$ciowe pozwalajg na dotarcie do kilkuty-
siecznej, a nawet kilkumilionowej grupy odbiorcéw w bardzo krétkim czasie. Sie¢
rozpowszechnia jednak nie tylko informacje, ale réwniez plotki i wizerunek, kto-
ry w mysl prawa podlega ochronie®. W Konstytucji RP w art. 47 stwierdza sie, iz:
»Kazdy ma prawo do ochrony zycia prywatnego, rodzinnego, czci i dobrego imie-
nia oraz do decydowania o swoim zyciu osobistym”™.

Coraz wigcej znanych 0s6b rozpoczyna walke z tabloidami oraz ze $rodkami
masowego przekazu w sieci, ktore bezprawnie rozpowszechniajg ich wizerunek, np.
przez publikacje fotografii wykonanych podczas prywatnych czynnosci®®. Niepre-
cyzyjne przepisy prawa pozwalaja jednak na ich $wiadome naruszanie przez media.
W istocie bowiem istnieje dowolnos¢ interpretacji, co skutkuje réznymi wyroka-
mi wydawanymi przez sady. Ale to juz zupelnie inne zagadnienie, ktore by¢ moze -
stanie si¢ przedmiotem zainteresowania innych badaczy rynku mediow.
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