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ABSTRACT

Polish breakfast television. The concept of programming and the production
issues, based on the example of the “Coffee or tea?” morning show

The purpose of this article is to present the oldest Polish edition of the morning television show
“Coffe or tea?” as an example of particular relationship between the medium and the viewer
and of the challenges faced by the producers of the live TV programming. The author discusses
the origins of so-called breakfast TV together with the factors that had contributed to the mod-
ern form the show and to its place in the television network schedule. She also delineates the
elements of the show and its basic formal solutions; the organizational and technical devices
applied to create the illusion of direct TV/viewer; the problems arising during the course of
production.
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Istota telewizji na zywo

Telewizja $niadaniowa, czyli inaczej magazyny telewizyjne nadawane na zywo
we wczesnych godzinach porannych (najczesciej migedzy 6.00 a 11.00 rano),
stanowi klasyczny przyktad realizacji idei ,.telewizji bezposredniego przekazu”.
Wedtug Matgorzaty Boguni-Borowskiej ideg takiej telewizji mozna rozumie¢ na
dwa sposoby. Po pierwsze — jako ,,transmisj¢ danych oraz prezentacje wydarzen
w czasie ich rzeczywistego dziania si¢”!. Sita rzeczy zwracamy tu uwage na
aspekt technologiczny samego procesu realizacji. Tak tez pojmuja ja w aspekcie
praktycznym pracownicy telewizji. Audycje na zywo — twierdzi Marek Uhma — to
»audycje emitowane rownoczesnie z momentem wydarzenia” w przeciwienstwie
do ,,audycji rejestrowanych na no$nikach sygnatu i emitowanych w terminie
pézniejszym’?. Z drugiej jednak strony — jak stusznie zauwaza Bogunia-Borow-
ska — nie mniej istotne w tej klasyfikacji jest takze podejscie teoretyczne, ,,gdzie
idea telewizji na zywo wynika raczej ze specyficznej natury medium, jakim jest
telewizja™. Nie chodzi tu zatem, a w kazdym razie nie wyltacznie, o technologig
umozliwiajaca przekaz na zywo, ale raczej o telewizyjne mozliwosci stwarzania
pewnych pozoréw ,,bycia na zywo”, pewnej iluzji terazniejszosci. W tej sytua-
cji czas wydarzenia i czas transmisji nie musza si¢ wcale pokrywac. Stanowisko
to jest zbiezne z wczesniejszymi refleksjami nad natura telewizji autorstwa Jane
Feuer, ktora juz w latach 80. ubieglego wieku zwracata uwagg na to, ze ,(...)
telewizje nalezy traktowac jako aparat ideologiczny, ktory umiejscawia i sytuuje
widza w jego «wyobrazonej» terazniejszosci, bezposrednio$ci i natychmiastowo-
$ci, przy czym rzeczywisty czas transmisji nie ma juz tak wielkiego znaczenia™.

Stworzenie iluzji ,.tu i teraz” opiera si¢ na zastosowaniu coraz bardziej prze-
myslnych narzedzi, ktore zostaty z powodzeniem przetestowane w programach
czysto informacyjnych. Jako najbardziej charakterystyczne zabiegi majace na
celu spotggowanie ztudzenia istnienia telewizyjnego medium na Zywo mozna tu
wymieni¢ chocby prezentacje na ekranie zegara i daty, obecno$¢ prowadzacego
scalajacego elementy programu i umieszczenie go w centrum newsroomu, od-
stanianie elementow telewizyjnej kuchni, zastosowanie specyficznych zwrotow
jezykowych kreujacych wrazenie aktualnosci przekazu, paski z biezacymi infor-
macjami na dole ekranu itp.> Wiele z tych elementéw mozna dostrzec w telewizji
$niadaniowe;.

Bogunia-Borowska 2012, s. 86.
Uhma 2007, s. 46.
Bogunia-Borowska 2012, s. 86.
Feuer 1983, s. 12.
Bogunia-Borowska 2012, s. 89.
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Wyznaczniki gatunkowe telewizji Sniadaniowej

Geneza powstania telewizji $niadaniowej, a takze stosowane wyzej chwyty moga
sugerowac, iz klasyfikowana powinna by¢ ona do nurtu magazynéw informacyj-
nych. Jednak styl prowadzenia oraz rodzaj zapraszanych gosci sugeruja rowniez
jej bliskie powiazanie z talk-show. Tres¢ oraz forma przekazywania wiadomosci
nasuwaja ponadto skojarzenie z programem informacyjno-rozrywkowym z ele-
mentami edukacji. Przyjmijmy ostatecznie, ze jest to kompilacja kilku form i ga-
tunkow telewizyjnych sktadajacych si¢ na catos¢ podporzadkowana pewnym ge-
neralnym zasadom®. Audycje tego typu maja stwarza¢ wrazenie spontanicznosci,
improwizacji, umozliwia¢ widzowi taczenie ogladania telewizji z wykonywaniem
codziennych, prozaicznych, porannych dzialan poprzedzajacych wyjscie z domu,
jak 1 wykonywanych przez tych, ktorzy w domu pozostaja. Sktadaja si¢ na ogot
z pewnych stalych elementdw, jak aktualne wiadomosci, prognoza pogody, sytu-
acja na drogach, wiadomosci biznesowe, przeglady prasy itp. Czas migdzy seg-
mentami informacyjnymi jest wypelniony rozmowami z zaproszonymi gos$émi
ze $wiata rozrywki, kultury i sztuki. Poradnikowa cz¢$¢ programu to spotkania
i porady ekspertow czgsto okraszone tematycznie powiazanymi filmowymi felie-
tonami. Tworcy telewizji $niadaniowej siegaja przy tym do bardzo réznorodnych
tematow, o odmiennym cigzarze gatunkowym, podawanych wszakze w sposob
przystepny, w cieplej, nieomal domowej atmosferze, ktora wspottworza zardwno
prowadzacy, jak i scenografia studia. Struktura takich audycji sktadajacych si¢ na
0got z cyklicznie powtarzajacych si¢ czgsci sprawia, ze mozna je oglada¢ w kaz-
dym momencie i w dowolnej chwili, bez poczucia straty, czynnos¢ tg przerwac.

Poczqtki telewizji sniadaniowej na swiecie

Pierwszym magazynem porannym, niejako pierwowzorem programow $niada-
niowych, byt ,,Three to Get Ready”, nadawany w lokalnej amerykanskiej sta-
cji WPTZ w latach 1950-1952 i1 emitowany na terenie Filadelfii’. Od 1952 roku
stacja NBC zaczela na antenie ogodlnokrajowej nadawa¢ magazyn ,,The Today
Show”. Za ojca tego projektu uwaza si¢ Sylvestra Weavera, tworce obecnego do
dzisiaj sposobu realizacji i spojrzenia na program $niadaniowy?®. Zatozenia maga-
zynu i cele jego tworcow ilustruje dobrze jedna z jego licznych wypowiedzi: ,,Nie
mozemy i nie powinnis$my stworzy¢ programu, ktory przykuje ludzi do fotela
przed telewizorem. Chcemy, aby Amerykanie golili sig, jedli, ubierali si¢ i zdazali
do pracy na czas. Ale chcemy réwniez, zeby Amerykanie byli dobrze poinfor-

¢ Szerzej na temat istoty tej telewizyjnej audycji bedacej swoistym melanzem podstawowych
gatunkow zob. Sanakiewicz 2013.

7 Metz 1977, s. 13.

8 Godzic 2004, s. 41.
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mowani, zadowoleni, pelni wewngtrznej Swiadomosci spotecznej™. W zamysle
autoréw magazyn miat zastapi¢ inne media, takie jak radio czy prasa, dlatego
powstata koncepcja, ze w kazdym jego wydaniu powinien funkcjonowac obo-
wiazkowo przeglad prasy, ze audycja, mimo iz powinna by¢ atrakcyjna wizu-
alnie, musi réwniez nadawac si¢ do stuchania. Program przetamat wczesniejsze
medialne nawyki Amerykanow i zafascynowat ich zaréwno poprzez osobowosci
prowadzacych, jak i dzigki specjalnie przygotowanemu studiu, ktore stanowilo,
jak chcieli jego tworcy, centrum wszystkich informacji'°.

W 1975 roku NBC stracito monopol na nadawanie programu $niadaniowego,
zyskujac konkurenta w postaci sieci ABC. ABC podjgla probg walki o widza no-
wym produktem, ktory ostatecznie przybral postac¢ audycji ,,Good Morning Ame-
rica” 1 pod tym tytulem przetrwal do dnia dzisiejszego. Autorzy nowego show
postanowili nada¢ swojemu programowi mniej konwencjonalny styl, ogranicza-
jac m.in. informacyjna cz¢$¢ programu i ktadac wigkszy nacisk na zagadnienia
spoteczne. Stad tez w programie coraz czgsciej pojawiali si¢ eksperci z réznych
dziedzin zycia, jak zdrowie, uroda, podroze, rozrywka i wielu innych. Nowy styl
audycji wptynat tez na zmiany wygladu studia z czysto informacyjnego na bar-
dziej domowy. Magazyn zgromadzil mnostwo wiernych widzow 1 jako kolejny
wyznaczyt pewne standardy realizacji podobnych audycji zar6wno w telewizjach
ogo6lnonarodowych, jak i lokalnych na calym $wiecie. Przyktadowo, pierwszym
tego typu magazynem wyemitowanym w 1983 roku w brytyjskich mediach przez
BBC okazat si¢ ,,Breakfast Time™". Polska odpowiedzia na popularny trend stata
si¢ z kolei ,,Kawa czy herbata?”, zaprezentowana po raz pierwszy w programie 1
TVP 31 sierpnia 1992 roku.

Geneza i uwarunkowania powstania telewizji sniadaniowej w Polsce

Pomystodawca magazynu ,,Kawa czy herbata?” byt 6wczesny prezes TVP Ja-
nusz Zaorski. Jak wspomina pierwsza producentka audycji Halszka Wasilewska,
o wdrozeniu tego pomystu zadecydowato kilka okolicznos$ci. Z jednej strony cho-
dzito o to, by zachowaé poranne pasmo telewizji o niewielkiej dotad ogladal-
nosci, gdyz faczna liczba godzin programu na antenie decydowata o wielkosci
dofinansowania przez budzet panstwa. Z drugiej strony chciano w ten sposob
uatrakcyjni¢ pasmo, tak by przyciagato wigcej reklamodawcow. Kolejnym powo-
dem byta $wiadomos¢ nieuchronnej konkurencji wkraczajacych na rynek telewi-
zji prywatnych!2,

’ Metz 1977, s. 25.

10" Szerzej na ten temat: Wieten 2000.

" Jones 2004, s. 22.

12 Na podstawie wywiadu przeprowadzonego przez Iwone Baranska w 2010 roku z Halszka
Wasilewska, zob. Baranska 2011, s. 14.
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O ile niewatpliwym wzorcem staty si¢ dla twércow programu przywotywane
wczesniej propozycje zagraniczne, o tyle mozliwosci sprz¢towe telewizji pub-
licznej nie od razu pozwalaty na taki sam rozmach. Program poczatkowo byt
emitowany raz w tygodniu, potem co drugi dzien, ale juz od stycznia 1993 roku
emisja obywata si¢ codziennie od poniedziatku do piatku, zawsze od 6.00 rano*s.

Stosunkowo sporym wyzwaniem dla tworcoéw magazynu byto przyjecie za-
lozenia, Zze audycja ma by¢ przeznaczona i atrakcyjna dla bardzo réznych grup
odbiorcow: ludzi wybierajacych si¢ do pracy, matek przygotowujacych dzieci do
szkoty, mtodziezy przed wyjsciem na zajecia, jak rowniez emerytéw budzacych
si¢ wczesnie, ale pozostajacych w domu'.

Jak zauwazono juz w latach 70., przecigtny stuchajaco-ogladajacy widz tele-
wizji $niadaniowej ustyszy nie wigcej niz godzing programu i zobaczy nie wigcej
niz pot godziny Takim tropem poszli tworcy ,,Kawy czy herbaty?”, przyjmujac,
Ze ma to by¢ polaczenie radia z obrazem kierowane do ludzi, ktérzy sa w ruchu
i rzadko w godzinach porannych maja czas, aby nieprzerwanie oglada¢ program.
Miata to by¢ zatem ,,telewizja do zerkania”. Stad tez przyjecie struktury audycji
ztozonej z krétszych form, ktore z czasem ewoluowaty i ulegaty wzbogaceniu,
podobnie jak cata formuta magazynu, ktory zostal podzielony na powtarzajace si¢
segmenty. O podziale tym zadecydowata nie tylko che¢ uatrakcyjnienia progra-
mu, ale i prozaiczne potrzeby reklamowe. To one wiasnie doprowadzity z czasem
do wyodrebnienia takich pozycji jak ,,Wiadomosci” czy ,,Pogoda” oraz uzupet-
nienia ich innymi stalymi elementami, jak: rozmowy z zaproszonymi go$¢mi,
felietony, kuchnia, konkursy z nagrodami, wywiady ze specjalistami itp.

Elementy sktadowe programu i jego ogolna charakterystyka

Najwigkszym wyzwaniem dla tworcow ,,Kawy czy herbaty?” bylo stworzenie
i dopracowanie proporcji migdzy poszczegodlnymi segmentami programu, a za-
razem nadanie im takiego stylu, ktory utwierdzatby widza w przekonaniu, ze
znajduje si¢ w $rodku aktualnych wydarzen, ze telewizja jest otwarta na jego
codzienne problemy, ze w miejsce dawnych barier stwarza poczucie wspolnoty
1 bliskosci. Kolejnym zadaniem byto potaczenie wszystkich sktadowych elemen-
tow magazynu w logiczna cato$¢. Realizacja tych postulatow i zadan zalezata
w znacznym stopniu od prezenterow.

Prezenterzy w telewizjach $niadaniowych sa z reguly spoiwem, ktére taczy
caly program. Jan Wieten i Mervi Pantti w swojej analizie telewizji $niadaniowej
stawiaja teze, ze to wlasnie prezenterzy, posiadajacy umiejetnos¢ improwizacji
1 stwarzania pozoréw spontanicznosci, decyduja o stylu programu'. Jak stwier-

3 W okresie migdzy styczniem 2011 a lutym 2012 roku audycja ukazywata si¢ rowniez
w weekendy.

14 Baranska 2011, s. 29.

15 Wieten, Pantti 2005, s. 30.
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dzita Iwona Schymalla, wspottworczyni popularnosci ,,Kawy czy herbaty?”, pra-
ca w tego typu programach na zywo jest ,,prawdziwa szkola zycia dla mtodego
dziennikarza i prezentera telewizyjnego (...). Nie ma w nim miejsca na pomyiki
i brak przygotowania's.

Poczatkowo realizacja audycji przebiegata wedlug starych, sprawdzonych
metod. Kazde wydanie prowadzily dwie osoby, kobieta i mgzczyzna. Pary te sta-
nowily swoista metafore gospodarzy, ktorzy podejmuja gosci. Po 10 grudnia 2012
roku zaczgta obowiazywaé formuta autorska. Kazdego dnia magazyn prowadzit
jeden gospodarz.

Niezaleznie od tego na wizji, w zaleznosci od aktualnej formuly magazynu,
w roli wspotprowadzacych pojawiali si¢ kucharze, osoby prowadzace autorski
przeglad prasy, jak rowniez prezenterzy pogody. Wszyscy oni stanowili wizy-
towke programu. Przez 21 lat emisji w te role wcielali si¢ zarowno znani dzien-
nikarze, jak 1 poczatkujacy prezenterzy, ktdrzy poprzez udzial w audycji dopiero
budowali swojg popularno$¢'’. Kazdy z nich miat swoj niepowtarzalny styl pro-
wadzenia, ale generalnie ich zadaniem byto stworzenie niewymuszonej i przyja-
cielskiej atmosfery, tak by widz poczut si¢ swobodnie i odczuwat przynalezno$é
do telewizyjnej wspolnoty.

Statym elementem magazynu byly rozmowy z zaproszonymi go$é¢mi repre-
zentujacymi bardzo szerokie spektrum zawodowe. Ogdlnie mozna ich byto po-
dzieli¢ na cztery grupy: celebrytow, cenionych specjalistow (lekarze, prawnicy,
ekonomisci i pozostali eksperci), przedstawicieli organizacji spotecznych i osoby
prywatne.

Mowiac o celebrytach, myslimy o osobach z pierwszych stron gazet: aktorach,
rezyserach, muzykach, pisarzach, sportowcach. ,,Kawa czy herbata?” dawata im
szans¢ wylansowania swoich najnowszych przedsigwzig¢ i prezentacji najswiez-
szych planow. Aktorzy zatem promowali ostatnie filmy i seriale ze swoim udzia-
fem, wyprodukowane najczgsciej przez TVP. Zaproszeni muzycy wykonywali
niejednokrotnie z playbacku lub potplaybacku, rzadziej ,,na zywo”, swoje utwory.
Sportowcy chetnie dzielili si¢ wlasnymi osiagnigciami i przezyciami w zwiazku
z uczestnictwem w zawodach i olimpiadach. Z drugiej strony, niezaleznie od auto-
promocji, wszystkie te osoby, poprzez swoj udziat w programie, dawaty widzom
szansg otarcia si¢ o wielki §wiat, pozwalaty uczestniczy¢ w zyciu gwiazd. Tworcy
magazynu zawsze starali si¢ przedstawi¢ gosci jako zwyklych ludzi, majacych
normalne, zyciowe problemy. Tym bardziej ze popularne osoby wypowiadaty si¢
na tematy zwigzane z bardzo réznymi sferami zycia, co utatwiato identyfikacje
widza z audycja i jej uczestnikami, sprzyjato minimalizowaniu dystansu i wytwa-
rzaniu poczucia pewnej wspoélnoty. Przy okazji warto wspomnie¢, ze znane osoby
zwigzane z nadawca wykorzystywano tez w celu ksztaltowania wizerunku stacji

1 Codzienna praca przed kamera (2009, s. 14-15).
7" Np. Piotr Gembarowski, Iwona Schymalla, Agnieszka Szulim, Katarzyna Pakosinska,
Tadeusz Mosz, Rafatl Ziemkiewicz, Radostaw Brzozka.
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poprzez informacje o ich udziale w roli patrona medialnego czy zaangazowaniu
we wsparcie akcji charytatywnych.

Druga grupg gosci bedacych kolejnym atutem audycji stanowili wspomniani
juz wezesniej eksperci, profesjonalisci w roznych dziedzinach, w tym przykta-
dowo lekarze, prawnicy, ekonomisci. Obecnos¢ specjalistow miata potwierdzaé
wypetnianie przez ,,Kawg czy herbatg?” roli poradnikowej, a co za tym idzie —
edukacyjnej. To oni wtasnie bardzo czgsto podczas trwania audycji petili dyzur
telefoniczny. Pod specjalnie przygotowanym numerem telefonu odpowiadali na
pytania telewidzow i udzielali porad w zakresie swojej specjalizacji. Dzigki ich
obecnosci i dostepnos$ci dla widza magazyn uwiarygodnial zainteresowanie prob-
lemami odbiorcy i stwarzal mozliwos¢ kontaktu z zywym cztowiekiem.

Trzecia grupa osob, ktora goscili czesto w studiu prezenterzy ,,Kawy czy her-
baty?”, byli przedstawiciele roznych organizacji. Dzigki ich uczestnictwu w pro-
gramie propagowano wazne wydarzenia i instytucje spoleczne, a takze uswia-
damiano widzom r6znorodne problemy. Wiele miejsca poswigcano przy tym
zagadnieniom zdrowego stylu Zzycia. Starano sig tez zwraca¢ uwage na skutki
znieczulicy spotecznej, kwestie przemocy w sieci, propagowano idee czytelnic-
twa, zachgcano do udziatu w roznych akcjach.

Czwarta grupg¢ zapraszanych gosci stanowili tzw. zwykli ludzie, wyrdzniajacy
si¢ wszakze czyms$ interesujacym, o czym warto opowiedzie¢. To wiasnie ich
obecnosé¢ Swiadczyta w duzym stopniu o autentyczno$ci programu, a zarazem
udowadniata widzom, Ze telewizja jest zainteresowana kazdym cztowiekiem, ze
zadna historia ludzka nie jest mniej wazna lub mniej znaczaca.

Warto przy okazji zauwazy¢, ze niezaleznie od prowadzacych i 0s6b zaprasza-
nych do programu charakterystycznym elementem ,,Kawy czy herbaty?”, swoi-
stymi uczestnikami audycji stali si¢ ludzie, ktoérzy przygotowuja program, poka-
zani niejako od kulis: kamerzysci, kierownicy planu, scenografowie. Ich obecnos¢
urealniata audycjg, legitymizowata postulat telewizji na zywo i przyczyniala si¢
dodatkowo do niwelowania barier migdzy programem a publiczno$cia. MieliSmy
w tym momencie do czynienia z typowym dla wspodtczesnej telewizji, §wiado-
mym procesem ,,demistyfikacji telewizji przez sama siebie”'s.

Uatrakcyjnieniu wspomnianych wyzej rozmow z zapraszanymi go$émi i wzbo-
gacaniu audycji stuzyly na ogét ilustracje filmowe nazywane felietonami. Byty to
zamknigte formy wypowiedzi zawierajace synteze¢ spostrzezen dziennikarskich
lub skojarzen na okre$lony temat o charakterze informacyjno-poradnikowym
lub rozrywkowym. W zalezno$ci od momentu, w ktorym byly wykorzystywane,
trwaly od pot minuty do trzech 1 p6t minuty. Oprocz materiatéw produkowanych
przez ,,Kawe czy herbatg?” w programie pojawialy si¢ takze audycje sponsoro-
wane.

Elementem sktadowym programu byt ,,Autorski przeglad prasy”. Emitowany
najczesciej co podt godziny, dawat telewidzom szansg na poznanie zawartosci kil-

8 Wieten, Pantti 2005, s. 32.
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ku gazet, najciekawszych artykutdéw i zdjg¢, a zarazem zachgcal do ewentualnego
zakupu danego tytutu. Wielkim powodzeniem cieszyty si¢ przeglady poswigcone
prasie zagranicznej. Od pewnego momentu duze zainteresowanie widzoéw budzit
tez kacik kulinarny. Pomystow na te czg¢$¢ programu byto wiele. Przez pewien
czas prezentowano przepisy widzow. Z czasem do programu zacz¢to angazowaé
profesjonalnych kucharzy, ktérzy swoimi przepisami i gotowaniem na ekranie
wpisywali si¢ w modny trend programow kulinarnych®. Inng atrakcja towarzy-
szaca audycji niemal od poczatku byty organizowane dla widzow konkursy z na-
grodami dotyczace na ogoét jakiego$ poruszanego w danym wydaniu zagadnienia.
Widzowie korzystajacy ze specjalnego numeru telefonu telefonowali do telewizji,
udzielajac odpowiedzi, co prowadzito do wytonienia laureata.

Za fundamentalna zasadg istnienia audycji $niadaniowej obrano przekaz ak-
tualnych i naj$wiezszych informacji z kraju i ze $wiata, co poczatkowo — przy
skromnych mozliwosciach technicznych — nie byto tatwym zadaniem. Z czasem
zacze¢to pokonywaé trudnosci i nadawac je co pot godziny w formie trzy—pigcio-
minutowych serwiséw. Za ich przygotowanie odpowiedzialna byta Agencja In-
formacji TVP, ktéra tworzy popularne ,,Wiadomosci”. Prowadzit je jeden prezen-
ter, ale w mniej formalny sposob niz w gtdwnym wydaniu ,, Wiadomosci” o 19.30.
Inng stalg czgécia programu byta prognoza pogody. W §wiadomo$¢ widzow wpi-
sato si¢ tez kalendarium zawierajace informacje dotyczace dnia emisji.

Od pewnego momentu wielkim zainteresowaniem zaczgly sig cieszy¢ wydania
»Kawy czy herbaty?” realizowane w plenerze. Poczynajac od 1996 roku, ekipa
magazynu postanowita jeszcze bardziej otworzy¢ si¢ na widzow, co z czasem za-
owocowato przekazami w caloSci realizowanymi w atrakcyjnych zakatkach cate-
go kraju. Za posrednictwem ,,Kawy czy herbaty?” widzowie mieli okazj¢ poznac
nie tylko cieszace si¢ wielka popularnos$cia kurorty, ale takze rownie malownicze,
a mniej dotad znane miejscowosci 1 regiony. Byt to kolejny sposob na realizacje
jednego z najwazniejszych zatozen telewizji $niadaniowej, jakim jest uczestni-
czenie w zyciu jej odbiorcow. Tym bardziej ze w trakcie owych wyjazdowych
magazynoéw oprocz ciekawych miejsc prezentowano rowniez mieszkajacych tam
interesujacych ludzi i ich czgsto nietuzinkowe zainteresowania.

Jednym z elementow programu wspdtdecydujacym o jego swobodnym cha-
rakterze i1 stwarzaniu poczucia blisko$ci z widzem okazata si¢ tez scenografia
projektowana zgodnie z zaobserwowanymi zagranicznymi wzorcami. Chodzito
tu o tak zaaranzowana przestrzen, ktora z jednej strony pozwala na umieszczenie
statych elementow scenograficznych, takich jak kanapa dla gosci, kacik kulinarny,
barek do prowadzenia rozmoéw, miejsce dla prezentera pogody i prezentacji ze-
spotow muzycznych, z drugiej za$ stwarza wrazenie swojskosci. Biorac pod uwa-
ge to, ze w zamknigtej przestrzeni rozgrywa si¢ w jednym czasie wiele wydarzen,
studio musiato zapewnia¢ wszystkim pracujacym na planie osobom, wilacznie

19 Szerzej na temat réznorodnosci treSci o tematyce cuisine i ich kwalifikacji zob. Bogunia-
-Borowska 2012, s. 254.
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z zaproszonymi gos$é¢mi, nie tylko komfort, ale i bezpieczenstwo. Wymagato to
podzielenia catego studia na odrgbne strefy o nowoczesnym i przyjaznym wys-
troju potggujacym poczucie wspolnoty widza z rzeczywisto$cia studyjna.

Z biegiem lat scenografia ,, Kawy czy herbaty?” przeszta swoisty lifting, zmie-
niata si¢ tez cata szata graficzna programu, co dodawato mu atrakcyjnosci. Wraz
z rozwojem techniki przybywato rowniez nowych rekwizytow wplywajacych na
sposob realizacji®. Jakkolwiek programy krecone poza studiem telewizyjnym,
czyli tzw. programy plenerowe, nie dysponowaty rownie zlozona scenografia,
to jej brak rekompensowatly z reguly atrakcyjnos$¢ prezentowanych miejsc i ich
mieszkancow.

Tworcy ,,Kawy czy herbaty?” od samego poczatku za najwazniejsze zada-
nie uznali kontakt z widzami. Chodzito nie tylko o wykreowanie idei wspolnoty
1 swojskosci poprzez sposob prowadzenia programu, zestaw zapraszanych gosci,
podejmowane tematy i odpowiednia scenografi¢, ale rowniez poprzez danie wi-
dzowi mozliwo$ci wspottworzenia programu. Starania majace na celu zblizenie
si¢ do problemow i zagadnien interesujacych przecigtnego odbiorc¢ magazynu
zaowocowaly uruchomieniem statego tacza telefonicznego, a z czasem zapew-
nity mozliwo$¢ dostepu za posrednictwem internetu. Pierwsza wersja strony
internetowej powstala w 1999 roku. Wzbogacana w kolejnych latach od strony
graficznej udostepniata najswiezsze informacje dotyczace programu i jego twor-
cow, a takze utatwiata widzom kontakt z redakcja pod specjalnie przygotowanym
adresem kch@tvp.pl, ktéry z powodzeniem funkcjonowat przez wiele lat. Stala
si¢ ponadto posrednikiem z widzami za sprawa kawiarenki internetowej, bowiem
pojawiajace si¢ w niej wpisy byly dostgpne dla wydawcow 1 widzoéw w trakcie
trwania programu. Strona ta byta codziennie uaktualniana. Mozna na niej byto
znalez¢ informacje dotyczace tematu danego wydania, najciekawsze wydarzenia
poruszane w audycji, jak rowniez prezentowane przepisy kulinarne, zdjgcia z pla-
nu, archiwalne felietony i1 fragmenty rozméw. Jednym stowem byta to ,,skarb-
nica wiedzy” dla kazdego entuzjasty programu. Oprocz informacji o programie
i jego tworcach oraz dziatdéw poswigconych kontaktom z widzami umieszczano
codziennie aktualizowang mapg pogody z podziatem na poszczeg6lne rejony Pol-
ski, a takze linki do najpopularniejszych portali spoteczno$ciowych, dzigki cze-
mu stanowita ona nowoczesne narzedzie komunikacji z widzami. Twoércy audycji
byli otwarci na uwagi i propozycje widzow, ktére ci ostatni mogli zamieszczac¢
w dziale ,,Forum”, tworzonym przez samych internautéw. Widzowie przesytajacy
na adres redakcji swoje zdjgcia czy filmy wideo mogli sig sta¢ swoistymi bohate-
rami i wspottworcami audycji?'.

20 Baranska 2011, s. 36-46.
2l Tamze, s. 67-74.
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Tok produkcji. Problemy realizacyjne i elementy techniczno-
-technologiczne

Wspdlna cecha, ktora faczy wszystkie programy technologii $niadaniowe;j, jest
to, ze od poczatku tworzone sa one w technologii ,,na zywo”. To, co stanie si¢
w studiu, jest jednak tak naprawdg efektem wielodniowych przygotowan catego
zespotu 1 wielu wysitkéw zmierzajacych do tego, by widzowie poczuli si¢ bezpo-
srednimi $wiadkami prezentowanych wydarzen.

Program ,,na zywo” stawia przed jego tworcami ogromne wymagania. Odzna-
cza si¢ nie tylko duza liczba $§rodkow technicznych i 0s6b zaangazowanych w jej
realizacjg, ale rowniez wysokim stopniem trudno$ci. Metoda realizacji ,,na zywo”
polega na tym, ze sygnat z kamery prawie natychmiast jest przekazywany do od-
biornikow telewizyjnych. Wptywa to wprost na sposob odbioru audycji: wzmac-
nia wizerunek programu i potwierdza jego autentyczno$¢. Jest to jednak bardzo
trudne zadanie dla cztonkow ekipy technicznej. Wymaga doskonatej znajomosci
techniki i technologii produkcji telewizyjnej, znajomo$ci metod i sprzgtu, zasad
pracy w studiu i w plenerze. Stopien wiedzy na ten temat ma zasadniczy wplyw
na ksztatt calego programu.

Widz telewizyjny obcujacy z koncowym produktem najczgsciej nie zdaje
sobie sprawy, ze audycja jest, jak to bylo w przypadku ,,Kawy czy herbaty?”,
wynikiem pracy blisko trzydziestoosobowego zespolu. W pierwszej kolejnosci
— wydawcow programu, ktdrzy przygotowuja go od strony merytorycznej, pi-
$za scenariusz, ustalaja tematy, wybieraja zapraszanych go$ci. Nastepnie — grupy
produkcyjnej, od rezysera, realizatoréw telewizyjnych i operatorow kamer po-
czynajac, poprzez pomocniczych pracownikoéw technicznych, pion scenografa
i kierownika produkcji, obstuge planu, na kierowcy konczac.

Poniewaz w ciagu tygodnia emitowanych byto pi¢¢ wydan programu, nie li-
czac wprowadzonych nieco pdzniej tzw. wydan weekendowych, ich przygotowa-
nie wymusito potrzebe pracy w kilku zespotach. Przygotowania audycji trwaty
praktycznie od momentu skonczonej emisji w danym dniu przez minimum cztery
kolejne dni robocze. W tych dniach odbywaty si¢: omowienie zasadniczego te-
matu, dobor gosci, planowanie felietonow, tworzenie scenariusza, zdjecia w ple-
nerze, montaz zgromadzonych materiatéw 1 ich zgranie, przeglad emisyjny przy-
gotowanych materialow pod wzgledem technicznym, przygotowanie materiatow
potrzebnych podczas emisji programu, takich jak rekwizyty, np. ksiazki, ptyty
oraz materialy podawane do studia (gotowe bloki filmowe). Potem nadchodzit
dzien emisji programu. Po zakonczonym programie cykl przygotowan do nastgp-
nego wydania rozpoczynat si¢ na nowo. W przypadku programow realizowanych
poza granicami Warszawy tok ten ulegal niewielkiemu przeksztalceniu. Ekipa
wyjezdzata dzien przed emisja na miejsce realizacji programu. To tam dokony-
wano ostatnich przygotowan i prob®.

2 Szczegbdlowo organizacjg procesu realizacji audycji opisuje I. Baranska, petniaca funkcjg
kierownika produkcji ,,Kawy czy herbaty?”. Zob. Baranska 2011, s. 64—68.
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OczywiScie wrazenie ,.tu i teraz” nie byloby mozliwe do uzyskania bez za-
angazowania $rodkéw technicznych, ktore w miarg uptywu lat stawaty si¢ coraz
doskonalsze. Zaowocowaty one choéby tym, ze rozmowy z go§émi nie musiaty
si¢ juz zawsze odbywac w studiu, ze mogta je zastapi¢ komunikacja przez tacza
i za pomoca kamery internetowej, ze wreszcie mozna bylo na biezaco korzystaé
z materiatdw nadsylanych przez widzow.

Podsumowanie

Early morning news show w wydaniu ,,Kawy czy herbaty?” wypracowal specy-
ficzny styl odrézniajacy go nieco od takich konkurentéw, jak ,,Pytanie na $niada-
nie” czy ,,Dzien dobry TVN”. Prezentujac bardzo r6ézne informacje, proponujac
okreslone style zycia i zachowan, jego tworcy wystrzegali si¢ zarowno nadmierne;
oficjalnosci, jak i banalizacji poruszanych probleméw. Niezwykle warto$ciowa
cze$¢ audycji stanowit blok poradnikowy. Dodatkowym elementem uatrakcyjnia-
jacym calos¢ okazato si¢ odstonigcie przed widzem kulis telewizyjnego warsztatu
i zerwanie z dawng od$wigtnos$cia paleotelewizji oraz nadanie jej charakteru bar-
dziej codziennego, swojskiego, ,,neotelewizyjnego”?. Magazyn mowit o waznych
sprawach i niewatpliwie w znacznym stopniu ksztaltowal §wiadomos¢ spoteczna.
W sposob przekonujacy realizowat postulat poczucia obecnosci ,,tu i teraz”. Po-
przez swoja konstrukcje nie przywiazywal nadmiernie widza do ekranu, pozwala-
jac na wylaczenie si¢ w dowolnym momencie, a tym samym wpisujac si¢ w ruty-
ng poranka i porzadkujac codzienno$¢ odbiorcéw. Byt to magazyn, ktoremu udato
si¢ stworzy¢ pewna przestrzen porozumienia z widzami, gtownie poprzez odwo-
ania do ich dos$wiadczen. Przestrzegajac regut telewizji $niadaniowe;j, zachowy-
wat mimo wszystko do$¢ wysoki poziom, co by¢ moze zawazyto na jego losach.
Mimo bowiem roznorodnych atrakcji przygotowywanych dla widzéw, jak cho¢by
wakacyjne wydania ,,Kawy czy herbaty?”, ogladalno§¢ magazynu okazywata si¢
w ostatnim czasie mniejsza niz konkurentéw. W rezultacie, jakkolwiek ku zasko-
czeniu 1 protestom czesci zespotu 1 widzéw, ten sztandarowy program ,,Jedynki”
zostat zdjety z anteny po 21 latach i nie ukazat si¢ juz w jesiennej ramowce 2013
roku. Oficjalnie wladze telewizji argumentowaty to tym, ze jego formuta w dobie
gwaltownie zmieniajacej si¢ telewizji 1 oczekiwan widowni juz si¢ wyczerpata.
»Klasyczna telewizja $§niadaniowa przestata si¢ sprawdza¢” — wyjasniat sprawe
Piotr Radziszewski, szef TVP1%. Najwyrazniej uznano, ze cz¢§¢ informacyjna
zastapi retransmitowany ,,Info poranek™ i TVP Info, a cz¢$¢ mniej formalna wy-
pelni ,,Pytanie na $niadanie” emitowane w programie drugim, przeznaczone dla
mniej wymagajacej grupy widzow, z zatozenia banalizujace codzienne problemy
i duzo bardziej plotkarskie. Generalnie w wigkszym stopniu nastawione na enter-

» Na temat r6znic migdzy neo- a paleotelewizja por. Casetti, Odin 1994, s. 117-137.
2 www.media2.pl/media/105572-Walcza-przywrocenie-programu-Kawa-czy-herbata.html
(dostgp: 21.08.2013).
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tainment, co jest kolejnym dowodem S$lepego podazania telewizji publicznej za
nadawcami komercyjnymi i proba (czesto nieudolnego) ich nasladownictwa oraz
cichej rezygnacji z tzw. misji przypisanej publicznemu nadawcy.
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STRESZCZENIE

Celem artykutu jest prezentacja najstarszego polskiego wydania breakfast televison ,Kawa
czy herbata?” jako przykladu specyficznego obcowania widza z medium telewizyjnym oraz
wyzwan, przed jakimi staja realizatorzy programoéw na zywo. Autorka omawia genezg¢ oraz
uwarunkowania, ktore zadecydowaly o wspotczesnej postaci magazynu i jego miejscu w tele-
wizyjnej ramowce; elementy sktadowe audycji i podstawowe formy przekazywania tresci; sto-
sowane rozwiazania organizacyjne i techniczne pozwalajace na kreacjg iluzji bezposredniego
przekazu i idei wspdlnoty z widzem; problemy zwiazane z przebiegiem telewizyjnej produkc;ji.

Stowa kluczowe: telewizja, telewizja $niadaniowa, ramowka, programy na Zzywo



