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Abstract

(In)convenient image of the German in the
consciousness of the German minority leaders
in Gdansk Pomerania

The author presents the results of sociological research concerning the German minority in Gdansk
Pomerania (former province of West Prussia and the Free City of Gdansk). This article aims to
analyze this part of the study, which refers to the German image (stereotype) in the minds of the
leaders of the German minority. German image is presented in the socio-historical context, taking
into account factors such as intergroup relations, group and individual experiences of respondents,
intergenerational communication, etc.

Keywords: German minority, auto and heterostereotype, Prussia, Gdansk Pomerania, German
pride.

Wizerunek w badaniach tozsamosci narodowe;

Niniejszy artykul prezentuje wybrane wyniki socjologicznych badan terenowych
autorki nad mniejszoscig niemiecka w Polsce pétnocnej, prowadzonych w okresie
2006-2009, obejmujacych obszar Pomorza Gdanskiego, historycznie pokrywaja-
cy si¢ z terenem bylej Prowincji Prusy Zachodnie i Wolnego Miasta Gdanska (sze-
rzej o metodologii badan Lemanczyk 2010: 99-111; Lemanczyk 2013: 179-196).
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Autorka przebadata 160 lideréw 19 organizacji mniejszo$ci niemieckiej, wyko-
rzystujac triangulacje jakosciowych metod i technik badawczych, m.in.: metode
badan terenowych i obserwacji uczestniczacej w klasycznym ujeciu Bronistawa
Malinowskiego, technike wywiadu kwestionariuszowego, technike wywiadu zog-
niskowanego, metode analizy tresci (Flick 2010; Flick 2008; Flick 1998; Hammer-
sley, Atkinson 2000; Konecki 2000; Malinowski 1957: XXXIX; Malinowski 2002).
Pomimo formalnego zakonczenia badan mniejszo$¢ niemiecka wraz z ludnoscia
opcji niemieckiej, ktéra wyemigrowata na Zachod Europy, gléwnie do REN, nadal
pozostaje w obszarze zainteresowan badawczych autorki.

Problematyka badawcza dotyczy tozsamosci narodowej lideréw mniejszosci
niemieckiej, ujetej w trzech obszernych blokach zagadnien skupionych wokot
podstawowej koncepcji tozsamosci etnicznej (=etnicznosci) autorstwa Johna Mil-
tona Yingera, tj.: 1) postrzegania cztonkow danej grupy przez innych jako etnicz-
nie odmiennych (na podstawie takich cech kulturowych, jak jezyk, religia itp.);
2) samoswiadomosci jednostek ich wlasnej odmiennosci etnicznej; 3) uczestni-
czenia w aktywnosci grupowej, powstatej w zwiazku ze wspélnym pochodzeniem
i wspdlna kulturg (Yinger 1994: 2-5; Synak 1998: 56).

Wizerunek Niemca jest zatem jednym z wielu elementéw skladowych tozsa-
mosci poddanych badaniu i analizie. Celem jest za$ zaprezentowanie tej czesci ba-
dan dotyczacych wizerunku, ktéra odnosi si¢ do postrzegania ,,typowego Niem-
ca” z perspektywy lider6w mniejszosci niemieckiej. Istotne s3 przy tym nie tylko
kwestie wypowiedziane, ale takze niedopowiedziane czy przemilczane - czgsto te
wlasnie ,méwig” wiecej o tresci wizerunku Niemca.

Jak wynika z przeprowadzonych przez autorke badan, wizerunek grupowy jest
istotnym czynnikiem ksztaltujagcym tozsamos¢ narodowq oraz spoistos¢ grupo-
wa lideréw mniejszo$ci niemieckiej na Pomorzu Gdanskim. Z punktu widzenia
respondentéw wizerunek Niemca, historycznie uksztalttowany w spoleczenstwie
polskim, nabiera szczegolnego znaczenia, poniewaz jako mniejszo$¢ niemiecka
czujg si¢ oni reprezentantami narodu niemieckiego w Polsce, ,,pomostem” facza-
cym obydwa narody. W poszczegolnych dekadach XX w. i poczatku XXI w. rola
i funkcjonowanie mniejszoéci niemieckiej w Polsce przybieraly zréznicowane
oblicza i budzity r6Zne emocje w spoteczenstwie polskim. Andrzej Sakson wska-
zuje na istnienie syndromu niemieckiego w Polsce, rozumianego jako ,,okreslone
uwrazliwienie spoteczenstwa polskiego na Niemcdow, wyrazajace si¢ w sferze pry-
watnej i publicznej w nastawieniu i zachowaniach bedacych wytworem doswiad-
czenia wielu pokolen Polakéw” (Sakson 2010: 77).

Termin wizerunek autorka rozpatruje — za Tomaszem Szarota — w sensie
szerokim, obejmujacym takze stereotypy: ,Wizerunek (obraz) to (...) uogol-
niajaca ocena (sad, opinia) na temat okreslonej grupy narodowej lub etnicznej,
zawierajaca w sobie obok elementdw tradycyjnego stereotypu takze konstata-
cje wynikle z wlasnych obserwacji i dos§wiadczen” (Szarota 1991: 91), oraz - za
Kazimierzem Wajda - uwzgledniajacym w pojeciu wizerunku (obrazu) ,silny
komponent emocjonalnego uprzedzenia wobec sasiadujacego narodu” (Wajda
1991: 47).
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Powyzsze pojecia wizerunku, stereotypu i uprzedzenia sg w literaturze cze-
sto uzywane zamiennie lub Iacznie - latwiej bowiem o nich rozprawia¢, niz je
bada¢ - jednakze zawsze odnoszg si¢ one do zjawiska uproszczonego spostrze-
gania jednostek i grup (wlasnych i obcych) (Allport 1950; Allport 1954; Berting,
Villain-Gandosii 1995: 13-27; Golka 2010; Stereotypes as Explanations 2002).

Jak wynika z powyzszego, w obszarze analizy wizerunku (i stereotypu) mamy
do czynienia z nieodlaczng dychotomiy ,swdj—obcy”, pojawiajaca sie zawsze
w okreslonym konteksécie spoleczno-kulturowym, czesto przybierajaca postaé
»prawdziwego swojego” i ,,obcego” (Mirga 1984: 60).

Co wiecej, w literaturze z dziedziny nauk spolecznych wystepuja pokrewne po-
jecia, ktore rowniez s3 przydatne do wyodrebnienia pewnego kompleksu zjawisk
zwigzanych z konstruowaniem schematéw poznawczych, jak np.: wyobrazenia,
postawy, generalizacje, mity, wierzenia, klisze, stygmaty, przesady lub nawyki itd.
(Mirga 1984; Aronson, Wilson, Akert 1997: 128-129). Za kazdym razem moz-
na doszukac¢ si¢ zasadniczej cechy wspolnej, to znaczy wystepowania osobliwe-
go narzedzia-schematu umozliwiajacego, do pewnego stopnia, zrozumienie badz
niezrozumienie jakiej$ grupy spolecznej lub zjawiska - czyli ,definicje sytuacji”
(Thomas, Thomas 1928: 553-576). Jak jednak podkresla Marian Golka, trudno
jest oszacowac stopien rozmijania si¢ nieprawdy z prawda, poniewaz w przypad-
ku schemat6w jest on zawsze nieokreslony (Golka 2010: 217-218).

Ida Kurcz podkresla natomiast stalg, nieuchronna, majaca swe zrédla w socja-
lizacji pierwotnej, tendencje jednostek i grup do przypisywania innym uproszczo-
nych cech, zwang ,,fundamentalnym bledem atrybucji” (Kurcz 2000; Kurcz 1994).
Zdaniem autorki ,,fundamentalny btad atrybucji” stanowi odwrdcone rozumo-
wanie ,,(...) w stosunku do grup dla nas obcych - tak jak my jeste$Smy z natury
dobrzy, tak oni s z natury Zli, a ich dobre uczynki zostaly jedynie wymuszone
okolicznosciami zewnetrznymi” (Kurcz 2000: 203).

Rozpatrujac role i funkcje wizerunku grupowego w kontekscie wzajemnych
stosunkow Polakéw i Niemcow, trudno oprzec sie stwierdzeniu, iz wrasta on gle-
boko w tradycje i kanon polityki wobec pamieci, zapominania i ,,odpominania”
obydwu narodéw (Wolff-Poweska 2011: 43).

Od Kulturtrdgeréw do mniejszosci: przemiany wizerunku
grupowego

Wraz z zakonczeniem II wojny $§wiatowej ludnos$¢ niemiecka pozostata na terenie
Polski, zyjaca dotychczas w poczuciu cywilizacyjnej i kulturowej wyzszosci, utra-
cifa status grupy dominujacej, ,,Kulturtrageréw”, zajmujac marginalne miejsce
w strukturze spolecznej, ekonomicznej i politycznej kraju.

Uksztaltowany w spoteczenstwie polskim obraz Niemca jako ,,urodzonego za-
bdjcy” i ,hitlerowca” na wiele lat wyznaczal wzajemne stosunki. Z tego powodu
ludno$¢ niemiecka w okresie powojennym, zyjac w ciaglym leku przed odwetem



16 Magdalena Lemanczyk

ze strony Polakéw oraz przekonaniu o powszechnosci stosowania zasady odpo-
wiedzialnosci zbiorowej wobec Niemcéw, przyjmowala zréznicowane postawy:
od postawy totalnej apatii i bezradnosci wobec zaistnialych warunkéw, poprzez
przystosowanie si¢ do srodowiska, az do ostentacyjnej pogardy wobec Polakéw
(Sakson 1998). Wizerunek Polaka-zwyciezcy i ulegtego Niemca nie odpowiadat
jednak powszechnie przyjetemu w pierwszej potowie XX w. stereotypowi, co po-
wodowalo z jednej strony eufori¢ Polakéw i che¢ zados¢uczynienia za wojenne
krzywdy, a z drugiej strony gleboka frustracje Niemcow i pokutujaca do dzis po-
stawe ,wojennego kompleksu”, stanowiacg zewnetrzny przymus ukrywania po-
chodzenia i dumy narodowe;j.

Skrajnie negatywny wizerunek Niemca w okresie bezposrednio powojen-
nym znalazt réwniez swoje odbicie na tamach codziennej prasy, ktorej przekaz
byt wybitnie propagandowy i perswazyjny, zgodny z polityka panstwa polskiego.
Kreowano najczesciej stereotyp Niemca jako sabotazysty, rewanzysty, pasozyta,
osoby o spaczonej psychice czy Polakozercy (Ociepka 2000). Powszechny kieru-
nek polityki narodowosciowej panstwa polskiego, gloszacej, iz Polska jest krajem
jednonarodowym, zakladat réwniez niszczenie wszelkich materialnych pozosta-
to$ci niemieckiego dziedzictwa, gtéwnie budynkow i cmentarzy. Po przelomie de-
mokratycznym 1989/1990 mozna bylo z kolei zaobserwowac proces przeciwny -
przywracania dotychczas niewygodnego niemieckiego dziedzictwa i odkrywania
sladéw niemieckiej kultury, zaréwno przez spoleczenstwo polskie, jak i cztonkow
mniejszosci niemieckiej.

Warto jednak podkresli¢, ze w konkretnych powojennych warunkach na Zie-
miach Zachodnich i Pélnocnych dochodzito do interakeji charakterystycznych
dla spotecznosci pogranicza, niekoniecznie jednoznacznie negatywnych i przesy-
conych nienawiscig wobec Niemcdw, lecz wskazujacych na traktowanie ich w ka-
tegoriach ,,oswojonego sasiada” (Synak 1998: 133; Sakson 1998).

Co méwi i 0 czym milczy (nie)wygodny wizerunek
Niemca?

Wizerunek Niemca w §wiadomosci badanych lideréw uksztattowal si¢ zasadni-
czo w wyniku powigzania ich tozsamo$ci narodowej z obrazem uksztalttowanym
w spoleczenstwie polskim oraz powojennymi procesami spoleczno-polityczny-
mi zachodzacymi w Polsce i w Niemczech (przed zjednoczeniem, w obydwu
krajach niemieckich). W duzej mierze na obraz Niemca wérdd respondentéw
wplyw mialo przedwojenne wychowanie, transmisja i transfer pamieci o wy-
darzeniach (czesto wyidealizowanych, mitycznych) oraz kontakty miedzygru-
powe.

W badaniach wizerunku (stereotypu) narodowego wsrdd przedstawicieli
mniejszo$ci niemieckiej wystepuje czeste pokrywanie si¢ obrazu narodu i pan-
stwa pochodzenia z obrazem Polaka i Polski jako kraju, ktérego respondenci sa
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obywatelami, oraz z obrazem mniejszosci narodowej jako ,,reprezentantem” na-
rodu niemieckiego w Polsce. Mamy wiec do czynienia z krzyzowaniem si¢ ste-
reotypow narodowych (w zaleznosci od kontekstu: auto- lub heterostereotypu)
z autostereotypem grupy mniejszo$ciowe;j. Jest to naturalne zjawisko, $cisle po-
wigzane z wielowymiarowym poziomem tozsamosci narodowe;j.

Z przeprowadzonych przez autorke badan wynika, ze stereotyp Niemca
w oczach respondentéw roznicuje si¢ w zwigzku z kontekstem spoleczno-poli-
tycznym i historycznym oraz zmiennymi spoteczno-demograficznymi, gtéwnie
za$ wiekiem, poziomem wyksztalcenia, statusem zawodowym oraz indywidualna
oceng sytuacji ekonomicznej.

W wypowiedziach widoczna jest wyrazna cezura wyznaczajaca kierunek i tres¢
wizerunku Niemca, zwigzana z wydarzeniami przelomowymi w zyciu badanych
i funkcjonowaniu narodu niemieckiego, tj. obraz Niemcow przed wojna, obraz
powojenny i obraz po przelomie 1989 r. Nasuwa si¢ analogia do koncepcji ,,obrze-
doéw przejscia” autorstwa Arnolda van Gennepa, w mysl ktérej w obliczu istotnych
wydarzen zwigzanych ze zmiang ,,(...) wlasciwa jednostce grupa spoleczna sym-
bolicznie, to jest przez stabilny i powtarzalny cykl obrzedéw, komentuje zmiang
dokonujaca si¢ w jej zyciu” (Gennep 2006: 7).

Okazuje sig, ze dla zdecydowanej wiekszosci respondentdéw (niemal wszyst-
kich) najbardziej trwaly i odporny na wszelkie wplywy z zewnatrz jest stereotyp
Prusaka i Prus czy szerzej ,,pruskosci”. Istote tego terminu najlepiej oddawaloby
niemieckie ,,Preussentum’, jako kategoria obszerniejsza niz ideologia ,,(...) i mit
idealny Prusaka i jego panstwa, mamy bowiem takze problem mentalno$ci i ana-
lize elementéw pruskiej rzeczywistosci” (Salmonowicz 2004: 377). Tak utrwalo-
ny w $wiadomosci badanych obraz wigze si¢ najczesciej z terenem i obywatela-
mi prowincji Prusy Zachodnie jako miejscem pochodzenia i zamieszkania ich
przodkow.

W przeciwienstwie do negatywnych konotacji Prusaka wsréd Polakéw w opi-
nii badanych budzi on pozytywne skojarzenia. Mozna uzy¢ stwierdzenia, iz ste-
reotyp ,pruskosci” w oczach respondentéw jest negatywem tradycyjnego ste-
reotypu ,,prusactwa’ uksztaltowanego w spoteczenstwie polskim. Dla badanych
nalezacych do pokolenia przedwojennego obraz Prusaka nie jest tylko kategoria
historycznag, lecz stanowi element zapamietanych z dziecinstwa wydarzen, oséb,
systemu wartosci i postaw. Swiadczg o tym wypowiedzi badanych, np.: ,,gdyby
Pani widziala ten helm pruskiego zolnierza... ja mam na zdjeciach rodzinnych
dziadka ubranego w ta pikielhaube... to naprawde wzbudzalo respekt” albo ,,pa-
mietam jeszcze gdanskich policjantow, jak na gtowach nosili czako z tym szpikul-
cem. Budzili respekt na ulicy. Przeciez wiele poniemieckich budynkéw w Gdan-
sku tez ma te wiezyczki wzorowane na helmie pruskim”

Generalnie wéréd najstarszych respondentéw, posiadajacych podstawowe
i srednie wyksztalcenie, dominujaca jest postawa idealizowania i mitologizowania
w istocie pruskiego (a nie niemieckiego) dziedzictwa cywilizacyjnego i kultural-
nego — przywolywanego i opisywanego przez nich raczej powierzchownie. Bar-
dziej widoczny jest takze sentyment za czasami pruskimi, utozsamianymi z okre-
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sem silnej wladzy i ,,Ordnungu”, poczucia obowiazku, przekonaniem o wyzszosci
cywilizacyjnej i kulturowej oraz potega militarng. Z kolei respondenci z wyzszym
wyksztalceniem czedciej sklonni byli dostrzegac¢ role pruskich prowingji jako
zaplecza aprowizacyjnego Niemiec oraz role pruskiego ziemianstwa (junkréw)
w ksztaltowaniu warunkéw gospodarczych.

Wystepujaca w wypowiedziach respondentéw kategoria ,,pruskosci” legitymi-
zuje ich zdaniem prawo do ojczyzny i jest czesto przeciwstawiana pojeciu ,,ziem
odzyskanych” Znamienna w relacjach jest takze obecno$¢ watku utraconego
Wschodu, ojczyzny i utraty praw do ziemi.

Ponadto o istotnej roli mitu utraconej ,,malej ojczyzny” §wiadczy fakt, ze stat
sie on fundamentem ,,pamiegci grupowej” i ,warto$cia rdzenng” (Smolicz 2000;
Smolicz 1990) Niemcdw wypedzonych i przesiedlonych po wojnie do Niemiec
oraz $rodowisk z nimi zwigzanych. Wsrdéd czlonkéw ziomkostw panuje poglad,
iz idea Heimatu nie wyraza si¢ wylacznie w konkretnym obszarze geograficznym,
lecz obejmuje srodowisko kulturowe, w tym jezykowe. Dlatego tez decyzja o po-
zostaniu na terenie Niemiec podyktowana byla przekonaniem o trudnosciach
z dostosowaniem sie i funkcjonowaniem w warunkach polskiej kultury i jezyka.

Powyzsze opinie doskonale obrazuja strategie¢ ,,odsuwania w niepamig¢ nie-
wygodnych dla tozsamosci faktow [w ktdrych] Polska jawila si¢ jako zaborca nie-
mieckiego Wschodu” (Wolff-Poweska 2011: 494). Nalezaloby si¢ rowniez zgodzi¢
z opinig Anny Wolft-Poweskiej w kwestii utrzymywania przez organizacje ziom-
kowskie stalego napiecia w kwestii ,wiedzy o Wschodzie” (Ostkunde) - w per-
spektywie badan socjologicznych autorki widoczne jest to do dzi$ na przykladzie
dzialalnosci Ziomkostwa Prus Zachodnich i Bund der Danziger (Wolff-Poweska
2011: 494-495; Lemanczyk 2013: 147-164).

W odniesieniu do okresu konca wojny i bezposrednio powojennego wizeru-
nek Niemca w wypowiedziach badanych przybiera postac ,,cywilnych ofiar sy-
stemu nazistowskiego”, ktérym odebrano godnos¢ osobista i prestiz spoteczny.
Jednoczesnie systematycznie przemilczany w wypowiedziach badanych jest okres
okupacji ziem polskich, obozéw koncentracyjnych - wydaje sie, iz okres ten
stanowi sfere niepamieci. Przykfadem jest wypowiedz:

(...) niechetnie wracam do tego okresu. Moje dzieci i wnuki nie chca o tym w ogéle stuchag, to
ich nie interesuje. To co ja i wszyscy Niemcy przeszliémy, tego si¢ nie da opisa¢. Ludzie mysla,
ze ja wymyslam, ze tak wcale nie bylo, ze tylko Polacy i Zydzi cierpieli, ale niestety mysmy ten
koszmar przezyli bezposrednio na sobie.

W tym miejscu warto przytoczy¢ opini¢ Anny Wolff-Poweskiej dotyczacy bra-
ku krytycyzmu niemieckich politykéw przy okazji rocznic historycznych wobec
»Karty niemieckich wypedzonych ze stron ojczystych’, iz:

Nie pedzeni do gazu Zydzi, nie wiezniowie obozéw koncentracyjnych ani ofiary ulicznych eg-
zekugji i tortur w okupowanej Europie, lecz wypedzeni zostali wykreowani na centralng ofiare
w Europie. Nie ma wzmianki o prawach do ojczyzny i zycia Zydow, Stowian, Roméw. Natomiast
wypedzenie Niemc6w potraktowano jako pogwalcenie praw bozych (...) (Wolff-Poweska 2011:
497).
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Nie sposob pomina¢ wypowiedzi niektorych respondentéw, bagatelizujacych
kwestie ich stuzby w Wehrmachcie, cztonkostwa w Hitlerjugend lub w Bund Deu-
tscher Midel (BDM, Zwigzek Niemieckich Dziewczat). Widoczne sg zréznicowa-
ne postawy w zwigzku ze stuzbg respondentéw i ich przodkéw w Wehrmachcie.
Pierwsza cechuje si¢ tendencja do ukrywania stuzby, w strachu przed negatyw-
nymi konsekwencjami ze strony spoleczenstwa lub tagodzeniem niewygodnego
wizerunku. Druga podnoszona jest przy okazji procedury ubiegania si¢ badanych
o obywatelstwo niemieckie (rozpatrzonej odmownie w przypadku wiekszosci re-
spondentow). Obydwa watki wskazywane sa w duzej mierze przez respondentow
posiadajacych podstawowe lub $rednie wyksztalcenie oraz oceniajacych swoja sy-
tuacje ekonomiczng jako zlg.

Wizerunek Niemca w okresie socjalizmu, odtworzony w wypowiedziach re-
spondentow, cechuje sie stopniowym przewarto$ciowaniem, podobnie jak w tym
samym okresie w spoleczenstwie polskim. W opinii respondentow charakteryzuje
sie on stalym poczuciem ,.kompleksu wojny” a jednoczesnie tendencja do odno-
wienia wiary w sens zycia i rosnaca powoli satysfakcjg zyciowa.

Badani liderzy akcentowali, iz w okresie socjalizmu Niemcy przejawiali naj-
wigcej cech takich jak: gospodarnos¢, oszczedno$¢, zdyscyplinowanie i pracowi-
tos¢ — zwigzanych z odbudowg panstw niemieckich - oraz solidarno$¢ i poczucie
wiezi, wyrazajace si¢ w tendencji stowarzyszeniowej. Niezmienna w §wiadomosci
badanych jest pozytywna ocena niemieckiego perfekcjonizmu, punktualnosci,
idealizmu i racjonalnosci w dzialaniu. Z pewnoscia wplyw na powyzsze opinie
ma obraz dobrobytu i wiekszych woéwczas mozliwosci zyciowych w REN oraz oso-
biste doswiadczenia kontaktéw miedzygrupowych.

W wypowiedziach badanych dominowalo takze przekonanie o ,etosie pracy”
Niemca, jako cesze specyficznej narodu, ktdra zagwarantowala im sukces gospo-
darczy. Czesto tez respondenci podkreslali wystepowanie tej cechy u siebie, na
potwierdzenie swojej autoidentyfikacji i zgodnosci z cechami ,,typowego Niemca”

Co ciekawe, jednoczeénie niemal polowa badanych zgadza si¢ z powiedze-
niem, ze prawdziwy Niemiec to ewangelik, a prawdziwy Polak to katolik, nato-
miast potowa badanych jest przeciwnego zdania. Jest to kolejny przyktad trwalo-
$ci zbiorowego stereotypu, ktory w najpelniejszy i najbardziej syntetyczny sposéb
uksztaltowat si¢ w Polsce juz w XVI-XVII w. w odniesieniu do postaci Marcina
Lutra. ,,Autostereotyp Polak-szlachcic-katolik zaczeto wowczas uzupetnia¢ sa-
dem, ze zaréwno diabel, jak i kacerz to cudzoziemcy niemieckiego pochodze-
nia. Pojawialy si¢ wiec przyslowia tego rodzaju jak: «Niemiec Szwab diabtu brat»”
(Bokszanski 2001: 80; Maliszewski 1991: 27-29; Sakson 2010: 80).

Obraz Niemca po 1989 r. odtworzony w §wiadomosci lideréw mniejszosci nie-
mieckiej wydaje si¢ najbardziej urealniony, aczkolwiek pokrywa si¢ w czgsci z ich
wlasnym wizerunkiem jako przedstawicieli narodu niemieckiego. Wydawaloby
sie w zwigzku z tym, ze stereotyp grupy wlasnej powinien odzwierciedla¢ cechy
wylacznie pozytywne.

W $wietle wywiadow okazuje si¢ natomiast, ze obraz Niemca jest ambiwalen-
tny, ztozony zaréwno z negatywnych, jak i pozytywnych cech, ktérym przeciw-
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stawianych jest wiele cech pozytywnych Polakéw. Z cala pewnoscia jest to efekt
proceséw asymilacyjnych i dtugoletniego funkcjonowania respondentéw w spo-
teczenstwie polskim, co zresztg sami czesto podkreslali, np.:

(...) jaki jest prawdziwy Niemiec? To trudne pytanie, bo ja sama wiele tych cech utracilam i tak
naprawde nie jestem juz taka typowa Niemka jak przed wojng. Zyje przeciez wéréd Polakéw
i pracowalam wéréd Polakow... meza mam Polaka i dzieci tez juz wychowaly si¢ w Polsce, wiec
i ja sama sporo polskich cech przejelam.

Jak wynika z badan, zdecydowana wigkszo$¢ lideréw postrzega wspolczesnych
»typowych Niemcow” jako osoby dobrze zorganizowane, uporzadkowane, zdy-
scyplinowane, ,logicznie myslace” oraz zdolne do poswiecenn w imi¢ wspolnego
dobra. Jest to w ich opinii kanon charakteryzujacy historycznie uksztaltowany
obraz Niemcow, dzieki ktéremu zdolni byli osiagna¢ wysoki poziom cywilizacyj-
ny, kulturalny i gospodarczy. Przyktadem jest wypowiedz:

(...) przeciez to wida¢, ze to wszystko, co obecnie prezentuja Niemcy, jest wysitkiem wielu po-
kolen. Oni tez nie mieli tatwo, tak rézowo, jak si¢ Polakom wydaje, ale gdyby nie to ich samo-
zaparcie i niemiecka zytka, ten niemiecki dryl, to kraj by zupelnie inaczej wygladat. Troche si¢
martwie, Ze teraz wiecej wida¢ na ulicy Turkéw niz prawdziwych Niemcow i ze ten kraj przez
nich traci na dobrym wizerunku..., ale to juz wewnetrzna polityka panstwa.

Pozytywnie postrzegana przez wigkszo$¢ respondentow jest uczciwos¢ oraz prze-
strzeganie przez Niemcow prawa i zasad wspolzycia spotecznego, wprawdzie nie-
co w ich opinii przesadzone, ale podkreslajace zasadnicze réznice miedzy Niem-
cami a Polakami. Tylko nieliczni badani uwazaja, ze stereotyp uporzadkowanego,
kulturalnego i dbajacego o porzadek pracowitego Niemca, jest przedawniony,
podkreslajac, ze mlode pokolenie Niemcow jest wrecz zaprzeczeniem typowo
niemieckich cech uksztaltowanych przez wieki.

Jednoczesnie ci sami respondenci, ktérzy sklonni byli wskazywaé pozytyw-
ne cechy Niemcow, uwazajg, ze jest to nardd pracowity i oszczedny, ale w po-
réwnaniu z Polakami skapy i wyrachowany. Mimo iz w opinii badanych Niemcy
prezentujg wyzszy poziom cywilizacyjny i kulturowy w poréwnaniu do Polski, to
zarazem s3 mniej tolerancyjni, goscinni i otwarci na innych niz Polacy.

Z kolei z najwieksza rezerwa badani liderzy odnosili si¢ do patriotyzmu
Niemcow, utozsamiajac mito$¢ do kraju i dume¢ narodowa z nazizmem. Ten sam
mechanizm wystepowal w odniesieniu do nich samych. Wida¢ zatem, ze w ich
swiadomosci niemiecki ,wojenny kompleks” jest kategoria nadal funkcjonujaca.
Pojecie dumy narodowej rozpatruj¢ w rozumieniu subiektywnej oceny ,,(...) do-
konan wtasnego narodu oraz poczucia satysfakcji ptynacej z faktu przynaleznosci
do zbiorowosci narodowej” - jako - ,efekt szeregu aktéw wartosciowania, porow-
nan i obserwacji zakorzenionych w do$wiadczeniach biograficznych jednostek,
zwigzanych z losami macierzystej zbiorowosci” (Bokszanski 2006: 136).

Z przedstawionych powyzej wypowiedzi wynika, ze wszyscy respondenci czu-
ja dume¢ narodowa zwiazang z wysokimi osiggnieciami cywilizacyjnymi, kultu-
ralnymi i gospodarczymi Niemiec oraz dume z przynaleznosci do stowarzyszen



(Nie)wygodny wizerunek Niemca w $wiadomosci lideréw... 21

mniejszo$ci niemieckiej, jednakze w odniesieniu do ogdlnej dumy z pochodzenia
narodowego prezentujg czesto skrajne stanowiska. Przekonaniom tym towarzy-
szy zrdznicowana autoidentyfikacja narodowa, poziom wyksztalcenia i sytuacja
materialna badanych.

Zazwyczaj silniejsze poczucie dumy z pochodzenia narodowego wystepuje
wsrdd nielicznych lideréw o podwojnej identyfikacji narodowej i biwalencji lub
ambiwalencji kulturowej, z wyksztalceniem podstawowym i srednim oraz niskim
statusem ekonomicznym. Mimo iz z trudnoscig wskazywali osiggnigcia Niem-
cow, chociazby w dziedzinie kultury, to podkreslajac wlasng dume z tych ,,0gol-
nych” osiggnie¢, utwierdzali si¢ w przekonaniu o zwigzkach z narodem.

Czestym mechanizmem wystepujacym w wypowiedziach badanych jest de-
precjonowanie dumy narodowej, uogdlnianie poczucia dumy do wystepujacego
we wszystkich spoleczenstwach narodowych lub relatywizacja poczucia patrio-
tyzmu.

Opinia autorki w kwestii dumy narodowej cztlonkdéw mniejszosci niemieckiej
jest zbiezna z wynikami badan ogélnej dumy narodowej w Niemczech, potwier-
dzajacych, ze duma narodowa Niemcoéw jest konstruktem wielowymiarowym,
w znaczacym stopniu uwarunkowanym historycznie oraz budzacym resentymen-
ty wsrod innych grup narodowych (Blank, Schmidt 1993; Cohrs i in. 2004; Zick
2001).

Podsumowanie

Wizerunek Niemca nabiera szczegélnego znaczenia nie tylko we wzajemnych sto-
sunkach polsko-niemieckich, jest takze istotnym elementem tozsamosci grupo-
wej cztonkéw mniejszosci niemieckiej. Z punktu widzenia lideréw mniejszosci
niemieckiej obraz Niemca przeklada sie bezposrednio na kontakty miedzygru-
powe badanych stowarzyszen z lokalng spotecznoscia i ziomkami w Niemczech.

W ciagu ponad dwudziestu lat dzialalnosci instytucjonalnej badani liderzy
podejmowali wiele dzialan w kierunku niwelowania negatywnych stereotypow
Niemca i wzajemnych uprzedzen, takze w ramach grupy wilasnej. W duzej mie-
rze organizacyjna aktywnos¢ etniczna mniejszosci niemieckiej ,oswoita” nie tylko
Polakéw z kulturg i jezykiem niemieckim, ale takze odmitologizowala wizerunek
Niemca wewnatrz mniejszosci. Z pewno$cia otwarcie granic i procesy moderni-
zacyjne spowodowaly nasilenie si¢ kontaktéw miedzygrupowych, jednakze nie
oznacza to automatycznego zaniku uprzedzen i stereotypow. Jak bowiem wyni-
ka z prezentowanych badan, tradycyjne stereotypy funkcjonujace w konkretnym
kontekscie spoteczno-politycznym uzyskuja catkiem nowe znaczenie — nie zawsze
wygodne.

W $wietle przedstawionych analiz wida¢, ze wizerunek Niemca w §wiadomosci
liderow jest coraz bardziej racjonalny, zwigzany zaréwno z subiektywnymi
doswiadczeniamiipowigzaniamirodzinnymi, jak i kontaktamimigdzygrupowymi
powstajacymi na plaszczyznie instytucjonalnej oraz mozliwosciag dostepu do
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szerszych zrédel informacji. Badania dowiodly takze istnienia wéréd badanej
spolecznosci silnie zakorzenionego stereotypu Prusaka i pruskosci oraz, czgscio-
wo, stereotypu Polaka-katolika i Niemca-ewangelika. Wielowymiarowos¢ i dyna-
mika stereotypow funkcjonujacych w swiadomosci lideréw wynika w czesci z in-
stytucjonalnie utrwalonych wzoréw, w czesci za$ jest efektem czestosci kontaktow
miedzygrupowych i charakteru spotkan oraz poziomu zaznajomienia z kultura
i jezykiem niemieckim, a takze potrzebg zniesienia dysonansu poznawczego.
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