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The Literary Agent’s as a New Actor in Polish Literary Field affer 1989

Abstract: This article aims for determining the role and operating methods of literary agents who
appeared as new actors within the structure of Polish literature after 1989. It presents relations
between literature and business within the context of cooperation between agents and writers, the
latter using the former’s services as a means for their functioning in the Polish publishing market
that strives for professionalization. The theme of the article is a literary agent as a writer’s alter ego:
on the one hand, overshadowed by the writer, but on the other — still considerably influencing their
client’s economic, marketing and legal situation.

This dissertation uses terminology and analytical tools developed by Pierre Bourdieu presented in
his paper Rules of Art. The paper shall be based on an analysis of six in-depth interviews with liter-
ary agents as well as on results of a research report developed within the framework of the project
entitled Literatura polska po 1989 roku w swietle teorii Pierre’a Bourdieu (Polish literature after
1989 in light of Pierre Bourdieu's theory).

Key words: literary agent, literature and business, symbolic capital, economic capital, profession-
alization of the publishing market

1. Wprowadzenie. Opis badan

Po transformacji ustrojowej w 1989 roku rozwoj polskiego rynku wydawniczego
przebiegt w zintensyfikowanym tempie. Przelomowa decyzjg byta zarowno likwi-
dacja zalezno$ci miedzy wtadza panstwowa a wydawnictwami na poziomie planu
wydawniczego, jak 1 zniesienie cenzury oraz reglamentacji papieru. W rezultacie po
1989 roku mozna zaobserwowa¢ znaczny wzrost liczby nowo powstaltych wydaw-
nictw, a tym samym zwigkszenie ich konkurencyjnosci. Nastgpstwem tych przemian
byto powstanie zawodu agenta literackiego, nowego aktora w strukturze pola literac-
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kiego po 1989 roku'. Warto wiec rozwazy¢ role polskich agentow ze szczegdlnym
uwzglednieniem wptywu ich aktywnosci na strategie funkcjonowania pisarzy i pisa-
rek w systemie pola literackiego.

Niniejszy artykul wykorzystuje pojecia i metody analizy zdefiniowane przez
Pierre’a Bourdieu w Regufach sztuki*. Stanowi on kontynuacje rozwazan o agentach
literackich z drugiej czesci raportu z badan Literatura polska po 1989 roku w swietle
teorii Pierre’a Bourdieu Tomasza Warczoka, Alicji Palgckiej i Piotra Mareckiego®.
Proba zanalizowania zawodu agenta literackiego w polskim polu literackim opiera
si¢ na przeprowadzonych wiosng 2014 roku szesciu wywiadach poglebionych z wy-
branymi agentami. Dyspozycje do wywiadow zostaty podzielone na siedem cze¢$ci
dotyczacych nastepujacych obszaréw problemowych:

1. Przedstawienie zawodu;

2. Proces wydawniczy;

3. Wspolpraca z wydawnictwem;

4. Nosniki i dystrybucja;

5. Promocja;

6. Krytyka;

7. lllusio.

Zestaw dyspozycji do wywiadéw z agentami literackimi znajduje si¢ w Aneksie
do wskazanego raportu; skonstruowano go na podobienstwo dyspozycji do wywia-
dow z wydawcami polskimi, a takze cze¢$ciowo z pisarzami i pisarkami, réwniez
badanymi w projekcie Literatura polska po 1989 roku w swietle teorii Pierre’a Bour-
dieu*. Poglebione wywiady z agentami zostaly nagrane, spisane i zakodowane w pro-
gramie MAXQDA.

Respondenci, ktérzy zgodzili si¢ wzigé udziat we wspomnianym badaniu, zostali
wybrani sposrdd listy agentéw literackich dostepnej na stronie internetowej Instytutu
Ksigzki. Ich wybor byt losowy. Zaproszonych do badania poinformowano o celach
projektu oraz zapewniono o anonimowosci, dlatego nizej cytowane wypowiedzi pod-
dano jedynie minimalnej interwencji redakcyjnej wytacznie w celu ukrycia tozsamo-
$ci badanych.

AINLNNY 3ZVZI3d 4

' G.Jankowicz, Formy heteronomii. Polskie pole literackie po 1989 roku i jego relacje z innymi polami
spotecznymi, [w:] G. Jankowicz, P. Marecki, A. Palecka, J. Sowa, T. Warczok, Literatura polska po
1989 roku w swietle teorii Pierre’a Bourdieu. Raport z badan, Korporacja Halart, Krakow 2014,
s. 26. Warto doda¢, ze Grzegorz Jankowicz, wymieniajac trzy zjawiska, ktore miaty decydujacy
wplyw na rozwoj rynku wydawniczego po 1989 roku, odwotuje si¢ do publikacji: P. Dobrotecki (red.),
Dwudziestolecie wolnego rynku ksigzki w Polsce (1989-2009), Biblioteka Analiz, Warszawa 2010.

2 P. Bourdieu, Reguly sztuki. Geneza i struktura pola literackiego, przet. A. Zawadzki, Universitas,
Krakow 2001.

3 T. Warczok, A. Palgcka, P. Marecki, Pole literackie w Polsce po 1989 roku, [w:] G. Jankowicz,
P. Marecki, A. Palegcka, J. Sowa, T. Warczok, op. cit., s. 146—160.

4 Dyspozycje do wywiadow z polskimi agentami literackimi przeprowadzonych w ramach projektu
Literatura polska po 1989 roku w Swietle teorii Pierre’a Bourdieu, [w:] G. Jankowicz, P. Marecki,
A. Palecka, J. Sowa, T. Warczok, op. cit., s. 251-253.
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2. Stan polskich agentéw literackich na tle innych aktoréw pola

W Malym roczniku statystycznym Polski 2013 sporzadzonym przez Glowny
Urzad Statystyczny podano, ze w 2012 roku Biblioteka Narodowa opatrzyta nume-
rem ewidencyjnym ISBN ponad 34 000 nowych tytutéw i wznowien. Odnotowa-
no 8-procentowy wzrost ilosci wydanych tytutow i 19-procentowy spadek wartosci
usrednionej naktadu mierzonego w egzemplarzach wzgledem poprzedniego roku’.
Instytut Ksigzki podat do informacji, ze do potowy 2012 roku ukazato si¢ ponad
5000 tytutow literatury przeznaczonej wylacznie dla dorostych czytelnikow. Ta sama
instytucja informuje, ze w polowie 2012 roku odnotowano w Polsce 2000-2500
aktywnych wydawnictw, ktére wydajg ponad 10 tytutdow rocznie®. Tymczasem na
stronie internetowej Instytutu Ksigzki widniejg dane podstawowe tylko 12 agencji
literackich, z czego okoto 17% zarejestrowanych jest w Krakowie, 17% w miejsco-
wosciach pod Warszawg i okoto 66% w Warszawie’.

Warto zastanowic sie, dlaczego liczba agencji w stosunku do liczby czynnie dzia-
tajacych wydawnictw i do kilkuset piszacych autoréw jest w Polsce tak znikoma.
Jedna z przyczyn jest zapewne to, iz zawdd agenta literackiego jest stosunkowo
nowy, bowiem pierwsze agencje pojawilty si¢ w Polsce dopiero po wprowadzeniu go-
spodarki wolnorynkowej. Dla porownania w panstwach zachodnich rynek wydawni-
czy poszerzyt si¢ o agentow literackich juz w latach 60. XIX wieku, a obecnie zawod
ten jest na tyle rozpoznawalny, ze na przyklad w Stanach Zjednoczonych powstaja
przewodniki po najlepszych agencjach literackich®. Co ciekawe, jak donosza media,
pisarze zza zachodnich granic komunikujg si¢ z wydawcami niemal wylacznie za
posrednictwem agentoéw, ktorzy petnig funkcj¢ prywatnych sekretarzy autoréw oraz
oferujg im wsparcie zardwno prawne, jak i promocyjne. Jednak wkroczenie agentow
literackich na polski rynek ksigzki i ich okoto dwudziestoletnia dziatalno$¢ w polu
literackim okazaty si¢ znacznie mniej dynamiczne, niz mozna bylo przypuszczac.

PEJZAZE KULTURY 4

3. Ekspansja dziatalnosci agentéw literackich wsréd polskich
pisarzy

W projekcie Literatura polska po 1989 roku w swietle teorii Pierre’a Bourdieu,
sfinansowanym z projektu Narodowego Centrum Nauki, socjologowie literatury

5 Maly rocznik statystyczny Polski 2013, Gtéwny Urzad Statystyczny, Warszawa 2013, s. 282.

¢ Instytut Ksiazki, Rynek ksigzki w Polsce 2013, http://www.instytutksiazki.pl/upload/Files/RYNEK _
KSIKI_ W_POLSCE_2013.pdf (data dostgpu: 28.11.2014).

7 Instytut Ksigzki, Agencje literackie, http://www.instytutksiazki.pl/agencje-literackie,rynek-ksiazki.
html (data dostepu: 28.11.2014).

8 Jednym z przewodnikéw o wspomnianej tematyce jest wydany przez ,,New York Times” 2013 Guide
to Literary Agents, New York 2014.
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przeprowadzili badania na grupie 74 pisarzy i pisarek, ktoérych wyniki zanalizowat
Jan Sowa, podajac:

Trzy czwarte rozméwcow nie miato nigdy kontaktu z agencja literacka badz indywidualnym
agentem, chociaz az potowa chciataby takowego posiadaé. Brak checi wspodtpracy deklaruje
20% badanych. Tylko dwie osoby zatrudniajg obecnie agenta dziatajacego na terenie Polski,
a dwie inne — za granica. Kolejnych dwoch rozméwcow probowato wspolpracy z agentem,
jednak nie byto z nich zadowolonych. (...) Gléwnym problemem, jaki dostrzegaja respondenci
i respondentki, jest konieczno$¢ dzielenia si¢ z agentem badz agentka i tak bardzo niewielkimi
zyskami ze sprzedazy ksiazek. Przy przecigtnym poziomie dochodéw pisarza w Polsce nie ma
to sensu. Jak to ujat jeden z rozméwcow: ,,Agent literacki to jest zebrak, ktory probuje sprzedaé
innego zebraka. To jest w ogdle bez sensu”. (...) Warto tez dodaé, ze przekonanie o bezuzytecz-
nosci agenta jest wyjatkowo silne wsrdd poetow i poetek’.

AINLNNY 3ZVZI3d 4

Opini¢ t¢ potwierdzajg rowniez agenci, ktorzy zgodnie twierdzg, ze polscy pi-
sarze zarabiajg bardzo niewielkie sumy od sprzedanych ksigzek, dlatego z trudem
podejmujg decyzje o dzieleniu si¢ pienigdzmi z kolejnymi posrednikami, jakimi sg
dla nich agenci:

(...) wydaje mi sig, ze to wynika z tego, ze rynek jest po prostu za maty, a takze bo to jednak au-
tor placi za ustugi agenta i autor jest na konicu tego fancucha pokarmowego, dostaje najmniejsze
pieniadze i mialby si¢ dzieli¢ z agencja literacka, oddajac przecigtnie 10% swoich zarobkow?

oraz:
Niestety, autor jest najstabszym ogniwem, tupionym z kazdej strony. Przeze mnie tez.

Inna przyczyna, dla ktérej wedlug agentdw pisarze nie chca z nimi wspodtpraco-
wac, jest dominujace poczucie, ze agenci nie majg nic do zaoferowania autorom, cze-
go ci nie mogliby osiggna¢ sami lub z pomoca wydawcow. Jeden z agentow twierdzi:

(...) ludzie generalnie w Polsce lubig robi¢ wszystko po swojemu i sa najmadrzejsi, i to wtasnie
pokazuje, ze duzo osob lapie si¢ na oferty wydawnictw ze wspoétfinansowaniem. (...) duzo
0s0b si¢ potem sparza na takiej wspotpracy [i] jednak wtedy zaczyna mysleé, ze moze warto si¢
podzieli¢ tymi zarobkami z kims, kto przypilnuje, zeby nie zostali oszukani, brzydko méwiac.

Wielu agentéw podkresla, ze niejednokrotnie autorzy nie sg §wiadomi oszukan-
czych praktyk wydawcow, z ktérymi zwigzali dlugoletnie pisarskie losy i traktowali
ich nie tylko jako partneré6w biznesowych, ale i przyjaciot:

(...) jest bardzo duzo takich autoréw, ktorych relacje z wydawcami opieraja si¢ na jakichs
przyjazniach wieloletnich. I to sg ludzie, ktdrzy nie wyobrazaja sobie, zeby kto$ miat ich repre-
zentowac. (...) czasem jest tak, ze autor mysli, ze jest fajnie, a wydawca daje mu do podpisania
takie umowy, ze si¢ wlos jezy na glowie.

®  J. Sowa, Habitus pisarzy i pisarek, [w:] G. Jankowicz, P. Marecki, A. Palgcka, J. Sowa, T. Warczok,
op. cit., s. 207-208.
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Dopiero zaistnienie kwestii spornej, najczegsciej dotyczacej spéznionego rozlicze-
nia albo jego braku, powoduje, ze pisarze nagle zdaja sobie sprawe, ze padli ofiarg
licznych oszustw wydawniczych, w zwigzku z tym szukaja pomocy u agenta:

(...) ci autorzy, ktorzy sa bezsilni, dymani — za przeproszeniem — przez wydawcow i wszystkich
innych naokoto na tym rynku, szukaja opieki, ochrony i si¢ im wydaje, ze agent to jest wlasnie
ten, ale wigza z nim nierealistyczne oczekiwania.

PEJZAZE KULTURY 4

Jak wynika z rozméw przeprowadzonych z pisarzami, 100% o0séb potwierdzito,
ze zdaje sobie sprawg z istnienia zawodu agenta literackiego. Sposrod respondentow
20% badanych jest zdania, ze agent literacki nie cieszy si¢ estyma, a wérdd pozosta-
tych pisarzy i pisarek zawod agenta ma pozytywne konotacje, cho¢ nigdy nie sko-
rzystali oni z jego pomocy. Pisarze, ktérzy zatrudnili agentow literackich, nie byli
zadowoleni z ich ushug. Jako przyczyne braku zainteresowania wynajgciem agenta
respondenci najczesciej wskazywali, ze ich wynagrodzenie jest zbyt niskie, aby mog-
li dzieli¢ si¢ zyskiem, ktory zgodnie z wyliczeniami ,,Gazety Wyborczej” wynosi od
2 do 4 ztotych przy cenie 40 ztotych za egzemplarz ksigzki'. Tymczasem koszt wy-
najecia agenta spowodowalby dodatkowe uszczuplenie tych skromnych dochodow
0 10-20%.

4. Kapitat ekonomiczny vs. kapitat symboliczny

Warte przeanalizowania sg przyczyny powstawania agencji literackich w Polsce.
Jak wynika z wczesniej przytoczonych informacji, firm agencyjnych jest wyjatko-
wo mato, a ich zarobki stanowig procent od wynagrodzen pisarzy. Z punktu widze-
nia stosunku ilo$ci wykonanej pracy do dochodéw zdaje si¢, ze wykonywanie tego
zawodu jest nieoptacalne finansowo. Mimo to pigciu na szeSciu agentéw traktuje
swoja pracg jako prowadzenie biznesu, z czego trzech wierzy, ze ich trud zaowocuje
w przyszto$ci tym, ze beda mogli utrzymywac si¢ wylacznie z dziatalno$ci agencyj-
nej. Tymczasem potowa respondentdw rownolegle podejmuje inne przedsigwzigcia,
pozwalajace na optacenie §wiadczen zdrowotno-emerytalnych i utrzymanie rodziny.
Skad zatem pomyst na powstanie agencji?

Aby odpowiedzie¢ na to pytanie, warto odwota¢ si¢ do kariery zawodowej agen-
ta, bowiem kazdy z respondentéw w przesztosci byt zwiazany z rynkiem wydawni-
czym i w chwili zalozenia agencji dysponowat duzym doswiadczeniem na tym polu.
Dla 90% odpowiadajacych zalozenie firmy wyniklo z potrzeby usamodzielnienia si¢
na rynku pracy:

10 Na temat zarobkoéw pisarzy polskich wypowiadata si¢ m.in. Justyna Sobolewska, redaktorka
tygodnika ,,Polityka”, ktora przywotata badania przeprowadzone przez ,,Gazete Wyborcza™:
1le zarabia pisarz?, http://sobolewska.blog.polityka.pl/2014/03/14/ile-zarabia-pisarz/ (data dostepu:
28.11.2014).
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Ja jestem wolna, sama odpowiadam za to, co robig, i to jest bardzo przyjemne.

Poczucie spelnienia zawodowego przy jednoczesnej mozliwosci zarobku to
glowne przyczyny prowadzenia tego typu dziatalnosci. Agenci podkreslaja, ze praca
w poprzednich instytucjach byta swoistym sprawdzeniem si¢ w roli agenta:

(...) ja nie wiedziatam na wejSciu, czy bede do tego akurat si¢ nadawac, tylko zaczetam prace
w wydawnictwie, w tym dziale praw, pojechatam na pierwsze targi i po prostu poczutam sig¢ jak
ryba w wodzie, wiedziatam, Ze to jest to.

AINLNNY 3ZVZI3d 4

oraz:

(...) okazato si¢ po kilku latach, kiedy skonczylam studia, ze wlasciwie nie wyobrazam sobie
pracy w banku, czy gdziekolwiek indziej, i Ze po prostu chcg tutaj zostac.

Tylko jeden agent przyznat, ze decyzja o prowadzeniu agencji wynikneta z grun-
townego przemyslenia potrzeb rynkowych i obliczenia wtasnych mozliwo$ci inwe-
stycyjnych. Zatozenie agencji literackiej jest bowiem mniej kosztowne niz stworze-
nie nowej firmy wydawnicze;j:

Skad pomyst? Z dyskusji, z zastanawiania si¢, do czego nasze kompetencje, nasza znajomos¢
rynku wydawniczego moze si¢ przydaé. Nie mieliémy pieniedzy na to, zeby inwestowacé w roz-
wijanie prawdziwego wydawnictwa, czyli inwestowac¢ w produkcje, magazyny itd. No i wymy-
$lilismy, opierajac si¢ na jakim$ tam rozeznaniu, rozmowach z réznymi ludzmi, z wydawcami
itd. WymysliliSmy, ze moze jest miejsce na agencje literacka.

Interesujaca jest rowniez opinia innego respondenta, dla ktdrego prowadzenie fir-
my agencyjnej to forma rozrywki, umozliwiajgca poznanie nowych, ciekawych oséb.
Jest to sposéb na zawigzanie dtugoletnich przyjazni i regularne utrzymywanie relacji
towarzyskich:

Mam mnéstwo zaprzyjaznionych autoréw. Wtasnie to jest ten walor bycia agentem.

Traktowanie zawodu agenta jako formy rozrywki, swoistego hobby jest sposo-
bem na ciekawe i energiczne zycie, a takze zaspokojenie pragnien bycia osobg decy-
dujaca o pisarskim losie i zaistnieniu debiutantéw na rynku wydawniczym:

Robig to dlatego, ze autentycznie mnie [to] bawi. Mam jaka$§ wtadze. To proznosé. (...) Ma si¢
fajnych znajomych. Cos si¢ dzieje. Ja si¢ nie nudzg.

Ten sam agent pytany o sposob pozyskania klientdéw przyznaje, ze poza strong
internetowg 1 uwzglednieniem go w spisie Instytutu Ksigzki nie angazuje si¢ w inne
formy reklamy agencji, a mimo to otrzymuje znaczne ilosci ofert tekstow do wydania
i nie jest w stanie przeczyta¢ wszystkich:

(...) tez jest tak, ze do czgsci ksigzek w ogole nie dochodzg.
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Agenci w 100% przyznaja, ze pomoc w wydaniu ksiazek, zainteresowaniu wy-
dawcow nowym tytutem, pisarzem czy projektem daje im ogromng satysfakcjg.
Czuja si¢ nie tylko sojusznikami pisarzy, ale takze wierza, ze wspomagaja literature
polska. Agenci majg réwniez poczucie petnienia misji, dlatego staraja si¢ przekazac
zwlaszcza mtodym pisarzom jak najwigcej informacji na temat strategii dziatania na
polu literackim, szlifujg warsztat pisarski debiutantéw, a nawet usitujg zapewnic¢ im
opieke psychologiczna:

PEJZAZE KULTURY 4

Pomagam tez, uczac, jak si¢ poruszac, jak pisac. Rozne rzeczy s3. Tez si¢ ich podtrzymuje na
duchu. Na mailu. Na Fejsie. (...) Sa r6zni autorzy, ktorzy maja zatamki, maja rozne problemy.
No i trochg jak [rodzica] mnie traktujg.

Jeden z agentdw jest przekonany o stusznosci podtrzymywania glebokich relacji
z autorami 1 swoim wplywie na ich kondycj¢ psychiczna:

(...) ja dokuczam jednej z moich autorek, a ona mowi: ,,Czy wychowanie autorow tez nalezy do
dziatalno$ci agentow?”. Ja mowig: ,,Tak”. Bo jakby kto$ nie wychowywat autorow, to by sobie
strzelit w stopg. Bo autorom odbija bardzo czgsto.

Wartoscig dla agenta literackiego jest w znacznej mierze jego kapitat symboliczny,
ktory zdaje si¢ znaczaco przewyzsza¢ warto§¢ kapitalu ekonomicznego. Cho¢ praca
agenta jest biznesem, to wérdd badanych agentéw panuje opinia, iz wykonujg swojg
profesje przede wszystkim dlatego, ze w ten sposob majg mozliwo$¢ podejmowania
nowych wyzwan i czerpania duzej satysfakcji ze zrealizowanych przedsiewzigc.

5. Problem z samookresleniem dziatalnosci agenta

Z przeprowadzonych wywiadoéw wynika, ze kazdy z agentow pojmuje swoj za-
wod jako posredniczenie, podtrzymywanie relacji miedzy pisarzem lub pisarka a wy-
dawnictwem'!. Jest to strategia bardzo ogodlna, co do ktorej nie ma zadnych watpli-
wosci, jednak problem powstaje, gdy trzeba w sposob precyzyjny okresli¢ czynno$ci
1 obowigzki agenta, bowiem dla kazdego, kto podejmuje si¢ tego fachu, oznacza on
wykonywanie odmiennych dziatan.

Sposréd szesciu badanych agentow 66% deklaruje pomoc w wydaniu ksigzki
debiutantom i pisarzom, ktoérzy wczesniej ogtosili drukiem na zasadzie wspotfinan-
sowania jedna lub wigcej pozycji. Pomoc ta dotyczy przede wszystkim autorow pi-
szacych literature komercyjna, najczesciej powiesci, ksigzki kulinarne, lifestyle’owe,
literature kobiecg 1 przeznaczong dla dzieci. Sposrod tych agentdow trzy czwarte de-
klaruje, ze zamierza w przysztosci zajac si¢ takze literaturg ambitng, a jednemu agen-
towi udaje si¢ polaczy¢é pomoc pisarzom zarowno poczatkujacym, jak i uznanym.
Pozostate 34% respondentéw podaje, ze zajmuje si¢ wylacznie literaturg wysoka
i nigdy nie angazowato si¢ w debiuty. Kazdy z agentéw ze wzgledu na wyksztal-

1 T. Warczok, A. Palecka, P. Marecki, Pole literackie w Polsce..., op. cit., s. 148.
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cenie lub wieloletnie do§wiadczenie w pracy na polu literatury czuje si¢ specjalistg
w wybranym typie literatury, ale sg tez tacy agenci, ktorzy staraja si¢ sprzeda¢ niemal
wszystko, co otrzymuja od pisarzy, gdyz sa przekonani, ze kazda ksigzka moze zna-
lez¢ swojego czytelnika. Przyktadem moze by¢ nastepujaca wypowiedz:

A ja si¢ wychowalam na literaturze popularnej. Mam do tego nosa. Wiem, do jakiego stopnia
grafomani¢ wydawca jest w stanie przetknaé, i jestem jakby targetem wydawcy. Po prostu boje
si¢, ze komus powiem ,,nie”, a ksigzka mogtaby sobie znalez¢ czytelnika.

AINLNNY 3ZVZI3d 4

Wisrod 80% respondentéw panuje opinia, ze agent powinien zajmowac si¢ przy-
najmniej pierwsza redakcja i korekta tekstow, z czego potowa ankietowanych przyj-
muje do czytania i nanoszenia uwag probki liczace okoto 100 000 znakéw. Jedna
czwarta z tych oséb proponuje wydawnictwom wspomniane fragmenty i w razie
zainteresowania podpisuje umowe na calg ksigzke, ktora autor pisze poniekad na
zamowienie oficyny. Pozostate 20% respondentéw dziata wytacznie na w pelni ukon-
czonych utworach i nie wyobraza sobie ingerowania w tekst autora, cho¢ uwaza, ze
posiada ku temu potrzebne kompetencje:

Nie zajmuj¢ si¢ redakcja ksiazek, ale doskonale wiem, jak powinna wyglada¢ redakcja ksigzki.

Czterech z zapytanych agentow stara si¢ pomdoc w promocji reprezentowanej
przez siebie ksigzki w polskich mediach, jednak jest to ustuga, ktéra z zalozenia nie
moze generowac zadnych kosztow ze strony agencji:

(...) probujemy takimi beznaktadowymi metodami, a to do znajomych dziennikarzy pisac,
zeby napisali recenzje, a to sg te rézne portale literackie, na Facebooku te rdzne strony, wigc
probujemy gdzies tam umieszczac.

Recenzje sg pozyskiwane na zasadzie znajomosci z dziennikarzami, a przekaza-
nie egzemplarzy recenzenckich odbywa si¢ za posrednictwem wydawnictwa, ktore
takowymi dysponuje. Wspomniani agenci — najczesciej nieskutecznie — starajg si¢
w ten sam sposob pozyskaé zainteresowanie programow radiowych i telewizyjnych.
Tylko jeden agent podejmuje si¢ cato$ciowej promocji ksigzki, polegajacej na kontak-
cie z mediami, zdobywaniu recenzji, umieszczaniu reklam i plakatéw w przestrzeni
miejskiej oraz organizowaniu dodatkowych dziatan promocyjnych, jak na przyktad
gra miejska na podstawie ksigzki. Ustugi tej osoby sg zlecane przez wydawnictwo na
zasadzie outsourcingu. Jego strategia promocyjna to réwniez znalezienie w ksigzce
historii, dzigki ktorej mozna obudowac produkt w dodatkowe dziatania z pogranicza
sztuk innych niz literatura. Dla dwoch agentéw ich praca polega takze na dopilno-
waniu zobowigzan dziatu promocji w wydawnictwach, w ktorych ich klienci wydali
ksigzki. Dla jednego agenta promocja to tez prowadzenie fanpage’a pisarza:

Rozmaite, poczawszy od tego, zeby wiedzie¢, jakie ta osoba ma statusy na Facebooku, i zde-
cydowac — albo jestem na Facebooku osoba tylko prywatng i zaktadamy drugi profil, ktory jest
profilem pisarza. Niektore prowadze.
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Z kolei jeden sposrod szeSciu agentdw reprezentuje swoich klientdow na arenie
mi¢dzynarodowej, na targach we Frankfurcie i w Londynie, wigc w ogoéle nie bierze
udziatu w promoc;ji ksigzki w Polsce. Ponadto dla innego agenta organizowanie ptat-
nych wieczorkéw autorskich w bibliotekach stanowi podstawe dziatalnos$ci agencji,
bez ktorej nie mogiby funkcjonowac:

Wie pani, dobry miesiac to jest taki, kiedy mamy dobre kilkadziesiat spotkan miesi¢cznie.

PEJZAZE KULTURY 4

Kolejnych dwoje agentéw angazuje si¢ w organizacje spotkan od czasu do czasu,
tymczasem pozostatych 50% agentéw uwaza, ze wspomniana czynnos¢ nalezy do
obowigzkoéw wydawcy.

Mimo tak znacznych réznic w oferowanych dziataniach nie ulega watpliwosci,
Ze WSzyscy agenci sg tego samego zdania, ze promocja (w sensie zaro6wno pozy-
skiwania recenzji, organizowania spotkan, konkurséw, jak i innych przedsigwzieé
zmierzajacych do naglo$nienia wydania ksigzki) jest czynnikiem strategicznym dla
publikacji. Z raportu z badan wynika jednak, ze zdania tego nie podzielaja wydaw-
nictwa, bowiem dla oficyn o wysokim kapitale ekonomicznym cz¢$¢ z tych dziatan,
jak na przyktad opinia krytyki, nie ma zadnego wptywu na sprzedaz produktu'?, nato-
miast dla wydawnictw o wysokim kapitale symbolicznym recenzje sg bardzo wazne,
ale juz udziat pisarza w programie $niadaniowym czy platna reklama w tygodniku
jest ponad ich mozliwosci zaangazowania zarowno czasowego, jak i finansowego'’.
Pomiedzy pisarzami i pisarkami panujg sprzeczne opinie na ten temat. Dla poetow,
ktérych tworczos¢ jest zupelnie marginalizowana — a krytykdéw poezji prawie brak —
promocja jest bez znaczenia, poniewaz usredniony naktad tomikéw poetyckich to
500 do 1000 egzemplarzy, kupowanych przez waska grupe odbiorcow, najczesciej
rowniez poetdéw. Dla pozostatych pisarzy promocja jest istotna, jednak jak podaje Jan
Sowa, tylko 15% z nich jest zadowolonych z dziatan promocyjnych wydawnictwa,
w ktorym ukazuja si¢ ich utwory', co potwierdzaja takze stowa agenta, ktory wraz
z pisarzem doszedt do wspolnego wniosku, ze wydawnictwo nie poczynito zadnych
staran promocyjnych:

Rzeczywiscie, t¢ promocj¢ robiliSmy naprawde sami. Promocj¢ w ten sposob, ze ja mam listg
do r6znych mediow. On z kolei poszedt i wyszarpat egzemplarze recenzenckie, ktore sami
rozsytaliSmy czy roznosiliémy. (...) Troch¢ nam si¢ udalo zrobi¢, ale naprawdg to byto tak
wyczerpujace i absolutnie chatupnicza metoda to robili$my, osobistymi mailami itd.

Spojnym dziataniem w obrebie zawodu jest dla agentow literackich pomoc nego-
cjacyjna i prawna przy zawieraniu umoéw oraz egzekwowaniu warunkéw wspotpra-
cy migdzy pisarzem a wydawnictwem. Rézne sg jednak stopnie tej ingerencji, gdyz
wigkszo$¢ badanych agentow oferuje petne wsparcie pisarza w ramach wykonywa-

12 Jbidem, s. 133-135.
13 Ibidem, s. 138.
4 I. Sowa, Habitus pisarzy i pisarek, op. cit., s. 204.
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nych ustug, jeden z agentow zadeklarowat, ze czesto udziela bezptatnej pomocy zgta-
szajacym si¢ do niego pisarzom, ktdrzy nie chcg podja¢ z nim szerszej wspodtpracy,
ale aktualnie majg problem z wyptata naleznosci przez oficyng, inny agent twierdzi,
ze stara si¢ pomdc, cho¢ w sytuacji bardzo skomplikowanej, wymagajacej wynajecia
prawnika, ustuga ta jest po prostu dodatkowo ptatna, a kolejny agent przyznaje, ze
u niego w agencji w tym celu zatrudniony jest prawnik i ksiggowa.

Kwestig, na ktorg warto zwroci¢ uwage, jest takze sprzedaz licencji zagranicz-
nych do ksiazki. Swiadczenie to stara si¢ wykonywaé potowa przepytanych agentow,
z czego jeden z nich uwaza, ze poza wydawnictwami, ktore czgsto same prowadzg
tego typu dzialalnos$¢, nie ma nikogo poza nim, kto by si¢ tego podjat, i tym samym
jest monopolista w tym zakresie.

AINLNNY 3ZVZI3d 4

%k %k sk

Analiza wypowiedzi polskich agentoéw literackich pokazuje, ze zawdd ten oferuje
szerokie spektrum ustug i mozliwosci pomocy w organizacji sprawniejszego funk-
cjonowania pisarzy i pisarek w polu literackim, jednak w znacznej mierze z powodu
zbyt niskich wynagrodzen autorow ksigzek czgsto wspotpraca z agentami jest przez
nich pomijana. Ponadto poszczeg6lni agenci trwajg w bltednym przekonaniu, ze ich
dziatania w polu literackim sg do$¢ oczywiste, tymczasem od kazdego z przepyta-
nych agentdw mozna spodziewac si¢ pracy na nieco innych plaszczyznach. Poza
odmiennymi sposobami funkcjonowania, réznica miedzy agentami polega tez na
kwestii zasadniczej, bowiem kazdy z agentow specjalizuje si¢ nie tylko w wybra-
nym rodzaju literatury, ale nierzadko zajmuje si¢ wylacznie wspdtpraca polska lub
zagraniczng. W zwiazku z tym od pisarza, czujacego potrzebg skorzystania z agencji
literackiej — nie tylko ze wzgledu na problemy prawne, ktérych rozwiazanie oferu-
ja wszystkie badane firmy — wymagana jest precyzyjna wiedza na temat obszaréw
dziatan poszczegdlnych agencji literackich. Poza sprawami finansowymi pisarzy
w Polsce rozwazany wyzej problem stanowi jedng z gtéwnych przyczyn, dla ktérych
zdezorientowane pisarki i pisarze nie podejmuja wspotpracy z agencjami literackimi
tak czesto, jak chcieliby tego agenci oraz sami zainteresowani skorzystaniem z ich
ustugi.

Projekt zostat sfinansowany ze srodkéw Narodowego Centrum Nauki
przyznanych na podstawie decyzji nr DEC-2011/01/D/HS2/05129.
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