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Abstract

Media in the rural Podhale. The results of an ethno-
graphic research

This article relates the preliminary results of a research performed as a part of the project Ethnog-
raphy of Media Audience and Local Common Sense conducted in years 2012-2014 by the Institute
of Ethnology and Cultural Anthropology of the Warsaw University. The introductory part briefly
presents previous ethnographic researches concerning reception of media, realized in Poland and
other countries as well as basic theoretical assumptions explained in relation to the literature of the
subject. The results presented in this paper pertain to the specifics of conversations in the rural areas
of Podhale and their subjects in relations to media: the influence of movies, TV series and adver-
tisements on the construction of contemporary Podhalan identity, local means of Internet usage
and associated with it dangers and opportunities. The concluding summary concerns: local ways of
verifying the media coverage through confrontation with everyday life experience; transformation
of the media coverage through previously acquired common knowledge; reinforcement of regional
stereotypes by the media; fortification of the Internet as a technology that creates new means of
earning money and heavily divides the already existing age groups.
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»Mlodzi owieczkami si¢ teraz nie interesujg, tylko internetem!” - oznajmit
z nutg nostalgii starszy pan, sprzedawca na nowotarskim targowisku w 2013 roku.
Kreslony przez mieszkancéw wsi podhalanskich obraz relacji faczacych ludzi

' Artykul podsumowuje prace badawcze zrealizowane w ramach grantu NCN OPUS 2011/03/B/
HS3/00338 pt. Etnografia odbioru przekazu medialnego a wiedza potoczna.
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i media jest konstruowany wokot przeciwstawien, takich jak cytowane owiecz-
ki versus internet. Klasycy etnologii (Levi-Strauss, Mieletinski, Eliade) tego typu
przeciwstawienia wigza z mitycznym sposobem postrzegania i relacjonowania
rzeczywisto$ci. Ta ,,obecnos¢ mitu” (Kotakowski 2005) nadal jest widoczna we
wspolczesnym mysleniu potocznym. Gdy jednak badacz prébuje przekroczy¢
poziom prawd potocznych, orientuje si¢ natychmiast, Ze ma do czynienia raczej
z weztem gordyjskim wzajemnych uwiktan niz z opozycjami binarnymi typu tra-
dycja - nowoczesno$¢, starzy — mlodzi, miasto — wies, on-line - off-line. Szybko
réwniez si¢ przekonuje, ze mlodzi moga sie interesowac owieczkami przez inter-
net!

Projekt badawczy

Jak stusznie zauwaza Mirostaw Filiciak (2013), jakiekolwiek opracowanie do-
tyczace odbioru i funkcjonowania mediéw jest nieuchronnie skazane na niepet-
ng, niedokonczong ,wersje¢ beta” Technologie, a wraz z nimi media, zmieniaja
sie tak szybko, ze poswiecone tej tematyce publikacje dezaktualizujg si¢, nim sie¢
ukazg drukiem. Prezentujac wstepne wnioski z badan prowadzonych w latach
2012-2014 w ramach projektu Etnografia odbioru przekazu medialnego a wiedza
potoczna, jestem $wiadoma czasowo-przestrzennych ograniczen wszystkich for-
mutowanych konstatacji.

Projekt badawczy, wspétfinansowany przez NCN oraz IEIAK UW, byt zreali-
zowany metodg etnograficznych badan terenowych, czyli ,,badan prowadzonych
w warunkach spotecznej intymnosci [zazytosci], z udziatem rzeczywistych infor-
matorow” (Herzfeld 2004: 406). Wybratam t¢ metode badawczg, dla etnologa dos¢
oczywistg, kierujgc sie przekonaniem, Ze to wlasnie ,etnografia daje mozliwo$¢
idealnego dostepu do miejsca, w ktérym zbiegaja sie z jednej strony lokalne for-
my percepcji i praktyki, a z drugiej produkowane na skale masowa formy przed-
stawiania” (Herzfeld 2004: 410). Terenem badan byly wsie powiatu Nowy Targ
(woj. malopolskie), takie jak Pyzéwka, Morawczyna, Lasek, Trute i inne. Pomimo
romantycznych skojarzen z géralszczyzna jest to raczej ,nowoczesna lokalizacja
odczarowanej wiejskosci” (Herzfeld 2004), dobrze mi znana z poprzednich pro-
jektow badawczych. Prace terenowe prowadzone byly z udzialem grupy studen-
tow Instytutu Etnologii i Antropologii Kulturowej Uniwersytetu Warszawskiego:
Niny Abboudi, Stanistawa Grzywalskiego, Sariana Jarosza, Dominiki Nizinskiej,
Marii Popielewicz, Marty Salygi, Katarzyny Talewicz, Pauli Wolinskiej i Zanety
Zebrowskiej. Studenci, kierujac sie dyspozycja badawcza, przeprowadzili wywia-
dy otwarte, poglebione, dokonali ich transkrypcji i przygotowali wlasne opraco-
wania tematyczne, przechowywane w Archiwum Instytutu Etnologii i Antropolo-
gii Kulturowej Uniwersytetu Warszawskiego.

Zalozenia teoretyczne projektu mozna stresci¢, przywolujac jedno zdanie au-
torstwa Michaela Herzfelda: ,przedstawienia medialne uczestnicza w konstruo-
waniu wspolczesnych wyobrazni, tozsamosci i stosunkéow wiladzy” (2004: 404).
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Gléwne pytanie badawcze brzmialo: w jaki sposob przekaz medialny jest wyko-
rzystywany do tworzenia owych wyobrazeniowych i tozsamosciowych konstruk-
tow? Jak ludzie uzywaja mediow do tworzenia zindywidualizowanych ,,nowo-
czesnych imaginariow spolecznych™ (Taylor 2010)?

Stan badan

Prezentacje wynikéw badan warto poprzedzi¢ krétkim wprowadzeniem hi-
storycznym, opisujacym, jak zmieniat si¢ antropologiczny dyskurs dotyczacy od-
bioru mediéw w okresie powojennym. W latach pie¢dziesigtych XX wieku, gdy
dokonywala si¢ kolejna rewolucja medialna zwigzana z upowszechnianiem si¢
telewizji, Marshall McLuhan prorokowat, ze w miare rozwoju mediéw bedzie po-
stepowal proces globalnej homogenizacji kultury (2004). W kolejnych dekadach
stalo sie jasne, ze tak sie nie dzieje. Przyczyn bylo wiele, miedzy innymi dostrze-
zono, ze odbiorcy przekazu nie stanowig biernego audytorium bezrefleksyjnie
przyjmujacego przekazywane tresci, ale ,,dekodujg” je za pomoca uprzednio po-
siadanych kodéw kulturowych (Hall 1980). Badania kontynuowane na przelomie
lat siedemdziesiatych i osiemdziesigtych pokazaty, ze proces kodowania i dekodo-
wania to nie tylko kwestia nadawania i odczytywania znaczen, lecz takze pewien
rodzaj aktywnosci wiazacy pierwiastek dominacji i oporu - ,strategiom” produ-
centa medialnego konsument przeciwstawia swoje ,,taktyki” odbioru (de Certeau
2008: XLII, 32-39). Co wigcej, widz/stuchacz nie tyle dekoduje, ile ,uzytkuje”
przekaz medialny, wykorzystujac go do wlasnych celéw (de Certeau 2008: 31).
Sformutowanie ,,uzytkowanie mediow” wydaje si¢ zupelnie oczywiste w dobie in-
ternetu, jednak w czasach, gdy audience atudies dotyczyly glownie telewizji, kina
i radia,wyrazenie to mialo podkresla¢ kreatywno$¢ widza, ktorego dzialalnos¢ jest
»podstepna i rozproszona, przenikajaca wszedzie, cicha i jakby niewidoczna, gdyz
nie ujawnia si¢ za pomoca wlasnych produktéw, ale przez sposéb uzywania pro-
duktéw narzuconych przez dominujacy porzadek” (de Certeau 2008: XXXVI).
W latach dziewiecdziesigtych bylo juz oczywiste, ze odbiorcy ,moga interpreto-
wa¢ przekazywane przez telewizje tresci w sposob catkowicie odmienny od za-
mierzen ich twoércow”. Dzieje sie tak dlatego, iz ,,ludzie podchodza do mediow
z perspektywy swych licznych subiektywnosci, na ktére wplyneto cale «mndstwo
praktyk dyskursywnych», z jakimi mieli do czynienia na przestrzeni calego Zycia”

2 ,Imaginarium spoleczne nie jest zestawem idei: jest raczej tym, co umozliwia praktyki spo-
feczne dzigki nadaniu im sensu” (Taylor 2010: 9-10); sa to ,,sposoby, w jakie ludzie wyobrazaja
sobie swoja spoleczna egzystencje (...) to takze oczekiwania, ktdre zwykle sie spelniajg oraz glebsze,
normatywne koncepcje i obrazy lezace u ich podstaw”. ,Imaginarium spoleczne to wspolne rozu-
mienie spraw, umozliwiajace wspolne praktyki i powstanie poczucia prawomocnosci podzielanego
przez grupy spoteczne” (Taylor 2010: 37); jest to ,w duzej mierze nieustrukturyzowane i niewyar-
tykulowane rozumienie catej naszej sytuacji, w ramach ktorego poszczegélne cechy naszego $wiata
ujawniajg nam swoje sensy” (Taylor 2010: 39).
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(Herzfeld 2004: 412-413). Dostrzezono tez, ze media ,odznaczajg si¢ (...) wy-
razng ciggloscia ze sfera codziennego doswiadczenia, ktorej w pewnym stopniu
nadajg tez ksztalt i poprzez ktdrg sg interpretowane” (Herzfeld 2004: 407). Media
staja sie ,,krytycznym skladnikiem” codziennosci (Herzfeld 2004: 416).

Lata dziewig¢cdziesiate to czas etnograficznych badan odbioru mediéw reali-
zowanych w réznych egzotycznych miejscach i podsumowanych wieloma mono-
grafiami terenowymi oraz zbiorem tekstéw zatytutowanym Media Worlds (2002)°.
Do najciekawszych mozna zaliczy¢ projekty badawcze: Briana Larkina - doty-
czacy miedzy innymi odbioru produkgji filmowych Bollywood przez muzutman-
skich Hausa mieszkajacych w Nigerii (1997); Richarda Wilka - o zmianach kul-
turowych spowodowanych upowszechnieniem si¢ telewizji satelitarnej w Belize
(2002); Lili Abu-Lughod - o odmiennosci strategii producentéw egipskich seriali
oraz taktyk odbioru tych produkgji przez wiejskie konsumentki w Gérnym Egip-
cie i sprzataczki w Kairze (2005); Purnimy Mankekar — o politycznych skutkach
ekranizacji eposéw Mahabharata i Ramayana i ich wplywie na eskalacje nacjona-
lizmu w Indiach (1999); Faye Ginsbourg - o tym, jak tubylcza telewizja wspoél-
tworzy nowe konstrukcje tozsamosciowe (2002), oraz projekt badawczy Davida
Millera i Dona Slatera (2000) dotyczacy uzytkowania internetu na Trynidadzie,
pokazujacy, jak to medium, pozornie sprzyjajace indywidualizacji i alienacji spo-
tecznej, znakomicie wpisato si¢ w lokalne Zycie rodzinne i wspdlnotowe.

Publikacje z pierwszej dekady XXI wieku pokazuja, ze w ,,kulturze konwergen-
cji” (Jenkins 2007) konsumenci na rézne sposoby wspotuczestnicza w tworzeniu
produkcji medialnych. Konwergencja jest rozumiana jako ,tworzenie polaczen
miedzy tre§ciami rozproszonymi w réznych srodkach przekazu”, ktére ,,nie doko-
nuje si¢ poprzez urzadzenia medialne’, ale ,,zachodzi w umystach pojedynczych
konsumentdw i poprzez ich spoteczne interakcje z innymi konsumentami” (Jen-
kins 2007: 9). To sprzezenie réznych form medialnych: filméw, seriali, gier kom-
puterowych obejmuje takze ,, medializaje rzeczy” (Lash, Lurry 2011: 13), kultura-
lizacje produkgji (Lash, Lurry 2011: 21), uruchamia globalne przeptywy ,,rzeczy
stajacych sie¢ mediami i mediéw stajacych si¢ rzeczami” (Lash, Lurry 2011: 21),
wymagajac od odbiorcy nie tyle interpretacji tresci medialnych, ile raczej ,,nawi-
gacji” pomiedzy nimi (Lash, Lurry 2011: 20).

Na polskim gruncie badania odbioru mediéw realizowane metoda etno-
graficzng prowadzili miedzy innymi: Anna Wozniak (2006), Bogumita Mateja
(2010), Lukasz Sokotowski (2011). Publikacja ksigzkowa zostal zakonczony pro-
jekt Mateusza Halawy dotyczacy uzytkowania telewizji. Autor Zycia codziennego
z telewizorem (2006) brat tez udzial w interdyscyplinarnym przedsiewzigciu ba-
dawczym podsumowanym raportem Mtodzi i media (Filiciak, Danielewicz, Hala-
wa, Mazurek, Nowotny 2010), pokazujacym, w jaki sposdb wspolczesnie miodzi
Polacy wykorzystuja media cyfrowe.

* Te badania omawiam szerzej w artykule Widz wolny czy bezwolny?, [w:] Media wolne czy bez-
wolne?, Lomza 2011, s. 199-209.
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Wstepne wyniki badan nowotarskich

Projekt badawczy Etnografia odbioru przekazu medialnego a wiedza potoczna
zostal zakonczony jesienig 2014 roku i dlatego niniejszy tekst prezentuje jedynie
wstepne wyniki badan. Sg to refleksje pojawiajace si¢ ,,na goraco” w czasie prowa-
dzenia wywiadéw, po pierwszej lekturze transkrypcji, zarysowujace si¢ w rozmo-
wach ze studentami-badaczami, ujmowane w opracowywanych przez nich rapor-
tach z badan terenowych.

Lokalne sposoby sprawdzania przekazu medialnego

Aby przedstawi¢ wiejskie taktyki weryfikacji przekazu medialnego, trzeba
przywolac kilka podstawowych zlozen teoretycznych. Media, w zalozeniu obiek-
tywnie referujace biezace wydarzenia, w istocie tworza ,,mediaobrazy” (media-
scapes), czyli ,,obrazocentryczne, narracyjne relacje ze skrawkow rzeczywistosci,
produkowane przez prywatne czy panstwowe przedsiebiorstwa” (Appadurai 2005:
52, 55). Mediaobrazy konstruowane sg przez producentéw realizujacych okreslo-
ne strategie, skrzetnie ukrywane po to, by wykreowac¢ ,wrazenie obiektywnosci’,
by stworzy¢ ,,iluzje gruntownej faktycznosci” (Herzfeld 2004: 405). Tytuty progra-
mow informacyjnych: Wydarzenia, Fakty, zwienczaja dzielo tworzenia iluzji pet-
nej referencyjnosci. W wyniku producenckich zabiegéw realnos¢ doswiadczana
zamienia si¢ w ,hiperrealnos¢” (Baurdillard 2005: 41). Fakty zostaja zastapione
przez ,,symulakry” (Baurdillard 2005), a te ,,zakrywajg zdarzenie”, czyniac z niego
»hasze legendy”, ktdre ,,majg niezwykla moc wytwarzania rzeczywistosci za po-
mocg pozoréw” (de Certeau 2008: 187).

Producenckie wysilki, by konstruowa¢ obraz rzeczywistosci, realizujac przy
tym wlasne strategie, natrafiaja na nie mniej sprytne taktyki odbiorcéw, ugrunto-
wane w ich wiedzy lokalnej, wykorzystujace w szczegdlnosci ten jej rodzaj, ktory
za Jamesem Scottem (1988) i Michelem de Certeau (2008) mozna okresli¢ grec-
kim terminem métis, opisujacym specyficzny spryt Odyseusza (Detienne, Ver-
nant 1978). Metis jest to ,,pewien rodzaj inteligencji, ktora jest zawsze «zanurzona
w jakiej$ praktyce», w ktorej 1aczg si¢ inteligencja, przenikliwos¢, przewidywanie,
elastycznos$¢ myslenia, podstep, zaradno$¢, baczna uwaga, wyczucie chwili, rézne
umiejetnosci i nabyte stopniowo do$wiadczenie” (de Certeau 2008: 82).

W wywiadach zgromadzonych w ramach nowotarskiego projektu badan meétis
przybiera posta¢ rozwazan na temat ,,ile oni naktamali” i staje si¢ lokalng metoda
oceniania prawdopodobienstwa przekazu. Telewizyjne relacje zdarzen rozméwcy
weryfikowali, zestawiajac je z wlasnymi do$wiadczeniami oraz z opowiesciami
krewnych, sasiadéw, znajomych. Taka metode konfrontacji medialnych obrazéw
z wiedzg wywiedziong z doswiadczenia opisuje w swojej ksigzce Mateusz Hala-
wa (2006: 106, 130-131). Co ciekawe, widzowie sprawdzaja prawdopodobienstwo
przede wszystkim w warstwie emocjonalnej. Medialny przekaz, ktéry wydaje sie
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emocjonalnie prawdopodobny w $wietle wlasnych, sasiedzkich i rodzinnych do-
$wiadczen, moze by¢ uznany za prawdziwy. Takie podejscie mozna nazwac ,,rea-
lizmem emocjonalnym”, wykorzystujac pojecie Ien Ang, badaczki odbioru serialu
Dallas (Halawa 2006: 142).

Lokalne metody weryfikacji przekazu medialnego sa najlepiej widoczne
w przypadku rozméw dotyczacych choroby i zdrowia. Obecnie jednym z glow-
nych ,,systeméw eksperckich” (Giddens 2006) stat sie internet, do ktérego uzyt-
kownicy deklaruja spore, cho¢ nie bezkrytyczne zaufanie. Innym medialnym au-
torytetem w tej dziedzinie s seriale medyczne. Pokazywane w telewizji obrazy
zaawansowanych technologii medycznych, standardy wnetrz szpitalnych i opieki
nad pacjentem sg ulubionym tematem poréwnan z do$wiadczeniem wlasnym,
rodzinnym i sgsiedzkim. Wnioski z tych konfrontacji zwykle przybieraja postac
gorzkich zartow.

Obserwowana we wsiach nowotarskich metoda weryfikacji przekazu medial-
nego wykorzystuje jako narzedzie opozycje ,doswiadczenie zaposredniczone” ver-
sus ,doswiadczenie przezyte”. Problem w tym, ze badacze odbioru mediéw pisza
0 »sprzezeniu” obu rodzajow doswiadczenia (Halawa 2006: 106) oraz o tym, ze
media dostarczaja widzom ,,j¢zyka obiektywizujacego wlasne przezycia” (Halawa
2006: 107), ,pomagajacego widzom zorganizowaé wlasne doswiadczenie” (Soko-
fowski 2011: 198), a wreszcie o ,,rozpuszczeniu telewizji w zyciu i rozpuszczeniu zy-
cia w telewizji” tak dalece, ze powstaje ,,nieuchwytny roztwoér”, ktdry ,,przypiecze-
towuje (...) znikniecie wszelkich binarnych i biegunowych struktur” (Baudrillard
2005: 42-43). Bruno Latour stawia kropke na ,,i’, piszac, Zze mamy tu do czynienia
nie z opozycjami, ale z ,,mieszaninami” lub ,,hybrydami” (2011: 22). Dekonstruu-
jac upraszczajace przeciwstawienia binarne, naukowcy dystansujg si¢ od narzedzi
poznawczo-weryfikacyjnych uzywanych przez ludzi stabiej wyksztatconych.

Uzytkownicy wiedzy potocznej czy tez ,wiedzy wspdlnej” (Halawa 2006: 156)
ignoruja nieznane im dociekania naukowe i postuguja si¢ ostrym skontrastowa-
niem obu typéw dos$wiadczenia. Czarno-biate rozréznienie umozliwia konfron-
towanie tego, co przezyte, i tego, co obejrzane, stanowiac aparatus o sporej uzy-
tecznosci, narzedzie poznawcze pozwalajace zmniejszy¢ niepewnos¢ i zagrozenie
zwiazane z pojawieniem si¢ wielu nowych zrédet wiedzy zasadniczo odmiennych
od znanych wioskowych autorytetow. Posiadanie mechanizmu, ktéry pozwala
na weryfikacje wiadomosci docierajacych z orbis exterior, stuzy przezwycigzeniu
poczucia bezbronnosci i daje wrazenie panowania nad informacja, ktora po zwe-
ryfikowaniu moze zasili¢ arsenal kategorii uprzednich skltadajacych si¢ na Geer-
tzowski common sense (2005).

Odmienne $wiaty serialowych produkgji

Klasyczng forma tego, co David Morley nazywa ,turystyka fotelowg” (2011:
119), jest $ledzenie programéw podroézniczych, takich jak Boso przez swiat Woj-
ciecha Cejrowskiego, Kobieta na kravicach swiata Martyny Wojciechowskiej, czy
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podrézniczo-kulinarnych, takich jak Maktowicz w podrézy. Tego rodzaju produk-
cje telewizyjne byly chetnie ogladane we wsiach nowotarskich, ale tresci i obra-
zy w nich pokazywane przenikaly do potocznych rozméw znacznie stabiej niz
przekaz serialowy. Prawdziwa podrdz, w ktdra wyprawia widza pilot telewizora,
to pokazywane w filmach i serialach odmienne $wiaty bohateréw. Ucieczka od
swojskiej codzienno$éci w inno$¢ serialowej rzeczywistosci moze dostarczy¢ emo-
cjonujacych przezy¢ oraz wiedzy o innych sposobach postrzegania $wiata i ludzi.
Lila Abu-Lughod (2005), analizujac wypowiedzi wiesniaczek z Gérnego Egiptu
i pomocy domowych z Kairu dotyczace ogladanych przez nie seriali, dostrzega,
ze odmienne style zZycia, mieszkania, ubierania si¢, przezywania mitosci, przyjaz-
ni i innych relacji miedzyludzkich z jednej strony fascynuja kobiecg widownie,
a z drugiej bywaja niezwykle frustrujace. Obrazy innego do$wiadczania rzeczy-
wistosci stajg si¢ wyzwaniem poznawczym. Poszerzaja dotychczasowy horyzont
myslowy, proponujg nowe kryteria oceny zaréwno estetycznej, jak i moralne;j.
System wartosci proponowany przez producentéw medialnych nie przystaje do
znanego od dziecinstwa habitusu. Wedlug Lili Abu-Lughod dotychczasowe zycie
egipskich wie$niaczek obejrzane w nowym $wietle perypetii serialowych wydaje
sie im czesto niewlasciwe, nie do$¢ piekne, nie do$¢ dobre. Jak pisze David Mor-
ley, wpuszczanie do wlasnego domu poprzez ekran telewizora $wiata zewnetrz-
nego jest obarczone niebezpieczenstwem destabilizacji Swiata wewnetrznego, do
ktérego widz przywykl i w ktérym byt wychowany (2011: 120).

Jak z tym poznawczym zagrozeniem radzili sobie mieszkancy wsi powiatu no-
wotarskiego? Czes¢ kobiecej widowni telewizyjnej, szczegolnie milosniczki seriali,
w wypowiedziach nie eskalowala odmiennosci serialowych §wiatow, angazujac sie
emocjonalnie w losy ulubionych postaci, ptaczac i cieszac si¢ z bohaterkami, oma-
wiajac ich perypetie pokazywane w kolejnych odcinkach, traktujac je jak przy-
jaciotki lub kuzynki. Odmienne realia otaczajace aktorow (pigkniejsze wnetrza,
lepsze samochody, bardziej eleganckie stroje) wydawaly si¢ nieznaczace w sytua-
cji, gdy relacje i towarzyszace im emocje zostaly odebrane jako znajome. Realizm
emocjonalny powodowal, ze przekaz byl przyjmowany z ogromnym zaangazowa-
niem. Ta postawa ufnosci, zwigzana z rozpoznaniem emocji, powodowata pewne-
go rodzaju zaslepienie, niedostrzeganie innosci zawartej w serialowym przekazie.
W takiej sytuacji $wiat zewnetrzny przenikal do §wiata wewnetrznego w sposob
niebudzacy oporu.

Niektorzy widzowie, zwlaszcza mezczyzni®, dystansowali sie od ogladanych
seriali, mowiac, ze ogladaja je tylko po to, zeby sie posmiac z glupich pomystow
twlrcow scenariusza, kiepskich dialogéw i nieudolnej gry aktorskiej. O zja-
wisku kreowania wizerunku $wiadomego, krytycznego konsumenta przekazu
medialnego, zachowujacego dystans do ogladanych tresci i obrazéw, pisze Bogu-
mita Mateja (2010), pokazujac, ze proby dystansowania si¢ od ogladanych seriali
s3 najczesciej pozorem. Nawet najbardziej krytyczny widz nieuchronnie wpada

* O genderowej roznicy w odbiorze programéw telewizyjnych i zwigzanych z tym relacjach
wladzy pisze Mateusz Halawa (2006: 65).
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w sie¢ zastawiong przez producentdw, a jedynym sposobem zachowania krytycz-
nego podejscia jest... nieogladanie seriali. Musze sie zgodzi¢ z tg konkluzja. No-
wotarskie deklarowane zdystansowanie wobec seriali zwykle szto w parze z do-
skonalg orientacja w biezacych perypetiach bohateréw, a takze szeroka wiedza
o warunkach ich zycia czy pracy. Sarkazm i ironia, z jakg opowiadano o serialach,
nie stanowily bariery uniemozliwiajacej przenikanie zamierzonych przez produ-
centéw tresci. Nawet jesli w rozmowach krytykowano prezentowane na ekranie
inne style zycia, to przeciez te odmiennosci pojawialy sie przed oczami rozmow-
cow, zmuszajac ich do zajecia stanowiska i sformutowania opinii. Dobrym przy-
kfadem moze by¢ sytuacja, kiedy to pokazywane w serialu watki homoseksualne
staly sie obiektem niewybrednych zartéw ekipy budowlancow zerkajacych w cza-
sie positku na telewizor. Przekaz filtrowany przez lokalne kategorie myslowe i sy-
stemy wartosci oddziatuje na odbiorcéw, wprowadzajac w ich horyzont myslowy
nowe tresci i obrazy, tym samym zmieniajac ich wiedze uprzednig. Dzieje sie to
w sposob czesto niezauwazany przez widzow, a przy tym zwykle niesatysfakcjo-
nujacy dla producentow.

Przekaz mediany a konstruowanie tozsamosci

Spacer po nowotarskim targowisku, po sklepach odziezowo-tekstylnych, obej-
rzenie albumu z uroczystosci rodzinnych czy dekoracji wnetrz wynajmowanych
kwater przekonuje, ze obecnie na Podhalu panuje ogromna moda na géralszczy-
zng. Rozmoéwcy z nowotarskich wsi moéwili badaczom: ,teraz ta tradycja to tak
wrocila [...] teraz to zaczeto by¢ dochodowe, modne, no! Goéralski to jest teraz
normalnie szal!”. Badacz nieufnie traktuje deklaracje ,tradycja wrdcita’, widzac
w tej szalonej popularnosci zjawisko nowe i na wskros§ nowoczesne, zwigzane ze
wspolczesng postacia ekonomii i kultury (Sennett 2010).

Odwiedziny na zajeciach pozalekcyjnych organizowanych w wiejskiej szko-
le w Pyzéwce dowodzg, ze nie brak mlodziezy zainteresowanej lekcjami gwary
goralskiej, piesni i tanca. Zajecia prowadzi profesjonalnie przygotowany instruk-
tor. Rodzice pytani o to, czemu zapisali syna na goralski, odpowiadali: ,,dobrze,
zeby sie nauczyt. Zyje w tej kulturze, to mu si¢ przyda!” Wtasciciele gospodarstwa
agroturystycznego zakladali, Ze znajomo$¢ goralskiego przyda sie dziecku do ce-
léw marketingowych: turysci wolg wynaja¢ pokoj u ,,prawdziwych” gérali, a go-
ralski, podobnie jak angielski, ktdrego uczy sie wiekszo$¢ dzieci we wsi, zwigksza
kapital kulturowy i daje szanse na lepsza przysztos¢.

Dzialacze wladz powiatowych i gminnych, aktywisci lokalnych stowarzyszen,
takich jak ,Czas na Pyzowke”, animatorzy wiejskich doméw kultury czy dyrek-
torzy szkol, méwigc o modzie na goralszczyzne, nie uwazali, ze majg do czynie-
nia z ,tradycja wynaleziong” (Hobsbawm 2008). Mysl, ze tradycja wykorzysty-
wana przez nich do celéw promocyjnych jest wynajdywana czy konstruowana,
wydawala im si¢ obrazoburcza i grozna - podawanie w watpliwos¢ prawdziwo-
$ci podhalanskiego dziedzictwa nie lezalo w ich interesie. Przeciwnie, lokalnym
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przedsigbiorcom, dziataczom i wladzom regionu przydatna jest tradycja, ktorej
autentyczno$¢ jest jak najbardziej pewna i niepodwazalna. Najlepiej, zeby jej au-
tentycznos¢ bylta koncesjonowana przez etnograféw, ktérzy profesjonalnie, czyli
z ekspercka pewnoscig, ocenig, ktore z wykonan tanica zbdjnickiego jest bardziej
tradycyjne, ktéry z mtodziezowych zespotéw $piewa bardziej autentycznie. O ta-
kiej roli etnografa-eksperta w konstruowaniu kultury ludowej pisal Antoni Kroh
w Sklepie potrzeb kulturalnych (1999), ilustrujac swoj wywdd przykladem procesu
kodyfikacji tanca zbdjnickiego. Wzdr tego tanca, skonstruowany przez etnogra-
téw, od wielu dekad stuzy jako narzedzie oceny w czasie licznych konkurséw re-
gionalnych.

Nie tylko dziataczom i politykom potrzebne s3 tradycja i budowana na niej
tozsamos¢, ktora moga zaprezentowaé w ,supermarkecie kultury” (Mathews
2005). Konkurujgc z innymi regionami, chcac przyciggna¢ turystow, mieszkan-
cy Podhala muszg pokaza¢ goralszczyzne atrakcyjng, barwna i autentyczng. Taka
postawe za Gayatri Chakravorty Spivak mozna nazwac ,,praktycznym esencjali-
zmem” (2011: 20). Przy czym, co warto podkresli¢, do lokalnie konstruowanych
wizerunkow regionu uzywa si¢ tradycji silnie zestetyzowanej. Bieda, gltod i cigz-
ka fizyczna praca, czyli podstawowe elementy dziedzictwa minionych pokolen
mieszkancéw Podhala, nie s3 odpowiednimi komponentami, z ktérych mozna
budowa¢ medialng wizytéwke regionu. Wielu starszych rozméwcow wskazywato
na to wybiodrcze traktowanie dziedzictwa regionalnego: ,nie pokazuja wcale, jak
to ludzie ciezko robili tymi motykami, jak to czlowiek musial si¢ na tym Podhalu
meczy¢!”. W goralskich narracjach tozsamos$ciowych wspomnienie trudow, ktore
byty doswiadczeniem pokolen, zajela ,,zinternalizowana narracja kolonizatoréow”,
czyli wielkomiejskiej, glownie krakowskiej, inteligencji. Ta narracja, jak pisze Ma-
ria Malanicz-Przybylska, ,wydaje si¢ dla wspolczesnych gorali catkiem wygodna”
(2013: 176), stajac sie¢ waznym elementem performanséw, w czasie ktorych ,,«go-
ralszczyzna» jest odgrywana dla «<swoich»” (Malanicz-Przybylska 2013: 176).

Telewizyjne i internetowe wykorzystania goralszczyzny, takie jak seriale
Szpilki na Giewoncie czy powtarzany co jaki$ czas Janosik (nie mowigc o rekla-
mach np. piwa ,Harnas”), s3 mile widziane przez nowotarskich rozmdéwcow,
poniewaz dobrze stuza marketingowi regionu, a to, ze sa dalekie od prawdy
o dos$wiadczeniach przodkéw, pozostaje lokalng tajemnica, do ktorej odsylaja
potusmiechy, sarkazm, ironia i zarty. Nielatwo jest przenikna¢ pod powierzch-
nie regionalnej maski, by osiggna¢ stan ,zazylosci kulturowej’, bedacej ,,rozpo-
znaniem tych aspektow tozsamosci kulturowej, ktére s3 uwazane za zrédlo we-
wnetrznego zaklopotania, ale jednak daja wtajemniczonym pewnos$¢ wspolnej
kordialnosci” (Herzfeld 2011: 15). Niezbyt dobrze jest przyjmowane, gdy etno-
graf wychodzi z pozadanej roli konkursowego eksperta i zaglada pod zgrabnie
skonstruowang podhalanska maske. Jeszcze gorzej jest widziane, gdy zajmuja si¢
tym media, jak na przyklad Marta Gessler, ktéra w jednym z odcinkéw programu
Kuchenne rewolucje wypunktowywala ,,géralskie wady”, a wérdd nich pijanstwo
i mato partnerskie relacje w malzenstwie. Emisja tego programu obudzita bar-
dzo zywa, krytyczng reakcje podhalanskich widzéw. Wielu rozméwcéw mowito,
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ze producenci medialni, kierowani zawiscig, starajg si¢ robi¢ regionowi czarny
PR, widzac, jak dobrze gorale prosperujg dzieki rozwojowi turystyki. Rozwaza-
jac wzajemna relacje identyfikacji regionalnej i przekazu medialnego, warto pod-
kresli¢, ze jest to powigzanie zbyt skomplikowane, by opisa¢ je jako wektorowo
ujety wplyw mediéw na géralszczyzne. Poszukujac jezyka, ktéry pozwoli odda¢
specyfike wzajemnych zapetlen, warto siegna¢ po koncepcje ,,sprzezenia struktu-
ralnego” (Lash, Lurry 2011: 240), polegajacego na tym, ze wspdlczesny odbiorca
medidw jest raczej uczestnikiem niz konsumentem i nie tyle interpretuje przekaz,
ile ,nawiguje” wérdd tresci i obrazéw medialnych (Lash, Lurry 2011: 21). Warto
doda¢, ze badacz rowniez staje si¢ uczestnikiem tego sprzezenia i bierze udzial
w nawigowaniu, podazajac za tre$ciami i obrazami, ktére opusciwszy swdj pier-
wotny kontekst medialny, przeptywaja przez potoczne rozmowy, codzienne dzia-
tania, modyfikujac wiedze wspolna.

Internet w spotecznosci wiejskiej

Zdaniem starszych rozméwcow internet rozbija wspolnote wiejska miedzy in-
nymi dlatego, ze ,dzieci i mlodziez nie robig sobie takich skupisk, takich gonitw
jak dawniej. W zimie jeszcze mniej si¢ us§wiadczy dzieciakdw na dworze niz w le-
cie. Bo to era komputera - dziecko przychodzi, ma gre, ma laptopa, i sobie gra”
Mateusz Halawa przywoluje kategorie Jamesa Lulla rozrézniajacego wilaczajaca
(affiliation) i indywidualizujaca (avoidance) funkcje telewizji (2006: 63). Starsze
osoby, przyzwyczajone do wspolnego ogladania programoéw telewizyjnych w kre-
gu rodziny, a dawniej réwniez z sasiadami, widza w internecie czynnik izolujacy.
Dla mlodych ludzi komputer z dostgpem do internetu to narzedzie jak najbardziej
wlaczajace, tyle ze w spoltecznos¢, ktorej starsze pokolenie nie dostrzega i nie ro-
zumie. Starszym rozmdéwcom ta niewidoczna dla nich spoteczno$¢ internetowa
nie wydaje si¢ realna.

Rozméwcy w $rednim wieku odbieraja komputer jako niebezpieczenstwo
w procesie wychowania. Konieczno$¢ kontroli rodzicielskiej w odniesieniu do
przekazu telewizyjnego jest dla nich oczywista i wyznacza standardy bycia ,,do-
brym rodzicem” (pisat o tym Halawa 2006: 67). Komputer stanowi o wiele trud-
niejsze wyzwanie wychowawcze, bo uzytkownicy w $rednim i starszym wieku
w mniejszym stopniu orientujg si¢ w komputerowych $wiatach swoich dzieci niz
w pokusach, jakie stanowi telewizja. Ojciec rodziny tak opisuje t¢ sytuacje:

Spie tam, gdzie jest komputer, komputer wylgczony, nagi! Telewizor jest na dole i tu [dzieci]
moga siedzie¢, oglada¢, potem wieczorem ida na gore spac. Jak ja bym im komputer udostepnil,
nie spalbym w tym pokoju, gdzie on stoi, to ch** wie, kiedy by poszli spa¢. Ja §pi¢ tam, gdzie
jest komputer, i ni majg prawa uzywac po nocy! Wynocha do spania! [...] Nie ma komputera —
nauka ma by¢! Ksigzki, zeszyty, a nie tam, zeby siedzieli mi na komputerze. Nie ma szans, nie ma
mowy! [...] Oni si¢ majg uczy¢, a nie patrze¢ na komputer! A oni ino jakie$ gierki, gierdzielki,
a nie mysla o nauce. Taka jest prawda!”
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Ta wypowiedz pokazuje, ze odpowiednio aranzujac ,przestrzenng geografie
domu” (Morley 2011: 108), ojciec jest w stanie zachowac swoja funkcje ,,selekcjo-
nera’ (Halawa 2006: 67). Sadzac z jego wypowiedzi, telewizor nie wydaje sie juz
takim zagrozeniem jak podigczony do internetu komputer i dlatego ojcowskie
zabiegi dyscyplinujace koncentruja si¢ na nowym medium, wzgledem ktérego
o wiele trudniej sprawowac¢ kontrole i, jak stycha¢ w cytowanych stowach, ojciec
jak Rejtan wlasng osobg zagradza dostep do domowego PC-ta.

Niepokoj przedstawicieli starszego pokolenia wynikajacy z braku kompeten-
cji komputerowych powoduje, ze to medium wydaje si¢ im szczegélnie niebez-
pieczne. Bibliotekarka w wiejskiej bibliotece zaréwno nadzoruje czas uzytkowania
udostepnianych mlodziezy komputeréw, jak i sprawdza wirtualne przestrzenie
odwiedzane przez uczniéw, ograniczajac dostep do gier i filmow zawierajacych
przemoc i erotyke. Kontrola domowa jest znacznie stabsza. Pracujacy fizycznie
rodzice w mniejszym stopniu $ledzg i selekcjonujg internetowe tropy swoich po-
ciech. Najczesciej ograniczaja dostep do komputera jedynie w wymiarze czaso-
wym, zgadzajac si¢ na uzytkowanie komputera przez 2-3 godziny dziennie, po
odrobieniu lekcji. W sytuacjach kryzysowych potrafia w ogéle wytaczy¢ internet,
jak jedna z rozméwezyn, ktéra zdecydowala si¢ na ten krok po tym, jak jej dwu-
dziestoletni synowie stracili prace na budowie dlatego, ze cate noce spedzali przed
ekranem komputera. Spotkalismy tez sytuacje, kiedy dzieci w wieku 8-12 lat mia-
ty niczym nieograniczony dostep do komputera i w dowolnym wymiarze mogty
gra¢ w gry lub oglada¢ filmy pelne przemocy i grozy. Przeciwnym ekstremum réz-
nych odmian kontroli rodzicielskiej byly rodziny ludzi wyksztatconych - dostep
dzieci do tresci i obrazéw internetowych byt w nich réwnie skrupulatnie i kom-
petentnie $ledzony jak dostep do przekazu telewizyjnego. Niemniej rozmowa
z czternasto-, pietnastoletnimi chlopcami z wiejskiej szkoty przekonywata o tym,
ze znajduja rozne sposoby dotarcia do miejsc internetowych zakazywanych przez
rodzicow, oraz o tym, ze w szkole, oczywiscie poza kontrola nauczycieli, odbywa
sie wymiana ptyt CD z grami i filmami, ktére zbulwersowalyby kazdego rodzica
i wychowawce.

Leki pokolenia dziadkéw dotyczace rozbicia wspdlnoty wiejskiej, obawy ro-
dzicow dotyczace edukacji dzieci wypunktowuja niepokojace skutki pojawienia
sie internetu. Wielu rozméwcow podkresla jednak pozytywne zmiany zwigzane
z nowym medium. Internet okazal si¢ ogromnym ulatwieniem dla wszystkich
prowadzacych dzialalnos¢ gospodarcza. Mozliwos¢ szybkiej realizacji przele-
wow bankowych i §wiadczen skarbowych byla czesto podkreslana w rozmowach
z ludzmi w $rednim wieku. Wielu drobnych producentéw moéwilo o tatwosci za-
mawiania za posrednictwem internetu czesci niezbednych do produkcji. Wielu
tez podkreslalo, ze internet niezwykle poszerzyl liczbe odbiorcow i ulatwil zbyt.
Przyklady dotyczyly zaréwno internetowej dystrybucji urzadzen elektronicznych,
jak i rozprowadzania ciast, pierogdw czy innych wyrobéw wlasnych. Podkreslano,
ze internet daje zupelnie nowe mozliwosci promocji produktéw, bez konieczno-
$ci przeznaczania duzych funduszy na reklame. Wielu rozméwcow deklarowato,
ze internet dostarcza im nowych inspiracji i wzoréw urozmaicajacych produkcje
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tortoéw, bizuterii, odziezy szytej na miare. Niektorzy opowiadali o internetowych
poszukiwaniach dofinansowan dostepnych dla drobnych przedsigbiorcow.

Mieszkancom wsi zmuszonym sytuacja zyciowa do pozostawania w domu
internet dat nowe mozliwo$ci. Matki matych dzieci oraz osoby niesprawne ru-
chowo zyskaly szanse, zeby bez opuszczania domu uzupelni¢ domowy budzet.
W sytuacji, gdy taka forma pracy dodatkowej staje si¢ podstawa utrzymania ro-
dziny, zmienia si¢ zasadniczo podzial rél w rodzinie. Kobiety, ktérych dochody
wczesniej jedynie uzupetnialy domowy budzet, nagle zyskaly znacznie mocniej-
sz pozycje w spolecznosci rodzinnej. Przykladem moze by¢ matka matych dzie-
ci dorabiajaca sprzedaza pierogéw i ciast, ktéra zimg, gdy $nieg uniemozliwial
mezowi zarabianie na budowie, utrzymywala ze swej pracy cala rodzine. Internet
odgrywal niebagatelng role w procesie dystrybucji i promocji jej produktow. Por-
tale internetowe, takie jak allegro.pl czy ceneo.pl, pozwalaly na zdobycie szybkiej
orientacji w cenach obowigzujacych na rynku. Sprawdzanie cen, negocjowanie
ich na aukcjach internetowych poréwnywano do targu, na ktérym dawniej orien-
towano si¢ w cenach produktéw. Niektdre formy dziatalnosci typowe dla nowo-
tarskiego targowiska, takie jak handel ubraniami z paczek przysytanych z USA,
w znacznej mierze przeniosly sie do internetu, ,na Allegro” albo ,,na Facebooka’,
potwierdzajac tym samym spostrzezenie, ze ,konstruowanie granicy pomiedzy
tym, co dzieje si¢ migdzy ludzmi w internecie, a «prawdziwg» rzeczywistoscia
oft-line jest procesem nieuprawnionym” (Cichocki 2012: 23). W postugiwaniu
sie internetem widoczna jest wyrazna bariera wieku. Ludzie starsi — wytworcy
wyrobow z welny, ciast, pantofli regionalnych - rzadko wykorzystuja ten $rodek
przekazu, aby dociera¢ do klientéw. Ludzie w $rednim wieku, drobni producen-
ci, wlasciciele kwater turystycznych bardzo czesto korzystaja z tego medium. Dla
mlodych jest to podstawowa forma komunikacji. Badania nowotarskich sposo-
boéw uzytkowania internetu potwierdzajg wiele obserwacji Davida Millera i Dona
Slatera (2000) méwiacych o tym, ze nowe medium, ktére niepokoilo mozliwoscia
alienacji i zerwania wigzi spotecznych, znakomicie wpisalo si¢ w dotychczasowe
relacje rodzinne, sasiedzkie, regionalne (cho¢ starszych rzeczywiscie niepokoi).
Prowadzone na Skypie rozmowy z cztonkami rodziny pracujacymi sezonowo za
granicg, pozyskiwanie informacji i dzielenie si¢ nig on-line i off-line dowodza, ze
granica pomiedzy sferg ,realng” a wirtualng jest coraz bardziej nieostra w lokal-
nych dyskursach i praktykach.

Podsumowanie

Podsumowujac wstepne wyniki badan realizowanych w ramach projektu Etno-
grafia odbioru przekazu medialnego a wiedza potoczna, warto podkresli¢ sprytne
lokalne taktyki (métis) majace na celu weryfikacje przekazu medialnego poprzez
zestawianie treéci i obrazéw medialnych z doswiadczeniami wlasnymi i oséb bli-
skich. To zestawienie bylo traktowane jako rodzaj poznawczego aparatu do orze-
kania o prawdziwosci przekazu, sprawdzanego przede wszystkim w plaszczyznie
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emocjonalnej. Zastosowanie zdekonstruowanej w dyskursie naukowym opozycji
doswiadczenie zaposredniczone - do$wiadczenie przezyte okazuje si¢ lokalnie
uzytecznym narzedziem selekcjonowania tresci przenikajacych z przekazu me-
dialnego do codziennych rozmoéw, lokalnych dyskurséw i wyobrazen.

Uzytkowanie przekazu medialnego wigze si¢ z otwarciem na nowe sposoby
doswiadczania i rozumienia $wiata. Nowe style Zycia, odmienne systemy warto-
$ci, inne style jezykowe, rézne od przyjetych zwyczajowo zachowania i dzialania
powoduja, ze uzytkownicy mediéw staja w obliczu Innosci, ktéra niekiedy catko-
wicie przeksztalca ich ugruntowany obraz $wiata. Jakkolwiek konsument filtruje
przekaz medialny przez posiadana wczesniej wiedzg, to w konfrontacji z nowymi
tre$ciami i obrazami kategorie uprzednie ulegaja modyfikacji. Wzajemna relacja
ma charakter sprzezenia zwrotnego: lokalna wiedza potoczna powoduje prze-
ksztalcenia przekazu, a przekaz modyfikuje zastang wiedze wspolng. Proces wza-
jemnego oddzialywania jest skomplikowany i nie poddaje si¢ prostemu opisowi
zogniskowanemu wokot kategorii ,,wplyw medidéw”.

Przekaz medialny daje szans¢ na poszerzenie widowni, do ktérej mozna do-
trze¢, popularyzujac wizerunek regionu. Filmy, seriale i reklamy, upowszech-
niajac regionalne stereotypy, ugruntowuja je, pokazujac wybrane, estetyzowane
elementy dziedzictwa kulturowego. Demontowanie tej wizerunkowej maski, pod-
wazanie autentycznosci jej komponentdéw nie lezy w interesie ani wladz regionu,
ani stowarzyszen, ani tez wlascicieli drobnych przedsiebiorstw, na przyklad agro-
turystycznych. Wiele skladowych regionalnego konstruktu tozsamo$ciowego wy-
stawianego w supermarkecie kultury budzi sarkastyczno-ironiczny u$émiech oséb
podzielajacych wspoélng zazylos¢ kulturows, ktore beda jednak lojalnie ochraniaé
»tradycyjny” wizerunek regionu ze wzgledu na praktyczne korzysci.

Internet okazal sie¢ medium znacznie mniej alienujacym, niz przypuszczano,
doskonale wpisat si¢ w zycie rodzinne i zawodowe, dajac nowe mozliwosci zara-
biania i szukania pracy. Niesie tez nowe wyzwania wychowawcze - rodzicom jest
trudniej $ledzi¢ internetowe peregrynacje ich dzieci. Jest to technologia bardzo
silnie rozgraniczajaca grupy wiekowe i dlatego mlodziezowe spotecznosci pota-
czone wieziami internetowymi mlodzi uwazajg za wspolnoty dajace im oparcie,
a starsi — za brak wspolnoty. Obserwowane praktyki i nagrywane rozmowy do-
wodza, ze podzial rzeczywistosci na ,,realng” i ,wirtualng” nie jest adekwatnym
sposobem opisu rzeczywistosci rowniez na wsi podhalanskiej.
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