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ABSTRACT
Entertainmentization of politics

In their relations with political system, media are becoming a self-reliant entity performing
diverse functions because they control actions of authorities, define conflict, have an ability to
correct the actions of authorities and stimulate political decisions. Modern societies needing
entertainment leave their mark of change also on media which are swiftly becoming part of an
existing climate. Also, they want to meet expectations of recipients, so even political content is
shown in the light version. The aim of the presentation is to show signs of entertainmentization
politics being broadcasted by traditional media and on the Internet which seems to be dominant
in this respect. The above-mentioned elements of the analysis will show the scale of the enter-
tainmentization phenomenon in politics, which is still developing and assuming new forms.
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Od kilku dekad mowimy o mediatyzacji polityki, czyli o tym, ze gra poli-
tyczna rozgrywa sie poprzez media. Tylko polityk obecny w mediach ma
szanse, by dojs¢ do wiadzy. Naturalng konsekwencjq jest tabloidyzacja po-
lityki. Ped mediow, zwlaszcza komercyjnych, do przyciggania uwagi wymu-
sza przekazywanie tego, co intrygujgce, dziwne, skandaliczne'.

Gwaltowny rozwoj cywilizacyjny, obejmujacy wiele sfer zycia spoteczenstw XXI
wieku, przebiega dzi§ szczegolnie szybko w odniesieniu do systemu komuniko-

' M. Radzewicz: Jak mowic, zeby nie mowié, Polityka, 28.07.2007, http://archiwum.polityka.
pl/art/jak-mowic-zeby-nic-nie-mowic,360126.html (dostep: 30.12.2013).

D< Adres do korespondencji: Wydziat Nauk Spotecznych Uniwersytetu Slaskiego, Instytut Nauk Po-
litycznych i Dziennikarstwa, ul. Bankowa 11, 40-007 Katowice
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wania. Informacja stala si¢ cennym towarem i warunkiem funkcjonowania ludz-
kos$ci. Dochodzi do potaczenia zmian spotecznych ze zmianami systemu medial-
nego, co szczegolnie wydatnie podkresla pojawienie si¢ terminu ,,spoteczenstwo
medialne” dla zaakcentowania kierunku ewolucji. Nastegpstwa tychze przeobrazen
wida¢ takze w sferze zycia politycznego: doszto do wyksztatcenia si¢ demokra-
cji medialnej, ktorej wyznacznikiem jest wzrastajaca rola mediow w procesach
politycznych, poniewaz mass media nie sg juz tylko neutralnym posrednikiem
miedzy rzadzacymi i rzadzonymi, ale staly si¢ podmiotem i aktorem politycznym.

Celem niniejszego artykuhu jest ukazanie pewnych trendow panujacych w ko-
munikowaniu masowym, a polegajacych na dostarczaniu odbiorcy rozrywki, oraz
nakreslenie nastepstw tego zjawiska dla sposobu prezentowania szeroko pojetej
polityki w mass mediach.

Rozrywka a polityka — ujecie teoretyczne

Polityka ,,wylania si¢” z rozrywki masowej poprzez opowiadane historie,
dowcipy oraz przypisywanie ludziom okreslonych motywow dziatania®.

Rozrywka i polityka to terminy kluczowe w niniejszym artykule. Punktem wyj-
$cia dla rozwazan nad entertainizacja polityki jest spoteczenstwo medialne, ktore
stwarza dogodne warunki do rozwoju polityki jako rozrywki. Badacze zjawiska
moéwig o celebrytyzacji polityki, o rozwoju politainmentu, kampanii permanen-
tnej czy o postpolityce jako nastgpstwach mediatyzacji. Andreas Dorner, zajmu-
jacy si¢ zagadnieniem relacji zachodzacych miedzy $wiatem polityki i rozrywki,
postrzega spoteczenstwo medialne jako ,,medialne spoteczenstwo przezywajace”.
Wspolczesny czlowiek jest nastawiony w swojej codziennej egzystencji na roz-
rywke i przyjemnosci.

Urozrywkowienie polityki jest symptomem komercjalizacji sfery komunikacji
informacyjnej w polityce przejawiajacym si¢ w postaci nowej formy komuni-
kacji medialnej, jaka jest infotainment, czyli mieszanie powaznych, tragicznych
tresci z lekka, rozrywkowg formg ich relacjonowania. Infotainment to neologizm
powstaly z potaczenia stow entertainment (rozrywka) i information (informa-
cja). Srodowisko dziennikarskie i badacze medidéw postrzegaja infotainment jako
przejaw sptycenia i powierzchownego traktowania wiadomosci (szczegdlnie
w programach informacyjnych), a takze jako pogon za tanig sensacja, degradacje
dziennikarstwa oraz skutek komercjalizacji. Menedzerowie mediow przedstawia-
li odmienne stanowisko, widzac w infotainment szans¢ na komercyjny sukces
zwigkszajacy ogladalnosé, a co za tym idzie zysk®.

2 ]. Street: Mass media, polityka, demokracja, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego,
Krakow 2006, s. 69.

3 J. Fras: O pojmowaniu infotainmentu i nadmiernej rozrywkowosci mediéw masowych we
wspolczesnym medioznawstwie, Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne 2013, nr 1, s. 8.
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Politainment to efekt scalenia polityki z entertainment lub infotainment i od-
nosi si¢ do tgczenia polityki z rozrywka w postaci medialnego zaplatania aktorow
politycznych, spraw, tematow, procesow z kultura popularng oraz rozrywka. Jest
efektem mediatyzacji i profesjonalizacji polityki, a takze mechanizmem komuniko-
wania politycznego i demokracji medialnej oraz rezultatem i motorem zmian. Ba-
dacze problematyki wyrdznili dwa poziomy czy tez formy politainmentu: rozrywka
polityczna — program, news ma charakter typowo rozrywkowy, ale w danym mo-
mencie poswigcony jest polityce lub politykom (np. wydania ,,Szymon Majewski
Show”), polityka rozrywkowa — news lub program ma ze swojej natury charakter
powazny, np. informacyjny lub publicystyczny, ale podaje polityke w sposob lekki,
rozrywkowy (np. newsy umieszczane w stacjach komercyjnych na koniec progra-
mow informacyjnych)*. Politainment wymusza nowe role i zachowania aktorow
indywidualnych i zbiorowych, a tym samym zmienia mechanizmy podejmowania
decyzji politycznych i rozwigzywania probleméw. Zmiany wywotane entertaini-
zacja spowodowaty nowe potozenie aktoroéw, ktorzy muszg mie¢ ,,dyspozycje roz-
rywkowa”, czyli postawe, w ktorej wicksze znaczenie majg elementy afektywne,
wyznaczajgce umiejetnosé ksztattowania nastrojow, a to jest mozliwe przy wilasci-
wym spotecznym usytuowaniu i okreslonych cechach psychofizycznych.

Ulrich Saxer uwaza, ze politainment stabilizuje system demokratyczny i jego
instytucjonalny porzadek, bo jest zgodny ze zmieniajagcymi si¢ potrzebami spo-
lecznymi oraz stanowi swoisty system legitymizacji przez komunikacje, a takze
zmienia rozumienie demokracji w kierunku personalnego, hedonistycznego za-
spokojenia potrzeb. Politainment przenosi znaczenie z wydarzen politycznych,
z polityki na ich prezentacje, inscenizacj¢, wzmacnia tez afektywny wymiar zycia
politycznego, bo w centralnym miejscu pojawia si¢ potrzeba uzyskiwania ko-
rzys$ci rozrywkowych. Nalezy jednak zwrdci¢ uwagg, ze jest rowniez stylizacja
agresywng, niosgcg dezintegrujgce konotacje spoteczne’. Olgierd Annusewicz
wspomina o ,,erze pospolityzmu” polskiego dyskursu politycznego, poniewaz we
wspoltczesnej polityce chodzi gléwnie o sprawng komunikacj¢ oraz eliminowa-
nie dzialan negatywnie wptywajacych na wizerunek, a w konsekwencji takze na
poparcie, a nie o konkretne dzialania polityczne.

Wazrastajacy udziat mediow rozrywkowych stajacych si¢ uczestnikami insty-
tucjonalnymi komunikowania politycznego bez wzgledu na rodzaj i oferte oraz
ich udzial w rozwoju kultury popularnej sktania Dorot¢ Piontek do wysunigcia
tezy, iz pojawia si¢ nowy typ komunikowania politycznego, czyli popularne ko-
munikowanie polityczne. W tradycyjnym polu polityki zachodza zmiany polega-
jace na mediatyzacji polityki oraz przejmowaniu elementéw kultury popularnej
przez media informacyjne, czego nastgpstwem jest tabloidyzacja. Ponadto info-
tainment, dotykajacy gtownie polityki i dziennikarstwa mediéw informacyjnych,

4 E. Nowak: Komercjalizacja komunikacji politycznej — infotainment i politainment w progra-
mach informacyjnych, Annales UMCS 2009, Sectio K: Politologia, t. XV1.2, s. 208.

> S. Michalczyk: Demokracja medialna. Teoretyczna analiza problemu, Wydawnictwo Adam
Marszatek, Torun 2010, s. 218.
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oraz politicotainment, okreslajacy §wiat rozrywki, to nowe wyznaczniki komuni-
kowania politycznego®.

Rozrywkowa polska polityka ,,okiem” tradycyjnych mass mediow

»Numerem jeden” rozrywki prasowej jest tabloid, a srodowisko badaczy procesow
komunikowania moéwi wrecz o tabloidyzacji mediow. Tabloidyzacja z jednej strony
okresla upodabnianie si¢ istniejacych mediow, a takze ich produktéw do tego, co
charakteryzuje tabloid, ale z drugiej oznacza réwniez gwattowny rozrost ilosciowy
nowych tabloidow na rynku mediow. Zachodzace zmiany jakosciowe powoduja
obnizanie si¢ standardow dziennikarskich: zmniejszeniu ulega ilo§¢ wiadomosci
twardych (polityka, ekonomia), natomiast wzrasta liczba wiadomosci migkkich
(skandal, sensacja, rozrywka). Poszerza si¢ 1 zmienia to, co zdaniem mediow wy-
borca powinien wiedzie¢, by dokona¢ oceny przydatnosci danej osoby do funkcjo-
nowania w zyciu publicznym’. Tabloidy wracajg do dawnej kultury obrazkowej —
nie ma zdj¢cia, nie ma sprawy, a ,,Judzie domagaja si¢ §cigania, (...) pragng igrzysk,
nie sprawiedliwos$ci™, bo ,,(...) my, wyborcy mamy prawo wiedzie¢ wszystko
o swoich politykach. To my ich wybieramy i to my im ptacimy”. Na bezkarno$¢
prasy ,,pozwalaja politycy, takze czytelnicy, (...) niektorzy dziennikarze i tak zwane
autorytety, ktore bez wigkszych oporéw godzg si¢ na swojg obecno$¢ na tamach
brukowcow obok tresci im (lub innym) uwlaczajacych’™. Tabloidy postugujg sie
jezykiem ,,prostego cztowieka”, uciekaja od tego, co abstrakcyjne, koncentrujgc si¢
na codziennosci, na potocznym do$wiadczeniu, ,,demaskujg” przed odbiorcg cate
zto rzeczywistosci, w ktorej zyje, wpedzajac go w spirale cynizmu charakterystycz-
ng dla $wiata, gdzie nikomu nie mozna ufa¢, gdyz nic nie ma wartosci'®.
Najpopularniejsze polskie tabloidy to Super Express i Fakt, ktorych oktadki
»krzyczg” wielkimi literami, donoszac o kolejnych aferach, skandalach, roman-
sach czy innych sensacjach. Czytelnik dostaje w pigulce skondensowane tresci,
bogato opatrzone zdjgciami, przemawiajace do homo videns intensywniej niz co-
kolwiek innego. W Fakcie czytelnik odnajdzie rubryke, gdzie publikowane sg in-
formacje dotyczace zycia glownie polskich politykdéw 1 ich rodzin, np. w wydaniu
z 30 grudnia 2013 roku: Ryszard Kalisz na nartach; Kasia Tusk dostata na $wigta

¢ D. Piontek: Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja informacji o poli-
tyce, Wydawnictwo Naukowe WNPiD UAM, Poznan 2011, s. 32.

7 D. Piontek: Mediatyzacja polityki w tzw. mediach migkkich wiadomosci. Polityczni celebry-
ci jako nowy element komunikowania politycznego, [w:] M. Kolczynski, M. Mazur, S. Michal-
czyk (red.): Mediatyzacja kampanii politycznych, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice
2009, s. 168.

8 Zob. http://wyborcza.pl/1,76842,7375505.html?as=2&ias=2 (dostep: 11.02.2013).

% Zob. http://www.polityka.pl/kraj/analizy/1501961,1,debata-granice-wolnosci-mediow.read (do-
step: 11.02.2013).

10 Z. Bauer: ,,Twdj glos w twoim domu”: cztery typy tabloidyzacji, [w:] . Kaminska-Szmaj,
T. Piekota, M. Poprawa (red.), Tabloidyzacja jgzyka i kultury, Oblicza komunikacji t. 3, Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2010, s. 9-11.
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prezent za kwotg 1500 zt; sylwestrowe plany Lecha Walesy; Prezydent Bronistaw
Komorowski przeszedt operacje itd. Z kolei Super Express poza dawka ploteczek
proponuje tego samego dnia gadzet ,,niezwykle przydatny” w nadchodzaca noc
sylwestrowa — ptyte muzyczng.

Mechanizm perswazyjny celebrytyzacji politycznej polega na pokazywaniu
innych sfer zycia osoby zawodowo zajmujacej si¢ polityka, tym samym uwa-
ga spoleczenstwa zostaje odciagnigta od aspektow stricte politycznych. Ponad-
to dla polityka uwiktanego w sytuacje konfliktowe, atakowanego przez opozy-
cje 1 dziennikarzy, mozliwo$¢ pokazania si¢ w pozytywnym $wietle w mediach
lifestyle’owych stanowi niepowtarzalng okazje do poprawy swojego wizerunku
i samopoczucia. Na polskim rynku prasowym funkcjonuje szeroka gama kolo-
rowych magazynow, ktore w zasadzie koncentrujg si¢ na ploteczkach z zycia
gwiazd show-biznesu, np. Show, Party, Gala, Viva!, Flesh, Gwiazdy Exclusive.
Czy w takim razie pojawiajg si¢ w nich takze politycy? Owszem, cho¢ rzadko
i w zasadzie wylacznie jako uczestnicy skandalu, afery czy jako osoby obnazane
z pikantnych szczego6ldw zycia osobistego. Sporadycznie zdarzajg sie przypadki
udzielania przez politykow bardzo osobistych wywiadow, ktore sg wykorzysty-
wane do ocieplenia wizerunku polityka w czasie kampanii wyborczej, np. wy-
wiad z Donaldem Tuskiem w Vivie! Osoby sprawujace funkcje polityczne jawia
si¢ czytelnikowi kolorowej prasy jako ludzie niezwykle rodzinni, borykajacy si¢
z podobnymi problemami, jakie ma przeci¢tny obywatel, a to sprawia, ze moga
by¢ recepta na bolaczki Polakow, poniewaz znaja ich egzystencjalne trudnosci.

W prasie okres$lanej mianem powaznej, informacyjnej, opiniotworczej, gdzie
treSci sg prezentowane w sposob bardzo merytoryczny, konkretny, powazny,
a przytaczane fakty sa wyraznie oddzielone od komentarza czy opinii, w zasadzie
nie ma miejsca na entertainizacje polityki. Jednakze nawet w dziennikach takich
jak Rzeczpospolita czy w tygodnikach jak Polityka na satyryczng, rysunkowa po-
lityke znajdzie si¢ miejsce''.

Poruszajac temat rozrywki w mediach, nalezy poswigcic szczegolng uwagg te-
lewizji, ktora wedtug Neila Postmana ,,zabawi cztowieka na $mier¢”. Z zatozenia
prym w tym zakresie winny wie§¢ media komercyjne, a jak faktycznie jest, od-
powie krétka (9—-15.03.2013 r.) analiza ramowki programowej czterech gtownych
polskich stacji telewizyjnych: TVP1, TVP2, Polsatu i TVN-u.

Na podstawie zebranych danych mozna wysuna¢ teze, ze w polskiej telewiz;ji
dominuje rozrywka (zob. tabela 1). W ramdwce programowej wygrywaja seriale,
ktorych najwigcej czeka na widza w telewizji Polsat (Srednia ilo$¢ w tygodniu —
38,8%), zwlaszcza w dni robocze. W weekend Polsat, TVN 1 TVP2 zmniejszaja
udziat seriali w dziennej emisji. Telewizja TVN bije rekord pod wzgledem liczby
proponowanych programow rozrywkowych (26,6%), takich jak: ,,Kuchenne re-
wolucje”, ,,X Factor”, ,,Arkana magii”, ,,Surowi rodzice”, ,,Rozmowy w toku”,

' Np. rysunek Andrzeja Krauzego w Rzeczpospolitej z 16.12.2013 r. (Postowie PO sktadaja przy-
sigge wiernosci Donaldowi T.) oraz Andrzeja Mleczko w Polityce 2013, nr 47 (Grupa rekonstrukcyjna).
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,Perfekcyjna pani domu”, ,,Top model. Zostan modelka”, ,,Ugotowani”, ,,Kuba
Wojewodzki”. Wskazane programy wystepuja w poréwnywalnej skali w ciagu
calego tygodnia. Natomiast w przypadku Polsatu i TVP2 w ofercie weekendowej
wzrasta liczba programow rozrywkowych.

Pod hastem ,,informacje” umieszczono programy informacyjne emitowa-
ne we wszystkich omawianych stacjach telewizyjnych: TVP1 — | Teleexpress”,
»Wiadomosci”; TVP2 — | Panorama”; Polsat — ,,Wydarzenia”; TVN — , Fakty”.
Na uwage zashuguja programy poranne utrzymane przez wszystkie stacje w po-
dobnej konwencji, gdyz prowadzone sa w formie rozméw z réoznymi ludzmi, na
wiele tematdéw dotyczacych codziennosci: TVP1 — ,Kawa czy herbata?”’; TVP2
— ,,Pytanie na $niadanie”; Polsat — ,,Nowy dzien z Polsat News”; TVN — , Dzien
dobry TVN”. W studiu pojawiajg si¢ eksperci z roznorodnych dziedzin, celebryci,
sportowcy, arty$ci, czasami politycy. Przedstawione dane zdaja si¢ potwierdzaé
zatozenia KRRiTV dotyczace misji telewizji publicznej, zwlaszcza w odniesieniu
do Programu 1, ktéry proponuje najwiecej tresci dokumentalnych, duzo publicy-
styki oraz informacji. Najwickszy odsetek elementéw okreslonych roboczo jako
»sport” w przypadku Programu 1 wynika z tego, ze wlasnie ta stacja transmituje
zawody sportowe, szczeg6lnie popularne ze wzgledu na sukcesy Polakow w ta-
kich dyscyplinach, jak np. skoki czy biegi narciarskie.

Tabela 1. Sredni udzial wybranych elementéw raméwki programowej w analizowanych
stacjach telewizyjnych

Elementy raméwki wraz ze $rednim procentowym udzialem w tygodniowym

programie
Stacja pro- progra- pro- progra-
. informa- gramy | mydo- | gramy
seriale sport . filmy . my dla
cje rozryw- | kumen- | publicy- dvieci
kowe talne styczne

TVPL | 258% | 10% | 103% | 4,1% | 82% | 11,5% | 104% | 6,7%
TVP2 | 385% | 6,5% | 58% | 72% | 141% | 52% | 9,1% 0%
Polsat | 38,8% | 4.6% | 65% | 109% | 158% | 0% 7.8% 10%
TVN | 348% | 33% | 39% | 47% | 266% | 0% 13.9% | 0%

Zrodto: analiza wlasna.

Telewizja Polska proponuje najbogatszy wachlarz programow, w ktorych
goszcza politycy, a odbiorca moze wybra¢: ,,Tomasz Lis na zywo”, ,,Po prostu
— program Tomasza Sekielskiego”, ,,Kod dostepu — program Barbary Czajkow-
skiej”, ,,Polityka przy kawie”, ,,Prawde modwiac”, ,,JJan Pospieszalski: Blizej”,
»Na pierwszym planie” (rozmowy Piotra Krasko), ,,Min¢ta dwudziesta”, ,,Spra-
wa dla reportera”, ,,Forum” (rozmowy reprezentantdéw wszystkich partii na te-
mat ksztaltu panstwa i spraw biezacych). Bogata oferta daje politykom ogromne
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mozliwosci pokazania si¢, zyskania sympatii, rozglosu a w rezultacie uzyskania
tak waznego poparcia spotecznego. ,,Dawniej polityk musiat mie¢ autorytet, aby
zainteresowaly si¢ nim media. Dzi$§ bez zgody mediow nawet najmadrzejszego
polityka nikt nie uzna za autorytet. Dopoki media o nim nie poinformuja, nikt nie
bedzie chciat go stucha¢”!2.

Duza popularnoscig telewidzow cieszy sie program ,,Kuba Wojewodzki”, na-
dawany przez telewizje TVN, w ktorym goscie zasiadajg na kanapach, rozmawia-
ja z prowadzacym w do$¢ niekonwencjonalny sposob, réwniez o sprawach o0so-
bistych, a wszystkiemu towarzyszy publiczno$¢ zgromadzona w studiu. Wsrod
0s6b zapraszanych do talk show Wojewddzkiego bywali takze politycy — Robert
Biedron oraz Ryszard Kalisz, dlatego w tym przypadku mozna méwié o uroz-
rywkowieniu polityki. Udziat tych wyrazistych osobowosci zycia politycznego
w audycjach o charakterze typowo rozrywkowym nie dziwi, gdyz obaj panowie
z niezwykla swoboda wypowiadaja si¢ przed kamerami i maja bardzo pogod-
na osobowos¢, co w audycjach tego typu jest niezwykle istotne. Uczestnictwo
w programie rozrywkowym to dla polityka szansa na popularno$¢, bo ogladal-
no$¢ show jest duza, musi on jednak posiada¢ umiejgtnosci erystyczne, pozwa-
lajace mu na stowne potyczki z Kubag Wojewodzkim, ktory niezwykle zgrabnie
sprowadza swoich gos$ci na ,,$liskie” i trudne tematy, zwlaszcza dotyczace sfery
osobistej.

Telewizja TVN emitowata w latach 2005-2011 program ,,Szymon Majew-
ski Show”, do ktorego obok celebrytow show-biznesu zapraszani byli politycy:
Jan Rokita, Anna Kalata, Bartosz Arlukowicz. Ponadto jeden z elementéw pro-
gramu stanowily tzw. ,,Rozmowy w ttoku” (nazwa stanowi parafraze programu
»-Rozmowy w toku” prowadzonego przez Ewe¢ Drzyzge), w ktorym ucharakte-
ryzowani aktorzy parodiowali politykow, np. Joanng Senyszyn, Lecha Walgse,
Romana Giertycha, Jozefa Oleksego, Donalda Tuska. W roku 2012 ten sam pro-
wadzacy realizowal program ,,Szymon na zywo”, gdzie go$cit miedzy innymi
Janusz Palikot. Szymon Majewski obydwa programy utrzymywat w tym samym
zartobliwym, satyrycznym tonie, si¢gajac po biezace tematy z rodzimej, a cza-
sami mi¢dzynarodowej sceny politycznej. Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, ze
poczynania telewizyjne Wojewddzkiego i Majewskiego w odniesieniu do osobo-
wosci politycznych stanowig wyrazny przyktad entertainizacji polityki.

Kolejny $rodek masowej komunikacji poddany analizie to radio, ktére dostar-
cza informacji i rozrywki, a procentowy udziat tych dwoch warto$ci oraz sposob
ich prezentowania zalezg od rodzaju stacji radiowej (publiczne i komercyjne).
Radio publiczne z zatozenia ma charakter bardziej powazny, a w jego ramdwce
dominuja tresci informacyjne w przeciwienstwie do stacji komercyjnych. Cala ra-
moéwka programowa Programu 1 1 1T Polskiego Radia zbudowana jest na informa-

12 Zob. http://wpolityce.pl/wydarzenia/14370-bal-sie-stanac-do-rozmowy-z-tuskiem-teraz-pilnie-
sie-uczy-napieralskiego-do-debaty-przygotowuje-wieslaw-galazka-konsultant-polityczny (dostep: 11.02.
2013).
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cji 1 publicystyce, gdzie prym wioda zagadnienia polityczne, spoteczne, kultural-
ne itd. Dziennikarze proponuja np.: ,,Przeglad Prasowy”, ,,Cztery Struny Swiata”,
,Poranek Dwojki”, ,,Zrodla — Magazyn Kultury Ludowe;j”, ,,Stynne Powiesci”,
»dygnaly Dnia”, ,,Naukowy Zawrét Glowy”, ,,Polska i Swiat”. Stacje komer-
cyjne, np. RMF FM i Radio Zet, zapewniaja radiostuchaczom rozrywke i mno-
stwo muzyki. Wskazane radiostacje prywatne maja w ofercie programy poranne:
,Dzien Dobry Bardzo” (Radio Zet) i ,,Wstawaj, Szkoda Dnia” (RMF FM) oraz
muzyczne rankingi — ,,POPlista” (RMF FM) i ,,Lista Przebojow” (Radio Zet).
Radiostuchacz moze wybra¢ lekkie programy rozrywkowe, jak np. ,,Nosel kre-
ci”, ,,Taniec z Bryndalem”, ,,Doktor Zet”. Tresci polityczne to gldwnie programy
Moniki Olejnik w Radiu Zet: ,,7 Dzien Tygodnia” oraz ,,Go$¢ Radia Zet”. W sta-
cjach komercyjnych nadawane sg programy tematyczne, np. ,,MultikinoZETka”
(premiery kinowe), ,,Swiat wedtug Blondynki” (program Beaty Pawlikowskiej),
,Uwazam Zet” (publicystyka z przymruzeniem oka), ,,Technologika” (gadzety
i nowinki technologiczne). ,,Urozrywkowiona” wersja polityki jest takze obecna
w radiu komercyjnym, przybierajac zazwyczaj forme krotkiego, nierzadko za-
bawnego komentarza prowadzacego na temat aktualnych wydarzen spoteczno-
-politycznych, np. aluzje do gaf polskich politykow.

Piosenk¢ mozna uzna¢ za wazny wskaznik nastrojow spotecznych oraz istotny
towar show-biznesu. Najlepszym okresem dla tworcow piosenek politycznych
byt przetom lat osiemdziesiatych i dziewig¢édziesiatych. Gwattowne zmiany od-
cisnety $lad takze w $wiecie muzyki. Wowczas powstawaly muzyczne satyry
polityczne, jak: ,,ZChN si¢ zbliza” zespotu Piersi, ,,45/89” oraz ,,100 000 000”
grupy Kult lub ,,Nie wierzcie elektrykom” Big Cyca. Grupy rockowe funkcjono-
waty jako gtéwny nosnik sprzeciwu wobec systemu politycznego, ktory moglby
nastawa¢ na wolno$¢ jednostki ludzkiej, poniewaz ,,piosenki ironicznie komen-
tujgce rzeczywistos¢ powinny by¢ niczym ozywcezy tlen w radiowych ptucach”'3.
W zasadzie wspolczesnie tematyka polityczna w polskiej piosence stanowi za-
gadnienie niszowe, a zespoly muzyczne odnoszace si¢ w swojej tworczosci do
kwestii politycznych, traktowanych zazwyczaj z olbrzymim sarkazmem i ironig,
najczesciej goszczg w radiostacjach online.

Przytoczone przyktady entertainizacji polityki w prasie, radiu i telewizji uka-
zujg skale zjawiska, ktore jednak najintensywniej rozwija si¢ w sieci internetowe;j,
co zostanie zaprezentowane w kolejnej czesci artykutu. W grupie tzw. mediow
tradycyjnych najbardziej ,,bawi” telewizja, gdyz ramowki programowe obfituja
w tredci tatwe, lekkie i1 przyjemne, traktujac w ten sam sposob takze zagadnienia
polityczne.

13- Zob. http://www.wprost.pl/ar/1822/Zakazane-piosenki/ (dostep: 11.02.2013).
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Siec internetowa ,, krolestwem” polityki w wersji lifestyle owej

Pomstujemy na coraz prymitywniejsze komedie rodzimej produkcji, gdy
tymczasem nasza kultura Smiechu przenosi si¢ do Internetu i tu buduje swoj
najwazniejszy przyczotek'™.

Najwigcej przyktadoéw entertainizacji polityki dostarcza sie¢ internetowa, zaréw-
no w wydaniu profesjonalnych tworcoéw, jak i amatorow, ktérzy zamieszczaja
swoje ,,dzieta” miedzy innymi na portalach specjalizujacych si¢ w politycznej
satyrze. DemotyPolityczne.pl, jak podano na stronie, ,,to serwis otwarty dla kaz-
dej osoby, ktora chce wyrazi¢ swoja opinig, tworzy¢ satyre polityczng dla duzego
grona odbiorcow”. Po zalogowaniu si¢ kazdy uzytkownik Internetu moze two-
rzy¢ wirtualng satyre polityczng. W serwisie zamieszczane sg obrazki, teksty lub
nagrania wideo podlegajace ocenie, aby z tzw. poczekalni trafi¢ na stron¢ gtowna,
a z czasem znalez¢ sie na liScie Top 10, czyli w rankingu najlepszej satyry po-
litycznej serwisu w opinii uzytkownikow. Internauci moga skorzystaé ze stro-
ny www.pinezki.eu, gdzie ,,Turku¢ Podjadek i Gang Szerszeni” redaguja bardzo
obszerny serwis Satyra Polityczna Pinezki, sktadajacy si¢ z tajemniczo nazwa-
nych elementow, np. ,,bzdeta”, ,politruka”, ,,Michnikowe Trele”, ,,Stalinigta”,
,»Ostowie”, ,,Senatsynowie”, ,,Stalinowski Katolik”, ,,Silva Horrendorum”, ,,Nie
kijem go a patky”. ,,Wtyczka — magazyn satyryczny” to kolejny przyktad miejsca
W pajeczynie sieci internetowej, w ktorym sg zamieszczane zabawne informacje
dotykajace polskiej sfery politycznej. Redaktor naczelny, okreslajacy sie aluzyj-
nym mianem Ojciec Dyrektora, zacheca potencjalnych wspottworcow serwisu do
dziatania takimi stowami: ,,Widziate$ co$ fajnego? Twdj sottys chodzi po linie,
gra na pianinie i sam zapala zapaltki? Twoj kot kupowatby whiskas? Zgto$ si¢ do
nas”® |, Wtyczkowicze”, czyli odbiorcy i tworcy wspomnianego serwisu, maja
do dyspozycji: news (aktualne wydarzenia ze §wiata polityki podane w sposob
humorystyczny, groteskowy), galeri¢ (karykatury oraz rysunkowe przedstawienie
wydarzen politycznych), felietony (pisane przez Krzysztofa Leckiego, Wiestawa
Niesiobedzkiego oraz Ojca Dyrektora), kabaretowo (rozmowy z tworcami kaba-
retowymi, np. OT.TO, Kabaret Hrabi), Radio Marycha i TV Kram (dzielg si¢ na
KIEDYS i DZIS, gdzie zamieszczono materiaty traktujace o aktualnych wydarze-
niach oraz teksty wysmiewajace czasy PRL-u). Na potrzeby niniejszego artykutu
wskazano trzy przyklady serwisow prowadzonych przez ,,przeSmiewcow zycia
politycznego”, jednakze w sieci nie brakuje tego rodzaju tresci, wystarczy skorzy-
sta¢ z dowolnej wyszukiwarki.

Satyra, w ktorej wida¢ polityke humoru, gdzie dowcipy sa nie tylko wyrazem
poczucia humoru, lecz wynikajg z okreslonego uktadu intereséw i wartosci — sil-

4 M. Pg¢czak: Z czego $mieja si¢ Polacy na YouTube. Migsny jez, migsny jez, tez si¢ ciesz, Po-
lityka, 10.02.2012, http://www.polityka.pl/kultura/aktualnoscikulturalne/1525673,1,z-czego-smieja-
-sie-polacy-na-youtube.read#ixzz2oytNegSa (dostep: 30.12.2013).

15 Zob. http://www.kpm.nazwa.pl/magazyn_wtyczka/zoon-politkion (dostep: 11.02.2013).



ENTERTAINIZACJA POLITYKI 403

nie entertainizuje polityke ukazywang jako produkt niekompetencji i niedosko-
natosci's.

Zdarzaja si¢ sytuacje, kiedy satyra polityczna wywoluje ostre kontrowersje,
a nawet moze sta¢ si¢ zarzewiem kryzysu dyplomatycznego, jak w przypadku
materiatow dotyczacych Lecha Kaczynskiego opublikowanych w Tageszeitung
lub karykatury Mahometa wydrukowanej we francuskim tygodniku satyrycz-
nym Charlie Hebdo. W tym miejscu warto wspomnie¢ o Mai Berezowskie;j,
ktora zaprezentowala seri¢ karykatur ,,Mitostki stodkiego Adolfa” z kanclerzem
III Rzeszy Niemieckiej Adolfem Hitlerem w roli gtéwnej, za co w czasie 11 woj-
ny $wiatowej trafita do obozu koncentracyjnego. W dobie spoleczenstwa infor-
macyjnego, gdzie dzieki sieci internetowe] szybko$¢ obiegu informacji nabrata
niewyobrazalnego tempa, siedzac przed swoimi komputerami, otrzymujemy linki
od znajomych, ktére po otwarciu dostarczajg tresci rozrywkowych, w tym takze
zwigzanych z poczynaniami klasy polityczne;.

Internet to najbardziej multimedialny $rodek masowego przekazu, taczacy
rozne formy przekazu (dzwigk, obraz, grafike, animacje, wideo) i dostarczajgcy
odbiorcy informacji i rozrywki. Kompilacje tych wszystkich elementow zawiera-
ja portale, o ktorych byta mowa wczesniej. Jednakze rozrywkowych elementow
polityki jest w sieci internetowej bardzo duzo, w zwigzku z tym kilka z nich pod-
dano doktadniejszej analizie.

Wsréd zespotéw muzycznych czerpigcych pomysty z zycia politycznego,
ktore sg najbardziej widoczne w sieci internetowej, nalezy wymieni¢ przedsta-
wiciela tzw. rapu inteligenckiego, postugujacego si¢ aluzja polityczng, a wy-
stepujacego pod nazwg Lona. W tworczosci tego wokalisty mozna odnalezé
liczne przyktady politycznych podtekstow: ,,Miej watpliwosci” (,,Widzisz $wiat
doskonale, nikt ci nie wmowi, ze czarne jest czarne, a biale jest biale, bo rozréz-
nianie barw jest jedng z zalet licznych, gdy Swiat, ktory widzisz, jest monochro-
matyczny” — aluzja do stow Jarostawa Kaczynskiego); ,,Ztota Rybka” (,,Raz
w zyciu bytem nad jeziorem z wedka, chociaz w rybotowstwie jestem cienki jak
w demokracji Lukaszenko”). Kolejny polski zespdt poruszajacy zagadnienia
polityczne to punkrockowy Dezerter proponujacy odbiorcy utwory: ,,By¢ rza-
dzonym”, ,,Co oni nam dajg”, ,,My Polacy”, w ktérych $mieje si¢ z wad naro-
dowych Polakoéw (,,Polityka i demokracja naznaczyly nas na dhugie lata. Teraz
czekamy na zapomoge i liczymy, ze wreszcie kto§ nam pomoze”). Natomiast
grupa muzyczna z Torunia pod nazwa Butelka to obecnie najbardziej znany
zespot polityczny w Polsce. W piosence ,,Zakrety historii (Dyktator)” bardzo
negatywnie przedstawia klas¢ polityczng: ,,Polityczni kanibale siedza w parla-
mencie, zgarniajg pod siebie w owczym pedzie. Kto wigcej wyrwie, jest boha-
terem. To juz jest koniec, nikt stoi za sterem”. Dyskografia torunskich muzykow
obfituje w teksty na temat Ligi Polskich Rodzin, Radia Maryja. Dzialalno$¢
Ojca Rydzyka oraz Samoobrony to bardzo popularne tematy dla rodzimych

16 J. Street: dz. cyt., s. 62.
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tworcow muzycznych, np. Big Cyc i ,,Moherowe berety” (,,Rydzyk — lubig tan-
czy¢ z nim, Jurek — Marek kocha swing, Giertych — z nim zatanczg¢ za rok, Lep-
per — ciggle myli krok™). Wiele tekstow zabarwionych polityczne pojawito si¢
na polskim rynku muzycznym miedzy innymi za sprawa Macieja Malenczuka,
zespotu Kukiza i Piersi (,,Ptyta piracka” — atak na SLD i Samoobrong), grupy
Tymon & Transistors (,,Ewakuacja Watykanu” i ,,D.0.B.”), Kazika Staszew-
skiego, T. Love, Big Cyca, grupy Kowalski czy Kult (,,Panie Waldku, Pan si¢
nie boi”: ,,Tak panie Waldku, Pan si¢ nie boi, Dwie trzecie Sejmu za Panem stoi,
Panie Waldku, Pan si¢ nie boi, Caty nar6d murem za Panem stoi”).

Nasmiewanie si¢ ze wszystkich i ze wszystkiego, w tym takze z szeroko po-
jetej polityki, to kwintesencja dziatalnosci kabaretowej. Katalog polskich twor-
cow kabaretowych jest bardzo bogaty w kabareciarzy (np. Jerzy Kryszak, Janusz
Rewinski, Marcin Daniec) oraz grupy kabaretowe (np. Kabaret Ani Mru-Mru,
Neo-Nowka, Kabaret Mtodych Panow), ktorzy w sumie tworza zespot liczacy
okoto 160 podmiotéw. Istnieje poglad, ze czasy PRL-u miaty doskonaty wptyw
na tworcoOw kabaretowych, poniewaz walczac z wszechobecna cenzurg, musieli
oni ciggle poszukiwa¢ nowego kodu intelektualnego i wznosi¢ si¢ na wyzyny
kombinatorstwa, by przechytrzy¢ stuzby panstwowe. Teraz mozna mowié¢ w za-
sadzie wszystko, a to jednak splyca i nazbyt upraszcza polski kabaret. W okresie
socjalizmu obowigzywat podzial na obywateli i wtadz¢ panstwowa. Teraz nadal
istnieje rozgraniczenie, ale aktualnie odnosi si¢ do réznych stron gry polityczne;j.
Srodki masowej komunikacji pozwolity kabaretom na tzw. nowe otwarcie, gdyz
pojawiaja si¢ ze swoimi skeczami w telewizji, radiu i Internecie, docierajac do
szerokiej publiczno$ci. ,,Waznym sposobem kontaktowania si¢ kabaretu z pub-
licznoscig stat sie Internet. I to pewnie dzigki niemu oraz wiecznie zywej poczcie
pantoflowej zdarzajg si¢ takie cuda, ze prawie nieobecny w telewizji kabaret Hra-
bi gra kilkanascie razy w miesigcu, a w kazdym, nawet najmniejszym, miasteczku
na jego wystepach sa komplety”!’.

Polscy tworcy kabaretowi $mieja si¢ z szeroko rozumianej polityki, nawig-
zuja chetnie do wpadek polskiego rzadu w czasie Euro (np. Kabaret Mtodych
Panéw — ,,Euro 2012. Rozmowki polsko-zagraniczne”; Neo-Nowka — ,,Polacy
na Euro 2012”), do réznego rodzaju afer politycznych (np. Kabaret Ani Mru-
-Mru — ,,Handel narzadami”), aktualnych wydarzen absorbujacych opini¢ pub-
liczng (np. Kabaret Mtodych Panow — ,,Na poktadzie rzadowego samolotu”; Neo-
-Néwka — ,,Spotkanie prezydentow Komorowskiego i Obamy”), do wyborow
parlamentarnych czy prezydenckich (np. Marcin Daniec — ,,Wybory”), albo od-
nosza swoje drwiny do konkretnego polityka czy ugrupowania politycznego (np.
Jerzy Kryszak $mieje si¢ z Lecha Walesy, Kabaret Ani Mru-Mru z Samoobrony).
Mozna zatem uznaé, ze nie tylko odwieczny konflikt damsko-meski jest statym
1 wdziecznym tematem zarow, ale takze polityka i to w wielu odstonach. O ska-

17 Zob. http://www.polityka.pl/opolityce/256496,1 kolekcja-polskich-kabaretow.read (dostep:
11.02.2013).
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li zjawiska wy$miewania si¢ z Zycia politycznego przez polskie kabarety moze
$wiadczy¢ badanie zawartosci portalu YouTube, gdzie wpisujgc w wyszukiwarke
wybrane hasta, uzyskano dane zaprezentowane w tabeli 2.

Tabela 2. Wybrane zagadnienia ze §wiata polityki wykorzystywane przez polskie
kabarety, odnalezione w wyszukiwarce serwisu internetowego YouTube

Liczba Liczba
Poszukiwane zagadnienie | odnalezionych | Poszukiwane zagadnienie | odnalezionych
elementow elementow
Euro 2012 739 premier 185
polityka 678 minister 152
prezydent 315 Zaklsar()ioiil;zisicehczeﬁ 133
Urzad Skarbowy 305 Radio Maryja 108
Sejm 229 urzednik 75
rzad 187 partia 71

Zrodto: analiza wlasna.

Wskazany katalog zawiera tylko kilka wybranych elementéw, a w gruncie
rzeczy tworcy rozrywkowi w Polsce, poszukujac tematow do swoich nowych
programow, czesto czerpig pomysly z wielu roznych aspektow zycia politycz-
nego. Niektore kabarety maja w swoim repertuarze staty element ,,polityczne;j
drwiny”, jak chociazby Kabaret Moralnego Niepokoju (,,Posiedzenie Rzadu”).
,»W serwisach spolecznosciowych, na wyspecjalizowanych stronach z dowcipa-
mi, a zwlaszcza na YouTube mamy niebywaly wysyp $miesznych filmikow, pa-
rodii, trawestacji, piosenek do §miechu, rysunkow i anegdot. Charakter i poziom
tych zartéw bywa rozny, ale interesujace, ze w wielu z nich nie brakuje ironii
oraz dystansu do formy, co $wiadczytoby o wyrafinowaniu ich tworcoOw i sporym
wyczuciu konwencji”!8,

Polityka to przedmiot zartéw, dowcipow, kawalow publikowanych przez wy-
dawnictwa, opowiadanych przez rdzne osoby i zamieszczanych w sieci interne-
towej. W zasadzie kazde wydarzenie polityczne odpowiednio naglo$nione niemal
natychmiast staje si¢ tematem dowcipow, ktére pojawiajg si¢ w obiegu w eks-
presowym tempie (np. wybory prezydenta USA lub wpadka ktoregos$ polityka).
»Seria dowcipow o wladzy zostata w wolnej Polsce zastagpiona dowcipami o blon-
dynkach, tesciowej, a poézniej o Chucku Norrisie. (...) Na sceng weszto nowe
pokolenie mtodziezy kabaretowej (Kon Polski, Ciach, Mumio), ktore szybko roz-
poznalo potrzeby widowni. Krélowaly Zarty obyczajowe, absurdalne i jezeli juz

18 M. Pg¢czak: dz. cyt.
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zahaczano o tematyke polityczng, to nie dotyczyto to personalnie politykow, ale
ktopotow z transformacjg ustrojowa. Wraz z doj$ciem do wiadzy Iudzi tak zabaw-
nych jak Jarostaw Kaczynski, Roman Giertych czy Andrzej Lepper wrocita moda
na zart polityczny. Satyra kwitla nie tylko na scenie, lecz takze w internecie”".

Bogaty katalog zartow politycznych mozna podzieli¢ na kilka grup: Zarty od-
noszace si¢ do konkretnego wydarzenia politycznego (np. reforma emerytalna);
zarty dotykajace okreslonego polityka (np. Anna Grodzka); zarty odnoszace si¢
do czasow PRL-u; dowcipy o Putinie; dowcipy o prezydencie USA; Zzarty ogdlnie
dotykajace zagadnien politycznych (np. klamstwa polityczne); zarty dotyczace
partii politycznych (np. partia rzadzaca kontra opozycja); zarty dotykajace kwe-
stii katastrofy smolenskiej; zarty z Unii Europejskiej; dowcipy o bin Ladenie;
kawatly o Euro 2012; Zarty z urzednikéw. Wymienione elementy nie stanowig za-
mknigtego spektrum, poniewaz istnieje wiele innych dowcipoéw w mniejszym lub
wiekszym stopniu odnoszgcych si¢ do zycia politycznego. ,,Internauci sg wyczu-
leni na sytuacj¢ biezacg. Zawsze byli sktonni drwi¢ z politykow (zwlaszcza tych
rzadzacych) i wiadomo, ze przez dtugie lata globalnym bohaterem szyderczych
zartow byt George W. Bush, teraz kpi si¢ z Putina, w Polsce ostatnio politykow
PiS detronizuje w tej roli premier Tusk™%.

Wiestaw Godzic mowi o dominacji homo festivus, czyli cztowieka zabawy,
ktory domaga si¢ nieustannego zabawiania. Stad bierze si¢ powierzchowne spoj-
rzenie na wiele spraw oraz wszechobecna rozrywka. W XXI wieku rzadzg prawa
rynku i zysk, a skoro wspotczesny odbiorca pragnie by¢ ,,zabawiany”, to media
skoncentrowane na potrzebach ,klienta” entertainizujg nawet tak wazng sfere
zycia spotecznego jak polityka. Zaprezentowane w artykule przyktady stanowia
bogaty, cho¢ nadal niezamkniety zbior obrazujacy skale zjawiska przenikania si¢
sfery politycznej i rozrywkowej w mass mediach. Szczegolnie ekspansywnie pro-
ces entertainizacji polityki przebiega w sieci internetowej, ktorej kanaty nie sa
ograniczone ilosciowo ani jako$ciowo na ,,tworczo$¢” politycznych satyrykow.
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