ANNA DINIEJKO

POLITYKA KULTURALNA KOREI POLUDNIOWE]
W DOBIE GLOBALIZAC]I

Wprowadzenie

Przedmiotem artykulu jest ewolucja polityki kulturalnej Republiki Korei w dobie
globalizacji oraz rola kultury w procesie rozwoju gospodarczego tego kraju.

Dopiero w latach 90. ubieglego wieku polityke kulturalng uznano w Republice
Korei za wazny element ogblnej polityki pafistwa. Po upadku junty wojskowej kolej-
ne rzady demokratyczne dostrzegly, ze w szybko zmieniajacym si¢ srodowisku glo-
balnym kultura moze by¢ skutecznym Zrédlem tzw. soff power, czyli perswazyjnych
srodkéw oddzialywania spoteczno-politycznego, ktére przyczyniaja si¢ do popra-
wienia wizerunku pafistwa na arenie miedzynarodowej. Interesujacym przykladem
wykorzystywania soff power jest tzw. koreaniska fala S (ballyn), ktéra ostatnio zale-
wa Azje Poludniowo-Wschodnig i dociera nawet do obu Ameryk, Europy 1 Bliskie-
go Wschodu, propagujac koreaniska kulture popularng: muzyke (K-pop), dramat
telewizyjny (K-drama), film (K-movie), mode (K-fashion), kuchni¢ (K-food) oraz
sporty elektroniczne i gry komputerowe. Efekt ballyn przyczynia sie do bezprece-
densowego wzrostu zainteresowania Krajem Porannej Swiezoéci na arenie mie-
dzynarodowej. Chociaz poczatkowo koreanska fala byla zaskoczeniem dla samych
Koreaniczykéw, niewyobrazajacych sobie, Zze rodzima rozrywka moze staé si¢ po-
szukiwanym produktem eksportowym, szybko uswiadomili sobie, iz mozna dzigki
niej osiagna¢ nie tylko miedzynarodowe uznanie i popularnosé, ale takze odnies$¢
wymierny sukces ekonomiczny. W konsekwencji od potowy lat 90. ubiegtego wicku
rzad koreanski konsekwentnie wspiera efekt ballyn, godzac si¢ na pewne uboczne
skutki spoleczne.

Przemiany spoleczne, polityczne i gospodarcze
w Korei Poludniowej

Jeszcze na poczatku lat 60. ubieglego wieku Korea byla jednym z najbiedniejszych
krajow $wiata, a jej gospodarka opierala si¢ gléwnie na rolnictwie. 85% mieszkan-
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cOw obszaréw wiejskich zyto w skrajnej biedzie'. Waznym krokiem w kierunku
industrializacji Korei Potudniowej byly decyzje rzadu wojskowego, ktory po zama-
chu stanu w roku 1961 oglosit bezwzgledna walke z korupcja Pierwszej Republiki
(1948—1961) i zapowiedzial wdrozenie centralnie sterowanego kapitalizmu. Woj-
skowa junta przystapita do realizacji pigcioletnich plandéw rozwoju gospodarczego,
koncentrujac sie gtéwnie na promowaniu przemystu eksportowego. Do roku 1979
ubieglego wicku Korea Potudniowa osiagnela bezprecedensowy rozwéj gospodat-
czy, uzyskujac dziesigciokrotny wzrost PKB. Kore¢ Poludniowa, wraz z Japonia,
Tajwanem, Tajlandia, Singapurem i Hongkongiem, wkrétce nazwano ,,azjatyckim
tygrysem”. Jednakze wzrost gospodarczy nie szed! w parze z liberalizacjg Zycia spo-
tecznego w kraju ze wzgledu na surowa cenzure i stala rzadowsa ingerencje w zycie
kulturalne i artystyczne.

Charakterystycznym zjawiskiem w koreaniskiej gospodarce lat 60. i 70. ubieglego
wieku byl dynamiczny rozwéj czeboli (A'H), czyli poteznych rodzinnych konglo-
meratéw przemystowych, ktére staly si¢ sprawcami cudu gospodarczego w kraju.
General Pak Chonghii, prezydent Korei Poludniowej w latach 1963—1979, widzial
w ekspansji czeboli sposéb na szybka industrializacje kraju i wzrost gospodarczy.
Czebole rozwijaly si¢ gléwnie dzigki dwém czynnikom: zagranicznym pozyczkom
oraz pomocy rzadowej. Dostep do obcych technologii przyczynit si¢ do ich ol-
brzymiego sukcesu. W ramach sterowanego kapitalizmu rzad wojskowy decydowal
o wyborze spoélek do realizacji okreslonych projektéw gospodarczych i1 przyznaniu
im zagranicznych kredytéw. Dodatkowe kredyty udost¢pnialy banki krajowe. Po-
nadto rzad gwarantowal splate kredytow zagranicznych w przypadku, gdyby jakis
czebol nie byl w stanie tego zrobi¢. W latach 80. ubieglego wicku czebole zdo-
minowaly sektor przemyslowy, byly szczegélnie rozpowszechnione w przemysle
elektronicznym i wkrotce staly sie niezalezne finansowo, co czeSciowo eliminowato
potrzebe dalszego gwarantowania przez rzad kredytéw.

Prezydent Kim Yongsam (1993-1998) probowal ograniczy¢ dominacje czeboli
w gospodarce ze wzgledu na ujawnione przypadki niedozwolonych praktyk w biz-
nesie, nadmierne subsydia rzadowe i eliminowanie drobnych przedsi¢biorstw na
rynku, ale nie bylo to mozliwe az do wybuchu azjatyckiego kryzysu finansowego
w roku 1997, ktory ujawnit Koreadczykom stabo$¢ sterowanego kapitalizmu 1 cen-
tralnie zarzadzanych konglomeratéw. Sposrod trzydziestu najwigkszych czeboli je-
denascie upadlo, a dziesi¢¢ innych znalazlo si¢ na skraju bankructwa®. Najbardziej
spektakularnym przykladem byt w roku 1999 upadek grupy Daewoo, ktéra miata
okoto 80 mld USD niesptaconego dtugu’. W tym czasie bylo to najwigksze zbioro-

' Seong Won Park, The Present and Future of Americanization in South Korea, ,,Journal of Futures

Studies” 2009, vol. 14, nr 1, s. 53.

> Ch.M. Powers, The Changing Role of Chacebol. Multi-Conglomerates in South Korea’s National Econo-
my, ,,Stanford Journal of Fast Asian Affairs” 2010, vol. 10, nr 2, s. 110.

> The Economist”, 9.11.2000.
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we bankructwo w historii. Badania ujawnily réwniez powszechna korupcje w cze-
bolach, zwlaszcza oszustwa ksiggowe 1 przekupstwo.

Gleboki kryzys finansowy konca lat 90. ubieglego wieku sklonit rzad koreanski
do szukania nowych sposobow lagodzenia zapasci gospodarczej 1 niezadowolenia
spotecznego. Uznano, ze furtka do wyjscia z kryzysu moze by¢ dostep do szero-
kopasmowego internetu i nowoczesnych technologii cyfrowych, ktére umozliwily-
by znacznie szybsza globalizacje gospodarki koreanskiej. W ciagu kilku lat Korea
Poludniowa zbudowala najnowoczesniejsza na Swiecie infrastrukture dostepu do
sieci i wkrotce stata si¢ najbardziej usieciowionym spoteczenstwem, w ktérym 85%
mieszkancoéw ma dostep do internetu.

Segyehwa: globalna strategia Korei Poludniowej

Segyehwa (A Al B}, czyli globalna strategia Republiki Korei, zostata opracowana za
prezydentury Kim Yongsama, aby sprosta¢ szybko zmieniajacej si¢ koniunkturze
w gospodarce Swiatowej. W deklaracji z Sydney 17 listopada 1994 r. prezydent Kim
oficjalnie oglosit gotowosé Republiki Korei do wspotpracy miedzynarodowej 1 in-
tegracijl panstw, spoleczenstw, gospodarek i kultur, w tym celu powolujac Segyeh-
wa Ch’ujin Wiwonhoe (A 7] 3F5=%1 91 €1 3]), czyli Komitet Promocji Globaliza-
c¢ji*. Od tego czasu prasa i media potudniowokoreariskie zaczely poswigcaé wiele
miejsca zagadnieniom globalizacji. Kolejny prezydent Kim Taejung (1998-2003),
chociaz rozwiazal Komisj¢ Promocji Globalizacji’, kontynuowat liberalizacj¢ eko-
nomiczna i przyczynil sie do przyspieszenia procesu globalizacji gospodarki korean-
skiej, migdzy innymi dzigki uzyskaniu pomocy Migdzynarodowego Funduszu Wa-
lutowego. Korea Potudniowa dos¢ szybko przezwyciezyla kryzys konca lat 90. i na
poczatku nowego milenium gospodarka ponownie zacze¢la si¢ rozwija¢ w imponu-
jacym tempie. Przemawiajac na Uniwersytecie Stanforda w marcu 2010 r., dwezesny
ambasador Republiki Korei w Stanach Zjednoczonych Han Duck-soo stwierdzil, ze
Korea Potudniowa co do wielkosci jest obecnie czwarta w Azji i pigtnasta na §wiecie
gospodarky. Korea Poludniowa stala si¢ znaczacym osrodkiem globalnego wolne-
go handlu z pelnym dostepem do dwéch trzecich swiatowych rynkdw, co stanowi
okoto potowe ludnosci §wiata.

Warto zaznaczy¢, ze globalizacja gospodarki koreanskiej nie ostabita koreanskie-
g0 patriotyzmu i dumy narodowej. W roku 2002 podczas Pucharu Swiata miliony
Koreanczykéw wyszly na ulice, aby dopingowac swoja druzyne w pilce noznej, wy-
krzykujac takie hasta, jak: ,,Tachan Min’guk” (T} €71 = — Republika Korei lub do-

* Gi-Wook Shin, The Paradox of Korean Globalization, Stanford 2003, s. 10.
> Samuel S. Kim (wyd.), East Asia and Globalization, Lanham, MA 2000, s. 18.
¢ J. Dixon, Korea’s entbrace of globalization, ,,The Korean Times”, 24.07.2011.

GDANSKIE STUDIA AZJT WSCHODNIE] 2013/3 125

Publikacja objeta jest prawem autorskim. Wszelkie prawa zastrzezone. Kopiowanie i rozpowszechnianie zabronione
Publikacia przeznaczona jedynie dia klientow indywidualnych. Zakaz rozpowszechniania i udostepniania w serwisach bibliotecznych




stownie ,,Wielki Kraj Ludu Han”) oraz ,,Uri nin hana” (*?‘F'/] = 3y - Jestesmy
jednoscia”)’. Gi-Wook Shin stwierdza, ze, paradoksalnie, globalizacja przyczynita
si¢ do ozywienia koreaniskiej kultury i tozsamosci narodowej. Prezydent Kim wyja-
$nial: ,,Koreanczycy nie moga zosta¢ obywatelami §wiata bez dobrego zrozumienia
wtasnej kultury i tradycji (...) Koreadczycy powinni wkroczy¢ w swiat dzigki sile
ich unikalnej kultury i tradycyjnych wartosci. Tylko wtedy, gdy zostanie utrzymana
tozsamo$¢ narodowa i nierozerwalny duch narodowy, Koreanczycy beda w stanie
si¢ globalizowad™.

Celem globalnej strategii segyebwa bylo poczatkowo dostosowanie gospodarki
koreafiskiej do mi¢dzynarodowych standardéw gospodarki wolnorynkowej, miedzy
innymi poprzez zwickszenie konkurencyjnosci czeboli zaréwno na rynku krajo-
wym, jak i miedzynarodowym. Pierwotnie globalizacja miata wymiar wylacznie eko-
nomiczny i dotyczyla wspoldzialania i integracii systemow gospodarczych poszcze-
gblnych krajow poprzez wzrost handlu migdzynarodowego, inwestycji i przeplywu
kapitalu. W ostatnich latach procesy globalizacji obejmuja réwniez swoim oddzialy-
waniem kulture, szczegdlnie kulture popularna, ktora przenika granice panistw. Rzad
koreanski zaczal promowac¢ kulture, bowiem przynosi ona gospodarce wartos¢ do-
dang do tego, co jest produkowane. To pojecie kulturowej wartosci dodanej w Euro-
pie od dawna dostrzegano w przypadku na przyklad francuskich perfum i wina lub
niemieckich samochodéw, bo niosto pozytywne skojarzenia z wysokim rozwojem
gospodarczym i kulturg wspomnianych krajéw. Pochodzenie produktéw moze mieé
wiee duzy wplyw na $wiadomosé konsumenta. Rzad koreaniski bardzo silnie dziata
na rzecz budowania brandingu narodowego, kladac nacisk na zarzadzanie kultu-
rg (K-Culture). Panuje przekonanie, ze im bardziej konsument zagraniczny bedzie
swiadomy rozwoju gospodarczego Korei, polubi K-pop, K-drama, K-fashion czy
K-food, tym wigksza bedzie warto$¢ produktéw koreaniskich i ched ich zakupu’.

Wydawato sig, ze globalizacja spowoduje amerykanizacje kultury $wiatowej na
skutek hegemonii amerykanskiego przemyslu rozrywkowego oraz amerykanskiego
stylu zycia. Obecnie juz wida¢ wyraznie, ze dzigki masowemu dostepowi do inter-
netu zjawisko to nie jest zagrozeniem dla kultur narodowych i nie musi by¢ wylacz-
nie nosnikiem amerykanizacji kultury. W przypadku Korei Poludniowej globalizacja
okazala si¢ czynnikiem sprzyjajacym ksztaltowaniu wlasnej ponowoczesnej kultury
narodowe;j.

7 Gi-Wook Shin, The Paradox..., s. 6.

8 Ibidem, s. 11.

*  G. Sorman, Global Value of the Korean Culture, [w:| Munbwawa hanguk kyingjae kiirigo hallyn.
Culture, Korean Economy and the Korean Wave, Seoul 2012, s. 31.
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Kultura koreanska a globalizacja

Dynamiczny rozwéj potudniowokoreanskiej kultury, a szczegdlnie kultury popu-
larnej, nastapil w ostatniej dekadzie ubiegtego wieku po dziesi¢cioleciach rzadéw
wojskowych i likwidacji drakonskiej wewnetrznej cenzury, kiedy w roku 1993 pierw-
szy od trzydziestu lat cywilny prezydent Kim Yongsam przywrécil demokratyczng
forme rzadow, uznajac, ze sukcesom gospodarczym winna towarzyszy¢ liberalizacja
zycia politycznego i kulturalnego. Kryzys finansowy z roku 1997 stanowil punkt
zwrotny w przeksztalceniu poludniowokoreanskiej polityki kulturalnej w kierunku
rynkowym. Pod koniec XX w. wraz z rosnaca globalizacja nasilil sie proces komo-
dyfikacji i komercjalizacji kultury. Kultura popularna stawala si¢ w coraz wigkszym
stopniu produktem rynkowym. Przemys! rozrywkowy okazal si¢ jedna z najprezniej
rozwijajacych si¢ galezi gospodarki narodowej. Ze wzgledu na szersze otwarcie Ko-
rei Poludniowej na zachodnig kulture¢ popularna, szczegélnie amerykanska, ktora
aczono z komercjalizacja, kultem przemocy 1 seksu, koreaniska polityka kulturalna
musiala ulec znacznej modyfikacji.

W latach 90. ubieglego wieku do Korei naplywalo coraz wiecej produktéw kul-
tury popularnej z Zachodu, ktére — jak si¢ obawiano — stanowily powazne zagroze-
nie dla narodowej tozsamosci kulturowej. Moda nie tylko na znajomos¢ jezyka an-
gielskiego, ale takze na amerykarski albo ogdlnie zachodni styl zycia stata si¢ bardzo
powszechna wsiréd mlodego pokolenia. Ambicja potudniowokoreanskich elit bylo
uzyskanie wyksztalcenia w Stanach Zjednoczonych. W 2005 r. potowa profesoréw
Seulskiego Uniwersytetu Narodowego legitymowala si¢ stopniem doktora uzyska-
nym na uczelni amerykanskiej'". Koreaniscy intelektualisci, przedsigbiorcy, a przede
wszystkim studenci 1 uczniowie wyzszych klas szkoty $redniej coraz chetniej asymi-
lowali amerykanskie wartosci 1 styl zycia. Fascynacja kultura zachodnig doprowadzi-
ta do tego, ze wiele dziewczat koreaniskich nie chee zaakceptowaé swoich skosnych
oczu oraz czarnych wloséw, wigc poddaje si¢ operacjom plastycznym powiek i roz-
jasnia wlosy. Co wiecej, niektorzy rodzice wysylaja swoje dzieci na operacje jezyka,
aby lepiej wymawialy gloski angielskie.

Oczywista reakcjg negatywna na amerykanizacje jest antyamerykanizm. W wie-
lu kregach spoleczenstwa koreanskiego zrodzita si¢ niecheé wobec amerykanskiej
kultury i amerykaniskiego stylu zycia. W latach rzadéw dyktatury wojskowej po-
pieranej przez USA antyamerykanizm oznaczal pragnienie utworzenia demokra-
cjl 1 przywréeenia niezaleznosci politycznej Korei Potudniowej. W ostatnich latach
antyamerykanizm zdecydowanie ostabl, ale nadal jest obecny w niektérych sro-
dowiskach Korei Potudniowej. W roku 2002 piosenkarz i raper znany pod pseu-
donimem PSY oraz niektore inne gwiazdy koreanskiej muzyki pop wzigly udzial

19" Seong Won Park, The Present and Future. .., s. 54.
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w koncercie antyamerykanskim po tym, jak konwdj wojskowy USA spowodowat
wypadek na autostradzie niedaleko Seulu, w wyniku ktérego $mier¢ poniosty dwie
koreanskie dziewczyny. Na znak protestu wobec obecnosci wojsk amerykanskich
w Korei Poludniowej PSY uniést model amerykanskiego pojazdu pancernego M2
Bradley i rozbil go, a nast¢pnie rapowal piosenke Dear American, ktéra krytykowata
Stany Zjednoczone za zaangazowanie w wojne w Iraku. Dopiero w grudniu 2012 1.
PSY przeprosit Amerykanéw za jej stowa'’.

Zjawiska, takie jak amerykanizacja, sklonily Koreaiczykéw do okredlenia swo-
jej tozsamosci kulturowej w zglobalizowanym $wiecie. W rezultacie, od polowy lat
90. ubieglego wicku jednym z gléwnych zadan potudniowokoreanskiej polityki
kulturalnej byto wykreowanie nowej formuly tozsamosci narodowej. Promowanie
przede wszystkim wspotcezesnej koreanskiej kultury i sztuki uznano za jeden z prio-
rytetéw polityki rzadu. Nalezy zaznaczy¢, ze wartosci konfucjanskie, ktore stanowi-
ty fundament tradycyjnej kultury koreariskiej przez wieki, stracily na znaczeniu we
wspolczesnej kulturze korearskiej'. Przyczynil si¢ do tego miedzy innymi kontakt
z kulturg amerykanska po zakonczeniu wojny koreanskiej w roku 1953. Wielu Ko-
reaficzykéw z Poludnia stykalo si¢ z czlonkami kontyngentu wojskowego USA,
stacjonujacego w bazach na terenie Korei Potudniowej. Miasta, w poblizu ktorych
znajdowaly si¢ amerykanskie bazy wojskowe, staly si¢ o§rodkami masowego rozpo-
wszechniania zachodniej popkultury w Korei Potudniowej. Ponadto amerykarniska
wojskowa stacja radiowa AFN Korea nadawala amerykanska muzyke popularna,
ktorej takze stuchalo wielu Koreaniczykow, poniewaz w rodzimych stacjach mozna
bylo ustysze¢ niemal wylacznie tradycyjna muzyke koreaniska. Kultura amerykanska
stata si¢ atrakcyjna dla wielu mtodych Koreanczykéw, a ,,amerykanizacje” czesto ro-
zumieli jako ,,nowoczesno$¢”, pragnac wprowadzac ja we wlasnym kraju, w ktérym
wojskowa junta zakazata stuchania muzyki rockowej oraz noszenia przez kobiety
minispodniczek 1 zapuszczania dlugich wlosow przez mezezyzn.

W latach 50. 1 60. ubiegltego wieku potudniowokoreaniska polityka kulturalna
opierala si¢ na trzech fundamentalnych zasadach: promowania niepodleglosci Ko-
rei Poludniowej w literaturze i sztuce, krytyki komunizmu, szczegdlnie pétnocno-
koreanskiego, oraz krytyki japonskiego imperializmu kulturowego z czaséw oku-
pacji Korei przez Japonie. Amerykanski imperializm kulturowy nie byl wprawdzie
przyjmowany entuzjastycznie przez rzadzaca junte woskowna, ale na ogél go tolero-
wano ze wzgledu na uzaleznienie polityczne i ekonomiczne. Artysci, ktorzy chcieli
osiaggna¢ popularnosé, musieli by¢ wyraznie prorzadowi, antykomunistyczni i anty-
japoniscy oraz nie mogli nasladowaé zachodnich wzoréw.

1 Daily News”, 7.12.2012; http://www.nydailynews.com/entertainment/music-arts/psy-an-

ti-american-lyrics-revealed-article-1.1215663 [17.01.2013].
2 Haksoon Yim, Cultural 1dentity and Cultural Policy, ,,The International Journal of Cultural
Policy” 2002, vol. 8, nr 1, s. 38.
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W latach 80. i 90. ubieglego wieku, kiedy kraj przezywal bezprecedensowy cud
gospodarczy, Koreafczycy zaczeli czesciowo wyzwalaé si¢ spod wplywu amerykan-
skiej kultury popularnej i szukali inspiracji w kulturze swojego niedawnego okupan-
ta — Japonii. W rezultacie nastapil duzy naplyw japonskich produktéw kultury po-
pularnej zaréwno do Korei Potudniowej, jak 1 do innych krajow Azji Potudniowo-
-Wschodniej. Japonia osiagneta wowcezas ekonomiczng i technologiczna hegemonie
w calym regionie, ktéra sprzyjala marketingowi i eksportowi wlasnych produktow
kultury popularnej, szczegélnie przebojow japonskich idoli muzyki pop (azdors).
Wkrétce japonski pop (J-pop) stal sie znaczacym rywalem amerykanskiej muzyki
popularnej w Korei Potudniowej. J-pop zyskal popularnos$¢ wsréd Koreanczykow
nie tylko ze wzgledu na blisko$¢ kulturows, ale takze dlatego, ze byl kulturowo

13 to znaczy nie epatowal ani ideologia, ani nacjonalizmem i dostarczal

,bezwonny
czystej rozrywki. Jezeli natomiast odwolywal si¢ do wartosci, to byly one uniwersal-
ne, a nie rdzennie japoniskie.

Od potowy lat 90. amerykanizacja i japonizacja kultury koreanskiej nie przeja-
wiala sie wylqcznie w konsumpcji produktéw tych dwu kultur, ale takze przyczynila
si¢ w znacznej mierze do powstania interesujacej kulturowej hybrydy, kt6ra zaczeto
okresla¢ mianem K-pop. Stopniowo J-pop zostal sttumiony w mediach korean-
skich, a K-pop stal si¢ wszechobecny i bardzo popularny. Sukces K-popu w kraju
ojczystym zadecydowal o pojawieniu si¢ koreanskiej fali, ktora zaczela dociera¢ do
niemal wszystkich krajéw Azji Potudniowo-Wschodniej. Od tego czasu K-pop jest
czym$ wigcej niz kulturows hybryda. Scisle wiaze si¢ z nowoczesna tozsamoscia
Koreanczykéw. Tradycyjne spoteczenistwo koreanskie bylo spoleczenstwem za-
mkni¢tym, za$§ nowoczesna Korea chce by¢ spoleczenstwem otwartym i stad taka
niezwykla popularnos¢ K-popu, ktory stal si¢ integralng czescia globalnej kultu-
ry popularnej. Amerykariskie i japotiskie metody przemystu kultury oraz produkty
kultury popularnej zostaly umiejetnie ,,skopiowane” w Korei, podobnie jak wcze-
$niej firmy japoniskie i koreanskie ,,kopiowaly” samochody amerykanskie 1 wyroby
elektroniczne zgodnie z procesem uprzemystowienia opartym na uczeniu si¢ ob-
cej technologii. Korea Poludniowa amalgamowata amerykansks i japoniskg muzy-
ke pop 1 stworzyla wlasny nowy koreanski produkt, ktéry zafascynowal nie tylko
samych Koreafczykow, ale wkrotce stal si¢ popularny za granica. K-pop wszed!
brawurowo na azjatycki rynek kultury i zaczal nawet dociera¢ dzigki internetowi do
obu Ameryk, Europy i Afryki. Koreaiska fala stanowi zatem kulturowg hybryde,
w duzej mierze juz uksztaltowana. Z jednej strony korzysta ze starych wyprobowa-
nych wzorcéw amerykanskiego i japoniskiego przemystu rozrywkowego, a z drugiej

5 Zob. T. Dixon, The Journey of Cultural Globalization in Korean Pop Music, ,,e-International Re-
lations”, 17.08.2011; http://www.c-ir.info/2011/08/17/ the-journey-of-cultural-globalization-in-
kotean-pop-music/ [19.01.2013]. Termin ,,bezwonna kultura” zostal wprowadzony przez Iwa-
buchi Koichi w pracy Recentering Globalization: Popular Culture and Japanese Transnationalism
(Durham, NC 2002).
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miesci w sobie kwintesencje koreaniskosci okreslana przez pojecie han St (zal), ktére
chyba najlepiej wyraza znany kazdemu Koreanczykowi stynny wiersz poety Kim
Sowdla (1902— 1934) Agzalie. W dzisiejszej kulturze Korei ban coraz czesciej zastepu-
je pojecie hing & (radosé), ktora znakomicie wyraza wspomniany K-pop.

Wszystkie te dziatania w sferze kultury byly realizowane zgodnie z nowa po-
lityka kulturalng zapoczatkowang przez rzady demokratyczne w latach 90. ubie-
glego wieku. Juz w roku 1990 rzad prezydenta No T aeu (1988-1993) ustanowit
»dziesigcioletni plan rozwoju kultury” pod hastem: ,,Kultura dla wszystkich”. Naj-
wazniejsze cele tego planu byly nastepujace: 1) kreowanie tozsamosci kulturowe;
Koreaniczyk6w; 2) promowanie sztuk picknych; 3) poprawa dostepu do débr kul-
tury; 4) promowanie kultury regionalnej; 5) utatwianie mi¢dzynarodowej wymiany
kulturalnej; 6) rozwdéj kultury mediéw i 7) osiagniecie reunifikacji Korei. W szcze-
gblnosci miedzynarodowa wymiana kulturalna oraz promowanie kultury dla celow
zjednoczenia obu Korei odréznialy nows polityke kulturalng od polityki kulturalnej
poprzednich rzadéw'. W 1991 r. parlament powotal organizacj¢ pozarzadows Ko-
rea Foundation, zwigzana z Ministerstwem Spraw Zagranicznych i wspierang ze
srodkéw publicznych i darowizn prywatnych. Wyznaczono jej zadanie promowania
kultury 1 nauki koreaniskiej oraz jezyka koreaniskiego na $wiecie, a takze wspiera-
nia miedzynarodowej wymiany naukowej i kulturalnej z Korea Poludniowa. Korea
Foundation wspélpracuje z zagranicznymi osrodkami akademickimi i instytucjami
kultury, w tym z polskimi. W 2012 r. fundacja wsparla grantem badawczym projekt
,»JKorea w oczach Polakéw”, zrealizowany przez Centrum Studiow Azji Wschodniej
UG. Grant zostal przeznaczony na sfinansowanie ksigzki pod tym samym tytulem.
Ponadto w ubieglym roku przy wspolpracy z Korea Foundation Instytut Adama
Mickiewicza zorganizowal w Korea Foundation Gallery wystawe ,,Unpolished —
Young Design from Poland”, prezentujaca prace mtodych polskich designeréw. Jej
celem byta promocja polskiego wzornictwa i sztuki uzytkowe;.

Kolejny etap ewolucji koreatiskiej polityki kulturalnej przypadl na rzady prezyden-
ta Kim Yongsama (1993-1998), ktory opowiedzial si¢ za ,,stworzeniem nowej Ko-
rei” 1 staral si¢ poprawi¢ wizerunek swojego kraju w globalizujacym si¢ $wiecie. Po-
pieral demokracje, kreatywnos¢ ludzi, promowat kulture regionalna, a takze przemysl
kultury i turystyke kulturalna, unifikacje i globalizacje kultury koreanskiej. Wtedy tez
po raz pierwszy w polityce kulturalnej rzadu koreaniskiego podkreslono gospodarcze
znaczenie kultury. Taka sama polityka kulturalna przys$wiecata rzadom jego nastep-
cy — prezydenta Kim Taejunga (1998-2003). W roku 1998 opracowano pigcioletni
plan rozwoju przemystu kultury. Prezydent Kim Taejung podkredlil takze potrzebe
wymiany kulturalnej z Koreg Péinocna w ramach swojej ,,stonecznej polityki”®.

" Haksoon Yim, Cultural 1dentity and Cultural Policy, ,,The International Journal of Cultural
Policy” 2002, vol. 8, nr 1, s. 41.
S Ibiden.
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Wraz z rosnacym znaczeniem sof? power w polityce zagranicznej Republiki Korei
nasilita si¢ potrzeba budowania brandingu narodowego nie tylko za pomoca osia-
gnie¢ ekonomicznych, ale takze w sferze eksportu produktéw kultury narodowe;.
Aby dotrzymac kroku w szybko zmieniajacym si¢ srodowisku globalnym, rzad Re-
publiki Korei zintensyfikowal po roku 2000 zagraniczng polityke kulturalng ukie-
runkowang na realizacje¢ zadan polityki zagranicznej w ramach sof? power. Koreanska
dyplomacja kulturalna zaczeta aktywnie zabiega¢ o pokojowa wymiang idei, infor-
macji i produktéw kultury pomiedzy narodami.

Jednym z priorytetéw prezydenta Yi Myongbaka (2008—2012) byta stata popra-
wa wizerunku Korei za granica. W styczniu 2009 r. powolano Radg¢ Prezydencka ds.
Brandingu Narodowego, ktorej zadaniem mialo by¢ opracowanie miedzynarodowej
kampanii w celu wzmocnienia wizerunku Korei jako kraju demokratycznego o za-
awansowanej technologii, innowacyjnej gospodarce i atrakcyjnej kulturze. W roku
2011 Korea zajmowala 27. miejsce w rankingu NBI (Nations Brands Index) wérdéd
piec¢dziesigciu krajow $wiata, ale Rada ma nadzieje, ze w roku 2013 Korea zdobedzie
15. miejsce'®. W roku 2007 uchwalono w Republice Korei ustawe promujaca eduka-
cje artystyczng i kulturalng. Zwigkszono fundusze rzadowe na edukacje spoteczng
w dziedzinie sztuki 1 kultury wyzszej oraz promocje Korei za granica. Komitet wy-
znaczyl nastepujace obszary promocji koreanskiej kultury na §wiecie: 1) promocja
t'aekwondo, narodowego sportu i tradycyjnej sztuki walki Korei; 2) wysylanie kore-
afiskich wolontariuszy za granice w ramach programu World Friends Korea, ktéry
jest podobny do amerykaniskiego programu Peace Corps; 3) promocja programu
»IKoreanska Fala”; 4) stworzenie systemu stypendiow dla studentéw zagranicznych
pragnacych poznaé¢ Koreg; 5) wspieranie programu Campus Asia w celu wspoma-
gania ksztalcenia utalentowanej mlodziezy z krajow azjatyckich; 6) zwickszenie po-
mocy zewnetrznej dla krajéw rozwijajacych sig; 7) wspieranie najnowoczesniejszych
technologii; 8) promocja przemystu kulturalnego i turystyki; 9) tworzenie klimatu
przyjaznego dla cudzoziemcéw i wielokulturowych rodzin; 10) promocja wizerun-
ku Koreaticzykéw jako ,,obywateli §wiata” oraz promowanie w spoteczenstwie ko-
readskim idei wielokulturowosci i otwartosci na inne kultury i grupy etniczne'”.

Jak wida¢ z powyzszego zestawienia, na polityke kulturalng wspélczesnej Ko-
rei wplywaja nastepujace czynniki: globalizacja kulturalna i transkulturowo$¢ oraz
unifikacja (amalgamacja) kultur, a szczegdlnie kultury popularnej. Gtéwnym dyle-
matem poludniowokoreaniskiej polityki kulturalnej jest nadal kwestia pogodzenia
tresci popularnej kultury konsumpcyjnej z narodows tozsamoscia Koreanczykdw
i tradycja narodowa. Mimo licznych najazdéw, okupacji i podziatéw Koreanczycy

1 The Chosunilbo, http:/ / english.chosun.com/site/data/html_dir/2011/10/17/2011101700519.
html [16.01.2013].

7 Regina Kim, South Korean Cultural Diplomacy and Efforts to Promote the ROK’s Brand Image in
the United States and Around the World, ,,.Stanford Journal of East Asian Affairs” 2011, vol. 11,
nr 1,s. 126.
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pozostali zadziwiajaco jednorodnym narodem, okrelanym terminem Han minjok
(SFH1=5 — naréd koreaniski). Pomimo obecnego podzialu na Koree Pétnocna i Ko-
re¢ Poludniows swiadomo$¢é narodowa oparta na pojeciu Han minjok nadal pozo-
staje silna. Ta silna tozsamo$¢ narodowa wywiera znaczacy wplyw na ksztaltowanie
si¢ polityki kulturalnej w Republice Korei.

Koreatiska fala

Charakterystycznym przejawem koreafiskiej dyplomacii kulturalnej w ostatnich la-
tach jest mi¢dzy innymi koreanska fala. Szybki wzrost w sektorze I'T i jego klienteli
spowodowal, ze przemyst kulturalny'® (zwlaszcza branza e-sportéw i gier kompute-
rowych) osiagnal znaczny wzrost w Korei, nie tylko lokalnie, ale takze na rynku mie-
dzynarodowym. Dotacje rzadowe i instytucjonalne majg na celu wspieranie nowo
powstajacych galezi przemystu kulturalnego. Liczne dziedziny tego przemystu, ta-
kie jak gry online, muzyka popularna (K-pop) i dramaty telewizyjne (K-drama),
a takze film (K-movie), kuchnia (K-food), moda (K-fashion) osiagaja sukcesy
komercyjne nie tylko w skali regionu Azji Potudniowo-Wschodniej, ale réwniez,
cho¢ w mniejszym zakresie, w obu Amerykach, na Bliskim Wschodzie, w Europie
i Afryce. Ubocznym skutkiem potudniowokoreaniskiej polityki kulturalnej jest, jak
si¢ wydaje, tworzenie si¢ mocno znieksztalconych stereotypéw o wspdlczesnym
spoleczenstwie koreanskim.

Termin ,,koreanska fala” stworzyli w 1999 r. dziennikarze chifscy zaskoczeni
szybkim wzrostem popularnosci koreatiskiej rozrywki i kultury w Chinach”. Od
lat 2000—2002 datuje si¢ boom koreatiskiej kultury popularnej w sasiednich krajach
Azji Poludniowo-Wschodniej. Oczywiscie w Korei znacznie wezesniej powstal od-
powiedni klimat polityczny sprzyjajacy pojawieniu si¢ koreariskiej fali. Po przeglto-
sowaniu ustawy o promocji koreanskiego filmu w 1995 r. oraz koreaniskiej muzyki
pop w roku 1999 stworzono solidny grunt dla rozwoju fenomenu koreanskiej fali.
W odréznieniu na przyklad od Polski niemal wszystkie kanaly telewizji koreaniskiej
pokazuja filmy 1 seriale zagraniczne do§¢ p6zno w nocy, poswigcajac wickszos¢ dnia
i wieczoru produkcjom rodzimym.

Poczatki koreaniskiej fali sa czgsto taczone z sukcesem poludniowokoreanskiego
dramatu telewizyjnego Sarang-i Mwdgille (A0 1A — Cxym jest mitosé, 1991),

'8 Termin ,,przemyst kulturalny” zostal wprowadzony przez Maxa Horkheimera i Theodora

Adorno w pracy Dialectic of Enlightenment (1947). Autorzy twierdzili, ze dobra kultury sa produko-
wane w taki sam sposob jak inne produkty konsumpcyjne.

¥ Kim Ju Young, Rethinking media flow under globalisation: rising Korean wave and Korean TV and film
policy since 1980s, Ph.D dissertation, 2007, s. 12; Warwick Research Archive Portal; http://wrap.
warwick.ac.uk/1153/ [16.01.2013].
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ktéry byt emitowany przez telewizje chinska w roku 1997 1 uzyskal ogladalno$é
16,6%, a wigc najwyzsza dla produkcji zagranicznej”. Koreanskie filmy i dramaty
telewizyjne zaczely zdobywaé popularno$é nie tylko w Korei, ale takze w wielu kra-
jach Azji Potudniowo-Wschodniej 1 Chinach. Eksport koreanskich gier komputero-
wych, dramatow telewizyjnych i muzyki popularnej podwoit si¢ od 1999 r., podczas
gdy catkowita liczba wyeksportowanych produktéw koreaniskiej kultury popularnej
od tego czasu zwigkszyla si¢ prawie trzykrotnie — do 1,8 mld USD w roku 2008

Dzigki efektowi hallyn Korea Potudniowa stala si¢ w ostatnich latach nowym,
znaczacym producentem transnarodowej kultury popularnej, eksportujac swoje
produkty medialne nie tylko do Chin i krajéw Azji Potudniowo-Wschodniej, ale
takze do Stanéw Zjednoczonych, Meksyku, Egiptu i Iraku®. W roku 2000 rzad
koreanski zdecydowal si¢ wspiera¢ produkcje teledram i filméw przez niezaleznych
producentéw telewizyjnych i filmowych w celu przyspieszenia wzrostu krajowego
przemystu kulturalnego i dalszego rozprzestrzeniania si¢ koreaniskiej fali. W rezulta-
cie liczba niezaleznych spotek telewizyjnych i filmowych wzrosta do 349 w porow-
naniu z o$§mioma w latach 80. ubiegtego wicku®. W roku 2006 korearskie Mini-
sterstwo Kultury i Turystyki stworzylo Fundusz Rozwoju Filmu w celu promowania
eksportu narodowej kinematografii i wspierania niewielkich producentow. Zgodnie
z ta inicjatywa rzad zobowigzal si¢ przeznaczy¢ 400 mln USD na granty i subsydia
w dziedzinie rozrywki medialnej*. Aby promowaé wspdlprace miedzynarodowa
w dziedzinie kultury, rzad koreaniski zadeklarowal poparcie dla koprodukeji filmo-
wej z zagranicznymi partnerami, marketingu i reklamy koreatiskiej kultury popular-
nej w radiu, telewizji i Internecie oraz rozpowszechniania narodowych produktow
kulturalnych na zagranicznych rynkach. Oprécz tego dofinansowal imprezy kul-
turalne w Pekinie, Szanghaju i Hanoli, a takze w innych aglomeracjach, w ktorych
zauwazalne jest zainteresowanie kultura koreanska®.

Bezprecedensowy rozwdj koreanskiej kultury popularnej (K-pop) i jej populat-
nos¢ w Azji Poludniowo-Wschodniej i Chinach nastapily w duzej mierze dzigki sku-
tecznej polityce kulturalnej rzadu koreanskiego. W odréznieniu od innych krajow
Azji Poludniowo-Wschodniej do$¢ wezesnie Korea dostrzegla znaczenie sof? power
w §wiatowych procesach globalizacyjnych. Niebywaly wzrost koreanskiej fali jest
zaskoczeniem dla §wiata i samych Koreafczykow. Nalezy podkresli¢, ze miedzyna-

2 Sun Jung, Korean Masculinities and Transcultural Consumption: Yonsama, Rain, Oldbay, K-Pop Idols,
Hong Kong 2011, s. 1.

2 The Economist”, 25.01.2010.

2 Yona Kim, Globalization of Korean Media: Meanings and Significance, [w:| Hallyu: Influence of
Korean Popular Culture in Asia and Beyond, red. Do Kyun Kim, Min Sun Kim, Seoul 2011, s. 36.

» Dal Yong Jin, Cultural Politics in Japanigation and the Korean Wave, [w:| Hallyu: Influence of Kore-
an...,s. 108.

2 Thidem, s. 116.

5 Thidem, s. 117.
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rodowy sukces koreaniskiej popkultury nie bytby jednak mozliwy bez rozwoju no-
wych technologii medialnych i Internetu. Wraz z rosnacym globalnym dost¢pem do
Internetu i telewizji satelitarnej oraz dzigki miedzynarodowej sprzedazy plyt DVD,
filmy i piosenki koreanskie przyciagaja coraz wicksza widownig¢ nie tylko w Korei,
ale takze za granica. Od roku 2000 nastapil wyrazny wzrost eksportu filméw kore-
anskich do krajow Azji Potudniowo-Wschodniej i Chin, a takze, cho¢ w mniejszym
zakresie, do Europy i Stanéw Zjednoczonych. 87% koreaniskiego eksportu filméw
skierowane bylo do krajow azjatyckich, w tym 79,4% trafito do Japonii®.

Po ponad trzydziestu latach kryzysu spowodowanego restrykcjami cenzury nato-
zonej przez juntg wojskows na przelomie XX i XXI w. pojawito si¢ wielu utalento-
wanych rezyserow filmowych, ktorzy przyczynili si¢ do odrodzenia produkeji filmo-
wej. Do najciekawszych filméw tego okresu nalezy zaliczyé Shiri lub Shwiri (1 2)
w rezyserii Kang Je-gyu (1998), pierwsza produkcje koreaniska w stylu amerykan-
skich blockbusters, ktora odniosla duzy sukces kasowy zaréwno w Korel, jak i w wie-
lu krajach Azji Poludniowo-Wschodniej. Cz¢§¢ kosztow ekranizacji filmu zostala
pokryta przez jednego z najwazniejszych czeboli poludniowokoreanskich — koncern
Samsung. W 2000 r. film Joint Area Security (3578 BT JSA) w rezyserii Park
Chan-wooka przyniost kolejny wielki sukces kasowy. Komedia romantyczna My Sas-
sy Girl (7181 71, 2001) w rezyserii Kwak Jae-yonga pobita popularnoscia
Wtadce Pierscieni i Harry'ego Pottera w Korei Poludniowej i stata si¢ przebojem kaso-
wym w calej Azji Poludniowo-Wschodniej. Dwa inne blockbustery Siwido ("3 V] &=,
2003) w rezyserii Kang Woo-suka i T aegikgi Hwinallimys (Bl =7 3@ 2™ — Bra-
terstwo broni, 2004) w rezyserii Kang Je-gyu obejrzalo ponad 10 mln widzow.

Pod koniec ubieglego wicku filmy korearniskiego kina artystycznego zaczely sie
pojawia¢ na §wiatowych festiwalach filmowych. Najwicksze zainteresowanie festi-
walowe wywolal film Park Chan-wooka O/ Boy (£ =1.0], 2003), ktéry zdobyl
w Cannes Grand Prix (IT nagrode) w 2004 r. Film Kim Ki-duka Samaria (*FPFH2]
OV — Samarytanka, 2003) uzyskal nagrode Srebrnego Niedzwiedzia dla najlepsze-
go rezysera na Miedzynarodowym Festiwalu Filmowym w Berlinie, a Piezz nagrode
Zlotego Lwa na festiwalu w Wenecji w roku 2012. Wczesniejszy film tego rezysera,
Pom yiriim kaill kyoul kiirigo.... pom (3 15 7V A& 183l B — Wiosna, lato,

Jestent, gima i. .. wiosna) zostal nagrodzony w Locarno i w San Sebastian.

Nalezy doda¢, ze Korea Poludniowa jest gospodarzem wielu festiwali filmo-
wych. Od roku 1996 Busan International Film Festival (BIFF) stal si¢ najwickszym
festiwalem filmowym w Azji oraz ésmym na $wiecie. Jesienia 2012 r. odbyla si¢
obszerna prezentacja klasyki polskiego kina, zatytutowana ,,Poland in Close-Up”.
Widzowie festiwalowi mieli okazje obejrze¢ 10 filméw mistrzow polskiego kina,
miedzy innymi Zegowate szezescie Andrzeja Munka, Przypadek Krzysztofa Kieslow-

% Me hyun Kim, An Analysis of the Korean Wave in the Performance of Korean Cinema Abroad, za:
http://capiconf.uvic.ca/viewpaper.php?id=2278&cf=3 [13.01.2013].
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skiego, Matnie Romana Polanskiego, a takze film Agnieszki Holland W cienmnosti,
Wrony Doroty Kedzierzawskiej oraz Rok spokojnego storica Krzysztofa Zanussiego.

Ostatnio rowniez koreanskie seriale telewizyjne (K-drama) zaczely zdobywac
coraz wigksza popularnos§é poza granicami Korei Poludniowej, gtéwnie na Tajwa-
nie, w Chinach, Japonii, Singapurze, Wietnamie, Indiach i na Filipinach. Najpopu-
larniejsze telenowele koreanskie sa zwykle emitowane miedzy godzing 22:00 i 23:00
w ogoélnokoreanskiej telewizji Seoul Broadcasting System (SBS), Korean Broadca-
sting System (KBS), Munhwa Broadcasting Corporation (MBC) i telewizji kablowe;j
Joongang Tongyang Broadcasting Company (JTBC). Koreanskie teledramy cha-
rakteryzuja si¢ doskonala jakoscia produkcji, dobrze zarysowanymi, ale stereoty-
powymi postaciami i interesujacym scenariuszem. Mozna je ogélnie podzieli¢ na
melodramaty o milosci, takie jak na przyklad stynny czteroczesciowy serial Endless
Love w rezyserii Yoon Seok-ho, ktérego poszczegdlne czesci w tytule zawieraja na-
ZWe pory roku: Kasil tonghwa (V=& Sk — Autumn in My Heart, 2000), Kyoul yonga
(A= A7} — Winter Sonata, 2002), Yiriim hyangga (%1571 — Summer Scent, 2003),
Pom-iii Wal-ch’i (2] &2 — Spring Walrz, 2006), oraz dramy historyczne, takie jak
na przyklad Taganggim (N°&5 — Dae Jang Genm, 2003), Chumong (75 — The Book
of the Three Han, 2006) i Haesin (N2 — Emperor of the Sea, 2004).

Duza popularnos¢ koreanskich teledram budzi jednak obawy wielu narodowych
producentow. W listopadzie 2005 r. znany chifski aktor telewizyjny i rezyser Zhang
Guoli okreslit koreaniska falg jako ,,kulturalng inwazj¢” narodowej telewizji chifiskiej
i apelowal, aby rodacy wspierali rodzima produkcje teledram. W styczniu nastep-
nego roku zarzad radia, telewizji i filmu oglosil, ze liczba K-dram zostanie zmniej-
szona o polowe w Centralnej Telewizji Chinskiej, CCTV*. W Japonii koreariska
fala osiagnela najwyzszy poziom w roku 2004, kiedy K-drama Winter Sonata zostala
pokazana w telewizji NHK, ustanawiajac wysoki, dwudziestoprocentowy rekord
ogladalnosci®. Wprawdzie w Stanach Zjednoczonych koreariska fala nie dotarla
jeszcze do masowej widownli, ale jest bardzo popularna na Hawajach. W Honolulu
koreaniskie teledramy mozna z latwoscia naby¢ w supermarketach, a lokalna tele-
wizja hawajska regularnie nadaje K-dramy z angielskimi napisami®. W roku 2011
czotowe zespoly K-popu, takie jak TVXQ, MBLAQ, Brown Eyed Gitls, 4Minute,
Sistar, G.Na 1 B2ST, wystapily w stolicy $wiatowej rozrywki Las Vegas w stynnej
MGM Grand Garden Arena, ktéra byla wypelniona do ostatniego widza®.

Koreaniska muzyka pop, czyli K-pop, zdobywa coraz wigksza popularnosé
poza granicami kraju. K-pop zawdziecza swéj bezprecedensowy sukces nie tyl-

27 Hallyn: K-pop-esd K-Culture-ro [Hallyu: Od K-popu do K-Culture], Seoul 2012, s. 84.

* Hye Seung Chung, Medium Hot, Korean Cool: Hallyn Envy and Reverse Mimicry in Contemporary
U.S. Pop Culture, [w:] Hallyu: Influence of Korean...,s.78.

2 Ibidem, s. 79.

30 Thidem, s. 88.

*Arirang News”, 28.11.2011, za http://www.arirang.co.kr/News [16.01.2013].

GDANSKIE STUDIA AZJT WSCHODNIE] 2013/3 135

Publikacja objeta jest prawem autorskim. Wszelkie prawa zastrzezone. Kopiowanie i rozpow: echvave zabronione
Publikacja przeznaczona jedynie dla klientow indywidualnych. Zakaz rozpowszechniania i udostgpniania w serwisach bibliotecznych




ko talentom wykonawcow, ale rowniez koreanskiej technologii medialnej i mar-
ketingowi. Kiedy w lipcu 2012 r. w serwisie internetowym YouTube pojawil si¢
zabawny teledysk Gangnam Style piosenkarza 1 rapera PSY, przedstawiajacy w spo-
sob karykaturalny luksusowy styl Zzycia mieszkancow prestizowej dzielnicy Seulu
Gangnam, jego popularno$¢ blyskawicznie przekroczyla granice Korei i do konica
roku obejrzato go ponad miliard widzow™. Niezwykly sukces teledysku Gangman
Style ozywil zainteresowanie K-popem. W ubieglym roku Gangnam Style stal si¢
produktem eksportowym numer jeden koreanskiej polityki kulturalnej, o ktérym
z dumga opowiadata przedstawicielka rzadu koreadskiego na oficjalnej konferen-
cji ,,Kultura i rozwéj. Doswiadczenia polsko-koreanskie”, zorganizowanej przez
Instytut Adama Mickiewicza i ,,Polityke” w siedzibie miesi¢cznika w listopadzie
2012 r. Warto$c¢ kultury popularnej nie wynika tylko z ilo$ci sprzedanego produktu,
ale takze z rozwoju technologii — od oprogramowania przez platformy internetowe
po smartfony i tablety™.

Rosngca popularnos¢ koreanskiej fali idzie takze w parze z modg na koreansks
kuchnie. W kwietniu 2009 r. rzad Korei Poludniowej rozpoczal kampanie globali-
zacji koreanskiej kuchni fansik (%)), Do gléwnych celéw kampanii nalezala pre-
zentacja koreanskiej zywnosci za granica, podniesienie $wiadomosci o zdrowotnych
i smakowych walorach koreanskich wyrobéw spozywezych. Rzad zainwestowal 40
mln USD w kampanig, liczac, ze do roku 2017 koreaniska kuchnia zostanie zakwa-
lifikowana do jednej z pieciu najlepszych kuchni $wiata™. Plany obejmuja otwarcie
30 tysiecy koreanskich restauracji za granica do roku 2017 i zainicjowanie kursow
gotowania koreanskich potraw w prestizowych szkotach kulinarnych na calym $wie-
cie, takich jak Le Cordon Bleu w Paryzu i Culinary Institute of America. Pierwsza
Dama, zona prezydenta Yi Myongbaka — pani Kim Yun’ok, byta jedna z najbardziej
aktywnych uczestniczek kampanii. Jest honorows przewodniczaca Komitetu Globa-
lizacji Koreanskiej Kuchni i osobiscie zarzadzala przygotowaniem koreaniskich spe-
cjaléw na réznych imprezach miedzynarodowych, w tym ASEAN-Korea Comme-
morative Summit, ktéry odbyl si¢ w czerweu 2009 r. oraz podczas wizyty prezydenta
Lee w Stanach Zjednoczonych we wrzesniu 2009 r. Przygotowala wtedy koreanskie
potrawy dla weteranéw wojny koreanskiej. Ponadto w programie telewizji CNN
przedstawita prezentacj¢ na temat kuchni koreadskiej ,,Eye on South Korea”.

W niemal wszystkich wigkszych miastach Azji Poludniowo-Wschodniej, a tak-
ze w Stanach Zjednoczonych i Europie znajdujq si¢ liczne restauracje koreanskie.

32 JThe Sun”, 3.01.2013, za: http://www.thesun.co.uk/sol/homepage/showbiz/music
[14.01.2013].

3 E. Bendyk, Polska—Korea dwa bratanki. . ., wystapienie na konferencji ,,Kultura i rozwdj. Do-
$wiadczenia polsko-korearskie”, Warszawa, 21 listopada 2012 r., za: http://bendyk.blog.polityka.
pl/2012/11/22/polska-korea-dwa-bratanki-konferencja-w-polityce/ [12.01.2013].

* Regina Kim, South Korean Cultural Diplomacy. . ., s. 127.

3 Ibiden.
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http://bendyk.blog.polityka.pl/2012/11/22/polska-korea-dwa-bratanki-konferencja-w-polityce/
http://bendyk.blog.polityka.pl/2012/11/22/polska-korea-dwa-bratanki-konferencja-w-polityce/

Ostatnio koreanski przemyst spozywczy staje si¢ coraz bardziej popularny na mie-
dzynarodowym rynku zywnosci. Wedlug badan przedstawionych przez Minister-
stwo Gospodarki Korei w 2008 r. wsréd 1523 koreanskich firm spozywezych 15,9%
otworzylo co najmniej jeden oddzial poza Korea. Korea Trade-Investment Promo-
tional Agency (KOTRA) oraz Ministerstwo Gospodarki oglosito, ze dziesi¢¢ przed-
sigbiorstw koreanskich uzyska pomoc panstwowa w celu promowania i otworzenia
swoich oddziatéw zagranica™. Ekspansja korearniskiej zywnosci i tradycyjnej kuchni
stanowi kolejny przyklad efektu hallyu.

W Korei Potudniowej sporty elektroniczne spopularyzowaly si¢ dzi¢ki pota-
czeniu nowych gier internetowych z szybkim wzrostem sektora IT i branzy gier
komputerowych. Jak pisze Konrad Godlewski w swojej ksiazce Korea szerokopasnio-
wa: ,(...) sport elektroniczny jest nierozerwalnie spleciony z polityczng i gospodar-
cza historia Korei Potudniowej”””. W roku 1995 rzad wprowadzil szerokopasmo-
wy internet w Korei Poludniowej kosztem 1,5 mld USD, umozliwiajac milionom
Koreaniczykéw szybki i tani dostep do $wiatowej sieci. Koreanskie Ministerstwo
Kultury 1 Turystyki promuje rozwdj sportéw elektronicznych oraz przemyst gier
komputerowych. W roku 2000 trzy ligi e-sportow: Korea Pro Gamers League, Pro
Gamer Korea Open i Korea Pro Game League uzyskaly status oficjalnych sto-
warzyszefl sportowych. Wysilki te maja na celu zintegrowaé Koreg z globalnym
ruchem e-sportow. Pierwsze zawody gamingowe odbyly si¢ w Seulu w roku 2001,
a udzial w nich wzi¢lto ponad 430 zawodnikéw z 37 krajow™. Okoto 95% koreari-
skich gospodarstw domowych posiada obecnie polaczenia szerokopasmowe. Dzig-
ki temu gry online i sporty elektroniczne staly si¢ dla Koreanczykéw w krotkim
czasie narodowa pasja. W Digital Media City, pierwszym na $wiecie kompleksie
poswigconym technologiom cyfrowym, powstalym w Seulu w roku 2002, znajduja
si¢ centra sportow elektronicznych i gier online oraz liczne kawiarenki internetowe,
zwane PC bangs. W calej za$§ Korei jest ponad 26 tysiecy kafejek internetowych,
promujacych e-sporty i gry komputerowe®. Rozwoj tych rozrywek przyczynit si¢ do
znaczacych zmian w zachowaniach socjokulturowych w spoteczestwie potudnio-
wokoreanskim. Mlode pokolenie szuka wzorcéw w zachodniej kulturze popularnej,
odrzucajac stare idealy konfucjanskie i kulture kolektywistyczna na tzecz kultury
indywidualistyczne;.

Koreanska fala zintensyfikowala turystyke kulturalna, ktora staje si¢ waznym
sektorem gospodarki narodowej. W Korei Poludniowej turystyka kulturalna nie
ogranicza si¢ wylacznie do tradycyjnej turystyki kultury wysokiej, ale takze do tury-

* Hun Young Chough, Globalization of Korean Cuisine: The Rising Soft Power of Korea, [w:] Asia-
-Pacific Business Technology Report, Thursday, 16.06.2011, za: http://www.biztechreport.com/
story/1360-globalization-korean-cuisine-tising-soft-power-korea [data dost].

7 K. Godlewski, Korea szerokopasmowa, Warszawa 2012, s. 47.

* Dal Yong Jin, Korea’s Online Gaming Empire, Cambridge, MA 2010, s. 68.

¥ J. Christophers, T.M. Scholz (wyd.), eSports Yearbook 2010, Norderstedt 2011, s. 29.
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styki kultury popularnej 1 turystyki eventowej. Te dwie ostatnie formy sa $cisle zwia-
zane z popularnoscia K-dram i K-popu. W ostatnich latach coraz wigcej turystow
japoniskich, chifiskich i tajskich przyjezdza do Korei w celu zapoznania si¢ z miej-
scami, w ktorych toczy si¢ akcja ich ulubionych seriali telewizyjnych. Inni, szcze-
gblnie mlodziez, przyjezdzaja na koncerty idoli K-popu. Organizacja zaplecza tu-
rystyki kulturalnej obejmuje linie lotnicze, agencje turystyczne, hotele, przedsigbior-
stwa transportowe, zwiedzane obickty, specjalne imprezy itp. Cala ta infrastruktura
przynosi wymierny zysk gospodarce narodowej. Szacuje sig, ze przemysl kulturalny
zapewnia ponad 500 tysi¢cy miejsc pracy. Liczba ta stale rosnie. Aktywna polityka
kulturalna stanowi $§wiadomy 1 zorganizowany caloksztalt dzialan skierowanych na
tworzenie nowych miejsc pracy. Sektor kultury staje si¢ bardzo atrakcyjnym miej-
scem zatrudnienia. Juz w 1998 r. rzad Republiki Korei docenil znaczenie turystyki
kulturalnej i przeksztaltcil dawniejsze Ministerstwo Kultury w Ministerstwo Kultury
i Turystyki (MCT).

Do globalnej obecnosci koreaniskiej kultury popularnej przyczyniaja si¢ znako-
micie serwisy spolecznosciowe w internecie. Fani koreanskiej popkultury z catego
$wiata opisujg swoje fascynacje nowymi piosenkami i teledramami, a takze kupuja
online koreanskie kosmetyki, akcesoria i odziez. Na przykltad eksport koreaniskich
kosmetykéw do Chin wynosit 127 mln USD w roku 2009, ale kiedy K-pop ogarnat
Chiny w roku 2010, ich sprzedaz wzrosta do 336,8 mln USD*. Potudniowokore-
anski przemysl rozrywkowy i modowy zatrudnia rzesze specjalistéw tworzacych
skuteczne strategie dalszego zwigkszenia atrakcyjnosci koreanskiej popkultury. In-
ternetowy YouTube i Facebook pozwalaja dotrze¢ do znacznie szerszej publicz-
nosci niz tradycyjna reklama przy nieporéwnywalnie nizszych kosztach promocji.
Idole K-popu zamieszczaja swoje fotki i teledyski, ktore ogladaja ich fani na calym
$wiecie. Zwiastuny dramatéw telewizyjnych, filméw i programéw komediowych
blyskawicznie rozprzestrzeniajq si¢ za posrednictwem internetu.

Whnioski

Czy Republika Korei skutecznie realizuje zatozenia swojej polityki kulturalnej w ra-
mach ogodlnej strategii globalizacyjnej segyehwa? Odpowiedz na to pytanie w Swietle
powyzszych wywodow wydaje si¢ twierdzaca. W dobie globalizacji kultura, a szcze-
golnie kultura popularna i tworzacy ja koreaniski przemyst kulturalny, nabieraja bat-
dzo waznego znaczenia w strategii segyehwa. Dzicki efektowi hallyn popularna kultura
koreanska — film, dramat telewizyjny, muzyka pop, moda, kuchnia, sporty elektro-
niczne i gry komputerowe — jest obecna w wymiarze globalnym. Koreanska fala

4 Export of Korean Pop Culture, ,,KBS World”, 8.08.2012, za: http://world.kbs.co.kr/english/
news/news_zoom_detail. htm?No=6829 [17.01.2013].
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zasadniczo zmienila postrzeganie Republiki Korei na $wiecie. Poczatkowo zjawisko
to bylo jedynie fenomenem popkultury ograniczonym do regionu Azji Potludnio-
wo-Wschodniej, jednak niestabnacy od dwudziestu lat efekt ballyu znacznie prze-
kroczyl oczekiwania twoércow koreanskiej polityki kulturalnej. Rosnaca globalna
popularnosé koreaniskich gwiazd muzyki pop, filméw i teledram, a takze turystyka
kulturalna, wzrost zainteresowania wysoka kulturg i literatura koreanska oraz nauka
jezyka koreanskiego $wiadcza o sile koreanskiej fali i skutecznosci koreaniskiej po-
lityki kulturalne;.

SUMMARY

THE CULTURAL POLICY OF THE REPUBLIC OF KOREA
IN THE ERA OF GLOBALISATION

The aim of this article is to shed light on the evolution of the cultural policy of the Re-
public of Korea in the era of globalisation. The issue is analysed through a historical ap-
proach and by consideration of social, political and economic changes in South Korea. The
author points out to the significance of the global strategy of Korea in relation to culture.
The author intends to demonstrate that not so long ago, in the 1990s, cultural policy was
recognised by successive governments as an important part of South Korea’s general policy
of the state.

To keep pace with the rapidly changing global environment, the Republic of Korea
found that national culture can be an effective source of political influence called “soft
power” that empowers the state in the modern world. Over the last thirty years, Korean pop
culture: music (K-pop), film (K-movie), fashion (K-fashion), food (K-food) have become
a major export product.

Although initially the “Korean wave” was a surprise to the Koreans themselves, who
could hardly believe that national culture can become an export commodity, the Korean
Government quickly realised that it was possible to achieve high profits and thus the coun-
try consciously began to promote Hallyn. The Korean Government has consistently sup-
ported exports of Hallyn, accepting its social side effects.

The paper also contains a brief characterisation of the “Korean wave” and the social ef-
fects of its implementation. The author comes to the conclusion that the Republic of Korea
successfully implements its cultural policy objectives within the overall strategy of globalisa-
tion because the “Korean wave” has substantially changed perceptions of the Republic of
Korea in the world.
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