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DE LA RECTIFICATION
OFFICIELLE A UN MESSAGE
PROMOTIONNEL

Dans le présent article, nous voulons réfléchirl'gwolution du communiqué en tant
gue genre de discours et suivre ses transformagioreours des années. Nous allons
nous référer a I'analyse du discours proposée .pelr Adam (2005) et D. Maingue-
neau (2006). Dans [Bhesaurus Larousg®échoin 1992), le communiqué figure sous
I'entrée PRESSE a c6té des genres comme : articfertl, enquéte, reportage, inter-
view, articulet, bréve, entrefilet, dépéche, éclvosnmentaire, éditorial ou édito, chro-
nique, lettre ouverte, feuilleton, horoscope, &leis depuis ce temps, le développe-
ment technologique et économique ont influencéolmé et le but pragmatique du
communiqué. Nous allons montrer aussi que la di¢ede ses définitions lexicogra-
phiques reflete des changements de ce genre discurs

1. LE COMMUNIQUE DANS LA LEXICOGRAPHIE

Pour la présente étude, nous avons consulté 3@rdieires monolingues francais
dont 15 dictionnaires de la langue générale, 1odicaires de la langue spécialisée et
12 dictionnaires encyclopédiques. Dans 11 ouvragesni lesquelsEncyclopaedie
Universalis (1989) et la neuviéme édition dDictionnaire de I'’Académie I'entrée
communiqué ne figure pake Dictionnaire Culturel en langue francai¢Bey 2005)
n'en parle pas non plus.

Observons la définition du communiqué fournie lpaNouveau Petit Robert 2008
« Avis qu'un service compétent communique au publit est comparé a une annonce,
un avis, un bulletin et une note. Le caractérddieffou non officiel) n’est pas précisé
dans la définition elle-méme mais par I'adjectif communiqué officiel ». Pourtant
dansLe Trésor de la Langue Francaise Informat{2010) nous trouvons une informa-
tion que parfois la source du communiqué peutréreofficielle.

Les définitions que nous avons trouvées permetterdistinguer les domaines thé-
matiques ou le communiqué se réalise en tant guee gé>olitique nationale ou étran-
geére, administration, économie, culture et socigép@rt et environnement. Le com-
muniqué est publié dans les contextes précis ndsée, état de santé du président,

! http://atilf.atilf.fr/academie9.htm; consulté 18.29.2010.
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sommet international, opérations militaires, étwwdi anticipées, fusion des sociétés,
coupure temporaire de I'électricité, risque d’amalzes, niveau d’eau dans les fleuves,
dopage d’'un sportif, fermeture temporaire d’un oia¢annulation d’un festival de mu-

sique, épidémie, etc. Comme genre discursif iBtefla situation et les relations entre
les protagonistes de la communication. Nous pramoshbobserver ces éléments qui
influencent sa forme, son contenu et son style.

2. LE COMMUNIQUE EN LINGUISTIQUE

Le communiqué en tant que genre de discours neegnpas de place ni danséc-
tionnaire d’Analyse du Discour€haraudeau, Maingueneau 2002) ni dari¢deveau
Dictionnaire encyclopédique des sciences du langBgerot, Schaeffer 1999) ni dans
le Dic-tionnaire encyclopédique de la Pragmatiqioeschler, Reboul 1994). Le mot
polonais komu-nikat correspond en francais au substamdif communicationou a
I'adjectif communi-quélans un sens trés large de tout message verbath eerbal :

(...) pour communiquer vraiment, il faut vouloir apter ou faire accepter, il faut que le con-

tenu _communiquésoit accepté, c’est-a-dire non seulement recu Réstivement assumé
(...). (Kocourek 2002 : 327)

Le sens du mot la communication en francais rédiobservation suivante :

Pour que_la communicatiopasse, il faut que les participants de I'événenadamgi que
I'événement lui-méme, soient ancrés par rappourévers du locuteuDelbecque 2006 : 125)

3. LE COMMUNIQUE COMME GENRE DE PRESSE

En tant que genre de presse, le communiqué eségesmi les genres d’'informa-
tion. La division des genres journalistiques deHbeucker(Adam 1997 : 9) distingue
deux grandes catégories :

1) genres d’information (dépéche, bréve, filet, comimué revue de presse etc.)
2) genres du commentaiféditorial, tribune, billet, caricature, chroniquetc.)

Le critére du classement repose sur la source dsage. Dans le premier cas, ce
n'est pas le journaliste, tandis que dans le sedbed est I'auteur.

Un autre classement des genres de presse élalydrééparic Antoine, Jean-Fran-
¢ois Dumont, Benoit Grevisse, Philippe Marion ebfd Ringlet (Adam 1997 : 10)
situe le communiqué parmi une dépéche d'agencaetcanférence de presse ou le
réle du journaliste se limite a remettre en fortimfdrmation obtenue.

Jean-Michel Adam (1997 : 10-11) propose pour 24agede presse comme critére
d’'analyse, un axe a deux pdles, d'un cété noussaVoriormation, de I'autre I'opi-
nion. Il place le communiqué du c6té du péle I'mfation sur la quatriéeme position
apres la dépéche, le bréve et le filet. Selon &atteur, I'auteur du communiqué est
« objectif, neutre, distancié par rapport au camtenAinsi, le communiqué a déja fait
I'objet des recherches mais du point de vue duodiscjournalistique. Maintenant,
nous nous proposons de voir son évolution discaimsivfonction du but pragmatique.
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4. LA RECTIFICATION

L'apparition du substantif ‘communiquéans le lexique francais se fait sous le
Second Empire. Deés l'origine, le premier sens esthe de la signification du verbe
‘communiquer’. En effet, le nom s’est créé par ddbstantivation du participe passé
employé pour la premiére fois en 1816 dans «¢Erttommuniqué fRey 1998). Le
mot apparait dans un contexte journalistique désigr une rectification officielle
a une nouvelle que les journaux devaient inséras g®ine de suspension » (Auge
1948). Les différentes lois sur la presse ont tmgj@onsacré un droit de réponse, pour
I'administration comme pour le particulier. Ainsip décret de 1852 édicte des pénali-
tés qui vont jusqu’'a la suspension administrativgodirnal pendant 15 jours, en cas de
refus d'insertion des rectifications, documentscadfs, réponses, etc. C'est, a propre-
ment parler, I'origine du communiqué. La loi du ja8let 1881 y met fin en limitant
I'intervention administrative aux seules rectifioat, sous peine d'une amer({@eige
1985). Nous pouvons le voir dans I'exemple suivant

Plusieurs journaux ont récemment dit ou répété Muesuizot, ministre des affaires
étrangeres, qui fut secrétaire général du ministér€intérieur en 1815, avait conservé ces
fonctions dans les Cent-Jours, sous le ministergéhéral comte Carnot, nommé ministre
de lintérieur par décret du 20 mars 1815, qu’idiasigné I'acte additionnel et qu’il avait
été destitué. L'un de ces journaux a invoqué leotgmage diMoniteur.

Ces assertions sont complétement fausses.

M. Guizot, actuellement ministre des affaires éteaag, avait quitté, dés le 20 mars

1815, le ministére de I'intérieur ; il fut rempladéns ses fonctions de secrétaire général par

un décret impérial du 23 mars, qui les confia ddvbaron Basset de Chateaubourg, ancien

préfet Bulletin des lois, nr V, p. 34Ce n’est point de M. Francois Guizot qu'il esesgtion
dans la note publiée parNMoniteurdu 14 mai 1815, p.546 mais de M. Jean-Jacques Guizot
chef de bureau a cette époque au ministere dédénir, qui fut en effet révoqué de ses

fonctions dans le courant du mois de mai 1&lisizot 1844).

Historiquement, le communiqué est un texte éariprimé, destiné & un grand pu-
blic. Rédigé par « une autorité supérieu(elatzfeld, Darmesteter, Thomas 1920) qui
dispose d’'un savoir suffisant pour commenter urealiss autre a caractére officiel.
L’auteur est souvent un porte-parole d’'une orgaioisalLe contrat communicatif entre
les protagonistes est formel. L’énonciateur prendet la responsabilité pour ce qui est
annoncé. Le destinataire est un grand public dagsties lecteurs d’'un journal. La
structure du texte est claire. Le communique siselign 3 paragraphes : ce qui est dit,
prise de position, explication. Le but pragmatigiwecommuniqué-rectification est de
dissiper un malentendu et de clarifier la situationles informations mal interprétées.
C’est une simple présentation des faits. Etant daqure notre exemple provient d’un
ouvrage et pas directement du journal, il nousregbssible de décrire sa forme, des
indicateurs paratextuels comme la dénomination rigiung la date, le lieu, la mise en
page, la signature, etc.
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5. LE COMMUNIQUE DE GUERRE

A partir de la Grande Guerre, le lexéme ‘commuriigeaplace le mot ‘bulletin’ et
s’applique au contexte militaire. C’est toujours«wrésumé officiel ¥Auge 1961)es-
tiné a un grand public. La presse comme canal ffiesitin se voit accompagnée par
d'autres medium notamment par la radio. Quand latjpm réguliere des journaux
n'est pas assurée, la radio devient une sourcdodimation plus importante. Elle
constitue le meilleur moyen d’'accéder au grand ipudtl le support de diffusion des
informations. De ce fait, le communiqué n’existe paclusivement sous forme écrite
mais aussi comme un message oral. Néanmoins,skcam la structure d’'un texte écrit
car il est tout simplement lu. Ce que témoignemalevelles expressions :

A) Lecture d’'un communiqué (Rey 1985) ;
B) Donner lecture d’un communiqué (Centre natioraladrecherche scientifique 2010) ;

C) Un communiqué officiel a été lu aux journaliséebissue du conseil des ministres (Du-
bois 1975).

La nature du contraentre I'émetteur et le destinataire de la reetfin et du com-
muniqué de guerre ne change pas car I'émettewr t@gours une instance officielle et
le destinataire, le grand public, a savoir, togsitééressés par les opérations militaires
des troupes francaises. Le but du communiqué deegaensiste donc a informer le
peuple du déroulement des combats. Au niveau stedeture du texte, nous observons
une grande précision quant a la date et I'heur&agmrution. Méme si le document
a toujours un caractére objectif et concret, aeauivdu vocabulaire, outre les données
sur la réalisation de la stratégie militaire, nposivons remarquer le vocabulaire valo-
risant. Ainsi, dans le communiqué apparaissentdescés-commentaires ou l'auteur
(gouvernement, correspondant de guerre) crée bathd’armée et du pays :

Sur les Hauts de Meuse, au Bois Haut, une tentdiattaque allemande a été facile-

mentenrayée. (Gouvernement Frangais 1915)

Dans les Vosges, bombardement congtdres violenide nos tranchées au Lingekopf.

(Gouvernement Frangais 1915)

Dans la soirée du 4, les Allemands ont prononcé tiague_trés violentemalgré la-
guelle nous avons conservé toutes nos positioriexaeption de quelgues élémerde
tranchées sur la créte du Ling@ouvernement Francgais 1915)

Dans le contexte de guerre, souvent, les sourdesetdés présentent les événe-
ments sous différentes perspectives d'ou I'apmeridu vocabulaire subjectif (noms,
adjectifs, adverbes, etc.), Le célébre écrivairgr&rGide parle de ce phénomeéne :

Les communiqués officiels sont, de part et d’aules, plus contradictoires, chacun,
n'annoncant que victoires, que retraites de I'aghieg, encerclement de I'ennemi (Rey 1985).

A cette époque-la le communiqué a une forme de rdenti autonome ou il se
trouve dans un recueil. La structure formelle &ste: le lieu, la date et méme I'heure
de la parution sont bien précis. Le corps du dociiree divise en quelques parties.
Dans tout le texte, les informations sur le lies dpérations militaires sont données

% Le terme employé par Dominique Maingueneau (20®§)..
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aussi avec précision. Chaque paragraphe préseriteénement situé dans le temps et
dans I'espace ainsi qu’une ou plusieurs opiniorssso@rces officielles. Le style adopté
parait sec et concret grace au recours aux phetigdigues. Pourtant apparaissent des
fragments signalant un jugement personnel de leceadiinformation. En nous réfé-
rant a I'axe valorisant introduit par Adam (op..)¢ihous pouvons dire que les para-
graphes réalisent le schéma communicatif suivant:

1) quoi — information-opinion — ou (aprés le poimgule « quoi » est implicite) :

Lutte d'artillerie, d'intensité moyennen Artois et dans la vallée de 'Aisne ; plus vio-
lente au nord-ouest de Reims, dans la région de la feluneuxembourg (entre Cauroy et
Loivre) et, en Argonne occidentale, dans la régieadFontaine-aux-Charmes et de la cote
213. (Gouvernement Francais 1915)

2) ou — quoi — information-opinion :

Entre Meuse et Moselle, dans la région de La Hagehataillon allemand, surpris en
formation de rassemblement dans le village de VikayTrey, a été soumis_a un tir rapide
ettres efficacale plusieurs de nos batteries. (Gouvernement Fiathiab)

Pont-a-Mousson et le village de Maidieres ont éélardés ; dommages peu impor-
tants (Gouvernement Francais 1915)

3) quoi — ou (parfois accompagné d’une opinion) :

Des avions allemands ont lancé sur le plateau deeMille, prés de Nancy, une ving-
taine de bombes qui nont causé ni pertes ni déffamivernement Francais 1915)

Nous pouvons noter que parfois l'auteur se mamifesins le texte, ici, a travers
I'emploi de I'adjectif possessif « nos » et de Jmdaire valorisant.

Aujourd’hui, dans les communiqués de guerre puldidsles sites Internet, nous
observons des changements dans la structure dudagta ce medium. La structure
hiérarchique du site et la fonction de I'hypertepégmettent de remplacer le lieu géo-
graphique de la rédaction par un lien qui envoime sous-page. Il y a aussi la possi-
bilité de mettre en gras certains mots surtoutddemées topographiques, des noms, la
signature, etc.

Il nous faut distinguer le communiqué de guerrédeetommuniqué de presse au
sujet de la guerre. La différence consiste darsutedes deux textes. Le premier, en
principe, ne doit que fournir au public les noueeldu front, tandis que la fonction
principale du second consiste en création de I®t® I'armée francaise. Dans nos
exemples, un communiqué de presse au sujet deefeegest la retranscription du com-
munigué transmis a la presse par Philippe Pétamengl en chef des armées francaises
au soir de la signature de I'armistice en Compiggne

La structure du document reste classique : déndimimgénérique, date et heure de
la parution précises, paragraphes bien définiggatisire a la fin. Pourtant, le change-
ment du canal de la diffusion entraine des modifioa au niveau de la forme car,
dans la transmission orale, le lieu, la date, 't et le destinataire sont ancrés dans
la situation. L'auteur s’identifie davantage avedéxte qu'il représente aussi de ma-
niere non linguistique. Le ton de la voix, les pmyda posture, la mimique et la gesti-

® Source : http://grande-guerre.org/document.php2d3® ; consulté le 22.09.2010.
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culation valorisent le contenu. D’ou, dans le textngu pour étre prononcé, il y tant
d’expressions subjectives

(...) l'armée francaise (...) a consombadléfaite de I'ennemi (...).

Nos troupes, animés du plus pur esprit de sagrificenant (...) 'exemple d’une sublime
endurance et d’'un héroisme quotidien, ont remghdae que leur avait confié la Patrie

Tant6t_supportant avec une énergie indomptlsessauts de I'ennemi, tantét attaquant
elles-mémes et forcant la Victojrelles ont, aprés une offensive décisive de quats,
bousculé, battu et jetté hors de France la puissaniée allemande et I'on _contrairde
demander la paix.

6. LE COMMUNIQUE OFFICIEL A L'ISSUE D’'UN SOMMET

Des réunions, des pourparlers ou des sommetseddficonstituent un autre con-
texte ou se réalise le genre de communiqué. Lat&tumet en scéne au moins deux
sujets collectifs (sociétés, organisations gouveergales ou privées, états) qui a la fin
d’'une rencontre émettent un communiqué commuresdemble a un compte-rendu en
présentant des informations sur des décisionssiiise des débats ou annoncant seule-
ment des projets donc des intentions. D’habitudesry retrouvons les deux compo-
santes :

Dans le prolongement de la décision, prise lorsaionset UE-Russie (...) les dirigeants
de 'UE et de la Russie ont adopté ce jour un enkzihd feuilles de route portant sur la
création de quatre espaces communs (...).

Les dirigeants de 'UE et de la Russie ont examilaés un esprit constructif, I'évolu-
tion de la situation intérieure dans I'UE et en Reisg compris la situation en Tchétchénie.
lIs ont également débattu de toute une série dstigus internationales (...).

Il est également prévu d’améliorer la coopératiamsiles secteurs des télécommuni-
cations, du transport et de I'énergie, sur destoqprescomme celles de la fixation de normes
réglementaires et du développement des infrastestiDe plus, il a été convenu de ren-
forcer la coopération dans le domaine de I'enviegnant, notamment en ce qui concerne le
changement climatique et la mise en oeuvre du poteode Kyoto, ainsi que des activités
spatiales extra-atmosphériques comme le lancen®ndids spatiaux.

Autrefois, le communiqué de ce type existait unigeet en forme imprimée. Au-
jourd’hui, c’est avant tout un document PDF puldigres la rencontre, sur les sites des
parties engagées dans les négociations. L'exeniigleagaru sur le site de la prési-
dence luxembourgeoise de 'UE. Le caractére dietest explicité par la dénomina-
tion générique : « communiqué final ». Le titreiquok les protagonistes et donc les
auteurs du communiqué : «*1$ommet UE-Russie, Moscou, 10 mai 2005, Communi-
qué final ». Plus bas se trouvent la date et leailoenpolitique : « Affaires générales et
relations extérieures » tout comme le type de tecartre : « Sommet UE-Russie ».
A cause de sa fonction du compte-rendu, le comnuénfinal p.ex. a lissue d’une
conférence, est plus long. L'exemple cité contieix pages A4. Les premiers trois

* Nous les soulignons.
® Source shttp://lwww.eu2005.lu/fr/actualites/communiques/208510eu-ru/index.html; con-
sulté le 18.09.2010.
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paragraphes traitent du lieu et des protagonigtda tencontre. Le premier paragraphe
présente la partie accueillante, c’est-a-dire lassRs, le second les invités, donc les
représentants de 'UE. Dans le troisieme paragrapbkeprincipaux themes des débats
sont signalés. lls seront ensuite traités dansegaandes parties construites selon le
modele : quoi, pourquoi, comment ; par exemple :
Espace économique commun
L’espace économique commun vise a créer un managhérioet intégré entre 'UE et la
Russie. La mise en place de cet espace permettréndanteler les obstacles au commerce et
a l'investissement et de promouvoir les réformefaatompétitivité, en se fondant sur les
principes de non-discrimination, de transparenadedbonne gestion des affaires publiques.
Parmi les nombreuses actions prévues dans ladedgllroute figurent le lancement d’'un
dialogue UE-Russie sur la réglementation des preduodtustriels et une coopération accrue
en matiére d’'investissement, de concurrence eedéces financiers. Il est également prévu
d’améliorer la coopération dans les secteurs désadmunications, du transport et de
I'énergie, sur des questions comme celles de latiiR de normes réglementaires et du
développement des infrastructures. De plus, il acétévenu de renforcer la coopération
dans le domaine de I'environnement, notamment egquce€oncerne le changement clima-
tique et la mise en oeuvre du protocole de Kyoiosiaque des activités spatiales extra-
-atmosphériques comme le lancement d'engins s;aéatiau

A la fin du document se trouvent deux courts passagdiquant des questions
a peine soulevées lors du sommet. Le texte a @ttene objectif grace au recours a la
troisieme personne au singulier et au pluriel. tyesadopté dans ce type de commu-
niqué est officiel et objectif. Le texte est clar son interprétation ne suscite pas
d’ambiguités. Néanmoins, méme dans le communiqgfiéiedf nous retrouvons des
éléments valorisants comme : « avec succes, aefficace, climat de confiance et
d’effort, des atouts, mesures clés, esprit contifretc. ».

7. LE COMMUNIQUE DU PARTI POLITIQUE

C’est un lieu du dialogue entre le gouvernemenogposition. Dans le discours
politique, le communiqué sert & promouvoir les &lde parti. A travers les communi-
qués, I'opposition prend position par rapport aéxisions et projets du parti au pou-
voir. Le communiqué politique se caractérise padiatogisme : introduction du dis-
cours autre en référence a un autre contexte. encmiqué devient polémique. En
effet, les médias qui commentent les documentsémiphr les deux cbétés appellent ce
phénoméne « la guerre des communiqué®ar exemple un communiqué du parti
politique qui montre la polémique du Parti socteliau sujet de la mise en cause de
l'aide médicale d’Etdt Déja le titre signale la prise de la position gaoport aux déci-
sions du gouvernement : « La mise en cause deelmiédicale d’Etat: une honte ».
Etant donné le caractére polémique du communiqugadiid’opposition, son contenu

6
Idem.
" Voir : http://www.leveridique.info/article1508.htntonsulté le 1.02.2011.

Source : http://www.parti-socialiste.frlcommunigireise-en-cause-de-l-aide-medicale-d-etat-une-
honte; consulté le 20.10.2010.
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est fortement valorisé. Ici se crée I'image positikes socialistes et I'image négative du
parti au pouvair.

8. LE COMMUNIQUE SUR L’ETAT DE SANTE

Le plus souvent, un service compétent le publiessur site Internet, en format
PDF. La fonction de ce communiqué est d'informepuiblic de I'état de santé d'une
personne connue comme p.ex. le président, le Bepdonctionnaires publiques. Le
communiqué sur I'hospitalisation du Président de&Ré&publique Francaise, Nicolas
Sarkozy du 27.07.2005 en est un bon exeinplauteur est un sujet collectif : La Pré-
sidence de la République. Au niveau du texte, moolsservons pas de traits de pré-
sence de I'’énonciateur comme les pronoms persqnadjectifs possessifs, etc. Le
manque de signature en bas de page confirme letéaganstitutionnel du document.

9. LE COMMUNIQUE DE L’'ENTREPRISE

Il'y a des entreprises, comme Nestlé, qui fontdietinction entre le communiqué
de presse et le communiqué tout cBuRourtant, les deux figurent sur le site Internet
dans la méme rubriglie Dans les exemples cités, le premier est un docuoféiciel
et administratif, tandis que l'autre concerne Eations avec les clients, les actions de
promotion, etc. S'il y a une telle distinction, stéx cause des objectifs différents pour-
suivis par I'énonciateur: le premier sert uniquetrgerinformer, tandis que le second
a aussi pour le but la promotion de la marque. Aoyrcela n’est pas toujours si clair.

Le communiqué publié par Nestlé traite du changémera direction francaise de
la sociét&. Cette information est déja signalée dans le titidestlé France — Change-
ment de Direction» ; il informe le lecteur du caniedu texte. On introduit un titre
parce que ce type de communiqué rend publiquesephssdécisions de I'entreprise
qui doivent trouver sa place dans I'espace du k#erectification ou le communiqué
de guerre ne portent pas de titre car l'auteurtneegagé que dans un contexte
concret : un malentendu qui le regarde, I'armisgoél a I'honneur d’annoncer, une
attaque personnelle a laquelle il doit répondm®, et

Quant a la structure du texte du communiqué d’prise, il y a une dénomination
générique et le label de I'entreprise qui remplacggnature. Le texte se divise en trois
paragraphes. Le premier explicite le lieu et laedd¢ la publication et présente le
contexte : le chef actuel renonce a son poste.olicsidans cette premiére partie, il est
question du parcours professionnel du directewsedu de I'entreprise. Ainsi, la fonc-

% Source : www.leparisien.fr, consulté le 30.07.2010
Voir : http://mwww.nestle.fr/NR/rdonlyres/4C74AAB5-6G1EEQ-B544 FDA8548E399C/
101727/20100204_CommuniquéMRolland__FR1.pdf;  Wtpav.nestle.fr/NR/rdonlyres/E7F38C8F-
50BE-4EC6-8D58-FD52625D6EFE/95332/Position_mélamitfe consulté le 10.09.2010.
" voir: http://www.nestle.fr/Corporate/EspacePressefidEspacePresse; consulté le 15.09.2010.
Source : http://www.nestle.fr/NR/rdonlyres/47FB99BD57-4B71-8AB7-0131897BC221/
101725/20100204_CommuniquéEMinvielle_ FR1.pdf; cagdel 15.09.2010.
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tion informative du communiqué est accomplie. Pantrtil y a encore deux para-

graphes qui réalisent d'autres objectifs. lls sein@ créer une image positive de
I'ancien directeur mais avant tout de la sociét@n®le deuxiéme paragraphe, I'énon-
ciateur collectif en appréciant ouvertement I'emgglosalorise positivement I'entre-

prise. Ainsi, on évite les sous-entendus que lasibdcdu directeur de « donner une
nouvelle dimension a sa carriére » soit associés anauvais fonctionnement de
I'entreprise. Le dernier fragment contient des nexeenents pour le directeur désigné
par son prénom. Ainsi, Nestlé nous apparait dargirsansion humaine. Par consé-
guent, malgré la distinction entre le communiquéniadstratif et le communiqué de

presse nous avons toujours a faire a ce derniemeMé communiqué concernant des
affaires intérieures de la société contribue aréation de son ethos. Celle-ci doit
veiller & son image a tout moment.

10. LES PSEUDO-COMMUNIQUES

Nous appelons « les pseudo communiqués » des wit@ortent la dénomination
générique du communiqué mais qui n'ont ni structorfonction de ce genre de
discours. Il s'agit des textes qui ont pour le leupromotion p.ex. d'un acteur, d'un
chanteur ou d’'un autre personnage public. Ainsifdrmation sur I'hospitalisation va
servir de cadre pour faire de la publicité pourasteur francais, Mouss Diotif Déja
le titre montre que ‘le communiqué’ dans ce castnipi’'une étiquette : « Des nou-
velles de notre ami Mouss ».

Un autre type de texte qui s’approprie le hom daroaniqué, ce sont des textos
envoyés aux abonnés des téléphonies mobiles. Wmdexporte le nom de communi-
qué fait semblant d’étre officiel, émis par uneosité supérieure, un service compétent
et par conséquent les destinataires le considéoemine important et crédible. En réa-
lité, ce sont des messages promotionnels donttlediude manipuler le public. Nous
voulons citer quelques exemples polonais :

Komunikat : Jestew Wielkim Finale ! Potwierdzamy ten nr jest 1 ngcie ! Wygraj

15 000 zI ! Czy Madryt to stolica Hiszpanii ? Odp#2203 wpisz : TAK lub NIE ? 2,44 zI

Komunikat specjalny !, departament nagréd zostawitMadomai¢. Wyslij BMW na

7400 (4,88z}) aby otrzyndawiadomda¢ od departamentu.

Komunikat dla witaciciela ! Twéj numer dostat szans:a wygranie 20.000zl. Jest 1!
Odpowiedz ! Czy Ateny to miasto we Francji ? Odp na 3226z : TAK lub NIE ? 2,44z|

11. LA CONCLUSION

Le communiqué est un genre de presse qui a éveludisison apparition. Au cours
du temps, sa thématique s’est élargie; il traitendévénement qui a eu lieu mais il
informe souvent, par exemple sur des projets efficill a aussi une certaine structure
textuelle. Il peut prendre une forme d’un comptedte mais également d’'une résolu-

Y Source : http://www.purepeople.com; consulté |©32010.
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tion. Le communiqué modéle se réalise comme um t@attit publié dans la presse, sur
les sites Internet, parfois lu par le porte-paafficiel. Il a un caractére officiel. Son

énonciateur est un sujet collectif, une sourcecieffe, gouvernementale ou institu-
tionnelle qui prend en charge le contenu du teRtest une source légitime du com-
muniqué. Son destinataire, selon le contexte, egtublic large ou restreint (journa-

listes, individus) et son contexte est un événenmaiitique social, une réunion

officielle, etc. Les mass médias et l'internet d¢itnent le médium de sa diffusion.
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Summary

Communiqué: from official dementi to contest message

In this article, we present the development oframancement as an example of a new type of diseours
in French language. The tesommuniqudirst appeared in 1853 as an official correctioistétical and
technical changes had an effect on the form, pragriype and number of contexts the word was used
in. It became the word to be used only for spegitalations, including politics or health. Duringeth
World War 1, it was a document containing inforroatiabout the state of military operation. Recently,
the companies started to use the Internet to @msmeuncements. They are not only informative, they t
also create one’s image. In Polish language, theraalso so called pseudo-announcements, which are
brandedcommuniquébut have no connotations with an announcement,gasi@. A good example of
this are contest text messages.

Streszczenie

Komunikat: od oficjalnego sprostowania do wiad@oi&onkursowej

W niniejszym artykule proponujemy p&tedzic rozwoj nowego gatunku dyskursu, jakim jest komu-
nikat we francuskiej przestrzeni publicznej. Terrmimmuniquépojawit sk po raz pierwszy w 1853 r.

i oznaczat oficjalne sprostowanie. Z czasem zmiaistoryczne i techniczne wplgly na forre, cel
pragmatyczny i kontekstzycia tego gatunku. Pogtkowo dotyczyt jedynie spraw szczegélnych, jak
polityka czy zdrowie. W czasach | wojswiatowej informowat naréd o walkach. Obecnie révimnie
przedstbiorstwa wydaj komunikaty, korzystag z wlasnej przestrzeni w Internecie. Stwon nie
tylko informowaniu, ale tate kreowaniu wizerunku. Wezyku polskim obserwujemy ponadto tzw.
pseudokomunikaty, czyli teksty opatrzone denomingejtunkovy ,komunikat”, ale niemajce nic
wspolnego z gatunkiem komunikatu, np. wiadéon&onkursowe SMS.



