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1. ROMANIA N (POST)TRANZITIE S$I CRIZA VALORILOR

In Roménia, perioada de tranzitie de la comunism la post-comunism si capitalism pare
a fi o perioada care inca nu s-a sfarsit. Existd o multime de voci implicate public care
nu contenesc sd semnaleze profunda crizd morald, spirituald, economica, politica,
sociala, dar mai ales cea culturala din Romania.

Pentru a intelege originile si contextul aparitiei i acutizarii fenomenului mitocaniei
este necesar sa investigdm caracteristicile perioadei de tranzitie si efectele acesteia in
diferite planuri de activitate umana. Astfel, in articolul ,,Spre Europa, cu spatele...””,
Andrei Plesu enumera o serie de concepte care se doresc a fi aplicabile societatii con-
temporane, cum ar fi europenizarea, integrarea, democratizarea, liberali-zarea, insa
autorul observa cu tristete ca ne confruntam cu obstacolul implementarii lor ineficiente.

Vestul — Europa de vest — a devenit un model pentru Romania postcomunista din
perspectiva capitalismului dezvoltat, rezultdnd proiectul tranzitiei romanesti care, con-
form lui Vladimir Pasti, a fost construit pe baza ideologiei simpliste care utilizeaza
concepte ca piatd liberd, proprietate privata, libera initiativa etc., toate fiind 1nsa folo-
site pentru a crea un fel de ideologie comunista intoarsd pe dos (Pasti 1995: 10-11).
Acelasi politolog observa esecul proiectului tranzitiei roméanesti la nivelul a doua struc-
turi importante: cea economico-financiara si cea socioculturala.

Modelul occidental a esuat in mare parte din cauza fenomenului formei fara fond,
implementandu-se prin mimetism §i transfer (tranzitia exterioara) dinspre vest spre est,
in loc sd se incurajeze adaptarea, recrearea si transformarea sistemelor romanesti dupa
modelul propus de UE (tranzitia dubla, orientatd atit spre exterior cat si spre interior).
Lipsa conditiilor de realizare a schimbarilor benefice si a mijloacelor de implementare

'cf. Manega Miron (2010), Interviu cu Dan Puric: Mitocanul international si-a dat mana cu
mitocanul national, http://www.certitudinea.ro/articole/credinta/view/interviu-cu-dan-puric-mitocanul-
international-si-a-dat-mana-cu-mitocanul-national, accesat la 3 martie 2010.

% Spre Europa, cu spatele... (Plesu 1996: 277), initial publicat in Dilema 102, 1994.
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a acestora face din societatea roméneasca in post-tranzitie (dacd acceptam totusi ca
tranzitia ca atare a luat sfarsit) una dezamagitoare si disfunctional.’i.3

Desi din alte puncte de vedere, Andrei Plesu, ca si Erving Goffman, vede viata
actuald ca pe un spectacol. Starea Romaniei este cea a unui ,,carnaval tulbure” in al
carui ,,joc de masti” suntem cu totii prinsi (Plesu 1996: 5). Plesu doreste sa surprinda
drama si hazul epocii in care triim, insd nu este oare insasi existenta si inmultirea unor
tipuri umane care creeaza anti/non-culturd tocmai masca hazului care ascunde drama
culturala a Romaniei de azi?

In articolul ,,Despre elite”4, Plesu identifica o altd cauza care poate justifica criza
culturald in care ne aflam. Dispretul fatd de elitele autentice nu poate duce decét la
o proastd functionare a statului roman in sine. Ineficienta elitelor este strans legata de
cea a sistemului politic. Elitele au chiar un mandat public si divin in generarea si lansa-
rea valorilor, spune Plesu, dar nici macar acestea nu mai reusesc sa scoata la suprafata
capul din mizeria generald care are un substrat politic §i economic. Autorul atentione-
aza ca ,,lucrurile vor incepe sd mearga bine in Romania cand tot roménul (...) va recu-
pera cultul sanatos al elitelor, adica al valorilor alese”.

Vizavi de cultura si de rolul intelectualilor in promovarea si rafinarea procesului de
culturalizare, Plesu propune teoria numita ,,efectul usturoiului”, pornind de la dublul
efect al acestuia in tratarea bolilor (tensiunea arteriald). Astfel, dacid tensiunea este
mare, usturoiul o scade, si invers. Prin comparatie, in societdtile somnolente, bolnave,
cu institutii paralizate, cultura trebuie sd actioneze trezitor, curativ, sd fie insurgenta.
Omul de cultura trebuie sa aduca armonia si s aleaga ,,oportun Intre ceasul smintelii si
ceasul cumin‘;eniei”.5

Intr-un interviu acordat lui Miron Manega (2010), actorul Dan Puric observa ci
pana 1n 1989 destinul profesionalismului si al valorii era cel al monopolului ideologic.
»Puterea politica fiind monocefald, confisca valorile, pentru a se legitima prin ele, folo-
sindu-le in scopuri ideologice, propagandistice, fundamentandu-le pe ideea de nationa-
lism comunist sau de comunism pur si simplu”. Dupa 1989, odata cu intrarea in ,,neo-
comunism”, ,,esalonul doi” a devenit mafie, fortd economica si nu a mai fost necesara
propaganda prin intermediul sectorului artistic. Valoarea a fost lasatd in umbra, nu mai
prezenta nici un interes, caci ,,capitalismul de grotd nu are nevoie de culturd”. S-a tre-
cut asadar de la pseudo-cultura de dinainte de 1989 la noncultura, definitd de Puric
prin trei cuvinte cheie: promiscuitate, pornografie, kitsch. Conform lui Pasti, ne adan-
cim tot mai mult in subdezvoltare (Pasti 1995: 25).

Intre cauze, Puric (cf. Manega 2010) identifica legatura clara intre politic — econo-
mic — cultural, plecand de la ideea ca acestea se afld intr-o stare de degradare. Nivelul
cultural al unei natiuni este in relatie de interdependenta cu sistemul economic si cu cel
politic in care liderii de dupa anii 1990 promoveaza ,,0 cultura de tip manea”. Nu tre-
buie sd Intelegem 1nsa ca se doreste Incurajarea unei atitudini comode de resemnare.

3 Pasti distinge i intre tranzitia spontana (care cuprinde idei si programe necuprinse in progra-
mele politice ale vreunui partid) si tranzitia ca reforma (respectiv ceea ce se doreste sa se realizeze,
adicd acea tranzitie angajata ferm in programele partidelor politice). Cf. Pasti 1995: 6.

N Despre elite, (in:) Plesu 1996: 98, initial publicat in Dilema 77, 1994.

* Efectul usturoiului, (in:) Plesu 1996: 338, initial publicat in Dilema 64, 1994.
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Din pacate, ne aflam intr-o culturd a incertitudinii, iar o solutie a iesirii din noncultura
este instaurarea certitudinii dictate de constiinta, constiinta fiecaruia dintre noi in a ne
recrea cultura.

De altfel, identificim o nepotrivire intre lumea valorilor si cea capitalista, intrucat
cea din urma nu ia in considerare valorile ca prioritare §i nici macar ca importante pen-
tru buna functionare a societatii. Indiscutabil, valoarea reprezintd o coordonatd esen-
tiald a actiunii umane (Grunberg 1972: 221) iar caracterul ei normativ ii permite sa
»intervina in procesul gandirii umane ca un criteriu de semnificare” (Culda 1982: 186).
Constituindu-se ca repere sau modele, fie ele universal valabile sau conditionate istoric
sau social, valorile dau sens conduitei umane. Croitoru (1981: 13) subliniaza ideea ca
valoarea este forma obiectivata a relatiilor sociale. De aici putem trage concluzia ca lipsa
sau pervertirea valorilor autentice ale societdtii contemporane reflectd deformarea rela-
tillor sociale. Cu alte cuvinte, idealurile si normele ce constituie etaloanele culturii
romanesti sunt denaturate.

Situarea discutiei noastre in zona de diagnosticare a stirii in care se afla cultura
romaneasca ne duce inevitabil cu gandul la definitia ,,starii de a fi roman”, a ,,roméanis-
mului® sau a ,,romanitatii’’:

pe de o parte, avem In vedere tot ceea ce tine de sau tot ceea ce se referd la Romania (...)
(locuri, istoria si geografia acestor locuri, obiecte, orase si strazile lor, stiluri de viata, prac-
tici culturale etc.); pe de altd parte, este maniera noastrd de a ne exprima; este limba in care
gandim, simtim, scriem, vorbim, dansam; este limbajul care ne exprimad; este insasi fiintarea
noastra; este capacitatea noastrd de a Tmpartasi valori culturale prin tipare, care sunt (...)
constitutive §i normative pentru actiuni individuale (actiuni ale mele in calitatea mea de
roman), dar si interpretative pentru actiunile celorlalti (...). (Cmeciu 2009:65, nota 6)

Daca plecam asadar de la ideea ca aceasta stare este una care ne face unici in lume
si inglobeaza, printre altele, o suma de trasaturi morale si comportamentale, de practici
si valori care ne Tnnobileaza, atunci nu recunoastem starea de a fi mitocan ca pe o com-
ponenta a acesteia. Constiinta valorii inestimabile a stérii de a fi roméan este cu atit mai
entuziastd 1n discursul Iui Dan Puric:

A fi roman inseamna a fi Brancusi. A fi roman inseamna a fi Eminescu. A fi roman inse-
amnd a fi Paulescu. A fi romén inseamna a fi Bratianu. A fi romén inseamna a avea capacita-
tea lucrului bine facut, a onestitatii si a unui fel integral de a fi in lume, a fi crestin cu bun-
simf{ §i cu masurd, a avea un anumit firesc in a-i respecta pe ceilalti, o blandete si o dorinta
de dreptate (cf. Zlatan Mirabela, 2009, Interviu cu Dan Puric, Sinapsa 1, citat de Morarasu
2009: 139).

2. INTRODUCERE LA SPECTACOLUL MONDENITATII URBANE

Indreptandu-ne atentia catre vremurile actuale, observam scaderea interesului pen-
tru cultura ,,de calitate” si instaurarea tot mai accentuatd a fenomenului nonculturii,
intarit mai ales prin promovarea mediaticd a acestuia. Pe de o parte, dupa cum arata
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,,Barometrul de Consum Cultural 2010”° elaborat de Centrul de Cercetare si Consul-
tantd In Domeniul Culturii, intre 2005-2010, cele mai frecvente activitdti din spatiul
domestic au fost vizionarea programelor de televiziune, ascultarea muzicii si vizionarea
filmelor. Printre activitatile cu slaba accesare in rAndul populatiei se afla lectura cartilor
de specialitate. In ceea ce priveste consumul public, pe pozitiile superioare se afla spec-
tacolele de divertisment §i muzica, pozitiile inferioare fiind ocupate de consumul de
teatru, operd si operetd sau vizitarea muzeelor. Vedem ca vizionarea programelor
de televiziune ocupa un loc privilegiat printre preferintele culturale ale populatiei. Din
pacate insa, asa cum au semnalat numerosi critici culturali, aceste programe promo-
veaza tot mai putin valoarea culturald autentica si pe creatorul acesteia in general.

De fapt, in multe dintre aceste programe sunt prezente acele persoane care duc cul-
tura in sfera derizoriului, false VIP-uri instituindu-se ca modele mai ales pentru tdnara
generatie. Din fericire, aceeasi media incd mai sanctioneaza aceste devieri, scotdnd 1n
prim-plan si criticand galeria de personaje care fac tot mai des subiectul paginilor de
ziar sau al emisiunilor TV. Printre aceste activitdti care condamna proliferarea unor
grupuri umane care creeaza noncultura se numara §i campania ,,Antimitocanie® inifiata
de Radio Guerilla impreuna cu agentia Propaganda si care s-a desfasurat intre 15 mar-
si diseminare prin intermediul urmatoarelor canale media: radio, print, TV, cinema si
online’ si a avut un mare succes in randul publicului. A fost vizatd mai ales latura com-
portamentala a unui grup tot mai des intalnit in spatiul public: mitocanii sau badaranii.
Campania a inclus si un concurs radiofonic de bune maniere, dar si emisiuni interactive
in care ascultatorii Radio Guerilla au avut ocazia sa denunte astfel de ,,specimene”g. De
fapt, daca acestui termen {i atribuim sensul figurat, acela de reprezentant tipic al unui
grup de oameni cu trasaturi negative9, atunci intelegem si mai bine scopul corectiv al
acestei campanii.

Atlasul de mitocanie urband, publicat de editura Art in 2009, este produsul final al
campaniei antimitocanie si se doreste a fi asadar o colectie care prezinta tipologia mito-
canilor care compun ,,fauna urbana” contemporana.

Printre caracteristicile comune tipologiei descrise regasim:

a. Lipsa bunului simt si degradarea morala si comportamentald care decurg din
violarea regulilor bunului simg{ (topdrlanul de transport, ghertoiul de bloc, mogaldanul
de paza, marlanul, badaranul de cinema, cocalarul de trafic).

b. Etalarea ostentativa a avutiei sau practicarea de activitati asociate tranzactiilor
financiare ilicite (batrdnelul de disco, baiatul de bani gata, taranul de mall, valutistul
de trotuar, smecherul de Dorobanti).

c. In cazul tipurilor feminine criteriul distinctiv pare a fi acela al setei de bani (pifi-
poanca, daundtoarea de portofel).

8 www.culturadata.ro/PDF-uri/Barometrul_de Consum_Cultural 2010 _etapal.pdf (la 20 noiem-

brie 2012.

7 www.iqads.ro/a_10293/propaganda_si_radio_guerrilla_lanseaza_campania_antimitocanie.html,
(la 7 mai 2010).

¥ Ibidem.

’Cf. definitia din http://dexonline.ro/definitie/specimen (la 4 noiembrie 2012).
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Mitocanul descris de Andrei Plesu isi are originea in vremea lui Caragiale, In timp
ce tipul mitocanului urban contemporan s-a ndscut ca urmare a noului climat socioeco-
nomic si politic, Intr-un mediu al parvenitilor si ignorantilor sau needucatilor. Poate
tocmai de aceea o trasdturd comuna a unor subtipuri de mitocan este aceea a pretuirii si
etalarii excesive a Tnavutirii lipsite de fond etic si ideologic in spiritul cultivarii valorilor.

3. STEREOTIPURILE SI CULTURA MEDIA

Oamenii au recurs intotdeauna la etichetari si categorisiri ale celorlalti probabil din
dorinta de a se diferentia de acestia, de a se prezenta ca fiind superiori celorlalti sau
doar ca o modalitate de a simplifica umanitatea prin includerea acesteia in tipologii.
Astfel s-au nascut stereotipurile, acele idei fixe despre oameni si comportamentele lor.
Campania ,,Antimitocanie” initiatd de radio Guerilla face si ea uz de procesul de ste-
reotipizare condamnand acele tipuri umane care denigreaza specia umana prin degra-
darea lor etica si comportamentala.

Stereotipizarea nu este asadar o practica noua in literaturd sau societate. Stereotipu-
rile sociale sunt importante Tn masura in care ele sunt un element al construirii lumii
sociale. Produse ale activitatii noastre cognitive, ele sunt totodata si produse sociale.
(Schneider 2004, Eiser 1986). De fapt, geneza lor este de natura sociala si sunt diseminate
cu ajutorul mediului social (mass media, institutii diverse) (Hartmann & Husband 1974).

Stereotipul, ca definitie, este o judecatd de valoare pozitiva sau negativa cristalizata
sub forma unei convingeri, idei fixe, imagini simplificate adesea conducéand la o gan-
dire dogmatica. Cel mai adesea stereotipul implica generalizari sau exagerari. Ceea ce
este foarte important in relatiile interumane este incarcatura emotionald intensa direc-
tionatd spre grupuri umane/ rasiale/ sociale/ profesionale/ politice. Aceasta duce ade-
seori la acceptare sau respingere. Cel mai adesea insa prejudecatile pe care sunt fun-
damentate pot duce la discriminare, conflict si chiar segregare sociald derivatd din
perceperea negativa a celuilalt. De aceea, prin studiul lor se evidentiaza factorii subiec-
tivi care intervin in procesul de valorizare.

Exista tot mai multe pareri conform céarora stereotipurile sociale sunt imagini sim-
plificate, rigide, clisee incarcate cu tonalitate afectivd excesiva, inlocuind opiniile for-
mate prin observatie directd cu scheme prestabilite dobandite prin socializare'’. De ase-
menea, ele sunt durabile si rezistente la schimbare (Gavreliuc 2006: 64—65).

Traditiile culturale perpetueaza si raspandesc cliseele sociale. Functia sociald a unui
stereotip este de a pastra valorile si standardele unui grup (Gavreliuc 2006: 66), insa
stereotipul negativ este adesea Tmbracat in haina lingvistica a etichetarii, denigrarii si
respingerii. Ele au insa si un rol explicativ al relatiilor dintre grupuri. Astfel, ele sunt
rezultate ale tendintei de a judeca valorile altor culturi sau etnii in raport cu propria cul-
turd sau etnie, ceea ce duce la favorizarea propriului grup si denigrarea altora. Ele
accentueaza deci tensiunea dintre in-grup (we-group) si out-grup (other-group) (Gavre-
liuc 2006, Schneider 2004).

"0 Exista insa si pareri conform cirora tipologizirile umane nu simplificd si nici nu reduc sau
anuleaza complexitatea fiintei umane (Mosse 1996).
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Stereotipurile au o laturd actionald, pentru ca acela care stipaneste stereotipurile
masei poate si o manipuleze, cum este cazul stereotipurilor etnice sau religioase. insi
atunci cand ele vizeaza atitudini anticulturale putem spune ca stereotipurile au rolul de
a corecta si de a cere (re)instalarea unui sistem de valori autentice. Prin intermediul
parodierii §i caricaturizarii, critica directa se foloseste de aciditatea sanctiunii, asa cum
este cazul campaniei antimitocanie.

In cazul campaniei in discutie, mijloacele mass media angajate (4¢lasul, radioul,
site-ul, bannerele stradale) pot fi blamate pentru ca accentueaza tensiunea intergrupuri
(impartind lumea n mitocani si ne-mitocani), Insa acestea isi asuma un rol de semna-
lare publica pentru a infiera §i corija acest tip de comportament antisocial si anticultu-
ral. Pe de o parte, este de dorit ca orice fel de categorizare (etnica, sociald, rasiala, de
gen etc.) sa fie inlocuita cu perceptii si atitudini pozitive, tolerante si neprejudiciate n
relatiile cu ceilalti sau Incurajarea unor masuri sociale si de actiune colectiva. (Dovidio
et al. 2010: 577). Pe de alta parte, acest tip de actiune nu este primul, ,,Campania Anti-
resemnare” din anul 2007'" fiind un alt exemplu de campanie media directionata spre
mobilizarea spiritului civic cu scopul de a incuraja oamenii sa se impotriveasca raului
din societatea romaneasca. Astfel de initiative se inscriu noilor modalitati de utilizare
a ,,mass-media ca mod de exprimare si ca unealta a activismului social” (Kellner 2001:
393). Prin diversele sale medii de manifestare, campania devine o forma de activism
sociocultural cu un mare grad de aderenta publica, dar si o forma de ,,pedagogie cultu-
rala” (Kellner 2001: 14).

In cazul mitocanului, se contureazi cu preponderenta paradigma deficientei caracte-
riale. Denuntarea publica a acestei tipologii se bazeaza pe ,,un tipar atitudinal si cogni-
tiv subteran diferentiator” (Gavreliuc 2006: 91), cu scopul insid de a conserva sau mai
degrabi de a reinstaura valorile autentice. Inradacinate in culturd, stereotipurile referi-
toare la mitocanie, ca si alte exemple de stereotipizare, sunt si incercari de a oferi expli-
catii pentru diviziuni sau defecte adanc patrunse in mentalul colectiv.

4. MITOCANUL: ORIGINI SI DEFINITII

Reverendul si profesorul Marius David Cruceru (2009) defineste poate cel mai po-
trivit termenul de mitocan, reclamand modul in care, de-a lungul timpului, un astfel de
termen, alaturi de cel de mojic, a fost ,,spurcat”, murdarit cu sensuri si personaje diame-
tral opuse. Astfel, de la imbisericirea unui concept care definea un stil de viatad curat si
simplu, s-a ajuns la degradarea semnificarii generatd tocmai de mitocania contemporana.

Mergand la etimologia termenilor considerati astizi cuvinte sinonime, Cruceru
aminteste cd mojicul (cu dubletul mujic, cu etimonul muzik, rus.) era numele purtat de
,taranii rusi nainte de Revolutia Octombrista, adica taranii din romanele marilor rusi,
taranii pe care i-a contemplat Tolstoi si pe care i-a evocat Dostoievski” (ibidem). Cu
atdt mai mult s-a degenerat sensul cuvantului mifocan, intrucat la origine acesta il
desemna pe locuitorul unui mitoc (metoc), 0 manastire mica izolata, subordonata unei

a www.wall-street.ro/articol/Marketing-PR/27172/Propaganda-lanseaza-o-campanie-nonconform

ista-pentru-Radio-Guerrilla.html, accesat la 28 octombrie 2012.
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manastiri mai marilz, fiind deci un loc de rugaciune pentru calugari, In inima naturii,
departe de civiliza‘;iew. Astfel, mitocanul era singur cu Dumnezeu, ducea un trai simplu,
nerafinat, Insingurat, ticut, nestiutor in ale lumii, trdiindu-si interioritatea. Din pacate,
in acceptiunea actuala a termenului s-a pastrat nuanta de nerafinare, lipsa dorintei de
a plicea celuilalt, badirania, starea de necioplire. insd diferentele esentiale dintre
sensul originar al cuvantului si cel actual sunt, credem noi, macar doua.

In primul rand, desi adesea lipsit de educatie in scoli inalte, mitocanul-cilugar nu
putea fi acuzat de grosolanie lingvisticd sau comportamentald. Din contrd, traitor in
lumea spiritului si a invataturilor crestine, orizontul sau cultural era de reguld unul
destul de vast, iar comportamentul sau unul nerafinat dupa canoanele lumii civilizate,
dar plin de smerenie, bunatate si altruism. Nu mai este cazul sa insistim prea mult
asupra unei caracteristici esentiale a mitocanilor contemporani: centrarea vietii pe avu-
tie, pe materialitate si pe etalarea publica a acesteia. Pe de cealaltd parte, mitocanul-
calugar traia simplu, nevoindu-se 1n siracie.

In al doilea rand, mitocanul de astizi este in general unul urban, asa cum arati Atla-
sul, iar izolarea sa in interioritate nu mai este posibild deoarece el nu are interioritate,
nu are acel orizont interior care sa 1i permitd dialogul cu sine, cresterea interioara,
curiozitatea intelectuald, setea de cunoastere, deschiderea catre bine si frumos etc.
Mitocanul traieste brut si grosolan, exclusiv in/ prin exferioritate. Totodata, daca
acceptam si semnificatia termenului conform caruia mitocanul este acel individ respins
de societate din cauza neconformarii la regulile si valorile sale (asemeni mitocanului
calugar evocat de Ilica 2009: 6), atunci mitocanul portretizat de At/as este un exponent
foarte potrivit.

Publicistul Vlad Hogea (2010) 1l invocd pe Aurel Baranga (1913-1979) care, in
pamfletul sau intitulat ,,Omul mitocan* (publicat in Flacdra, 18 august 1973), sustinea
cd, asa cum am aratat, de fapt mitocania este o stare de spirit. Astfel, ea poate caracte-
riza pe indivizi din toate clasele sociale, distingdnd doud mari categorii: mitocanii tri-
viali (aroganti, artagosi, violenti, stridenti), si cei nobili (distinsi, stilati, lustruiti).

Dupa patruzeci de ani, credem insd cd in multe sfere publice se raspandesc cu
preponderentd cei din prima categorie. Multe dintre trasaturile de mai jos, amintite de
Hogea (2010), sunt aplicabile galeriei de mitocani ilustratd de Atlasul de mitocanie
urband. O caracteristica frecventd este starea de ,,parvenit” care 1l detageaza de ceilalti.
Totodata, mitocanul are serioase tare intelectuale: indiferent de instructia pe care o are,
mitocanul este un ,sfertodoct”, in masura in care a asimilat din domeniul culturii
rudimente si fragmente de idei. El are insd §i ,tare sufletesti”, este egoist, nemilos,
indiferent. Poate ceea ce il apropie cel mai mult de lumea animalelor este spiritul de
turma lipsit de constiingda, lipsa devotiunii constiente pentru colectivitatea umana:

"2 Dictionarul explicativ al limbii romdne inregistreaza si definitiile conform cdrora mitocul (vsl.
metohu din ngr. metohi, ferma manastireasca, schit) desemna: 1. o ,,manastire micé dependenta de alta
mai mare”; 2. o ,,casuta afard din manastire in care locuieste un calugar mai bogat™; 3. o ,,cladire care
apartine unei manastiri si care serveste ca loc de gazduire”. Cf. http://dexonline.ro/definitie/mitoc,
accesat la 28 octombrie 2012.

" Existd si interpretari conform carora mitocanul era un calugar alungat din manastire pentru
nerespectarea unor reguli ale comunitatii respective. Mitocanul este, prin extensiune, un individ care
nu respectd regulile unei comunitati. Cf. Ilica 2009.
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turma, haita, stupul se face printr-o aglomerare mecanica de necesitati. Societatea umana,
printr-un acord liber-consimtit al omului de a tari pentru si printre oameni. Trebuie nuantat
insa ca nu orice fel de animal, stiindu-se bine loialitatea unor specii de animale, ci mai de-
grabd este vorba de comportamentul fiarei, care existd exclusiv pentru sine (Hogea 2010).

Mitocania afecteaza toate sferele de actiune ale umanului, inclusiv pe cea de afa-
ceri. Intr-un editorial, femeia de afaceri Monica Tatoiu (2006) se arita inca din 2006
dezgustatd de raspandirea mitocaniei in societatea romaneascd, accentuand tocmai
0 componentd mult criticatd a mitocaniei, respectiv manifestarea dispretului pentru cei-
lalti, ,dispretul pentru regulile convietuirii civilizate”. In definitia mitociniei se accen-
tueaza natura necioplitd, comportarile vulgare si grosolinia”. Monica Tatoiu adauga un
alt aspect esential in definifia mitocaniei, respectiv egoismul, egocentrismul in relatia
cu celdlalt, mai ales in lumea comertului, ,,dispretul pentru competitia loiald din care
toata lumea castigd” (Tatoiu 2006).

Cunostintele mitocanului sunt in general limitate, transmise verbal prin multe
cuvinte dar cu putind substantd, ceea ce se reflectd uneori in sintaxa simpla a frazei.
Aparatul siau conceptual este dominat de ,,verbul a avea”, in sensul materialist al
cuvantului, grupul din care face parte remarcandu-se prin preocuparea de castig sau,
cel mai adesea, de a-si etala bunurile materiale. Astfel, el se constituie ca un ,,model de
conjuncturd”. Accesul acestor tipuri la functii publice este alarmant, iar o parte din vina
apartine tocmai cetateanului care 1l promoveaza prin vot. lar dacd gasim o diferenta
intre ,,prost si mitocan este ca, cel din urma, te calca in picioare cu buna stiinga”.

Profesoara Florentina-Aura Belu (2010) contureaza, ca si alti critici, portretul tipu-
lui generic de mitocan, desenand, in linii mari, multe dintre aspectele tipice ale aces-
tuia: varsta (el poate fi de orice varstd), imbracaminte (in general blugi si tricou), pre-
zenta accesoriilor, lipsa bunelor maniere manifestatd in diverse moduri: vocea ridicata
in spatiul public, exhibitionismul, lipsa de respect pentru naturd (cum ar fi aruncarea de
deseuri in spatiul public), injuraturile frecvente.

Cultul propriei personalitdti si Ingustimea perceptiei 1l fac sd creada ca el este cel
care are intotdeauna dreptate. Prin multitudinea activitatilor prin care se remarca
— toate sub amprenta lipsei bunului-simg{ — el este o ,,specie complexa”, clar identificata
prin egoism, ,,prin acuta nesimtire si lipsa de orice fel de intelegere fata de problemele
cu care se confruntd persoana de langa el”. Egoismul si lipsa de compasiune fata de
ceilalti il fac sa nu fie o parte integrantd a comunitatii in care traieste. Starea sa civila
(casatorit, evident, cu o ,,toapa”) il plaseaza pe aceeasi linie a inculturii. Sotia sa este
neingrijita, cu indeletniciri exclusiv casnice si cunoaste un limbaj minimal (,,interjectie
(ba/ fa) + verb + adjectiv sau adverb”). Originile acestui tip se afla tocmai in neadapta-
rea la un cadru nou, la schimbarea n spatiu si timp, fiind rezultatul nereusit al preten-
tiei de a prelua noi ,,mode” nepotrivite traditiilor si valorilor locale. Schimbarea este
cuvantul cheie si motorul vietii sale, viata gasindu-1 mereu ,,alergand prin tranzitie n
cautarea timpului si binelui pierdut” (Belu 2010).

Prin atitudinile lor caracteristice, mitocanii adancesc ei insisi separarea de ceilalti.
Singura comunicare §i relationare posibild este cu un tert, mitocan si el, cu care se
aliazd in comiterea de acte care adeseori frizeaza ilicitul. Pentru el existd impreuna

1 http://dexonline.ro/definitie/mitocan, accesat la 23 noiembrie 2012.
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doar n in-grup, dar existd mai cu seamd doar eu, manifestat gilagios. O trasatura
importantd este tocmai grosoldnia comportamentald deranjantd atunci cand mitocanul
isi face simtita prezenta in public.

Mitocania sau procesul de mitocanizare este, dupad Dan Puric, un fenomen interna-
tional. El da ca exemplu serialul american ,,Familia Bundy” sau sitcomurile care pro-
moveaza instinctele gregare. Astfel, ,,mitocanul international si-a dat mana cu mitoca-
nul national” (cf. Manega 2010), ca parte dintr-o tendinta tot mai accentuatad de pre-
luare a unor practici culturale occidentale de tipul sarbatorii Sf. Valentin.

Politicianul Varujan Pambuccian, in ,,Despre mitocanul urban si despre misiunea sa
istorica” (Pambuccian 2009), opineaza ca mitocania nu este un fenomen nou, ba chiar
unul ,,normal si natural”, cu originile in procesul de ascensiune a orageanului cu bani
din vremea lui Moliére sau, daca ne gandim la societatea engleza, in secolul al XVIII-
lea, cand principalul defect al clasei de mijloc in ascensiune era tocmai lipsa de finete,
grosolania sau lipsa de educatie. Dar calitatile sale majore, avaritia insotita de spiritul
antreprenorial, 1-au transformat pe mitocan treptat intr-un motor al dezvoltarii umane.
Importanta unui astfel de tip pentru mecanismul puterii este cu atat mai evidenta cu cét
tupeul intarit de dorinta acerba de a accede la putere I-au ajutat sa creascd, sa se raspan-
deasca, sa se intareasca.

Autorul atentioneaza ca tocmai mitocanii vor deveni ,,vectori sociali” de tip tribal,
care vor furniza ,,0 noud ordine”. Omul viitorului, cel care ,,va mosteni lumea”, mito-
canul de mall, nu poate decét sa ofere o alternativa si mai proastd unei lumi in dezor-
dine. Caracteristicile sale il recomanda ca fiind, din pacate, noul vector social: adapta-
bil, fara restrictii ideologice sau religioase, cu tupeu, sigur pe sine, individualist, egoist,
falos, arogant, traind exclusiv prin tranzactionare i consum, cu un sim{ exacerbat al
proprietatii, nefiind nici ,,comunistoid, nici fascistoid” (Pambuccian 2009).

Andrei Plesu arunca o lumina oarecum mai blanda asupra imaginii mitocanului, de
tipul celui caragialesc, considerandu-l ,,un tip uman elaborat, coerent si stabil, expresia
unei ideologii care aspird la demnitatea sistematica a filosofiei”"”. Este un ganditor cu
o filozofie proprie, ancorat insa strict in lumea tangibilului, multumit cu sine si nedile-
matic, care insd poate fi ofensat usor. In opinia autorului, trisaturile definitorii sunt
scepticismul, incredulitatea si fudulia, dandu-l exemplu pe Costicd Panaite din ,,Cam
tarziu...” de I. L. Caragiale. Pentru mitocan primeaza instinctul supravietuirii, el vede
marunt §i simte strictul necesar. Singurele lui senzatii sunt ,,apetiturile ancestrale, de-
gonflatia si mancarimile de tot soiul”, insa are simful onoarei si un suflet cald. Are
simful frumosului, dar este unul artificial creat. Din pacate, este un tip needucabil,
o fatalitate (ibidem: 307).

5. MITOCANIA INTRE UMAN SI INUMAN:
NOUA FAUNA URBANA SI STILISTICA FORMEI FARA FOND

Termenul de mitocan insumeaza in realitate toate specimenele Atlasului, aflandu-se
intr-o relatie de sinonimie cu acestea. Conform Dicfionarului de sinonime, gasim asa-

15 Despre mitocanul care nu e totuna cu toapa, (in:) Plesu 1996: 305-307.
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dar termeni sinonimici ca: badiran, mahalagiu, marlan, marldnoi, mocofan, mojic,
taranoi, toapa, toparlan, mocartan, modarlan, mogéldan, ghiorlan.l In ansambul siu,
Atlasul contureaza o comedie de moravuri care isi gaseste sursa in bogata galerie de
mitocani contemporani, propunand un tip de discurs in care se remarcad reprezentarea
unor forme fard fond. Reprezentarea lingvistica a formelor farda fond se alatura astfel
celorlalte aspecte deja amintite care reclama preluarea formelor fara fond la nivel
politic, social, economic, sau cultural in genere.

Trei aspecte atrag in mod dosebit atentia in ceea ce priveste unicitatea tipului
de discurs propus de Atlas. In primul rand, observam folosirea formelor argotice de
desemnare (substantivul comun depreciativ, peiorativ, cu accente de argou)'”: fopdrla-
nul, ghertoiul, ghiolbanul, mogadldanul, cocalarul, pitipoanca etc.

In al doilea rand, utilizarea numelor (fals) , latinizate* constituie un element inedit
in discursul, de altfel foarte inventiv, mediatic: troleus puturosus, badigardus retardus,
huliganus oligofreneticus, dolarus manglitorus, siliconatus felina, Dorobantio ostenta-
tivus, sugativa aspiratores etc. care Insotesc denumirea speciei in limba romana. Ele
suplimenteaza de fapt informatia cu nuanta depreciativa oferita de apelativul in limba
romana, indicand tocmai trasatura de caracter dominantd sau activitatea definitorie
a fiecdrei subspecii. Insd acest procedeu este consecinta asezirii in registrul ludico-
parodic de factura culturala, ca rezultat al unui artificiu lingvistic, folosindu-se o forma
a discursului repetat care recreeaza aspectul si sonoritatea unui discurs de prestigiu
(limba latina ca limba de prestigiu stiintific). Atitudinea transpusa printr-un asemenea
limbaj de prestigiu are efectul intaririi semnalului transmis cu privire la starea accen-
tuata de incultura a celor vizati, pe fondul lipsei sau slabirii importantei fondului cultu-
ral si stiintific autentic evocat nostalgic prin sonoritatea discursului latinesc. De aseme-
nea, numele ,,latinizate” au In componenta doi termeni (uneori trei termeni), ceea ce ne
trimite cu gandul la sistemul denominativ binar inventat de Carl Linnaeus si care a faci-
litat si simplificat desemnarea si descrierea plantelor, animalelor si mineralelor. Aici,
este evidenta intentia de clasificare si desemnare parodica a faunei urbane contemporane.

In al treilea rand, continutul articolului vizeazi asumarea unei forme care are girul
publicului, parodiindu-se o specie jurnalistica, documentarul (documentarul stiintific
televizat de tip teleenciclopedic), atdt in ceea ce priveste maniera de expunere, dispune-
rea informatiei dar si la nivelul limbajului. Facandu-se apel la aceasta specie cu traditie
in spatiul media roménesc — Teleenciclopedia fiind cea mai veche emisiune din istoria
Televiziunii Romane'® — se doreste crearea impresiei de rigoare stiintifica. Lucrarea ne
duce asadar cu gandul la continutul unei enciclopedii care de reguld cuprinde cunos-
tinte amanuntite despre un domeniu stiintific. Aici domeniul circumscris este acela al
zoologiei, creandu-se asadar o enciclopedie zoologica din mediul urban roménesc con-
temporan. Descrierea oferitd de comunicatul de presa (Ciovica 2009) prilejuit de lansa-
rea volumului in librarii intareste ideea de preluare a unor forme fard fond, reclaménd

16 www.dictionardesinonime.ro/?c=mitocan (accesat la 20 noiembrie 2012).

7A se vedea si www.dictionarurban.ro sau www.123urban.ro, colectii online de cuvinte si
expresii pentru facilitarea cunoasterii argoului romanesc, dar mai cu seama a limbajului tinerilor
— accesate la 8 august 2010.

'8 www.tvr.ro/teleenciclopedia-descopera-lumea-intr-o-ora_3011.html#view (la 24 noiembrie 2012).
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includerea unor elemente structurale sau de continut specifice documentarului mentio-
nat 1n rubrica dedicatd faunei (clasificarea speciei, habitatul sau specific si descrierea
lingvistica intregita de cea iconicd):

Sunt specii care nu apar la Teleenciclopedia, dar care populeazd cu incapatanare viata
noastrd de zi cu zi; pe toate le veti gdsi grupate sistematic, In functie de habitatul lor pre-
dilect: in apropierea casei, in cluburi, restaurante sau cafenele, la teatru, in cinematografe ori
la expozitii, pe stradd sau In mijloacele de transport in comun, la birou sau la cumparaturi,
pe internet sau in aer liber. Pentru fiecare specie am pregdtit informatii utile: semne dis-
tinctive, particularitdti de comportament, inrudire dar si o plansa de studiu ilustrata.

In sprijinul celor afirmate, termenul atlas sugereazi faptul ci materialul nu se
doreste a fi un text jurnalistic, publicistic, ci unul stiintific care se supune agadar rigori-
lor textului stiintific. De fapt, termenul este doar un pretext pentru a oferi cadrul potri-
vit transferului metaforic din sfera umanului in sfera zoologiei si a prezentarii speciilor
de animale incadrate in definitia largd a mitocaniei. Se indica astfel degradarea clasei
vizate, ceea ce ne duce cu gandul la asocierea semanticd a conditiei animaliere cu cea
a fiarei (despre care vorbea Aurel Baranga) si, implicit, la asocierea comportamentului
uman cu cel al fiarei. De altfel, Intr-un interviu in care incearca sa ofere cateva repere
care sa ajute cititorul in interpretarea ,,Legendei pentru Atlas de mitocanie urbana”,
Dan Amariei, Deputy Creative Director Propaganda, mentioneaza fara echivoc asocie-
rea uman — animalier deoarece ,,personajele prezentate nu sunt cu mult peste niste
animale. Sunt exemplare cu apucaturi josnice care nu fac deloc reclama bund speciei
umane” (Galeriu 2009).

Analizand Diversitatea stilistica in romdna actuald, Rodica Zafiu releva faptul ca
stilul jurnalistic actual apeleaza adesea la folosirea metaforelor animaliere care caracte-
rizeaza ,,stilul retorico-patetic inevitabil pandit de umorul involuntar” (Zafiu 2001: 58.)
Atlasul de mitocanie urband se bazeazd tocmai pe acest transfer metaforic aplicat
intregii galerii de mitocani, urmand formula de tipul celor descrise de lingvistica cogni-
tiva, omul este animal (a se vedea de exemplu Lakoff & Johnson 1980).

Asemandtor unui atlas, lucrarea este o cartografiere a raspandirii acestei tipologii,
ilustratiile grafice suplimentdnd in mod sugestiv descrierea textuala. Astfel, fiecare arti-
col dedicat descrierii unei subspecii de mitocan contine o reprezentare grafica — ima-
gine desenatd sau ,plansa de studiu ilustratd” (Ciovicd 2009) — a acesteia urmata de
continutul articolului care este de dimensiuni reduse, cuprinzand o descriere parodica
succintd a activitatilor, limbajului, manierelor sau imbracamintii speciilor vizate.
Reprezentarea grafica este deosebit de sugestiva intarind afirmatia conform careia noua
culturd media este una a ,,imaginii care adesea vizeaza vazul si auzul®, angajand asadar
o gama largd de emotii, sentimente si idei (Kellner 2001: 13) Publicul devine partici-
pant intrucat, dupa cum aratd Kellner (2001: 397), cultura media produce dar si solicita
necesitatea interventiei in sfera dezbaterii publice care include posturile de radio, tele-
viziunea, presa online etc. Pe aceeasi linie putem interpreta si invitatia transmisa de ca-
seta de pe fiecare pagina a Atlasului la participare interactiva din partea publicului: ,,Daca
ai fost deranjat de comportamentul lor, povesteste-ne la antimitocanie@eliberadio.ro”.19

" Cateva exemple de mitocani descrise de Atlas pot fi accesate la www.iqads.ro/ad_18921/radio
guerrilla_exemple de specii.html (la 27 noiembrie 2012).
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Asumarea parodicd a unui discurs stiintific este evidentd chiar si in continutul
articolelor. De exemplu, ,,Cocalarul de trafic” este ,,deseori confundat cu Marlanul de
Dorobangio, dar, de dragul stiintei, noi si cercetdtorii nostri am preferat sa il prezentam
separat”.”” Falsul demers stiintific sugereaza insa necesitatea studierii acestor specii tot
mai numeroase In lumea contemporana care reclama noi actori ,,culturali” si, drept
urmare, noi metode de investigare.

Incadrandu-se jurnalismului cultural si de opinie prin caracteristicile sale, textul se
poate inscrie n tiparele pamfletului, fiind o creatie publicistica de proportii reduse cu
un pregnant caracter satiric, in care se condamnd tare morale, atitudini si trasaturi de
caracter grosolane. Drept consecintd, in textul pamfletar limbajul este dur, centrat pe
personaj, adesea grosolan sau insultator (Preda 2006: 97).

Rasul sanctionator nu este provocat insa de utilizarea unor procedee stilistice deose-
bite, ci decurge mai cu seama din exemplificarea intr-un registru familiar, adesea argo-
tic, a tarelor comportamentale sau morale ale personajelor descrise. Relaxarea limbaju-
lui este necesard in contextul modernitatii, stilul jurnalistic actual apropiindu-se, dupa
cum arata Rodica Zafiu, de oralitatea familiard din care preia masiv cuvinte, expresii,
modele sintactice, procedee stilistice (Zafiu 2001: 46). Din dorinta de a crea o ade-
ziune afectiva cu publicul, o complicitate cu acesta, lexicul articolelor din At/as face
uneori uz de forme argotice, reflectdnd asadar propriul limbaj al speciilor desemnate. De
exemplu, ,,Badaranii de cinematograf” ,,se instiga reciproc, prin harjoneli si tipete ce defi-
nesc specia: « Pensionarii, fata la perete! », « Bine, bdaaah! » sau « Arde-o, frateee! w2

Pentru ca ,,spectacolul zoologic™ (cum se specifica in ,,Ghertoiul de bloc™) sa fie
redat cat mai fidel, descrierea acestor ,,animale sociale” (denumite astfel in ,,Trelin-
garul de la coltul strdzii’) cuprinde, de reguld, aspecte ca: trasaturi fizice distinctive,
habitat predilect, ocupatie si activitati, sex (femeld sau mascul), clasa sociala, alegerea
grupului (cel mai adesea umblad in haitd), aspecte de comportament verbal sau non-
verbal (cel mai adesea sunete emise, gesturi etc.).

Un astfel de instrument al culturii media se adreseaza publicului larg, iar simplitatea
stilisticd a limbajulului are totodata si alte cauze. De exemplu, pentru a-1 educa pe cel
portretizat, trebuie sa 1i vorbesti pe propria limba. Foarte importanta pare a fi functia
sociald a rasului, urmarindu-se educarea celor vizati. Sub aparenta discursului stiintific
se ascunde de fapt un savuros discurs umoristic usor descifrabil la un prim nivel de
lecturd, a carui forta rezida in caracterul sdu predominant sanctionatoriu, cu cele doua
trasaturi fundamentale identificate de Preda: solidaritatea (,,a rade cu...”) si excluderea
(,,a rAde de...”) (Preda 2006: 86). Umorul deriva din contrastul intre maniera de expu-
nere de tip teleenciclopedic si manierele josnice ale mitocanilor, din distanta dintre
sonoritatea limbii latine si sensul transmis de numele ,,latinizate” (badigardus retardus,
huliganus oligofreneticus, dolarus manglitorus, siliconatus felina, tiranus imbeciles,
mallus homo retardus, pedofilus libidinosus) sau din folosirea detaliului vizual sugestiv.

Remarca marelui critic literar Stefan Cazimir cu privire la universul comic in opera
lui L.L. Caragiale 1si gaseste aplicabilitatea chiar si acum, desi satira sociala este infap-
tuita prin metode si forme noi. in cele din urma, unei astfel de campanii media nu ii

0 www.iqads.ro/ad_8186/radio_guerrilla_cocalarul.html (la 29 noiembrie 2012).

A www.iqads.ro/ad_18921/radio_guerrilla_exemple de_specii.html (la 27 noiembrie 2012).
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este strdind tinta ,,victoriei spirituale obtinute pe calea rasului asupra raului social tem-
porar inexpugnabil”, fiind cunoscut adevarul ca ,,nimic nu arde pe ticalosi mai mult ca
rasul” (Cazimir 1967: 26).

In concluzie, remarcim ipostazierea fenomenului formei fara fond ca marci a sno-
bismului, in principal prin asumarea parodica a unor forme de prestigiu: limbajul stiin-
tific (limba latind) si o specie jurnalistica (documentarul stiintific). Din alt unghi de ve-
dere, parodierea demersului stiintific semnaleaza, asa cum a facut-o si scriitorul englez
W. M. Thackerayzz, desi cu altd nuantd, faptul cd in epoca in care trdim (si mai ales in
spatiul public) nu mai gasim prea lesne actorii culturali care si se ridice la inaltimea
unui asemenea demers, iar cei care exista prefera adesea izolarea de lumea zgomotoasa
a mondenitatii. Formele fara fond sunt adesea o caracteristica a falsilor intelectuali si
oameni de cultura. Tipurile prezentate In At/as isi aroga adesea calitati intelectuale, mo-
rale sau artistice pe care nu le posedi. In cazul mitocanului, existd adesea o falie intre
aparentd si esentd, intre urdciunea fiintei si masca purtati. In epoca actuala, dar mai
ales in cazul personajelor vizate, este evident ca atit discursul stiintific cat si formele
sale autentice de reprezentare nu 1si gasesc fundamentul.

CONCLUZII

Facand din nou apel la opiniile lui Dan Puric, intarim observatia ca un asemenea tip
de campanie reia strigdtul de ajutor pentru salvarea culturii roméne cu valorile ei.
Altfel, riscam sa asistam tot mai mult la inlocuirea ,,omului frumos” cu ,,omul urat”, tot
mai mult mediatizat:

A vorbi despre Omul Frumos in contextul in care trdim, intr-o lume mutilata, a omului
urat, intr-o lume schilodita, intr-o lume confuza, pe care, iatd, o gustdm din plin, ce provo-
. .23
care extraordinara!

De altfel, acelasi actor subliniaza faptul cd mitocanul este tot mai raspandit, mediul
social in care trdim fiind invadat de comportamentul grosolan al acestuia: ,,Noi, ca
popor, pentru a supravietui, trebuie sa ne retragem in munti — in cultura. Altfel ne calca
gorilele cu Jeep-ul” (cf. Manega 2010). Desi aparent pesimistd, solutia propusa de
Puric confirma ideea refugiului in culturd dar si reafirmarea ei tot mai insistenta si con-
sistentd.

Atlasul de mitocanie urbana devine harta nonculturii urbane cu tipurile care o defi-
nesc, dar si un mijloc expresiv de sanctiune etica prin pamflet, cu dorinta de a ridica in
cele din urma tipul mitocanului de la statutul de reprezentant al faunei la cel de om, cu
toate caracteristicile pe care le comporta, si la cel de cetdtean.

Campania initiatad de Radio Guerrilla si Propaganda aduce in prim plan aceste tipuri
umane reproband in primul rand lipsa bunului-simt. Dar ea reclama si revitalizarea

2 1in romanul Vanity Fair: A Novel without a Hero (1848), tradus in limba roman cu titlul
Bdlciul desertdciunilor. Lipsa unui erou principal atentioneazd asupra absentei calitatilor asociate
eroismului in societatea engleza a secolului al XIX-lea.

% Puric Dan, Despre Omul Frumos, http://www.crestinortodox.ro/editoriale/despre-omul-frumos-
87761.html, accesat la 25 noiembrie 2012; a se vedea si volumul lui Puric 2009.
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valorilor tinerilor §i nu numai a lor, prin inlaturarea non/antimodelelor. De altfel, cam-
pania ,,Antimitocanie” a fost urmata de o alta care supune dezbaterii galeria de modele
demne de urmat pentru orice roméan al secolului al XXI-lea si din orice timpuri, invi-
tand romanii sa isi ,,poarte modelele” pe tricouri

Mitocan nu te nasti, devii. Daca ai modele gresite. Radio Guerrilla propune Noua Colec-
tie de Modele. Secolele XX—-XXI. Completeazd colectia cu modelul tau favorit. Hai cd se
poate.

Asadar, includerea celor cu comportari grosolane in tiparele de stereotipizare nega-
tiva nu este expresia dorintei de discriminare sau segregare socioculturala sau efectul
resemnarii pesimiste In fata proliferarii acestor grupuri. Din contra, proiectul este un
semnal de alarma si un instrument de corijare a mitocaniei, iar raul nu poate fi corectat
sau eradicat decat prin confruntarea cu acesta. Campania care propune modele ce fac
cinste poporului romén este dovada cad Incd mai existd repere pozitive care, dacd sunt
sau vor fi respectate si reagezate la locul lor, atunci colectia de mitocani 1si va gasi,
incet dar sigur, sfarsitul.

Atlasul de mitocanie urbana se adreseaza celor din out-grup care resimt actiunea
speciilor descrise, dar si speciilor in sine, cu scopul corectiv, de atenuare a influentei si
gradului de prezentd a acestora in spatiile publice. Amintind parcd de comediile lui
Caragiale, personajele conturate stirnesc rasul, insa totul are un scop moralizator iar
astfel defectele umane primesc sansa de a se indrepta tocmai prin rés.

Constituindu-se ca o adevaratd comedie de moravuri — sau poate de naravuri — con-
temporane, aducandu-i sub lupa pe toti cei care ,,populeazd Codrul Bunelor Maniere”26,
Atlasul de mitocanie urbana da serios de gandit oricarui roméan preocupat de starea cul-
turii romanesti, convins fiind totodata ca tot ceea ce lupta contra culturii va pieri strivit
de ea. Pe de alta parte, campania antimitocdnie in genere atentioneaza asupra necesi-
tatii valorizarii in directia constientizarii nivelului exacerbat al non-culturii si transfor-
marii acestei realitati in sensul evolutiei socioculturale istorice si umane in general.
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Summary

The Crisis of Values in Romania and the Cultural Representation of Churlishness
in Atlas of Urban Rudeness

After December 1989, Romania entered a long dark period of transition, that from communism to
capitalism and democracy. Unfortunately, it seems that this intermediary stage has not ended yet
(Plesu 1996; Pasti 1995), and has turned into a carnival where every one of us is inevitably trapped
into a mask-game, groping our way in the darkness of social, cultural, economic and political crises.
Our paper takes special interest in the cultural crisis censured by the recent national campaign against
urban rudeness initiated by Propaganda Agency and Guerilla Radio, between March 15 and May 15
2009, interactively engaging diversified media activism: radio broadcasting, print, TV, cinema, and
even online.

The media campaign aimed at denouncing the major types of “urban fauna” circumscribing the
label of urban rudeness, with its female and male subtypes tagged in slang, although the language
describing them is tele-encyclopaedic. We intend to address questions related to why the collection of
“urban species” was printed in the format of an Atlas of Urban Rudeness, reasons why the collection
itself forms an atlas, or why the species described form the contemporary urban “fauna”. We will also
analyse the sources for launching such negative generalizations, the criteria taken into consideration
when systematizing the species or the goals of cultural criticism.

In the first part of our paper we briefly refer to the Romanian crisis of cultural values in the so-
called period of transition and post-transition. The next step entails some theoretical considerations
regarding categorization, stereotyping and generalization with both positive and negative ideological
implications for social groups. The portrayal of rudeness is also considered, having in view its defin-
itions through the ages, from Ion L. Caragiale’s hero to the type populating the contemporary Roman-
ian society. The last part of the article attempts to answer questions related to the linguistic level of
the articles from the Atlas, looking into the type of journalistic text, metaphorization processes, the
linguistic instantiation of the forms without foundation/substance theory, or the sources of humour.
Stereotypes are embedded in culture, so the media campaign, by way of its sharp moral penalty,
called for cultural agency that would gradually substitute moral degradation with moral worthiness.

Keywords: (post)transition, value, (non-)culture, rudeness, stereotype, “urban fauna”, media
culture, social satire, “form without foundation”.
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Streszczenie

Kryzys warto$ci w Rumunii 1 kulturowe przedstawienie chamstwa
w Atlasie (wielko)miejskiego chamstwa

Niniejsza praca ma na celu poddanie analizie kryzysu rumunskich wartosci z krytycznego punktu
widzenia zapoczatkowanego kampanig ,,Antychamstwo”, zorganizowang przez radio Guerilla oraz
agencje reklamowa Propaganda. Kampania ta powstala w odpowiedzi na rozprzestrzenianie si¢ anty-
kulturalnego zjawiska chamstwa we wspolczesnym spoteczenstwie rumunskim. W pierwszej czesci
artykutu badany jest kontekst szerzenia si¢ zjawiska grubianstwa na tle kryzysu wartosci w okresie
transformacji ustrojowej i pozniejszym. Druga cze$¢ pracy wprowadza w widowisko wielkomiejskiej
$wiatowosci, biorac pod lupe wspomniang kampani¢ medialng, dzigki ktorej zrodzit si¢ pomyst na
niniejsze studium. W trzeciej czgéci artykutu przedstawione sg uscislenia teoretyczne wzgledem pro-
cesow stereotypizacji i kategoryzacji stojacych u podstaw podobnych typologii ludzkich. Stereotypy
sportretowane w ramach kampanii moga wigc prowadzi¢ do stygmatyzacji, lecz maja one charakter
sankcjonujacy i stanowia element postugiwania si¢ kultura medialng jako forma spoteczno-kultural-
nego aktywizmu. W kolejnej czgsci nakreslony jest portret chama jako typu ludzkiego na podstawie
definicji proponowanych przez osoby publiczne badz przedstawicieli $wiata kultury na przestrzeni
lat, poczawszy od grubianina u Iona L. Caragiale, a skonczywszy wlasnie na chamie nakreslonym
w Atlasie miejskiego chamstwa. W ostatniej czesci pracy autorka probuje odpowiedzie¢ na pytania
zwigzane z jezykowym aspektem tekstow sktadajacych si¢ na Atlas, badajac typ tekstu dziennikar-
skiego, stosunek miedzy tym, co ludzkie, a tym, co nieludzkie, stylistyke ,,form bez tta” czy wreszcie
zrodta komizmu.

Stowa kluczowe: (post)transformacja, wartos¢, (nie-)kultura, chamstwo, stereotyp, ,,fauna miej-
ska”, kultura medialna, satyra spoteczna, ,,forma bez tta”.



