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SPOSOBY PROMOCJI EDYCJI KRYTYCZNYCH
NA PRZYKLADZIE DZIEL WSZYSTKICH
CYPRIANA NORWIDA

Wszelkie rozwazania na temat sposobow przeprowadzenia promocji danego ,,pro-
duktu” nalezy zacza¢ od doktadnego przyjrzenia si¢ przedmiotowi, ktéry ma by¢ rozpo-
wszechniany. W przypadku promocji edycji krytycznej Dzief wszystkich Cypriana Nor-
wida konieczne jest zastanowienie si¢ nad tym, czym ogolnie jest edycja krytyczna oraz
czym sa wspomniane Dziela wszystkie.

Edycja krytyczna to specyficzne wydanie, ktére musi by¢ oparte na $cisle okreslo-
nych zasadach. Powstanie takowej edycji poprzedzone jest wieloma istotnymi czynno$-
ciami. Najwazniejsza z nich jest wybor przekazu dzieta, ktory stanowié¢ bgdzie podstawe
edycji. Waznym elementem zwigzanym z powstawaniem tego typu edycji jest tzw. kry-
tyka tekstu, ktora w tekstologii rozumiana jest jako ,,zespot czynno$ci badawczych ma-
jacych na celu doktadne rozpoznanie stanu, w jakim zostal przekazany tekst dzieta li-
terackiego™'. W przypadku gdy tekst ulegl znieksztatceniu lub zawiera btedy tekstowe,
konieczne jest przywrdcenie mu poprawnej postaci; dotyczy to zarowno ksztaltu jezy-
kowego, jak 1 uktadu cze¢sci tekstu. Przebieg krytyki tekstu moze by¢ rézny w zalezno-
$ci od tego, czy mamy do czynienia z autografem (wtasnorgczny zapis autora), teks-
tem autentycznym (w jego redagowaniu autor bral udziat bezposrednio, moze by¢ to
np. druk dokonany za zycia autora i pod jego kontrola) czy z przekazami tekstu nieau-
tentycznego. Rezultaty przeprowadzonej krytyki tekstu i jej przebieg znajduja odzwier-
ciedlenie w aparacie krytycznym, w ktoéry musi by¢ zaopatrzone kazde wydanie kry-
tyczne. W sktad aparatu krytycznego wchodza odmiany tekstu informujace o réznicach
wystgpujacych migdzy dostgpnymi przekazami tekstu (np. migdzy autografem a pier-
wodrukiem). Aparat krytyczny skupia si¢ gtéwnie na istotnych zmianach, ktére moga
np. $wiadczy¢ o pracy autora nad dzietem. Podstawowa czynno$cig wykonywana pod-
czas przeprowadzania krytyki tekstu oraz sporzadzania aparatu krytycznego jest kolacjo-
nowanie. Proces ten polega na zestawianiu i porownywaniu ze soba (stowo po stowie)
istniejacych przekazow w celu wychwycenia roznic. Przy powstawaniu edycji krytycz-
nej stosuje si¢ takze emendacjg, majaca na celu przywrocenie tekstu autentycznego po-

' Stownik terminow literackich, pod red. J. Stawinskiego, Wroctaw—Warszawa—Krakow—Gdansk
2002, s. 265.
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przez poprawianie miejsc, co do ktorych mozemy mie¢ pewnos¢, iz ulegly znieksztatce-
niu. Dopuszczalne jest takze poprawianie domniemanych btedow wytacznie na postawie
przypuszczenia lub domystu, lecz tylko w przypadku oczywistych bledow zecerskich
lub mechanicznego uszkodzenia przekazu tekstu, uniemozliwiajacych poznanie utwo-
ru. Taki zabieg nazywamy koniektura. Tego typu zmiany koniecznie nalezy zaznaczy¢
w aparacie krytycznym. Wymienione wytyczne musi spetniac¢ kazde wydanie krytyczne,
a takim wlasnie maja by¢ powstajace Dziefa wszystkie Cypriana Norwida?.

Drziela wszystkie to pierwsza ,,w pelni krytyczna™ edycja pism tego poety, wyda-
wana przez Instytut Badan nad Tworczoscia Cypriana Norwida Katolickiego Uniwersy-
tetu Lubelskiego Jana Pawta II oraz Towarzystwo Naukowe Katolickiego Uniwersyte-
tu Lubelskiego Jana Pawta II. Dzieta te powstaja jako wynik dziatalnosci programowe;j
Instytutu, ktérego dwa gtowne cele (procz wielu innych) to: ,,poznawanie dziet Nor-
wida przez interpretowanie, docieranie do sensu tekstow i obrazow, ktére po sobie zo-
stawil™ oraz ,,przygotowywanie petlnego krytycznego wydania dziet Norwida”, czyli
wlasnie Dziel wszystkich. Instytut jest jednym z trzech norwidologicznych osrodkow
w Polsce. Pozostate dwa to: Pracownia Stownika Jgzyka Cypriana Norwida w Warsza-
wie oraz Kalendarium Zycia i Twérczosci Cypriana Norwida w Poznaniu. Jednak, jak
podkresla dr Piotr Chlebowski, petniacy obowiazki Dyrektora Instytutu: ,,formuta lubel-
ska jest znacznie szersza, bardziej pojemna, daje wiasciwie nieograniczona mozliwos¢
dalszych dziatai™. Ponadto prace w tym osrodku ,.ktada nacisk na analizg strukturalna
tekstow Poety, staraja si¢ wydoby¢ semantyczno-aksjologiczna wymowe poszczegol-
nych utworéw i catych ich grup”®. Range Instytutu podkresla takze fakt, iz jako jedyna
lubelska placoéwka naukowa zaklad ten wszedt do grupy najlepszych instytucji nauko-
wych w Polsce.

Nad powstaniem Dziel wszystkich pracuje wielu badaczy z kilku o$rodkéw nauko-
wych kraju. Prace te odbywaja si¢ pod kierunkiem prof. Stefana Sawickiego. Wspo-
mniany Instytut jest koordynatorem, organizatorem tych dzialan oraz wspotwydawca
Dziet wszystkich. W edycji tej ma zosta¢ zawarte wszystko, co przez Norwida zosta-
to napisane, takze listy i notatki. Przewiduje si¢ powstanie 17 toméw: I-II Wiersze,
HI-1V Poematy, V-VI1 Dramaty, V11 Proza, VIl Pisma o literaturze i sztuce, IX Pisma
filozoficzne i spoteczne, X—XIV Listy, XV-XVI Notatniki i notatki, XVI-XVII Albumy.
Do tej pory ukazaty sig: w 2007 roku tom VII Proza w opracowaniu Ro$cistawa Skre-
ta oraz w 2008 roku tom X Listy 1839—1854 w opracowaniu Jadwigi Rudnickiej. Na rok
2009 przewidziane jest wydanie dwoch tomow poematow.

W 1999 roku zredagowana zostata przez prof. Stefana Sawickiego przy udziale
prof. Zofii Stefanowskiej Instrukcja wydawnicza ,,Dziet wszystkich” Cypriana Norwi-
da. Powstala ona ,,na podstawie wypowiedzi ustnych (w czasie zebran redakcyjnych)

2 Tamze.

3 P. Chlebowski, Instytut Norwidowski, ,,Przeglad Uniwersytecki”, nr 4 (108), lipiec—sierpien
2007, s. 23.

4 Wywiad z dr. Piotrem Chlebowskim przeprowadzony przez Piotra Czartoryskiego-Szilera, za-
mieszczony w ,,Naszym Dzienniku”, nr 119 (3136), 23 maja 2008, (wersja elektroniczna: http://www.
naszdziennik.pl/index.php?typ=my&dat=20080523 &id=my14.txt).

5 P. Chlebowski, Instytut..., dz. cyt., s. 22.

¢ Wywiad z prof. Stefanem Sawickim przeprowadzony przez Anng Swede i Lukasza Kaczmarka,
zamieszczony w ,,Przegladzie Uniwersyteckim”, nr 4 (108), lipiec—sierpien 2007, s. 19-20.
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1 pisemnych cztonkéw zespotu przygotowujacych krytyczne wydanie Dziel wszystkich
Cypriana Norwida”’. Ukazata si¢ w 2003 roku w ,,Rocznikach Humanistycznych”. Na
jej podstawie prowadzone sa prace nad poszczegdlnymi tomami. Instrukcja zawiera sze-
reg informacji charakteryzujacych powstajaca edycje. Po pierwsze, jak to wynika z wy-
mienionej zawartosci edycji, wydanie zachowa (zgodnie z tradycja edytorska) uktad
gatunkowy. Ponadto w obregbie dziatéw, tam gdzie to mozliwe, przyjmie uktad chrono-
logiczny. Ze wzgledu na fakt, iz jest to edycja krytyczna, kazdy tekst bedzie zaopatrzony
w aparat krytyczny sktadajacy sie z Uwag edytorskich, Odmian tekstu oraz Objasnien.
Dzigki temu dzieta pisarskie Norwida po raz pierwszy beda opatrzone pelnym aparatem
krytycznym. Instrukcja dokladnie okre$la, co ma znajdowac si¢ w poszczegolnych dzia-
tach aparatu krytycznego. I tak Uwagi edytorskie maja zawierac:

[...] informacje o czasie i okolicznosciach powstania tekstu, informacje o przekazach tekstu (auto-
grafy, ich wazne filologicznie kopie, pierwodruki i druki wydane za Zycia autora), opis, a w razie
potrzeby uzasadnienie wyboru tekstu podstawowego, bibliografi¢ wydan po $mierci autora (czasem
réwniez wigkszych fragmentéw utwordéw) ograniczong do wydan waznych, wykaz wydan przywo-
tywanych w Odmianach, uwagi o ,,architekturze” tekstu, wykazy wprowadzonych i zaniechanych
(w stosunku do poprzednich wydan) emendacji, a takze nowych lekcji (odczytan) oraz najwazniej-
szych edytorskich zmian interpunkcyjnych w stosunku do podstawy — wraz z uzasadnieniem tych
zmian (uwzgledniajacym takze polemike z ustaleniami poprzednich wydawcow)®.

Wazne sa takze wytyczne dotyczace Odmian, gdyz Dziela wszystkie przynosza
wiele nowych ustalen tekstu. Odmiany daja natomiast mozliwo$¢ zweryfikowania,
sprawdzenia, jak konkretny przypadek byt rozstrzygany przez innych edytoréw badz jak
zostal zapisany w podstawie. Dzigki temu czytelnik moze zapoznaé si¢ z dylematami
wydawcow oraz niejednokrotnie przesledzi¢, krok po kroku, prace Norwida nad danym
tekstem. Odmiany tekstu jako dokumentacj¢ zmian w stosunku do podstawy podzielono
na dwa obszary: odmiany autorskie oraz edytorskie.

Odmiany autorskie maja by¢ kompletne w zakresie stownictwa, skladni, fonetyki
1 morfologii, a w wyborze — obszerniejszym niz przy odmianach edytorskich — w zakre-
sie interpunkcji i pisowni’. Natomiast odmiany edytorskie maja by¢ podane w wyborze,
przy czym wybor ten ma uwzglednia¢ jedynie zmiany wazne. Objeto$¢ tychze odmian
bedzie r6zna w zaleznosci od gatunku literackiego, jakiego beda dotyczy¢.

Kolejny rozdziat aparatu krytycznego to Objasnienia. Instrukcja tak okresla zawar-
tos¢, ktora ma wypehnic ten dziat:

Objasnienia rzeczowe i jgzykowe powinny by¢ oszczedne, formutowane konkretnie, bez rozdtu-
zen narracyjnych. Objasnienia jezykowe wprowadzamy wobec wyrazow, ktorych rozumienie
moze by¢ bledne lub niepewne [...]. Czasem objasniamy niejasna forme jgzykowa [...]. Nie ob-
jasniamy nazw i ich desygnatow, jesli je thumaczy kontekst lub ktorych znajomos¢ mozemy zakta-
dac u odbiorcow z wyzszym wyksztalceniem!®.

7 [S. Sawicki, Z. Stefanowska], Instrukcja wydawnicza ,,Dziet wszystkich” Cypriana Norwida,
,,Roczniki Humanistyczne”, t. LI, z. 1, Lublin 2003, s. 103.

8 Tamze, s. 105.

° Tamze.

10 Tamze, s. 109-110.
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Sa to najbardziej istotne informacje dotyczace sposobu prowadzenia prac nad po-
wstajaca edycja. W wystarczajacym stopniu (dla niniejszej pracy) okreslaja zawarto$é
kolejnych tomow, zarowno pod wzgledem dziet Norwida, jak 1 dostosowanego do nich
aparatu krytycznego.

Wazna informacja jest takze wyglad zewngtrzny poszczegolnych toméw omawianej
edycji Dziel wszystkich. Autorem pomystu graficznego opracowanego dla tego wydania
jest Jerzy Rucki. Jak, w imieniu autoréw tegoz wydania, stwierdza dr P. Chlebowski:

ChcielisSmy powrdci¢ do idei pieknej ksiqzki. [ ...] Stad obiektywnie $wietny papier, dobrej jakosci
oktadka w jasnym ptétnie i obwoluta z najstarszej papierni w Europie, i jeszcze rzecz niezwykta:
sygnatura Norwida (na kazdym tomie bgdzie inna, utozone chronologicznie) zostala wycisnigta
recznie na autentycznej zabytkowej angielskiej prasie z czaséw Norwida (z roku 1869)'.

Przeprowadzona analiza zawarto$ci oraz wygladu zewngtrznego tomow ukazuja-
cych si¢ w tej edycji musiata by¢ tak doktadna, by mozna byto swobodnie omawiac¢ spo-
soby promocji tego typu wydawnictw. Z punktu widzenia marketingowego trzeba naj-
pierw dobrze poznaé ,,produkt” (zar6wno jego wady, jak i zalety), by moc go skutecznie
wypromowac. Podsumowujac, ,,produktem”, ktéorego ma dotyczy¢ promocja, sa Dzie-
ta wszystkie Norwida, pierwsza edycja krytyczna jego pism. W ramach tego wydania
ma powsta¢ 17 woluminow, jednak ze wzgledu, iz pojawiaja si¢ one niesystematycznie,
dziatania promocyjne powinny by¢ odnawiane wraz z ukazywaniem si¢ kolejnych to-
moéw. Jest to edycja przeznaczona z jednej strony dla norwidologéw, pracownikow uni-
wersyteckich, naukowych, polonistow, ale z drugiej warto zastanowi¢ si¢ nad szerszym
gronem odbiorcéw, gdyz, co podkreslono w Instrukcji, Objasnienia w aparacie krytycz-
nym maja by¢ przygotowane z mysla o czytelniku z wyzszym wyksztatceniem (nieko-
niecznie naukowcu czy badaczu). Problemem dla szerszej grupy docelowej moze stac si¢
zapoznanie bez doktadnych wyjasnien z aparatem krytycznym, a szczegolnie z Odmia-
nami tekstu. Zwlaszcza ze Wstep do catosci edycji, ktory z pewnoscia utatwi przyswo-
jenie wielu informacji zawartych w wydaniu, ma by¢ umieszczony na poczatku tomu I,
anie wiadomo, kiedy tom ten si¢ ukaze. Niewatpliwa jednak zaleta, takze dla omawiane;j
grupy docelowej, jest niezwykle warto§ciowy przekaz utwordw Norwida.

Istotne jest takze grono osob pracujacych nad powstaniem Dzief wszystkich. Zespot
norwidologéw, w sktad ktorego wchodzi wiele wybitnych postaci, autorytetow w tej
dziedzinie, potwierdza wysoka warto$¢ edycji. Takze miejsce (KUL), gdzie wydawane
sa Dzieta, $wiadczy o randze powstajacej edycji, gdyz wlasnie tu dziata, jak wspomnia-
no wczesniej, jeden z trzech osrodkéw norwidologicznych w Polsce, a ponadto badacze
pracujacy nad ta edycja (np. prof. Jozef Franciszek Fert) uwazaja Cypriana Norwida za
drugiego (obok Jana Pawta IT) patrona Uniwersytetu'?.

W niniejszej pracy poddane zostana analizie dzialania promocyjne prowadzone
przez Instytut Badan nad Tworczosécia Cypriana Norwida KUL i Towarzystwo Naukowe
KUL. Sa to wspotwydawcy Dzief wszystkich. Trzeba jednak podkresli¢ trudnosci zwia-
zane z wypromowaniem edycji krytycznej. Powstanie takiego wydania jest ogromnym

' Wywiad z dr. Piotrem Chlebowskim..., dz. cyt.
12 J.F. Fert, O swojej fascynacji Norwidem i badaniach norwidystycznych na KUL-u, ,,Przeglad
Uniwersytecki”, nr 4 (108), lipiec—sierpien 2007, s. 21.
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1 niezwykle znaczacym przedsigwzigciem w kulturze naszego kraju, a co si¢ z tym wia-
ze, angazuje si¢ w nie caly sztab badaczy. Wynikaja z tego pewne utrudnienia w koor-
dynowaniu prac i, niestety, ustalone terminy czgsto musza by¢ modyfikowane. Ponadto
powstanie wszystkich tomow roztozone zostato na kilka lat, co takze jest powodem ist-
nienie niektérych problemoéw na gruncie promocji, bowiem trudno jest rozreklamowac
»produkt”, ktory nie zostal ukonczony, a ponadto kolejne jego czgsci ukazuja si¢ niere-
gularnie. Tym bardziej dzialania promocyjne powinny nasila¢ si¢ w momencie ukazy-
wania si¢ kolejnych tomow oraz powinny zachgca¢ do wyczekiwania na pojawienie si¢
kolejnej publikacji.

Towarzystwo Naukowe KUL, ktore jest wydawnictwem, ma w planach zwigkszenie
dziatan promocyjnych w mediach ogoélnopolskich wraz z ukazaniem si¢ tomu IV badz
V, wychodzac z zatozenia, iz wtedy bedzie tatwiej przekaza¢ wigeej konkretnych infor-
macji na temat edycji osobom zainteresowanym. Ponadto wydawnictwo bedzie mogto
duzo wigcej zaoferowac potencjalnym nabywcom.

Towarzystwo Naukowe KUL planuje rozdzielenie dziatan marketingowych na dys-
trybucjg (ktora ono ma si¢ zajmowac) oraz na dziatania promocyjne, ktére miatby prze-
prowadza¢ Instytut Badan nad Tworczoscia Cypriana Norwida KUL. Do pewnego stop-
nia ten rozdzial juz nastapit, co potwierdza dalsze rozwazania.

Oba opublikowane do tej pory tomy (VII i X) ukazaly si¢ w tysiacu egzemplarzach.
Po okoto dwoch latach od wydania tomu VII sprzedano ponad 700 ksiazek, a mniej wig-
cej po dwodch miesigcach od publikacji tomu X — okoto 300. Z obserwacji Towarzystwa
Naukowego wynika, iz tzw. chtonno$¢ rynku na tego typu publikacje w ciagu ostatnich
kilkudziesigciu lat bardzo zmalata. Oszacowano, ze mniej wigcej 20 lat temu sprzeda-
noby kilkanascie tysigcy egzemplarzy kazdego tomu. Trudnosci w zwigkszeniu sprze-
dazy spowodowane sa nieregularnym ukazywaniem si¢ kolejnych woluminéw, a takze
ich ceng rynkowa. Niestety, jest ona dos¢ wysoka, co wynika z ogromnych naktadow fi-
nansowych potrzebnych do powstawania tak pot¢znego przedsigwzigcia, a takze z bar-
dzo dobrej jakos$ci druku oraz papieru wykorzystywanego do tej publikacji. Towarzy-
stwo probuje utatwi¢ zakup tych pozycji, prowadzac sprzedaz w cenach promocyjnych
(hurtowych). Tom VII bezposrednio w wydawnictwie dostgpny jest w cenie 40 zt, a tom X
(okoto 30% wigksza objetos¢) — w cenie 60 zt, podczas gdy w niektdrych ksiggarniach
ceny tych toméw wynosza nawet — odpowiednio — 56 1 83 zt.

Dystrybucja tej edycji zajmuje si¢ przede wszystkim Towarzystwo Naukowe. Poda-
je ono, iz liczba statych prenumeratoréw wynosi zaledwie 50, co moze potwierdza¢ zta
sytuacje rynkowa dla tego typu publikacji. 80 egzemplarzy kazdego tomu przekazywane
jest Bibliotece Uniwersyteckiej Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego Jana Pawta II.
Instytucja ta rozprowadza wspomniane publikacje do najwazniejszych bibliotek w kra-
ju i za granica na zasadzie wymiany ksiazek. Ponadto Towarzystwo Naukowe korzysta
ze statej sieci dystrybucji. Egzemplarze trafiaja przede wszystkim do duzych polskich
osrodkéw uniwersyteckich, np. do Warszawy i Lodzi, gdzie w sumie jest sze$¢ hurtowni,
ktére rozprowadzaja Dziefa wszystkie. Naleza do nich m.in. warszawskie firmy — Mer-
lin i Hurtownia Matras, oraz t6dzkie Firma Ksiggarska Wiestawa Juszczaka i Hurtownia
Bibliofil. Obie wspomniane t6dzkie hurtownie zajmuja si¢ dystrybucja ksiazek humani-
stycznych do instytucji naukowych i paranaukowych. Ponadto nowo powstajaca edycje
krytyczng mozna naby¢ w ksiggarniach, w ktorych dostepne sa wszystkie wydawnictwa
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Towarzystwa Naukowego KUL. Znajduja si¢ one (poza Lublinem) m.in. w Katowicach,
Krakowie 1 Poznaniu. Wazne jest, ze cze$¢ wspomnianych firm, w ktorych dostepne sa
opublikowane tomy, prowadzi takze sprzedaz wysytkowa, a zamoéwienia moga by¢ skta-
dane za posrednictwem Internetu. Taki sposob dystrybucji jest jednoczes$nie specyficz-
na forma promocji, gdyz informacja o nowej publikacji trafia do osob, ktore korzystajac
z Internetu, szukaja wiadomos$ci na temat Norwida lub jego dziet. Towarzystwo Nauko-
we, chcac zwigkszy¢ taki rodzaj rozpowszechniania Dzief wszystkich, probowalo nawia-
za¢ wspotprace z tak popularng ksiggarnia, jaka jest Empik. Jednak zbyt wysokie kosz-
ty zmusity wydawnictwo do zrezygnowania z realizacji tego pomystu. Natomiast udato
si¢ nawiaza¢ wspotprace z Biblioteka Narodowa, polegajaca na wspotfinansowaniu po-
wstawania Dzief wszystkich Norwida, jednak ciagle sa to za mate fundusze, by mozna
bylo przeprowadzi¢ ogdlnopolska kampani¢ promujaca t¢ publikacje. Podsumowujac
dotychczasowe dziatania (oprocz angazowania si¢ w dziatania promocyjne organizo-
wane przez Instytut Badan nad Twoérczos$cia Cypriana Norwida KUL, opisane w dalszej
czesei artykuhu), Towarzystwo Naukowe promuje t¢ edycje na wlasnej stronie interne-
towej, poprzez ktora mozna takze dokonaé zakupu, oraz na specjalistycznych targach,
np. corocznych Targach Ksiazki w Krakowie. Mimo tych dziatan Towarzystwo nie za-
uwaza zainteresowania Dziefami. Sytuacjg t¢ mogtaby zmieni¢ wspominana ogoélnopol-
ska kampania reklamowa, na ktorag wydawnictwo jednak nie ma funduszy. Aby przepro-
wadzi¢ tego typu dziatania, potrzebny bytby dodatkowy inwestor.

Dziataniami marketingowymi natomiast zajmuje si¢ gtéwnie Instytut Badan nad
Tworczoscia Cypriana Norwida KUL. Dzialania te nie sa moze zbyt intensywne, ale za
to regularne i zwiazane z ukazywaniem si¢ kolejnych tomow Dzief wszystkich. Instytut
jest najlepszym zrodlem, z jakiego moze wyjs¢ inicjatywa promocji, gdyz nikt nie zna
lepiej przedmiotu, ktéry ma by¢ promowany, niz badacze skupieni wokét tej instytucji.
Dziatania skierowane sa do bardzo konkretnej grupy docelowej. Przede wszystkim two-
rza ja: norwidolodzy, pracownicy naukowi i uniwersyteccy oraz polonisci, czyli osoby
najbardziej zainteresowane takimi publikacjami. Instytut organizuje co dwa lata konfe-
rencje majace na celu zglebianie i interpretowanie tekstow Norwida, 1 wlasnie na jednej
z takich konferencji, wyjatkowej, bo odbywajacej si¢ poza granicami kraju, w Rzymie,
miata miejsce uroczysta inauguracja Dzief wszystkich Norwida. Konferencja ta odbylta
si¢ w dniach od 27 kwietnia do 4 maja 2007 roku. Podczas jej trwania okoto 40 badaczy
z kraju i zagranicy dyskutowato nad jednym poematem — Quidamem — gdyz byla to sesja
jubileuszowa, w 150. rocznicg powstania tego utworu.

Akcja utworu rozgrywa si¢ w tym miescie w czasach panowania cesarza Hadriana sto lat po $mier-
ci Chrystusa. [...] Pomyslelismy wigc, by ta konferencja odbywata si¢ w miejscach, ktore sa w tym
utworze uwiecznione. Tym bardziej bylto to celowe, ze utwor podkresla topograficzne i historycz-
ne realia®.

Byt to bardzo dobry moment na rozpoczg¢cie dziatan promocyjnych. Spotkanie, kto-
re skupia w jednym miejscu osoby z pewnoscia zainteresowane tg publikacja, a takze
czas, w jakim si¢ ono odbylo (ukazanie si¢ tomu VII edycji), nie pozostawiaja co do tego
watpliwosci.

13 Wywiad z dr. Piotrem Chlebowskim..., dz. cyt.
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Drugie spotkanie, na ktorym takze promowano Dziela wszystkie, miato miejsce na
Katolickim Uniwersytecie Lubelskim Jana Pawta 11 4 czerwca 2007 roku. Zorganizo-
wane zostato ze wzgledu na ukazanie si¢ tomu VII tej edycji. Konferencja ta réwniez
potaczona byta z innymi waznymi wydarzeniami odbywajacymi si¢ tego dnia na Uni-
wersytecie. W tym dniu takze zostal odstonigty pomnik Cypriana Norwida przed Kole-
gium jego imienia, a w ramach tej uroczysto$ci miata miejsce wspomniana promocja.
Tego typu zabiegi, czyli faczenie promocji z innym wydarzeniem, maja zarowno dobre,
jak 1 zte strony. Po pierwsze, mozna dotrze¢ do wigkszego grona osob zgromadzonych
na spotkaniu, a co za tym idzie, wzbudzi¢ zainteresowanie wigkszej grupy odbiorcow.
Odstonigcie pomnika Norwida zapewne zachgcito przybytych gosci do zapoznania sig
z promowanym tomem VII edycji. Jednak fakt, iz w tym samym dniu miato miejsce wie-
le innych, rowniez waznych wydarzen, moze budzi¢ niepok¢j, iz dziatania promocyjne
zostang przyttumione Iub moze nawet niezauwazone. Oto, co napisano po uroczystos-
ciach w ,,Przegladzie Uniwersyteckim”:

W uroczystoéé Najéwietszego Serca Jezusa miato miejsce Swigto Patronalne KUL, w ramach kté-
rego JE Paul Kardynat Poupard Przewodniczacy Papieskiej Rady Kultury oraz Papieskiej Rady
Dialogu Migdzyreligijnego otrzymat doktorat honoris causa naszego Uniwersytetu; wrgczone
zostaly odznaczenia Prezydenta RP oraz nominacje profesorskie, odbyly si¢ promocje doktor-
skie [...]*

Cytat ten potwierdza, iz wyrazone obawy moga by¢ uzasadnione. Uspokaja jednak
fakt, iz w tym samym fragmencie Kalendarium pojawia si¢ informacja na temat wyda-
rzen zwiazanych z odstonigciem pomnika i promocja tomu VII Dzief wszystkich. Istot-
na jest takze notatka, ktdra pojawita si¢ w Zapowiedziach na stronie internetowej KUL,
informujaca o majacej nastapic¢ tego dnia promocji. Notka zamieszczona zostata jeszcze
przed promocja jako swego rodzaju zaproszenie. Natomiast po konferencji ukazal si¢
obszerny artykul w ,.Przegladzie Uniwersyteckim”, podsumowujacy dziatania Instytu-
tu Badan nad Tworczoscia Cypriana Norwida KUL oraz prace na Dzielami wszystkimi.
Artykul, zajmujacy sze$¢ stron, zawiera wywiady i wypowiedzi 0sob niezwykle zaanga-
zowanych w dziatalno$¢ Instytutu oraz osobiscie zwiazanych z powstajaca edycja kry-
tyczna — glos zabrali m.in. prof. Stefan Sawicki, prof. J6zef Franciszek Fert oraz dr Piotr
Chlebowski. Tego typu informacje, pojawiajace si¢ czy to przed wydarzeniem jako za-
powiedz, czy po, jako np. podsumowanie, sa niezwykle istotne ze wzgledu na rozgtos,
jaki moga przynie$¢ wykorzystane media, w tym przypadku prasa oraz Internet.

Obie omawiane konferencje, na ktérych miata miejsce promocja tomu VII edycji,
odbywaty si¢ w ramach innych wydarzen. Jedyne spotkanie zorganizowane wylacznie
w celu wypromowania tego tomu odbyto si¢ 8 kwietnia 2008 roku w Wojewddzkiej Bi-
bliotece Publicznej im. Hieronima Lopacinskiego w Lublinie. Publikacj¢ na tym spot-
kaniu zaprezentowat prof. Jerzy Starnawski. Biblioteka ta z wielkim zaangazowaniem
i profesjonalizmem zaj¢la si¢ organizacja tejze promocji. Po pierwsze, wydarzenie to
byto tak istotne, iz informacja o spotkaniu dotarta do znacznie szerszej grupy odbiorcoOw
— i tym razem promocja skierowana byta do pracownikow naukowych, ale dodatkowo
do studentow oraz do 0sob zwiazanych z kultura lubelska. Mimo iz miejscem spotkania

14 Kalendarium ,,Przegladu Uniwersyteckiego”, nr 4 (108), lipiec—sierpien 2007, s. 29.

Publikacja objeta jest prawem autorskim. Wszelkie prawa zastrzezone. Kopiowanie i rozpowszechnianie zabronione



Zarzadzanie w Kulturze, vol. 11, Krakow, 2010
© Copyright by Uniwersytet Jagiellonski

196 Monika Jakobiszyn

byta Biblioteka Publiczna, nie mozna byto liczy¢ na zbyt szeroka grupe stuchaczy spoza
uniwersyteckiego kregu, gdyz biblioteka ta ma charakter naukowy. Konferencje w niej
organizowane kierowane sa do waskiego grona odbiorcow, lecz jednak znacznie szer-
szego niz dwa poprzednie spotkania promocyjne. Rysunek 1 przedstawia zaproszenie na
promocj¢ tomu VII Dziel wszystkich Cypriana Norwida w Bibliotece Publiczne;.

Rysunek nr 1. Zaproszenie na promocj¢ tomu VII Dzief wszystkich Cypriana Norwida
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Zrodto: Wojewoddzka Biblioteka Publiczna im. H. Lopacinskiego w Lublinie.

Dziatania Biblioteki rozpoczety si¢ od wystania 180 imiennych zaproszen, m.in.
do: rektoréw uczelni wyzszych w Lublinie, dyrektorow placowek kultury, dyrektorow
bibliotek naukowych uczelni wyzszych, dyrektorow poszczegdlnych oddziatow Woje-
wodzkiej Biblioteki Publicznej im. Hieronima Lopacinskiego, cztonkéw Lubelskiego
Towarzystwa Mito$nikow Ksiazki, wladz Urzedu Miasta i Urzedu Marszatkowskiego
w Lublinie oraz do dyrektorow lokalnych stacji radiowych i telewizyjnych. Ponadto
przestano notatke¢ do mediow (ktoéra miata by¢ przez nie rozpowszechniona), informuja-
ca o miejscu, czasie i celu spotkania, zawierajacq takze nastgpujace wiadomosci, przy-
blizajace odbiorcom charakter promowanej publikacji:

Drzieta wszystkie Cypriana Norwida, nawiazujace do bogatych edytorskich tradycji pism poety, sa
pierwszym w petni krytycznym ich wydaniem przygotowanym przez norwidologow z kilku o$rod-
kéw naukowych kraju. Teksty Norwida zostaly oparte na autografach (lub ich kopiach), na pier-
wodrukach albo najbardziej wiarygodnych edycjach. Zachowano przy tym bez zmian stownictwo
i sktadnig pisarza, a fleksjg, fonetyke, pisownig i interpunkcj¢ ostroznie zmodernizowano wedtug
zasad, ktore zostana podane we Wstepie do catego wydania. Dziela wszystkie przynosza wiele no-
wych ustalen tekstu oraz zawieraja — po raz pierwszy — pelny aparat krytyczny: Uwagi edytor-
skie, Odmiany tekstu (wprowadzone przez autora i wydawcow) oraz Objasnienia. Dziefa wszystkie
beda sig sktada¢ z 17 tomow: I-11 Wiersze, lII-1V Poematy, V-VI Dramaty, V11 Proza, V11 Pisma
o literaturze i sztuce, 1X Pisma filozoficzne i spoteczne, X—XIV Listy, XV-XVI Notatniki i notatki,
XVI-XVII Albumy. Kazdego roku maja ukazywac si¢ 2 tomy, zaleznie od kolejnosci opracowy-
wania ich przez poszczegdlnych edytorow'.

15 Wydarzenia (archiwum) ze strony internetowej Wojewodzkiej Biblioteki Publicznej im. Hieronima
Lopacinskiego w Lublinie; http://hieronim.wbp.lublin.pl/wbp/obibliotece.htm
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Informacje te otrzymali nastepujacy przedstawiciele mediow: telewizji — Telewizja
Lublin; radia — Radio Centrum, Radio Eska, Radio Lublin, Radio eR, RMF FM, Radio
Ztote Przeboje, Radio Zet; lubelskich oddziaty dziennikoéw ogdlnopolskich — , Kurier
Lubelski”, ,,Dziennik Wschodni”, ,,Gazeta Wyborcza”; czasopism — ,,Akcent” (kwartal-
nik poswigcony literaturze, sztukom plastycznym i naukom humanistycznym), ,,Lublin.
Kultura i Spoteczenstwo” (dwumiesigcznik), ,,Nowy Tydzien w Lublinie”, ,,Nasze Mia-
sto Lublin” (lubelska gazeta bezptatna), ,,MM Moje Miasto: Lublin” (tygodnik bezptat-
ny), ,,Niedziela”, ,,Go§¢ Niedzielny” (tygodniki katolickie), ,,Poradnik Bibliotekarza”
(Miesigeznik Stowarzyszenia Bibliotekarzy Polskich), ,,Bibliotekarz” (miesigcznik),
»Niecodziennik Biblioteczny Miejskiej Biblioteki Publicznej im. Hieronima Lopacin-
skiego w Lublinie”; portali internetowych — strona internetowa Wojewodzkiej Bibliote-
ki Publicznej im. Hieronima Lopacinskiego, Serwis Archidiecezji Lubelskiej, Koziotek.
pl (Lubelski Serwis Informacyjny), Projekt Lublin (Informacyjny Serwis Lublina), stu-
denckie portale lubelskie oraz wortal EBIB (platforma bibliotekarska). Jest to imponu-
jaca lista mediow, w ktorych miata si¢ pojawi¢ informacja o planowanej promocji. Nie-
stety, Biblioteka nie miata mozliwosci, by monitorowac ukazywanie si¢ przestanej przez
nia notatki, dlatego nie mozna z pewnoscia stwierdzi¢, iz wszystkie wymienione media
umiescity ja w swoich serwisach informacyjnych, ogloszeniach badz zapowiedziach.
Jednak to jeszcze nie wszystkie dziatania Biblioteki stuzace poinformowaniu jak naj-
wigkszej liczby 0s6b 0 majacym si¢ odby¢ spotkaniu. Rozwieszono badz rozestano oko-
to 30 plakatow zachgcajacych do wzigcia udziatlu w konferencji. Plakat przedstwiono na
rysunku nr 2.

Rysunek nr 2. Plakat informujacy o majacej si¢ odby¢ promocji tomu VII Dziel wszystkich
Cypriana Norwida
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Plakaty te pojawity si¢ oczywiscie w Wojewodzkiej Bibliotece Publicznej im. Hie-
ronima Lopacinskiego, a ponadto w takich instytucjach, jak Wojewddzki Osrodek Kul-
tury, Urzad Miasta, Urzad Marszatkowski, Osrodek ,,Brama Grodzka — Teatr NN, Mu-
zeum Lubelskie, oddziaty Miejskiej Biblioteki Publicznej oraz Pedagogiczna Biblioteka
Wojewoddzka im. KEN w Lublinie. Szczeg6lnie istotne miejsca, w ktoérych rozwieszo-
no plakaty, to uczelnie wyzsze, a zwlaszcza Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawta
II oraz Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej, gdyz na tych uczelniach dodatkowo pla-
katy umieszczono w bibliotekach (znajduja si¢ one w innych budynkach) oraz w Insty-
tutach Filologii Polskiej. Zabiegi te znalazty swe odzwierciedlenie w dniu promocji, na
ktorej zjawili si¢ takze studenci.

Warto podkresli¢, iz wspomniane zaproszenia oraz plakaty zostaly utrzymane w po-
dobnej tonacji nawiazujacej do wydanego tomu VII nie tylko kolorystyka, ale takze
grafika Norwida i fragmentem jego r¢kopisu. Ten sam motyw pojawit si¢ zar6wno na
zaproszeniu, jak i na plakacie.

Na omawianym spotkaniu zastosowano takze tzw. promocj¢ sprzedazy tomu VII,
gdyz zachgcano do kupna ksiazki po nizszej cenie. Informacj¢ o takiej mozliwosci za-
warto w notatkach, ktore miaty pojawi¢ si¢ w mediach.

Konferencji towarzyszyta wystawa prac i publikacji Instytutu Badan nad Twoérczo$cia
Cypriana Norwida KUL — zdjecie wystawy przedtawiono na rysunku nr 3.

Rys. 3. Wystawa prac i publikacji Instytutu Badan nad Twoérczoscia Cypriana Norwida KUL,
towarzyszaca promocji tomu VII Dzief wszystkich

Zrodlo: fot. Pawet D. Znamierowski, http://hieronim.wbp.lublin.pl/wbp/b/wyd_kult/galerie/2008/norwid/
norwid.htm

Do chwili obecnej na internetowej stronie Wojewodzkiej Biblioteki Publicznej

w dziale Wydarzenia (Archiwum) znajduje si¢ informacja na temat odbytego spotkania
oraz obszerna galeria zdj¢¢ upamigtniajaca to wydarzenie.
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Z opisu promocji w Bibliotece wynika, ile staran, czasu i naktadow finansowych po-
trzeba, aby odpowiednio zorganizowac takie spotkanie promocyjne. Do wykonania tego
zadania potrzebne jest ogromne zaangazowanie, jakim wykazata si¢ zar6wno Bibliote-
ka, jak 1 Instytut.

Nastepna konferencja planowana jest na jesien 2009 roku. Tym razem ma ona odby¢
si¢ w Warszawie, w Muzeum Literatury im. Adama Mickiewicza. Prawdopodobnie spot-
kanie begdzie mialo podobny charakter do tego, ktore odbyto si¢ w kwietniu 2008 roku
w Wojewddzkiej Bibliotece Publicznej im. Hieronima Lopacinskiego w Lublinie. Moz-
liwe, iz uda si¢ na nim zaprezentowac nastepny tom Dzief wszystkich, ktorego publika-
cja planowana jest na lato lub jesien 2009 roku.

Kolejnym sposobem promowania wydania, rdwniez bardzo istotnym, sa publikacje
w mediach. W maju 2008 roku w ,,Naszym Dzienniku” ukazal si¢ wywiad z dr. Piotrem
Chlebowskim, przeprowadzony przez Piotra Czartoryskiego-Szilera. W wywiadzie po-
ruszano tematy zwigzane zardwno z praca Instytutu, jak i z samymi Dziefami wszystkimi.
Jest to o tyle wazne, iz w momencie, gdy nie sa prowadzone zadne dziatania majace na
celu wypromowanie kolejnego tomu edycji, zdarzaja si¢ publikacje, ktore przypominaja
o wydanych juz tomach i mozliwosciach ich zakupu. Poza tym w takich momentach za-
wsze nalezy podkreslac, iz prace nad nastgpnymi tomami ciagle trwaja, wigc czytelnicy
moga spodziewac¢ si¢ kolejnych publikacji.

Mimo wszystkich opisanych sposobdw promocji mozna stwierdzi¢, iz ciagle jesz-
cze jest wiele do zrobienia na gruncie reklamy tak istotnej dla kultury polskiej publika-
cji. Oczywiscie wigkszo$¢ dziatan zwigzana jest z ogromnymi naktadami finansowymi,
lecz majac konkretny plan, tatwiej jest znalez¢ sponsora, ktory pomoze w jego realizacji.
Juz dzisiaj nalezatoby przeanalizowaé, co mozna bytoby uczynié, aby edycjg t¢ przybli-
zy¢ wigkszemu gronu odbiorcow.

Po pierwsze, trzeba si¢ zastanowié, czego oczekujemy od przeprowadzonej rekla-
my, co jest celem dziatan promocyjnych, jakich efektow si¢ spodziewamy. W przypadku
takiego ,,produktu” marketingowego, z jakim mamy do czynienia, celem podstawowym
bedzie oczywiscie poinformowanie jak najwigkszej liczby os6b o powstajacej nowej
1 jakze waznej edycji pism Norwida, a takze zachgcenie ich do zapoznania si¢ z ta pub-
likacja. To z pewno$cig pociagnetoby za soba zwigkszenie sprzedazy, ale nalezy podkre-
$li¢ fakt, iz cel podstawowy w tym przypadku to poinformowanie spoleczenstwa, a nie
zwigkszenie zyskow ze sprzedazy.

Kolejnym dziataniem powinno by¢ okreslenie grupy docelowej, gdyz jak kazdy pro-
dukt, publikacja ta nie jest przeznaczona dla wszystkich. To utatwi prowadzenie kampa-
nii reklamowej 1 z pewno$cia obnizy jej koszt. Dziatania marketingowe beda kierowa-
ne tak, aby dotarly do osob, ktore potencjalnie moglyby by¢ zainteresowane Dziefami
wszystkimi. Prowadzone do tej pory promocje byly przeznaczone do bardzo waskiej
grupy odbiorcow: norwidologéw, pracownikow uniwersyteckich, naukowych, poloni-
stow. Jedynie spotkanie w Wojewddzkiej Bibliotece Publicznej w Lublinie poszerzyto
ten krag o studentéw oraz o osoby zwiazane z kultura. Jednak prawdopodobnie i to jesz-
cze za mato. Publikacja jest przygotowywana z mys$la o osobach z wyzszym wyksztat-
ceniem, nie tylko o polonistach. Nalezatoby zwroci¢ uwage przede wszystkim na fakt, iz
Drziela wszystkie moga stanowi¢ ciekawa lekturg dla naukowcoéw czy badaczy ze wzgle-
du na publikowany aparat krytyczny, ale tez (co wazne ze wzgledu na to, iz takich oso6b
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moze by¢ znacznie wigcej) dla bibliofiléw czy mito$nikéw Norwida, ktorzy beda mo-
gli obcowa¢ z niezwykle precyzyjnie przygotowanym tekstem. Dla tej drugiej grupy
bardzo istotnym faktem bedzie rowniez jako$¢ wydania, co podkresla prof. Jozef Fert,
mowiac:

Pod wzgledem edytorskim jest to niezwykle wysmakowana edycja. Barwa oktadki nawiazuje
do naszych poprzednikéw, do wielkiego wydawcy, mitosnika, fanatyka Norwida — Juliusza Wik-
tora Gomulickiego. Mito$nicy ksiazki beda mogli podziwia¢ szereg barwnych reprodukcji, czg$é
nieznanych zupetie's.

Takie rozszerzenie grupy docelowej nie jest jedyna mozliwoscia. Nalezatoby zwro-
ci¢ uwagge na fakt, iz dzialania promocyjne skupiaty si¢ do tej pory jedynie na terytorium
miasta Lublina. Dobrym posuni¢ciem bytoby zwigkszenie zasiegu terytorialnego pro-
wadzonej promocji. Krokiem zmierzajacym w tym kierunku bedzie planowana na jesien
konferencja, ktéra ma odby¢ si¢ w Warszawie. Ponadto w Instytucie Badan nad Twor-
czo$cig Cypriana Norwida KUL zrodzit si¢ bardzo dobry pomyst, ktorego realizacja
moze przynie§¢ wymierny efekt w postaci dotarcia do grup docelowych spoza Lublina.
Wykonanie tego pomystu ma polega¢ na wygtaszaniu w polskich miastach uniwersyte-
ckich prelekcji dotyczacych Dzief wszystkich. Jest to o tyle dobra koncepcja, iz prelekcje
te trafig takze do studentow, ktérzy moga stanowi¢ wazna czg$¢ grupy docelowe;.

Nalezatoby takze zastanowi¢ si¢ nad trescia informacji reklamowej, ktora ma by¢
przekazana grupie docelowej. Mysl przewodnia tego komunikatu musi by¢ chwytliwa
oraz interesujaca dla odbiorcow. Do tej pory funkcje tego komunikatu spetniata zawsze
ta sama notatka, ktora zostata niniejszym przytoczona. Moze warto byloby zréznico-
wac przekaz w zaleznosci od tego, czy informacja miataby trafi¢c do norwidologow, ba-
daczy, bibliofilow czy studentow. Warte przemyslenia jest roOwniez stworzenie czy wy-
branie jednego statego hasta reklamowego, ktore pojawiatoby si¢ przy kazdym dzialaniu
marketingowym. Bylby to element spajajacy cata kampanig, ktdra, jak wiadomo, bedzie
bardzo roztozona w czasie ze wzgledu na dtugotrwate prace nad powstawaniem kolej-
nych toméw. Takim hastem-mottem moglyby by¢ stowa Norwida. Jednym, wybranym
z wielu innych, przyktadem moze by¢ cytat z Bransoletki: ,,...doczesny jest co chwila,
a wieczny zawsze”. Taki ,,slogan” budzi zainteresowanie, angazuje odbiorcg, zwlaszcza
takiego, ktory zna Norwida. Ponadto zawiera siedem stow, co z punktu widzenia marke-
tingowego jest bardzo istotne, gdyz dtuzsze hasta sg trudne do zapamigtania. Takie mot-
to podkresla, dlaczego wspodtczesnie warto czyta¢ Norwida i dlaczego warto wydawaé
jego dzieta.

Po okresleniu celow kampanii, grupy docelowej, przemysleniu tresci komunikatu
1 hasta reklamowego, wazny jest wybor no$nikow reklamy, mediow, ktorymi postuzymy
sig, by dotrze¢ do sprecyzowanej grupy odbiorcéw. Przy tym wyborze musimy pamig-
ta¢, ze konkretne media takze maja okreslonych odbiorcoéw, co powinno z kolei utatwié
nam dotarcie do naszej grupy docelowej. Ponadto rézne segmenty rynku reklamowa-
ne sa w réznych mediach. I tak kultura, rozrywka i edukacja najczgsciej reklamowane

1 Fragment magazynu kulturalnego ,,Afisz” TVP Lublin, ktérego emisja odbyta si¢ 06.06.2007 r.
Rozmowg z prof. Jozefem Franciszkiem Fertem przeprowadzila Ewa Hadrian, Kierownik Dziatu
Informacji i Promocji Wojewoddzkiej Biblioteki Publicznej im. Hieronima Lopacifiskiego w Lublinie.
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sa w radiach (stanowia 34,1% wszystkich branz, ktore wybieraja ten $rodek), nastgpnie
najchgtniej wybierana jest reklama zewngtrzna (23,1% wszystkich branz), czasopisma
(19,5%), prasa codzienna (16,3%), Internet (10,1%), a na koncu telewizja (8,3%)"". Taki
rozktad moze zadowala¢, gdyz najdrozsze medium, czyli telewizja, jest najrzadziej wy-
bieranym $rodkiem przekazu. Za to radia oraz prasa umozliwiaja duza selektywnos¢ od-
biorcow. Za pomoca tych no$nikoéw mozna przeprowadzi¢ zardéwno kampani¢ ogdlno-
polska, jak i ograniczona terytorialnie, co przy reklamowaniu np. konferencji, prelekcji
czy spotkan promocyjnych jest bardzo przydatne. Poza tym poprzez wybdr konkretnych
stacji radiowych czy tytutow czasopism mozemy trafi¢ do odbiorcy, na ktorym nam za-
lezy, gdyz media te charakteryzuja si¢ wysoka selektywnoscia adresatow. W pewnym
stopniu cechy te wykorzystata Wojewddzka Biblioteka Publiczna im. Hieronima Lopa-
cinskiego w Lublinie, informujac o majacej si¢ odby¢ promocji zarowno w radiach tra-
fiajacych do ogdlnego odbiorcy (np. RMF FM czy Radio Zet), jak i w specjalistycz-
nych czasopismach, np. w kwartalniku ,,Akcent”, poswigconym literaturze. Korzystajac
z czasopism, ktorych zaleta jest ,,duza atrakcyjnos¢ przekazu wynikajaca z wysokiej ja-
kosci druku i kolorystyki'®”, mozna bytoby zaprezentowac pigknie wydana edycje, frag-
menty grafik czy tekstoéw w niej umieszczonych. Ponadto prasa daje mozliwo$¢ podania
konkretnych informacji np. strony internetowej czy adresow, pod ktéorymi mozna zaku-
pi¢ reklamowane ksigzki.

Reklama zewngtrzna mimo to, iz raczej jest medium trafiajacym do masowego od-
biorcy, pozwala na zréznicowanie geograficzne umieszczanych reklam. Warto przy tym
medium skorzysta¢ z billboardow, ktére znajduja si¢ np. w poblizu muzedw, galerii, bi-
bliotek, i w ten sposob wyselekcjonowaé odbiorcg otwartego na tego typu informacje
ze $wiata kultury. Innym rodzajem reklamy zewngtrznej sg citylighty (pod$wietlane tabli-
ce umieszczane na przystankach autobusowych lub tramwajowych), bardzo cz¢sto wyko-
rzystywane do prezentowania reklam dotyczacych wydarzen kulturalnych. To takze jest
zaleta, gdyz odbiorcy sa przyzwyczajeni do tematyki reklam pojawiajacych si¢ na tych
no$nikach i chetnie poswigcaja im czas, czekajac na Srodek transportu publicznego.

Waznym medium, cho¢ rzadziej wykorzystywanym, co wida¢ na podstawie przyto-
czonego zestawienia, jest Internet. Z pewnoscia jest to srodek przekazu, dzigki ktéremu
wspolczesnie coraz tatwiej trafi¢ do odbiorcow, zwlaszcza mtodszych (np. studenci). Po-
zwala on na prowadzenie kampanii ogolnopolskiej skierowanej do szerokiej grupy in-
ternautoéw, i tu np. przydatne sa ogdlnie znane portale, takie jak Onet.pl czy Interia.pl.
Ponadto poprzez Internet mozna prowadzi¢ kampani¢ docierajaca do bardziej okreslo-
nej grupy docelowej, poprzez umieszczanie reklam np. na stronach internetowych mu-
zedw, galerii, domow kultury, bibliotek czy w tematycznych wortalach internetowych.
W ten sposob postapita Wojewodzka Biblioteka Publiczna im. Hieronima Lopacinskie-
go w Lublinie, wykorzystujac do rozpowszechnienia informacji o planowanym spot-
kaniu promocyjnym zaréwno ogolne pod wzgledem tematycznym portale: Koziotek.pl
(Lubelski Serwis Informacyjny) oraz Projekt Lublin (Informacyjny Serwis Lublina), jak
1 skupiajacy si¢ na konkretnym odbiorcy wortal EBIB, ktory jest tworzony przez i dla
bibliotekarzy. Taki sposob prowadzenia kampanii mozna powtorzy¢, rozszerzajac jej za-
sigg poza lubelskie portale internetowe.

17 Dane za: R. Nowacki, Reklama, Warszawa 2006, s. 94, 104, 108, 110, 120, 124.
'8 Tamze, s. 110.
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Oczywiscie kazda prowadzona kampania powinna zakonczy¢ si¢ badaniem osiag-
nig¢tych wynikow. Nalezatoby zwrdci¢ uwagg na to, czy zostata zwigkszona ilo$¢ sprze-
dawanych ksiazek, a jesli tak, to w jakim procencie. Innym miernikiem mogtoby by¢
monitorowanie liczby statych prenumeratoréw badz wzrostu zainteresowania danym ty-
tutem nie tylko wéréd indywidualnych kupcoéw, lecz takze wsrdd instytucji. Ponadto
przy wspodtpracy z wieloma bibliotekami z catego kraju mozna by byto okresli¢ wzrost
zainteresowania edycja krytyczna wsrdd klientéw bibliotek. Datoby to réwniez mozli-
wo$¢ wskazania tych cz¢$ci kraju, w ktérych kampania nie przyniosta oczekiwanych
efektow, 1 w tych miejscach mozna byloby dziatania promocyjne powtorzy¢. Sa to oczy-
wiscie rozwazania hipotetyczne z tego wzgledu, iz wspomniane dzialania tacza sig z ol-
brzymimi naktadami finansowymi, ktorymi, niestety, ani Instytut Badan nad Twoérczos-
cig Cypriana Norwida, ani Towarzystwo Naukowe KUL nie dysponuja.

Rozwazania na temat promocji pokazuja, jak wiele dziatan juz podjeto w celu wy-
promowania edycji krytycznej, jaka sa Dziela wszystkie, 1 jak wiele jeszcze nalezy zro-
bi¢. Zwrdcono takze uwage na trudnosci, z ktorymi nalezy si¢ zmierzy¢ przed zapla-
nowaniem kampanii promocyjnej. Przede wszystkim nie wolno zapomina¢ o specyfice
tego typu wydan, co w znacznej mierze zaweza krag odbiorcow. Nalezy réwniez pamig-
ta¢, ze to nie ksigzka komercyjna. Dziela sa trudne w odbiorze i wymagaja od czytelni-
ka duzego zaangazowania, co takze utrudnia ich rozpowszechnienie. Ponadto rozciag-
nigty w czasie i trudny do sprecyzowania termin ukazywania si¢ kolejnych toméw moze
by¢ zniechegcajacy, nawet dla kolekcjonerow i bibliofiléw. Wreszcie nalezy si¢ zmierzy¢
z duzym brakiem funduszy na przeprowadzenie kampanii ogélnopolskiej, a taka z pew-
noS$cia databy zadowalajace efekty. Jak wida¢, problemow zwiazanych z tego typu pro-
mocja jest bez liku, jednak przede wszystkim nalezy sobie odpowiedzie¢ na pytanie, dla
kogo 1 po co taka edycja jest tworzona. Owszem, jej celem jest upamigtnianie, zacho-
wanie, dotarcie do prawdziwego brzmienia tekstow Norwida — ale do kogo te dzialania
sa skierowane? Oczywiscie do czytelnikdw, i to o ich najwicksza liczbg nalezy zadbac.
Temu wlasnie ma stuzy¢ kampania promocyjna i wtasnie z tego wzgledu nie nalezy jej
lekcewazy¢. Jezeli tylko uda si¢ pokona¢ najwigksza przeszkode, jaka jest brak fun-
duszy, trzeba przeprowadzi¢ dokladnie przemyslana, majaca ogdlnopolski zasigg pro-
mocje, dla ktorej rozwazania niniejsze moga stanowi¢ podstawe. Co wazne, kampania
ta nie moze by¢ jednorazowa, lecz powinna mie¢ charakter uderzeniowy. Silne dzia-
fania promocyjne zwiazane z ukazywaniem si¢ kolejnych toméw moga by¢ przedzie-
lone okresami ciszy, badz tez, co da z pewnoscia lepsze efekty, kampania przypomi-
najaca, przeprowadzana od czasu do czasu. Jest ona bardzo istotna, zwtaszcza ze kolej-
ne tomy pojawiaja si¢ nieregularnie i w dtugich odstgpach czasu. Nie pozwalalaby ona
odbiorcy zapomnie¢ o powstajacej edycji 1 zachgcalaby do zapoznania si¢ z juz wyda-
nymi tomami.

Nie ma watpliwosci co do faktu, iz taka kampania musi zosta¢ przeprowadzona i nie
powinna by¢ zaniedbywana przez caty okres powstawania edycji. Nalezy zrobi¢ wszyst-
ko, by zdoby¢ pieniadze na wypromowanie tak znaczacej dla kultury polskiej publika-
cji, gdyz nie mozna dopusci¢ do sytuacji, gdy tego typu wydania beda ,,sztuka dla sztu-
ki”. Edycje krytyczne tworzone sa przede wszystkim w celu przyblizenia odbiorcom
najbardziej autentycznego tekstu autora, a aby czytelnicy mogli si¢ggna¢ po dang pozy-
cje wydawnicza, musza najpierw wiedzie¢ o jej istnieniu. Nalezy dotozy¢ wszelkich sta-
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ran, aby wiadomos$¢ o nowej edycji trafita do wszystkich 0so6b zafascynowanych Nor-
widem. Ponadto poprzez kampanig¢ promocyjna wydanie to moze znalez¢ zwolennikow,
ktérzy jeszcze nie sa zdeklarowanymi mito$nikami tego typu literatury. Rozpatrzone
w niniejszym artykule korzysci ptynace z przeprowadzenia kampanii promocyjnej Dzief
wszystkich Cypriana Norwida sa tak istotne, iz konieczno$cia jest promowanie tego typu
wydan, i mimo wielu przeszkdd dziatania te powinny by¢ prowadzone.
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