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Abstract

The Idea of Sustainable Fashion in Polish Post-Secondary Schools and
Universities Offering Fashion Majors

The article presents the results of research on the promotion of the sustainable fashion concept by
Polish post-secondary and higher education institutions that offer fashion majors. The analysis in-
cluded information on all institutions active in fashion design education in the 2019/2020 academ-
ic year and aimed to assess their involvement in education on sustainable fashion by examining the
content of their official internet and social media sites. Universities and schools undertake diverse
activities which may significantly contribute to the development of ecological awareness of future
fashion designers and the general public. Factors that determine the practical possibilities of such
schools to exert impact on attitudes to sustainable fashion include both their human resources and
the presence of relevant supporting partners in the schools’ surroundings.
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1. Wprowadzenie

Pojecie zréwnowazonego rozwoju obejmuje wspolczes$nie zaréwno kwestie ochrony
i rozwaznego korzystania z zasobow naturalnych w skali lokalnej, panistw oraz calej
planety, jak i dbatosci o przestrzeganie praw czlowieka, dobry poziom i jako$¢ zycia
spotecznosci lokalnych, poszanowanie dla unikatowosci i réznorodnosci kulturowej,
kreatywne wykorzystanie tradycyjnych umiejetnosci i wzorcéw kulturowych oraz
stabilne i sprawiedliwe relacje ekonomiczne [Hawkes 2001; Pascual 2009; Atkinson
etal. 2014]. Wzrasta swiadomos¢ ztozonego wplywu réznego typu dziatalnosci go-
spodarczych i nadmiernej konsumpcji na srodowisko przyrodnicze oraz spofeczno-
-gospodarcze. Artysci i projektanci sg jedng z grup zawodowych, ktéra relatywnie
czesto angazuje sie w dzialania zwigzane z ochrong srodowiska, bardziej zréwno-
wazonym gospodarowaniem zasobami przyrody oraz problemami spolecznymi
dotykajacymi wspolczesne spoleczenstwa — czy to w ramach dzialalnosci tworczej
jako takiej, czy to uczestniczac w przedsigwzieciach rozmaitego typu grup nacisku
i organizacji obywatelskich [Kagan 2011; Murzyn-Kupisz, Dzialek 2017]. Nierzad-
ko staja si¢ ambasadorami ciekawych inicjatyw uwrazliwiajacych opini¢ publiczna
na wazne kwestie ekologiczne oraz szersze wyzwania zréwnowazonego rozwoju.

Projektowanie mody jest tym rodzajem dziatalnosci twérczej, ktéry ma zaréwno
artystyczny, jak i praktyczny wymiar [Romecka-Dymek 2019]. Moda jest nie tylko
produktem branzy odziezowej, wytwarzajacej dobra o charakterze uzytkowym, lecz
takze waznym dobrem symbolicznym, komunikujacym przynaleznos¢ do grup
spolecznych, charakter nabywcy, jego styl Zycia, a nawet postawy i zapatrywania
[Sempruch-Krzeminska et al. 2016; Zuchowska-Zimnal 2019]. W tym sensie pro-
jektant wykonuje zawdd zwigzany z branza wchodzacg w sktad tzw. przemystow
kreatywnych, a zarazem uczestniczy w zlozonym lancuchu produkeji w ramach
przemystu odziezowego [Csandk 2018].

W ostatnich dekadach stale ro$nie §$wiadomos¢ faktu, iz branza odziezowa jest
jednym z sektoréw gospodarki szczegolnie szkodliwych dla srodowiska przyrodni-
czego [Gwilt, Rissanen 2011; Fletcher 2014]. Czgsto budzi takze istotne watpliwo-
$ci w zakresie etycznego kontekstu dziatalno$ci gospodarczej [Thomas 2018] oraz
nadmiernej, szybkiej, bezrefleksyjnej konsumpcji. Problematyka projektowania,
produkgji i konsumpcji odziezy wpisuje si¢ wigc w szeroko rozumiane wyzwania
zwigzane ze zrOwnowazonym rozwojem — jego wymiarem ekologicznym, spoleczno-
-ekonomicznym i kulturowym.



W odpowiedzi na owe wyzwania rozwinely si¢ rozmaite podejscia do mody,
uwzgledniajace zalozenia zréwnowazonego rozwoju okreslane mianem ,,mody zréw-
nowazonej” (sustainable fashion) [Gwilt, Rissanen 2011; Fletcher 2014; Gwilt 2014;
Fletcher, Tham 2015; Henninger et al. 2017; Roos et al. 2017]. Réznymi odmianami
tego zjawiska sg m.in.: produkcja ubioréw z ekologicznych materiatow (green fashion,
eco-fashion, organic fashion) lub materiatéw z odzysku (recycling, upcycling), nacisk na
ekologiczne technologie produkeji (np. niepowodujace zanieczyszczen chemicznych)
i minimalizacje strat materialowych (tzw. zero waste fashion) oraz wpisywanie pro-
dukeji i konsumpcji mody w ideg gospodarki zamknigtego obiegu (circular fashion).
Moda zréwnowazona moze by¢ takze rozumiana jako uwzglednianie wymogu spra-
wiedliwego podzialu zyskéw oraz dobrego traktowania zaangazowanych w proces
produkeji pracownikéw wsrdd istotnych czynnikéw wyboru miejsca produkcji lub
przedmiotu konsumpcji (fair trade, ethical fashion) oraz istotny aspekt spolecznej
odpowiedzialnosci biznesu (corporate social responsibility, CSR) [Plonka 2013].
Z perspektywy konsumentow zréwnowazone podejscie do mody moze wyrazac sie
réwniez przez ograniczanie konsumpcji odziezy i bardziej rozwazne zakupy, nacisk
na mozliwos¢ jej dlugotrwalego uzytkowania, trwato$¢ i uniwersalnos¢ kroju, ogra-
niczanie ilo$ci kupowanej i utylizowanej odziezy poprzez przekazywanie jej innym
osobom, wymienianie si¢ odziezg, uzyczanie jej i wspotdzielenie (slow fashion, colla-
borative fashion consumption, swapping), ekologiczne postawy zwiazane z dbatoscia
o odziez i jej naprawg, docenianie lokalnosci produkcji powigzane z pewna doza
etnocentryzmu oraz zwracanie uwagi na marki modowe wykorzystujace lokalne
umiejetnosci rzemieslnicze czy inspiracje lokalng lub regionalng kultura (np. etno-
dizajn). Wytwarzanie ubioréw w duchu mody zréwnowazonej moze tez obejmowac
produkcje odziezy w mniejszych partiach, z wykorzystaniem lepszej jakosci tkanin,
we wspolpracy z lokalnymi przedsiebiorstwami, szycie na miare dla indywidualnego
klienta oraz branie pod uwage odpowiedzialno$ci w zakresie przekazu symbolicz-
nego produkowanej odziezy lub produkcje odziezy komunikujacej pewien przekaz
spoleczny (socially engaged fashion, socially responsible fashion).

Proekologiczne i prospoteczne postawy moga dotyczy¢ wszystkich uczestnikow
rynku mody i réznych jej segmentéw. Wydaje sie jednak, iz postawy projektantow
oraz ich wiedza na temat uwarunkowan zréwnowazonego rozwoju moga miec¢
szczegolnie szeroki oddzwiek spoteczny, zwlaszcza biorgc pod uwage ich umiej-
scowienie w kluczowym, koncepcyjnym stadium lancucha powstawania odziezy
[Csanak 2018]. Uwaza si¢ wigc, Ze projektanci mody moga w istotny sposdb wply-
wac na upowszechnienie nowych trendéw w zakresie produkeji i konsumpcji mody
w zgodzie z duchem zréwnowazonego rozwoju. Stad w ostatnich latach zwraca sie
coraz wigksza uwage na konieczno$¢ poszerzania programow studiéw i dziatan
edukacyjnych placéwek ksztalcacych przysztych projektantéw mody o tematyke do-
tyczaca mody zréwnowazonej [Leerberg, Riisberg, Boutrup 2010; Fletcher, Williams
2013; Agarwall 2018]. Mowi si¢ wrecz o spotecznej odpowiedzialnosci projektantow
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mody (design responsibility), ktorzy moga sta¢ si¢ liderami we wdrazaniu zréwno-
wazonego podejscia do mody [Rissanen 2018]. Wpisuje si¢ to zarazem w szersze
rozumienie funkcji spotecznych projektantéw odziezy, oprocz dziatalnosci typowo
koncepcyjno-projektowej obejmujacych takze role edukatoréw i komunikujacych
istotne tresci (communicator-educator), asystujacych, utatwiajacych i wspomagaja-
cych zmiany postaw i zwyczajow konsumpcyjnych (facilitator) oraz aktywistow na
rzecz zrbwnowazonej mody (activist) [Fletcher, Grose 2012].

W kontekscie polskim istniejace opracowania uwzgledniajace kwestie zrownowa-
zonej mody skupialy sie jak dotad przede wszystkim na popytowym aspekcie rynku
mody - postawach i zachowaniach konsumentéw lub tez dziataniach przedsig¢biorstw
odziezowych [Malinowska-Olszowa 2009; Raciniewska 2014; Sempruch-Krzeminska
etal. 2016; Koszewska, Rahman, Dyczewski 2020; Accenture Poland 2020]. Pojawiaja
sie takze specjalistyczne poradniki dla studentéw, zaréwno ttumaczenia publikacji
zagranicznych (Higginson et al., 2008), jak i autorstwa rodzimych autoréw zwigza-
nych z dzialalnoscig proekologicznych organizacji [Huma, Zajczenko 2012] oraz
ze szkolami mody [Rosinska 2011; Ptonka 2013; Kucewicz 2016], a takze poradniki
dla konsumentéw [Glogaza 2015].

Brakuje jednak cato$ciowych analiz obrazujacych uwzglednianie tematyki mody
zrownowazonej w ramach aktywnosci instytucji ksztalcacych na poziomie policeal-
nym na kierunkach i specjalnosciach zwigzanych z projektowaniem mody. Celem
artykulu jest zatem przeanalizowanie, w jakim stopniu, w jakich wymiarach, aspek-
tach oraz w jakiej formie kwestie ochrony srodowiska naturalnego i inne aspekty
zrownowazonego i etycznego podejscia do projektowania, produkcji i konsumpcji
mody zostaly w ostatnich latach uwzglednione w ramach dziatalnosci szkot wyz-
szych i policealnych ksztalcacych przysztych projektantéw mody w Polsce. Przyjeto
hipoteze¢ badawcza, iz polskie szkoly policealne i wyzsze ksztalcace projektantow
mody, wpisujac sie w globalne trendy, dostosowuja zakres nauczanych trescii innych
form dziatalnosci, podejmujac i promujac przedsiewzigcia rozbudzajace §wiadomos¢
ekologiczng zaré6wno studentéw, jak i konsumentéw na rynku mody.

2. Proba badaweza i metodologia

Dla potrzeb badan stworzono i zweryfikowano wykaz szkét wyzszych i policeal-
nych, ktére w roku szkolnym lub akademickim 2019/2020 realizowaly ksztalcenie
w zakresie projektowania mody. Zidentyfikowano 18 takich placéwek. Wéréd nich
znalazly sie publiczne uczelnie artystyczne (akademie sztuk pieknych w: Krako-
wie, Lodzi i Warszawie oraz Akademia Sztuki [AS] w Szczecinie i Uniwersytet
Artystyczny w Poznaniu [UAP]), specjalistyczne uczelnie prywatne skupione na
projektowaniu mody (VIAMODA Szkofa Wyzsza oraz Miedzynarodowa Szkota Ko-
stiumografii i Projektowania Ubioru w Warszawie [MSKPU], Szkola Artystycznego



Projaktowania Ubioru w ramach Krakowskich Szkoét Artystycznych w Krakowie
[SAPU], Fashion School w Poznaniu [FS] oraz School of Form [SF] z Poznania [od
pazdziernika 2020 r. przeniosta si¢ na SWPS w Warszawie]). Katedry i kierunki
wprost zwigzane z projektowaniem mody funkcjonuja takze w ramach szkot i uczel-
ni o szerszym profilu artystycznym, technicznym lub ogélnym. Wsréd prywatnych
szkot wyzszych i policealnych oferowaly je: Studio Sztuki w Warszawie, Lubelska
Szkota Sztuki i Projektowania (LSSP), Wyzsza Szkota Sztuki i Projektowania w Lodzi
(WSSP), Wyzsza Szkota Umiejetnosci Spotecznych w Poznaniu (WSUS) oraz Wyz-
sza Szkota Techniczna w Katowicach (WST). Na publicznych uczelniach o szerszym
profilu kierunki i specjalnosci tego typu funkcjonowaly natomiast na: Politechnice
Lodzkiej (PL), Uniwersytecie Jana Kochanowskiego w Kielcach oraz Uniwersytecie
Technologiczno-Humanistycznym im. Kazimierza Pulaskiego w Radomiu (rys. 1).

N Szczecin

Poznan

6 Warszawa
todz 6
C% Radoom Lublin publiczne uczelnie artystyczne

Kielce szkoty prywatne ukierunkowane na mode

szkoty prywatne o profilu artystycznym
lub szerszym

politechniki i publiczne uczelnie wyzsze
o szerszym profilu

Katowice
O  Krakéw
[ o]

O O @ e

Rys. 1. Szkoty wyisze i policealne ksztatcagce w zakresie projektowania mody w Polsce
w roku akademickim 2019/2020

Zrédlo: Opracowanie wiasne.

W ramach badan kameralnych (desk research) analizie poddano aktualng za-
warto$¢ stron internetowych oraz tresci zamieszczane na profilach Facebook po-
szczegolnych placéwek edukacyjnych - jesli bylo to celowe - zajmujacych si¢ moda
i ubiorami katedr lub zakltadéw w ich ramach. W przypadku portalu spotecznos-
ciowego Facebook pod uwage wzieto wpisy dokonane w okresie 11.2018-11.2020
(wuzasadnionych przypadkach takze przed 11.2018, jezeli szkoly rozpoczely realizacje
waznych inicjatywy zwigzanych z badanym tematem we wcze$niejszym okresie).
Uzupelnieniem uzyskanych w ten sposéb danych staly sie doniesienia medialne
oraz informacje zamieszczane przez podmioty i osoby wspoélpracujace ze szkotami
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na ich domowych stronach internetowych, blogach lub w podcastach. Pozwolito
to na wyodrebnienie kilku rodzajoéw dziatan podejmowanych przez poszczegolne
szkoly w analizowanym obszarze.

3. Szkoly wyisze i policealne jako podmioty promujace idee mody
rrownowazonej - rezultaty badan empirycznych

Zapoznanie si¢ z materialami Zrédtowymi pozwolilo na zagregowanie zidentyfi-
kowanych form aktywnosci podejmowanych przez placowki w dwie gléwne grupy
(rys. 2). Pierwszg stanowig dziatania majace na celu propagowanie wiedzy o zréw-
nowazonym projektowaniu odziezy, realizowane przez same szkoty, niekiedy we
wspOlpracy z otoczeniem. W tej grupie wyodrebniono dodatkowo cztery jedno-
rodne podgrupy, klasyfikujace dziatania z uwzglednieniem ich formy i odbiorcy
docelowego. Drugi typ stanowia dziatania o charakterze ,,dyfuzyjnym’, gdzie szkoty
i uczelnie sg jedynie popularyzatorami wiedzy o aktywnos$ciach innych podmiotéw,
grup, instytucji lub oséb.

Dziatania promujgce idee mody zréwnowazonej podejmowane
przez szkoly policealne i wyzsze ksztatcace projektantow mody

I. Promowanie idei mody zréwnowazonej Il. Promowanie i informowanie o dziataniach
w ramach wiasnych dziatan lub aktywnosci i inicjatywach innych instytucji i osb,
wspéttworzonych z innymi instytucjami i osobami | | W szczegolnosci absolwentow szkoty lub uczelni

I.A. Aktywnosci i wydarzenia szkolne
lub uczelniane skierowane do wtasnych
uczniéw lub studentéw

|.B. Wydarzenia skierowane do szerokiej
publicznosci, niekoniecznie zwigzenej
z branza modowg,

I.C. Udziat w publicznej dyskusji na temat
mody zréwnowazonej
i szerszych kwestii ekologicznych

I.D. Dziatalno$¢ wydawnicza
w tematyce zwigzanej
ze zrbwnowazong moda i ekologig

Rys. 2. Gtéwne grupy dziatan promujgcych idee mody zréwnowazonej podejmowanych
przez szkoty policealne i wyzsze ksztatcgce projektantéw mody w Polsce

Zrédlo: Opracowanie wlasne.



3.1 Promowanie postaw ekologicznych w aktywnosciach wlasnych i wspoltworzonych
2 innymi podmiotami/osohami

Aktywno$ci i wydarzenia szkolne/uczelniane przeznaczone dla uczniéw/studentow

W czesci analizowanych szkot tematyka mody zréwnowazonej byla realizowana
na zajeciach w ramach podstawy programowej. W szczegolnosci dotyczy to szkot
prywatnych ukierunkowanych na ksztalcenie w zakresie mody. Realizowane zadania
i projekty obejmowaly w duzej mierze wykonywanie stylizacji wykorzystujacych np.
recykling, upcykling, dekonstrukcje i rekonstrukcje ubran (np. FS — upcyklingowa
kolekgja ,,E-go Free” z wykorzystaniem denimu, workéw i sznuréw z juty oraz Inu)
[Facebook FS]. Niekiedy przygotowane kolekcje dodatkowo zawieraty zamieszczo-
ne na nich proekologiczne slogany. Z kolei efektem zaje¢ ,No waste” w SAPU byt
artystyczny manifest z przestaniem skierowanym do konsumentéw (,,Less is more”)
[Facebook SAPU]. Studenci SAPU byli takze w ramach ¢wiczen zachecani do auto-
refleksji na temat wlasnych wyboréw konsumenckich, iloci i jakosci kupowanych
ubran. Licznie reprezentowana wsrod analizowanych placéwek byta takze kwestia
poszukiwania lokalnych inspiracji modowych (m.in. w ramach nurtu etnodizajn).
Niekiedy szkoty dawaly swoim studentom mozliwos¢ uczestniczenia w ponadprogra-
mowych wykladach czy warsztatach, pozwalajacych rozwing¢ wiedze i umiejetnosci
zwigzane z ekologizacja mody (np. ViaModa - wyklad pt. ,,Moda odpowiedzialna
i odpowiedzialnie o modzie - czyli jak tworzy¢ tres¢ komunikatéw o produktach
mody, wpisanych w ide¢ sustainability fashion?” [Instagram ViaModa]; SF — warsztaty
naturalnego barwienia czy tradycyjnego tkactwa [Facebook SF]). Czgs¢ szkot reali-
zowala takze migdzynarodowe projekty, wpisujace si¢ w ide¢ mody zréwnowazonej
(np. projekt CREATEX, ktdrego liderem jest wloska Fondazione Museo del Tessuto
w Prato, a partnerem projektu ASP w Lodzi [www ASP L6dz]).

Studenci rozwijali swoje zainteresowania zwiazane z ekologizacja mody takze
poprzez aktywno$ci w ramach dziatalnosci kot naukowych (np. KN PL ,,EcoSearch”
czy KN Rzezby UAP Poznan, ktérego jednym z projektow bylo przygotowanie
patchworku o tresciach ekologicznych w ramach uczestnictwa w akeji #Dziedzic-
twoDlaKlimatu [Facebook PL; www KN Rzezby UAP Poznan]).

Tematyka proekologiczna jako wyzwanie wspolczesnego projektowania obecna
byta w trakcie waznych uroczystosci szkolnych/uczelnianych (np. wernisaz wystawy
»Natura rzeczy Eko czy Ego?” prezentujacej prace studentéw kierunku wzornictwo,
ktory odbyl si¢ w dniu inauguracji roku akademickiego na Wydziale Technologii
Materialowych i Wzornictwa Tekstyliow PL. Organizatorzy skierowali to wydarzenie
gléwnie do studentéw pierwszego roku, co wyraznie wskazuje na che¢ wczesnego
zainteresowania ich tematyka mody zréwnowazonej [Facebook PL]).

Majac na wzgledzie wielowymiarowos¢ pojecia zréwnowazonego rozwoju, szko-
ty podkreslaly istotnos¢ dostrzegania przez projektantéw probleméw otaczajacego
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$wiata, wyksztalcenia postawy empatycznej, gotowej wspiera¢ ograniczanie czy
likwidacje praktyk nieetycznych (np. wobec zwierzat). Wyksztalcanie tych kompe-
tencji realizowano takze poprzez organizacj¢ projektow wspierajacych potrzebujace
grupy (np. ASP w Lodzi - organizacja Gala Bra Day, wspierajaca kobiety walczace
z nowotworem piersi; w kontekscie pandemii COVID-19 nalezy wspomnie¢ o wilg-
czeniu si¢ wielu szkét w akeje szycia maseczek dla personelu medycznego na po-
czatku 2020 roku, np. AS Szczecin, ASP L6dz [serwis informacyjny Urzedu Miasta
Yodzi, Facebook AS]).

Zwraca uwagg fakt, ze szkoly posiadajace kontakty z firmami odziezowymi po-
trafity bardzo dobrze wykorzysta¢ posiadane przez te podmioty zaplecze infrastruk-
turalne i kadrowe takze do realizacji projektow i praktyk o tematyce ekologicznej
(np. projekt ,,Zero waste” realizowany przez SF wspélnie z firmg LPP). Inny przykltad
wspotpracy LPP z uczelniami ksztalcacymi projektantéw to projekt ,,Fashion Starter”,
realizowany m.in. w ASP w Krakowie. Jedna z jego edycji podejmowata tematyke
wykorzystania wylacznie naturalnych tkanin do tworzenia kolekcji odziezy [www
SF; www LPP].

Bardzo wyraznie widoczna w czesci analizowanych szkoét byta komplementarnosé
planu studiéw i organizowanych lub wspdtorganizowanych przez nie dodatkowych
aktywnosci. Z jednej strony pozwalaly one studentom zaprezentowac efekty swojej
pracy szerokiej publiczno$ci, z drugiej byly forma promocji odpowiedzialnych po-
staw w modzie. Cze$¢ z nich miafa charakter otwarty (np. konkursowy) — emanacje
swoich proekologicznych postaw mogli takze zaprezentowa¢ przyszli projektanci
ksztalcacy si¢ na innych uczelniach. Wiele z tych wydarzen na stale wpisanych jest
w kalendarz roku akademickiego. Do najwazniejszych aktywnosci tego rodzaju,
ktore nalezy wskazac jako rozpoznawalne w srodowisku branzowym, naleza:

- organizowane przez SAPU: Eko Fashion Weekend (w ramach ktérego od-
bywa si¢ m.in. Junk Fashion Show); Cracow Fashion Week (ktérego stalym
elementem jest pokaz semestralny studentéw pn. ,No Waste Fashion Show”)
[Facebook SAPU];

- organizowane od 2014 roku przez ASP w Lodzi wydarzenie ,,EcoMake” (do
2017 roku jako ,,EcoMade Festival”), obejmujace wystawy, konkurs, pokazy
mody ekologicznej, seminaria i warsztaty [www Centrum Promocji Mody];

- organizowany od 2019 roku przez MSKPU konkurs ,,Responsible Fashion
Awards”;

- wyzwanie projektowe ,,#lodz_young_fashion_challenge!”, bedace czescia do-
rocznego wydarzenia £6dz Young Fashion, ktérego organizatorem jest ASP
w Lodzi (w 2020 roku polegalo ono na stworzeniu artystycznej wypowiedzi
w dowolnej technice, ktorej tematem byta przysztos¢ mody) [www wydarze-
nia].

Warto zwrdci¢ uwage, ze sita oddzialywania, rozpoznawalno$¢ i zasieg wymie-
nionych wyzej wydarzen byly w duzym stopniu skorelowane z otrzymywanym przez



szkoly zewnetrznym wsparciem tych inicjatyw. Zapraszani byli na nie zaangazowani
w tematyke mody zréwnowazonej: projektanci, firmy, dziennikarze, blogerzy modowi,
krajowe i migdzynarodowe organizacje zajmujace si¢ ekologia, recyklingiem, tworcy
nowych, ekologicznych materiatéw czy innych rozwigzan przyczyniajacych sie do
ekologizacji mody'. W przypadku tddzkiej inicjatywy EcoMake waznym partnerem
jest Akademickie Centrum Designu, ktére skupia wydziaty prowadzace kierunek
wzornictwo na o$miu publicznych uczelniach artystycznych w Polsce [www ACD].

Polskie szkoly ksztalcace projektantéow mody wlaczaly sie takze w miedzyna-
rodowe wydarzenia i inicjatywy propagujace odpowiedzialng mode. Przykladowo,
partnerami konkursu Sustainable Fashion Awards (skierowanego do projektantéw
i marek spolecznie lub srodowiskowo odpowiedzialnych) byly m.in. szkoty: ASP
w Warszawie, Gdansku, Krakowie, SAPU, MSKPU, UAP Poznan, LSSP, ViaModa,
SE FS. W 2018 roku, gdy hasto przewodnie konkursu Fashion Designer Awards
brzmialo ,,Tribute to Nature”, partnerem wydarzenia zostato MSKPU. W tym miej-
scu nalezy doda¢, ze omawiane placowki zachecaly réwniez do udzialu czy wrecz
organizowaly udzial swoich uczniéw/studentéw w branzowych wydarzeniach, w tym
konkursach czy projektach, ktére organizowane byly przez inne podmioty, w kraju,
a niekiedy takze za granica. Wiele z tych sugestii dotyczylo inicjatyw zwigzanych
z ideg zréwnowazonej mody.

Wydarzenia przeznaczone dla szerokiej publiczno$ci, niezwigzanej z branzag modowsa

Analizowane szkoly, realizujac misje szerzenia wiedzy o wyzwaniach i zagrozeniach
wynikajacych z rozwoju wspolczesnego rynku mody, akcentowaly takze kwestie
odpowiedzialnej konsumpcji mody. Swoje dzialania kierowaly wiec nie tylko do
wlasnych stuchaczy, starajac sie z przekazem proekologicznym dociera¢ do konsu-
mentdw, wplywajac na ich postawy lub ksztaltujac ich umiejetnosci praktyczne (co
w zalozeniu miato przyczyni¢ si¢ do wydluzenia eksploatacji posiadanych juz przez
nich ubran badz tez do ponownego wykorzystania materialdw, z ktoérych zostaly one
wykonane). Zidentyfikowano rokrocznie rosngca zbiorowo$¢ takich inicjatyw, np.:

- MSKPU, we wspdlpracy z Instytutem na rzecz Ekorozwoju, w ramach pro-
jektu #MakeEuropeSustainableForAll zrealizowato Warsztaty Recyklingu
Mody [Facebook MSKPU];

- SAPU organizowalo kreatywne warsztaty przerabiania ubran jako wydarzenie
towarzyszace Eco Fashion Weekend oraz jako czgs¢ festiwalu ,,Zaprojektowa-
ni - Krakowskie Spotkania z Dizajnem” (prowadzili je zaréwno wyktadowcy
szkoly, jak i jej studenci) [Facebook SAPU];

! Przykladowo, uczestnicy Responsible Fashion Awards wykorzystali w swych projektach skory
ze skorek jablek, bedace produktem polskiej firmy Bio2Materials.
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- WST Katowice wspotorganizowato warsztaty pt. ,Zaprojektuj i wykonaj EKO
Produkt” [Facebook WST Katowice];

- ASP w Lodzi oraz Politechnika Lodzka byty partnerami skierowanego do
dzieci projektu pn. ,Lokomotywa po wiedz¢ Eco Fashion” (obejmowat on
wyklady, warsztaty i konkurs o tematyce proekologicznej zwigzanej z moda)
[serwis tulodz.pl].

- Szkoly oferowaly takze mozliwos¢ nauki szycia recznego i maszynowe-
go, wykanczania ubran, tworzenia oryginalnych zdobien, kursy wykroju.
W opisach niektorych kursow wskazane byly wprost tresci odnoszace sie do
projektowania no waste [Facebook SAPU]. Aktywnosci te bywaly faczone
z dzialaniami charytatywnymi (np. AS Szczecin byla partnerem warsztatow
projektowania dla licealistow, polaczonych z pokazem mody realizowanym
w ramach akcji, podczas ktorej gromadzone byly $rodki na pomoc chorym
uczniom) [Facebook AS].

Nieformalng formg ksztalcenia skierowang do kazdego zainteresowanego
odbiorcy (szczegdlnie w okresie pandemii COVID-19) byly takze umieszczane
w internecie podcasty, filmy oraz webinary, zachgcajace do wykorzystania okresu
lockdownu na samorozwdj. Ta droga szkoty staraly si¢ trafi¢ do réznych grup od-
biorcéw z przekazem uswiadamiajacym konsumenta rynku mody (np. SF - webinar
z aktywistka A. Szpura, autorka ksigzki Jak uratowac swiat; audycje w Radiu Lublin,
gdzie wykladowcy LSSP opowiadali o modzie zréwnowazonej i projektowaniu no
waste) [Facebook SF oraz LSSP].

Oferte wydarzen dla szerokiej publicznosci uzupelnialy te zwigzane z pozna-
waniem lokalnego czy regionalnego dziedzictwa kulturowego (np. warsztaty etno-
dizajnu w ramach miedzynarodowego projektu ,,Folk Summer School” realizowa-
nego przez WST w Katowicach, a skierowanego do mlodziezy) [Facebook WST
Katowice]. Wykorzystujac potencjal posiadanych przestrzeni, szkoly organizowaty
takze wydarzenia zachecajace do wymiany posiadanych ubran (np. Jesienny Swap
w SF SWPS) [Facebook SF].

Udzial w publicznej dyskusji na temat zréwnowazonej mody i kwestii ekologii

Analizowane szkoly zabieraly wielokrotnie glos w toczacych sie publicznych dysku-
sjach dotyczacych problematyki zréwnowazonej mody i ekologii. Debaty te prowa-
dzone byly w rozmaitej formie, w tym: w mass mediach, na tamach prasy (opisane
w kolejnym punkcie artykulu) czy podczas wydarzen lub konferencji branzowych.
Przykladami aktywnosci, na ktore warto zwrocic¢ uwage, byty:
- udzial przedstawicieli MSKPU w dyskusji podczas konferencji Business
Fashion Environment Summit w Warszawie (2020 r.), po$wigconej zréwno-
wazonemu rozwojowi w biznesie i modzie [vogue.pl];



- udzial przedstawicieli i absolwentéw MSKPU w debacie online pt. ,,Ekologia
w modzie i tekstyliach - eko trend, eko edukacja, eko przysztos¢” (2020 r.)
(organizatorem byl Instytut na rzecz Ekorozwoju) [Facebook MSKPUJ;

- udzial wykltadowcow SF SWPS w ,,Gdynia Design Days”, obejmujacy miedzy
innymi dyskusje i wyklady dotyczace zréwnowazonego designu [Facebook
SE];

- ASP wLodzi w ramach wydarzenia £.6dz Young Fashion zorganizowata panel
dyskusyjny pt. ,Present and Future of Sustainable Fashion”, do ktérego za-
prosita przedstawicieli marek modowych, instytutéw badawczych i MSKPU
(2019 r.) [Facebook ASP L4dz];

- dyskusja o ekologii w modzie w ramach wydarzenia ,,Zaprojektowani. Kra-
kowskie Spotkania z Dizajnem 2020, ktérego wspdlorganizatorem byta SAPU
(uczestnikami debaty byli wykladowcy szkoly, zaproszeni dziennikarze, kry-
tycy mody, artysci, trendsetterzy).

Szkoly organizowaly réwniez wydarzenia, stanowigce forme zajecia stanowiska
w aktualnie toczacych si¢ dyskusjach zwigzanych z etyka w modzie. Znakomitym
przyktadem moze by¢ zrealizowany w 2019 roku przez MSKPU i fundacje Viva!
pokaz mody pod hastem #StopFutrom, ktdry stanowit tylko jedno z wielu dziatan
szkoly podejmowanych wspoélnie z organizacjami wspierajacymi wprowadzenie
zakazu hodowli zwierzat futerkowych [Sialkowski 2019]. Przedstawicielka MSKPU
zabrala takze glos w obronie zwierzat hodowanych na futra w filmie przygotowa-
nym przez fundacj¢ Viva! pt. Jutro bedzie futro. Szkota wystosowata oficjalny apel
do Prezydenta RP dotyczacy pakietu ustaw, tzw. piatki dla zwierzat. MSKPU czy
SAPU byly takze partnerami wybranych edycji wydarzen cyklicznych o globalnym
zasiegu, takich jak Fashion Revolution Day (upamigtniajacy ofiary katastrofy w Rana
Plaza) [Facebook MSKPU i SAPU].

Dzialalno$¢ publikacyjna wpisujaca sie w tematyke zrGwnowazonej mody i ekologii

Szkoly uzewnetrznialy tez swoje poglady na temat wspotczesnej mody, rynku odziezy,
konsumpcji ubran, a takze oczekiwania dotyczace zmian w zachowaniach zaréwno
producentdw, jak i konsumentéw. Czynily to poprzez szeroko rozumiang dziatalnos¢
publikacyjng. Pierwsza polska ksiazke o CSR w przemysle odziezowym pt. Etyka
w modzie - CSR w przemysle odziezowym napisata dyrektor MSKPU Magdalena
Plonka. Autorka ta przygotowywata takze zwigzane z tym tematem publikacje na
zamoéwienie Polskiej Akcji Humanitarnej oraz Polskiej Zielonej Sieci. Wyktadowca
SE, socjolog Monika Rosinska napisata monografi¢ pt. Przemysle¢ u/zycie. Projektanci.
Przedmioty. Zycie spoleczne podejmujaca problematyke odpowiedzialnosci projek-
tanta. Katarzyna Kucewicz — wykladowca FS - jest autorka ksiazki pt. Zakupoholizm,
bedacej pierwsza polska publikacja dotyczaca problemu kompulsywnego kupowania.
Wybrane szkoly, takie jak chociazby MSKPU czy SAPU, intensywnie publikowaly
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artykuly w internecie (na stronach WWW placéwek, a takze w zamieszczanych tam
elektronicznych wydaniach wlasnych czasopism - np. SAPU wydaje bezplatny maga-
zyn ,Tuba’, w ktérym wielokrotnie pojawialy si¢ w ostatnich latach teksty dotyczace
odpowiedzialnosci w modzie). Publikacje wspottworzone przez analizowane szkoly
powstawaly takze jako efekt ich zaangazowania we wspolprace z otoczeniem (np.
darmowa, dostgpna online, broszura Empatia jest w modzie powstala przy okazji
pokazu mody #stopfutrom organizowanego przez Miedzynarodowy Ruch na Rzecz
Zwierzat Viva! oraz MSKPU [www Fundacji Viva!]).

Na swoich stronach internetowych oraz w mediach spotecznosciowych szkoty
zwracaly uwage studentom/uczniom na publikacje, wywiady i artykuty, ktérych
autorami czy bohaterami byli nauczyciele szkoly (np. wywiad z wyktadowczynia
SAPU Katarzyna Zajaczkowska-Fajto umieszczony na portalu internetowym ofe-
minin.pl o wspélczesnym problemie, jakim jest tzw. fast fashion; wykladowczyni
SF Beata Wilczek wystapita w audycji radiowej dotyczacej trendéw w modzie pn.
»Ekoszafa” emitowanej przez stacje TokFm; zwigzana ze szkola ViaModa Anna
Radke byla wspotautorka artykulu w czasopismie ,,Glamour” o prawie w modzie,
dotyczacego m.in. warunkéw pracy w fabrykach) [Facebook SAPU, ViaModa, SF].

3.2. Promowanie postaw ekologicznych: aktywnosci innych podmiotow i 0s0b,
w szezegolnosei absolwentow szkoly'uczelni

Dopelnieniem dziatan promujacych mode zréwnowazong bylo wielowymiarowe
wsparcie przez wspomniane szkoty aktywnosci proekologicznych innych podmiotow
i 0s6b. Ponizej przedstawiono wybrane, zidentyfikowane w analizowanym okresie
kierunki takich dziatan:

- wykorzystujac wlasny potencjal infrastrukturalny, szkoty udostepnialy posia-
dane przestrzenie wystawiennicze inicjatywom i osobom propagujacym tresci
wpisujace si¢ w ideg zréwnowazonego rozwoju (np. SF - wystawa designu
empatycznego pn. ,,Empatia Teraz!”, prezentujaca ubrania przeznaczone dla
0s6b bezdomnych, ulatwiajace im znoszenie trudnych warunkéw pogodo-
wych) [Facebook SF];

- propagowanie w mediach spoleczno$ciowych wydarzen o profilu modowym,
ktore organizowaly inne podmioty (np. ASP w Lodzi promowala ,, Modopolis
- Forum Mody Polskiej” organizowane przez Fabryke Sztuki w Lodzi. Trzecia
edycja wydarzenia dotyczyla transparentnosci marek oraz projektowania bez
wykluczania [Facebook ASP L6dz]; UAP reklamowat spotkanie pt. ,,Swiadoma
moda, czyli jaka?” organizowane przez Po-Dzielni¢ [Facebook UAP Poznan];
promowano tez wydarzenia targowe, podczas ktérych mozliwe byto nabycie
wyrobow powstatych w duchu slow [ViaModa - Targi przedswiateczne Slow
Weekend] [Instagram ViaModa]);
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- zwracanie uwagi poprzez media spolecznosciowe na wazne cykliczne inicja-
tywy czy tez dzialalnos¢ osob/podmiotow, ktore przyczyniaja sie do rozwoju
mody zréwnowazonej lub popularyzacji problemdéw wspolczesnego rynku
odziezowego (np. UAP przybliza dzialalno$¢ ,,Po-dzielni - Centrum Ekonomii
Wspoldzielenia” [Facebook UAP Poznan]; kilka szkét zwraca uwage na blog
M. Zaczynskiego — dziennikarza zajmujacego si¢ moda, takze w kontekscie
kwestii ekologicznych i etycznych jej dotyczacych; czgsto przypominano
o waznych inicjatywach dotyczacych nieetycznosci produkcji ubran, np.
Fashion Revolution czy Clean Clothes Campaign; ASP Krakéw promowata
inicjatywe ,, 1 Million Women’, ktorej celem jest walka z kryzysem klimatycz-
nym) [Facebook ASP Krakéwl];

- wspierano lokalng produkcje, szczegolnie projektantow zwigzanych z dana
szkota (np. SAPU promuje polskich projektantéw tworzacych w duchu zréw-
nowazonej mody, prezentujac zaréwno kolejne kolekeje, jak i prowadzone
przez nich dzialania edukacyjne skierowane do projektantow i konsumentow.
Podobne dzialania podejmowato tez SE, zwracajac np. uwage na wyrdznienia
za ,etyczne projektowanie” przyznane przez ,Vogue” mtodym projektantom -
absolwentom szkoty [Facebook SAPU, vogue.pl]);

- odnotowywano wazne wydarzenia o charakterze proekologicznym, jakie
miaty miejsce w §wiatowych domach mody, u znanych projektantéow czy
producentéw odziezy (np. FS informowalo za czasopismem ,,Elle” o rezyg-
nacji z wykorzystania naturalnych futer przez Jeana Paula Gaultiera; szkofa
donosila o kolekeji Viktor & Rolf dla Zalando, przygotowanej z tkanin ze
starych kolekcji, czy popularyzowala informacje¢ o limitowanej kolekeji
przygotowanej przez Lacoste, w ktdrej zamiast logo z krokodylem pojawity
sie w jego zastgpstwie inne zwierzeta — reprezentujace gatunki zagrozone
wyginieciem [Facebook FS]);

- w postach nie omijano takze spraw trudnych i wstydliwych dla branzy odzie-
zowej, zwracano uwage na grzechy branzy modowej, szczegolnie w stosun-
ku do tych firm, ktére deklarowaly realizacje dzialan proekologicznych, co
jednak niekiedy okazywalo si¢ niezgodne z prawda (np. SAPU, za portalem
miastokobiet.pl, przyblizalo tzw. polska afere metkowa [Facebook SAPU]J);

- zwracano uwage na pojawiajace si¢ nowe materialy i wyroby ekologiczne (np.
WSSP w Lodzi — material z wysuszonych glonéw, obuwie filtrujace powietrze
[Facebook WSSP L.6dz));

- w grupie promowanych kwestii znajdowaly sie tez inicjatywy podejmujace
problemy spoleczne i etyczne w modzie (np. ViaModa za serwisem libertyn.eu
pisala o pokazie mody dla dojrzatych mezczyzn ,,Silver Swagger” projektanta
Junya Watanabe, za$ za czasopismem ,,F5 Trendy Rynku i Kultury” zwraca-
no uwage na warunki pracy w branzy odziezowej opisane w artykule Co po
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Bangladeszu?; SAPU zachgcalo do zapoznania si¢ z ,, Manifestem projektantow”
opublikowanym na stronie trendstudio.pl [Facebook ViaModa, SAPU]);

— promowano proekologiczne zachowania konsumenckie (np. przywotujac
publikacje w Elle.pl, SAPU popularyzowato informacje o narzedziach po-
zwalajacych sprawdzi¢ §lad weglowy posiadanych ubran czy tez donosito
o powstaniu aplikacji ,Pytaj o chemi¢” przygotowanej przez fundacje¢ Kupuj
Odpowiedzialnie [Facebook SAPU]).

4. Wnioski

Przeprowadzone badania, identyfikujace rodzaje i formy popularyzacji tresci zwigza-
nych z moda zréwnowazong w polskich szkotach wyzszych i policealnych ksztatcacych
przysztych projektantéw mody, pozwalajg na sformutowanie nastepujacych ogélnych
konkluzji. Przede wszystkim wystepuje wyrazne zréznicowanie w uwzglednianiu
aspektow zrownowazonej mody w dokumentach badanych uczelni. Niewiele z nich
bezposrednio zwraca uwage na te kwestie w planach studiéw (odrebne przedmio-
ty dot. ekologizacji w modzie) czy w materiatach prezentujacych misje lub wizje
placowki. Tylko kilka szkot traktuje kwestie zréwnowazonej mody priorytetowo,
czynigc z nich niejako motyw przewodni swoich dziatan i kierunkéw ksztalcenia.
Takimi szkotami s3 MSKPU i ViaModa z Warszawy. Warto jednak zwrdci¢ uwage
na fakt, iz brak wskazanych wprost w misji, wizji czy planach studiéw odwotan do
tych kwestii nie oznacza ich nieobecnosci w toku nauczania, czego przyktadem jest
krakowska SAPU. Szkota ta w ogoélny sposob okresla, ze naucza zgodnie z wspol-
czesnymi europejskimi standardami edukowania w zakresie mody, natomiast analiza
jej dzialan wskazuje na wysoki poziom zaangazowania w interesujaca nas tematy-
ke. Zidentyfikowana zostala m.in. liczna grupa zréznicowanych, utrwalonych juz
w szkolnym kalendarzu wydarzen wlasnych czy wspdtorganizowanych przez szkofe,
ktorych rdzen tematyczny stanowia wlasnie kwestie zwigzane z moda zréwnowazo-
nga. Wiele szkoét wychodzi z nauczaniem o modzie zréwnowazonej poza podstawe
programowa, oferujac studentom dodatkowe wilasne aktywnosci, projekty, wyda-
rzenia, wspolorganizujac te inicjatywy z podmiotami z otoczenia czy tez promujac
udzial uczniéw i studentéw w aktywnosciach proekologicznych organizowanych
w kraju i za granica.

Analizujac czynniki warunkujgce poziom zaangazowania oraz mozliwosci od-
dzialywania szkoly na postawy ucznidw, zauwazono, ze decyduje o nich zaréwno ich
wewnetrzny potencjal, jak i suma ,,potencjaléw” otoczenia. Potencjal endogeniczny
szkoly w zakresie mozliwosci ksztattowania proekologicznych, etycznych czy szeroko
rozumianych odpowiedzialnych postaw przyszlych projektantéw mody jest silnie
zalezny od przekonan i zaangazowania jej wykladowcow, ktore przekladaja si¢ na
podejmowane przez nich inicjatywy i dzialania, a takze, a moze przede wszystkim,



aktywnosci poza szkola, zwigzane z wlasng praktyka zawodowa w branzy modowe;j.
Szkoly wigksze, o rozbudowanym potencjale ludzkim, infrastrukturalnym, finanso-
Wwym oraz organizacyjnym, maja réwniez wieksze mozliwosci realizacji projektow
poswieconych wspdlczesnemu projektowaniu, w tym projektowaniu zgodnemu
z duchem ekologii i etyki (np. projekt Strefa Designu Uniwersytetu SWPS).

Potencjal egzogeniczny szkoly opiera si¢ na nasyceniu jej otoczenia podmiotami,
instytucjami i osobami dostrzegajacymi konieczno$¢ rownowazenia rozwoju rynku
mody. Te zewnetrzne podmioty tworza dodatkowe mozliwo$ci upowszechniania
i pozyskiwania informacji, materialéw, tkanin, sponsoréw czy fachowcéw do wspot-
pracy. Analiza podejmowanych przez szkoly wspélnych dziatan i otrzymywanego
z zewnatrz wsparcia uwidacznia rosngcg liczbe potencjalnych partneréw do wspot-
pracy, zaréwno lokalnie w Polsce, jak i w wymiarze migdzynarodowym. Widoczne
jest takze podejmowanie wspotpracy pomiedzy uczelniami, ktére przyjmuja za wazny
paradygmat zréwnowazonego rozwoju. Najpelniej potencjat ten wykorzystuja szkoty
polozone w najwiekszych polskich osrodkach miejskich. Placéwki zlokalizowane
w duzych, lecz bardziej peryferyjnie potozonych miastach, cho¢ niekiedy artykutuja
zainteresowanie kwestiami ekologii w modzie (np. LSSP, w ktérej prowadzone sg na
przyktad zajecia z projektowania no waste), to jednak stabiej oddzialtuja na otoczenie
z przestaniem proekologicznym, zapewne ze wzgledu na ograniczone mozliwosci
wlasne i mniejszy potencjal otoczenia. Promujg one przede wszystkim zwigzane
z modg zréwnowazong przedsigwziecia innych instytucji i oséb.

Badanie uwidocznito tez kolejng wazng kwestie. Ksztalcgca projektantéow mody
»odpowiedzialna” szkota nie tylko czerpie z otoczenia dodatkowy potencjat dla roz-
woju wlasnego profilu ksztalcenia i realizowania okreslonej misji. Sama takze jest
»dyfuzorem” informacji, wiedzy teoretycznej i praktycznej o trendach i problemach
wspolczesnego rynku mody, jak réwniez (a moze przede wszystkim) o sposobach
ich rozwigzywania. Wiele szkot objetych kwerenda wielowymiarowo wpisuje sie
w profil instytucji edukacji nieformalnej i ksztalcenia ustawicznego, ktéra pozwala
spoleczenstwu dostrzega¢ i (przynajmniej stara¢ sie) ogranicza¢ problemy wspot-
czesnej konsumpcji odziezowej.

Rozpatrujac rozliczne aktywnosci szkolne i uczelniane, mozna zastanawiac sie,
czy wygenerowane oddzialywania sg trwale, czy faktycznie ukierunkowuja proeko-
logicznie i prospotecznie sposdb myslenia i dziatania mtodych ludzi. Argumentem
przemawiajagcym za uznaniem ich za istotnych propagatoréw wiedzy o problemach
wspolczesnej mody jest korelacja pomiedzy iloscig i réznorodnoscia aktywnosci
proekologicznych realizowanych oraz promowanych przez omawiane placowki
a czesto$cia wystepowania tematéw mody zréwnowazonej w pracach dyplomo-
wych ich stuchaczy. Nasycenie tematyka proekologiczna, podkreslanie istotnosci
i nieuchronnosci uwzgledniania jej w pracy projektanta przektada sie na ukierun-
kowanie tematyczne prac dyplomowych. Potencjal danej szkoly zwiazany z jej kadra
pedagogiczng pozwala na realizacje tych tematéw. Analiza kwestii podejmowanych

357




358

w pracach i kolekcjach dyplomowych zwraca takze uwage na wielowymiarowos¢
postrzegania probleméw wspoélczesnej mody przez przysztych projektantéw (liczne
projekty dotyczace istotnosci lokalnego wytwarzania materialéw czy lokalnej pro-
dukcji ubran, wykorzystania materialéw przyjaznych srodowisku i czlowiekowi,
ponownego uzycia materialow, inspirujace si¢ historig mody, wpisujace sie w nurt
etnodizajnu). Wérdd prac dyplomowych widoczne sg takze projekty zwracajace
uwage na kwestie przekazu spotecznego w modzie. Tematyka kolekcji dyplomowych
czesto jest przez mlodych projektantéw kontynuowana w ich praktyce zawodowej,
stajac si¢ oczywistym paradygmatem dzialania.

Podsumowujac, szkoly policealne i wyzsze ksztalcace projektantéw mody stanowig
wazny element swoistego ekosystemu, w ramach ktérego ,wykuwa si¢” swiadomos¢
i odpowiedzialno$¢ przyszlych kadr decydujacych o kierunku, w jakim bedzie sie
rozwija¢ rynek mody. Dlatego tez za pozytywny nalezy uznac¢ fakt funkcjonowania
w Polsce placowek, ktore dostrzegaja, jak istotne jest budowanie wiedzy, umiejet-
nosci i kompetencji przysztych projektantow w sposéb, ktéry pozwoli im spetnia¢
sie zawodowo nie tylko w wymiarze artystycznym i tworczym, ale takze w duchu
zréwnowazonej mody, zgodnym z wymogami i oczekiwaniami, ktdre stawia przed
nimi wspodlczesnos¢ i przysztosc.

Nie oznacza to jednak, ze przenikanie idei mody zréwnowazonej do praktyki
projektowania, produkcji i konsumpcji mody oraz programoéw studiow i dziatan
edukacyjnych szkot ksztalcacych przysztych projektantéw jest procesem nieuchron-
nym, oczywistym i fatwym. Rozmaite czynniki przesadzaja o tym, iz wystepuje wiele
wyzwan w tym zakresie.

Uwzglednienie problematyki zréownowazonego rozwoju w procesie ksztalcenia
projektantéw mody w Polsce jest jak na razie motywowane gléwnie checiag podazania
za $wiatowymi trendami oraz osobistymi przekonaniami entuzjastow problematyki
wyktadajacych w danej szkole, a nie wynika z ogélnokrajowych wymagan progra-
mowych w tym zakresie. Co wigcej, dlugofalowy wplyw tresci przekazywanych
w szkotach na rzeczywiste postawy ich studentéw i absolwentéw nie jest pewny.
Nie wszystkich stuchaczy da si¢ przekona¢ do zréwnowazonego podejscia do mody
[Grose 2013]. Problemem moze tez okaza¢ si¢ traktowanie przez nich ekologizacji
mody w sposéb instrumentalny - jako marketingowo pozadanego trendu (tzw.
greenwashing) [Murzyn-Kupisz, Holuj 2021].

Szkoly moga pokazywa¢ problematyke mody zréwnowazonej w sposob powierz-
chowny, uproszczony i oderwany od ztozonej rzeczywistosci branzy, nie przygotowu-
jac studentéw do poradzenia sobie z trudnymi realiami [Tham 2015]. Wyzwaniem
dla szkot ksztalcacych projektantéw mody jest wyksztalcenie w absolwentach takich
umiejetnosci i kompetencji (takze przedsigbiorczych), aby byli oni w stanie funk-
cjonowac jako niezalezni projektanci w warunkach ogromnej konkurencji ze strony
koncernéw oferujacych fast fashion (szybka i tania produkcja, szeroki asortyment
produktéw, osiagane efekty skali) lub wdraza¢ idee zréwnowazonego wzornictwa,



pracujac dla wigkszych graczy na rynku mody. W niektérych przypadkach nadmier-
ny nacisk na artystyczny wymiar edukacji mtodych projektantéw moze prowadzi¢
do niewystarczajacego wyksztalcenia przez nich umiejetnosci rzemieslniczych i bi-
znesowych — niezbednych, by przetrwa¢ na rynku [Murzyn-Kupisz, Hotuj 2021].
Efektywnos¢ w docieraniu do $wiadomosci studentow jest tez zalezna od charyzmy
wyktadowcow, ich wiarygodnosci zwigzanej z wlasng praktyka projektowa i dziata-
niami zawodowymi oraz od wielkosci grup wykladowych i czasu, jakim dysponuja
w ramach zaje¢ dydaktycznych. Nie wszyscy pedagodzy uczacy na kierunkach
zwigzanych z modg posiadaja odpowiednia, aktualng wiedze i sg przekonani do
idei mody zréwnowazonej. Dodatkowym wyzwaniem jest nadal dostepno$¢ mate-
riatéw edukacyjnych w jezyku polskim oraz bardzo szybkie poszerzanie si¢ wiedzy
o mozliwo$ciach w zakresie stosowania nowych materialow i rozwigzan [Bhandari
2018; Salolainen et al. 2019], co sprawia, ze bardzo trudno na biezgco za nimi po-
daza¢. Wybor okreslonych rozwigzan projektowych nie zawsze jest oczywisty (np.
stosowanie materialéw pochodzenia naturalnego uwazanych za ekologiczne moze
by¢ w ostatecznym rozrachunku bardziej szkodliwe dla srodowiska niz sztucznych
tkanin, np. z recyclingu). W kontekscie polskim problemem moze by¢ takze trudny
dostep do ekologicznych materialéw i dodatkow krawieckich, niewielkie mozliwosci
produkeyjne istniejacych w Polsce szwalni, zwigzane m.in. z pogtebiajaca si¢ luka
pokoleniowa w zakresie zawodow zwigzanych z produkcja odziezows, czy ograni-
czone mozliwosci kontrolowania produkeji zlecanej za granica.

Pozadane z perspektywy zréwnowazonego rozwoju zmiany na rynku mody sto-
ja w sprzecznosci z utrwalonymi sposobami funkcjonowania sektora odziezowego
oraz ideg mody rozumianej jako przestrzen ekspansji (ekonomicznej i estetycznej),
eksploatacji, luksusu, przedmiot ciaglej zmiany. Zasady tworzenia mody w duchu
odpowiedzialnym uderzajg wigc w istote dotychczasowego dziatania branzy (se-
zonowos¢, szybkie zmiany trendéw). Nawet w pelni identyfikujacy si¢ z potrzeba
ekologicznego i odpowiedzialnego podejscia do projektowania odziezy absolwenci
moga wiec zderzy¢ si¢ z trudnoscig stosowania zasad zréwnowazonej mody w prak-
tyce — doswiadczy¢ trudnych wyboréw etycznych, funkcjonujac w ramach branzy,
ktora pomimo deklaracji nadal w duzym stopniu opiera si¢ na ,niezréwnowazonych”
praktykach [Leerberg, Riisberg, Boutrup 2010; Grose 2013]. W wielu przypadkach
firmy odziezowe stosuja wspomniany juz greenwashing, tj. skupiaja si¢ na tworzeniu
falszywego wizerunku odpowiedzialnej marki, a nie na realnym wdrazaniu ekolo-
gicznych i etycznych rozwigzan. Ponadto projektanci mody czesto sg traktowani
jednie jako styliSci, a nie jako osoby kluczowe dla tworzenia calos$ciowej koncepcji
marek modowych [Grose 2013], ich wplyw na stopien ,,zréwnowazenia” produko-
wanej odziezy moze wiec by¢ ograniczony.

Gl6éwng determinantg stosowania pewnych rozwigzan w projektowaniu i pro-
dukeji odziezy jest jej optacalno$¢ — kwestia kosztow produkcji i osigganych zyskow,
a takze wymagan konsumentow, ktore przekladajg si¢ na dzialania firm i pracujacych
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dla nich projektantéw. Swoistym wyzwaniem jest zatem rdwniez rozbudzanie swia-
domosci ekologicznej polskich konsumentéw, co, jak przedstawiono w tekscie, jest
dostrzegane przez analizowane szkoty. Pomimo zaistnienia pozytywnych zmian w tym
zakresie polscy konsumenci w swych wyborach zakupowych kieruja sie najczesciej
przestankami takimi jak cena oraz (w dalszej kolejnosci) trendy, estetyka i jakos¢
produktu. Ich swiadomos¢ odnosnie do istotnosci tematu i wiedza na temat tego,
czym jest zréwnowazone podejscie do mody, a szerzej odpowiedzialna konsumpcja,
jest nadal bardzo ograniczona, a zachowania zakupowe czgsto w niewielkim stopniu
zgodne z proekologicznymi deklaracjami.

Coraz czestsze i bardziej wielowymiarowe dostrzeganie nieuchronnosci zmian
na rynku mody oraz podejmowanie dziatan zmierzajacych do jego rownowazenia
nalezy uzna¢ za bardzo pozytywny trend. Jednakze, bioragc pod uwage trudnosci
zwigzane z ich implementacja, ksztalcenie o modzie zréwnowazonej nalezy uzna¢
za trudne i skomplikowane zadanie edukacyjne. Odrebna, cho¢ powiazang kwestia
jest konieczno$¢ wypracowania na poziomie panstwa calo$ciowego systemu wy-
tycznych i skutecznych zachet do ksztalcenia nie tylko w zakresie zrownowazonego
projektowania mody czy szeroko rozumianego wzornictwa, lecz takze w zakresie
raportowania, monitorowania i wdrazania zasad bardziej zréwnowazonej produkcji
odziezowej przez firmy z branzy.

Tekst powstal w ramach pracy naukowej zwiazanej z projektem badawczym ,,Rynek mody
w kontek$cie zrownowazonego rozwoju” realizowanym w latach 2019-2023. Projekt zostal
sfinansowany ze srodkéw Narodowego Centrum Nauki przyznanych na podstawie decyzji nr
DEC-2018/31/B/HS4/02961, umowa nr UMO-2018/31/B/HS4/02961.
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