Zeszyty PRASOZNAWCZE

Krakow 2019, t. 62, nr 4 (240), s. 153-169
DOI: 10.4467/22996362PZ.19.050.11054

www.ejournals.eu/Zeszyty-Prasoznawcze/

SYSTEM MEDIOW W HISZPANII. ROZNICE REGIONALNE

Dagmara Gluszek-Szafraniec
orcid.org/0000-0002-9411-197X
Instytut Nauk Politycznych i Dziennikarstwa
Uniwersytet Slaski w Katowicach

ABSTRACT
Media System in Spain. Regional Differences

The modern media system in Spain is a result of political and market changes that have taken
place on the Iberian Peninsula since the late 1970s. The aim of the article is to indicate political,
historical and legal reasons that determined the shape and structure of media connections
in Spain. The author used an institutional and legal analysis to show how the internal policy
of the central state and the policy of autonomous communities influenced the development of
the media. The article also presents data on the differences in the way media are used by the
inhabitants of individual regions. This diversity is a result of different attitudes and historical
habits of the media audience, as well as access to various media sectors.
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Specyfika hiszpanskiego rynku medialnego w duzej mierze wynika z przemian
polityczno-spotecznych, jakie dokonaly sie na przetomie lat 70. 1 80. XX wieku.
Od tego czasu minelo juz kilkadziesiat lat i mozna zastanowi¢ sie, czy procesy
globalizacyjne, cyfryzacja i konwergencja nie sprawity, ze media hiszpanskie staty
sie cze$cig ogdlnoswiatowego systemu komunikacji za sprawg trendéw, ktore poja-
wiaja sie na wiekszoéci rynkow medialnych. Tego rodzaju zjawiska nie ominely
réwniez Hiszpanii. Niemniej jednak hiszpanski rynek medialny pozostaje swoisty
ze wzgledu na procesy regionalizacji, jakie wcigz w nim zachodza.
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Pole teoretyczne analizy i cele badawcze

Analizujac dzialalno$¢ mediow w poszczegélnych panstwach, nalezy bra¢ pod
uwage szereg czynnikéw, wplywajacych na to, co jest przez badaczy okreélane jako
»system medialny” — pojecie wspolczesnie ciggle rozwijane, ale tez krytykowane
ze wzgledu na brak jednolitej definicji i liczbe coraz to nowych zmiennych, ktére
decyduja o dzialalno$ci medidéw. Pojawiajg sie tutaj istotne pytania: dlaczego i jak
media rozwijaja si¢ w odmiennych warunkach? Jak te réznorodne media sg ze sobg
wzajemnie powiazane i dlaczego oraz w jaki sposob na siebie wptywaja? W jaki sposéb
ksztaltujg sie systemy mediéw? Dotychczasowe analizy skupiajg si¢ na kwestiach
instytucjonalno-prawnych (Hallin, Mancini 2007), jednak warto zauwazac nie
tylko te determinanty, ktére bezposrednio oddziatujg na ksztalt systemu mediow
wewngtrz danego panstwa, ale rowniez procesy transnarodowe i transkulturowe,
ktore przeksztalcajg ten system (Hardy 2012, s. 185).

Hiszpania wraz z Wlochami, Grecja i Francjg zaliczana jest najczesciej do modelu
spolaryzowanego pluralizmu lub $rédziemnomorskiego (Hallin, Mancini 2007).
W kontek$cie wspdtczesnych badan (Briiggemann, Engesser, Biichel, Humprecht,
Castro 2014) takze podkresla sie wysoki stopien polaryzacji mediéw oraz widoczna
stronniczo$¢ praktycznie w kazdym sektorze. Ponadto, mozna méwic o niskim
profesjonalizmie dziennikarstwa w tym sensie, Ze dziennikarze rzadziej tworzg
wlasne organizacje branzowe i rzadziej dazg do autoregulacji zawodu, jak réwniez
rzadziej zachowujg podstawowe zasady rzetelnoéci dziennikarskiej (Guzek 2013).
Jednak w odréznieniu od typologii Hallina i Manciniego, w modelu potudniowym
(Briiggemann, Engesser, Biichel, Humprecht, Castro 2014) zaklada si¢ wiekszy
stopient komercjalizacji rynku medialnego niz w modelu spolaryzowanego plura-
lizmu. Interwencyjna rola panstwa polega nie tylko na ograniczaniu medidw, ale
takze na wspieraniu ich rozwoju oraz uzupetnianiu rynku, np. poprzez system
subsydiow (Briiggemann, Engesser, Biichel, Humprecht, Castro 2014, s. 1041-1043).

Czynniki, ktére réwniez nalezy rozwazy¢, charakteryzujac system medialny
Hiszpanii, dotyczg zaréwno rozmiaru rynku oraz sposob6éw korzystania z mediéw,
jezykowo-kulturowej réznorodno$ci w hiszpanskim spoteczenistwie, jak i specy-
fiki struktury terytorialnej, umozliwiajacej tworzenie si¢ odrebnych subsysteméw
medialnych. W tym kontekscie warto odnieé¢ sie do propozycji rozrézniania modeli
system6w medialnych na podstawie czynnika wielko$ci, na ktory zwracali uwage
Puppis, d’Haenens, Steinmaurer i Kiinzler (2009). Badacze skupili si¢ przede wszyst-
kim na kwestii rozmiaru rynku, ktéry w przypadku wigkszosci krajéw Europy
Zachodniej nie byl brany pod uwage jako czynnik determinujacy funkcjonowa-
nie mediéw. Analiza dotyczyla gléwnie rynkéw $rodkowoeuropejskich (Austria,
Szwajcaria), na ktérym dzialaly inne media zagraniczne (niemieckojezyczne koncerny
medialne, ale i francuskojezyczne czy wloskojezyczne, jak w przypadku Szwajcarii),
dysponujace znacznie wigkszym kapitatem i réznorodnoscia produkeji. Co wiecej,
dodatkowym zagrozeniem staje si¢ bliskoé¢ kulturowa i jezykowa duzych panstw
o znacznie wiekszym potencjale medialnym. Puppis i inni (2009) uwazaja, ze rozmiar
rynku rodzimego ma ogromny wplyw na prowadzenie polityki regulacyjnej wobec
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mediéw. Mate panstwa, w celu ochrony wlasnego rynku i promowania réznorod-
noéci wlasnych mediéw, czesciej sklonne sg do prowadzenia interwencjonistycznej
polityki wobec mediow.

W Hiszpanii, podzielonej na 17 wspolnot autonomicznych, z r6znym zakresem
przyznanej niezaleznoéci oraz zréznicowanym stopniem samostanowienia, mozna
wskaza¢ specyficzne cechy rynku medialnego, ktére beda charakterystyczne réwniez
dla matych panstw europejskich. Biorgc pod uwage dazenia niepodleglos$ciowe
w takich wspoélnotach, jak Katalonia czy Kraj Baskow, ale i dziatalnos$¢ ruchow
etnoregionalnych w Galicji czy na Wyspach Kanaryjskich, obserwuje si¢ zacho-
wania wladz regionalnych idgce w kierunku podkres$lenia niezaleznoéci wlasnych
rynkéw medialnych, odrebnych od oferty rynku hiszpanskiego. Rzady regionalne
powracaja wrecz do protekcjonistycznych §rodkéw (Fernandez Alonso, Blasco Gil
2014), ktére w pewnym sensie podwazaja cel gtéwny wolnego rynku medialnego,
tj. pelnej réznorodnosci.

Celem artykutu jest scharakteryzowanie uwarunkowan systemu mediéw
w Hiszpanii. Autorka postuguje sie gtéwnie analizg instytucjonalno-prawna,
aby wyodrebni¢ te czynniki, ktore uksztaltowaly wspotczesne media hiszpan-
skie. Dominuje tutaj podejécie deskryptywne, z elementami analizy systemowej
(Klimkiewicz 2018). Ze wzgledu na wieloaspektowo$¢ problematyki autorka skupia
sie jedynie na kwestiach strukturalnych oraz normatywnych. Pytania badawcze
ogniskuja si¢ wokot nastepujacych probleméw: P1) Jak dalece system mediow
w Hiszpanii ulegt decentralizacji? P2) Czy i w jaki spos6b media sg wspierane
przez wladze? P3) W jakim stopniu regiony rdznig si¢ od siebie pod wzgledem
popularnosci poszczegélnych typdéw mediow?

Transformacja mediow w Hiszpanii - rys historyczny

Wspolczesny rynek mediéow w Hiszpanii zaczal ksztaltowaé sie w okresie trans-
formacji politycznej, kiedy rozpoczeto proces demokratyzacji. Po $mierci Franco,
mimo Ze obowigzywalo jeszcze Prawo prasowe z 1966 r., zaréwno spoleczenstwo,
jak i media zaczely funkcjonowac tak, jakby ograniczenia wolno$ci stowa zostaty
zniesione. W tej sytuacji dekret krélewski z 1 kwietnia 1977 r. zni6st najbardziej
restrykcyjne artykuty ustawy z 1966 r. Ostatecznie wolno$¢ stowa zostata potwier-
dzona w Konstytucji Hiszpanii z 1978 r. w art. 20. W kwietniu tego samego roku
przeksztalcono dotychczasowe wydawnictwo i wladciciela prasy frankistowskiej
Prensa del Movimiento w nowe przedsiebiorstwo Medios de Comunicacién Social del
Estado (podporzadkowane najpierw Ministerstwu Informacji i Turystyki, a potem
Ministerstwu Kultury do polowy lat 80. XX wieku). W pazdzierniku zdecydowano
sie takze zakonczy¢ praktyke i obowigzek faczenia si¢ rozgtos$ni radiowych z nadawcy
panstwowym w celu wyemitowania serwisu informacyjnego. Od tamtej pory stacje
radiowe mogly nadawa¢ wtasne wiadomosci (Cruz Seoane, Dolores Saiz 2007, s. 298).

Koniec lat 70. to takze okres dynamicznego rozwoju prasy niezaleznej, ktora odegrata
znaczgca role w demokratyzacji spoteczenstwa hiszpanskiego. W 1976 r. powstaty
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tytuly, ktérych redakcje nie byly zwigzane z bytym rezimem autorytarnym, jak
El Pais czy Diario 16. Na rynku pojawil sie takze pierwszy od czaséw wojny domowej
dziennik w jezyku katalonskim pt. Avui. W Kraju Baskéw zaczat wychodzi¢ organ
polityczny Baskijskiej Partii Narodowej Deia oraz inny dziennik - Egin, ktéry iden-
tyfikowany byt pdzniej z ekstremalng baskijska lewicg abertzale. Pierwszy dziennik
wydawany catkowicie w jezyku baskijskim pojawil si¢ na rynku dopiero z poczatkiem
lat 90. XX wieku, wraz z tytulem Euskaldunon Egunkaria (Sajna 2006, s. 45-98).

Centrolewicowy dziennik ogdlnokrajowy EI Pais stal si¢ najbardziej wplywo-
wym tytulem okresu transformacji ze wzgledu na prezentowang linie progra-
mowg i adresatéw, z ktérych wiekszo$¢ stanowili ludzie mtodzi (Cruz Seoane,
Dolores Saiz 2007, s. 298). Dziennik Diario 16 niestety nie trafif na dobry moment,
poniewaz wystartowat kilka miesiecy po rozpoczeciu dzialalnoéci przez El Pafs,
co spowodowalo, ze musial rywalizowaé juz z gigantem na rynku. W pazdzierniku
1978 r. pojawit sie w Barcelonie EI Periédico de Catalunya, nalezacy do Grupy Zeta,
jednego z wspolczesnych gigantéw medialnych w Hiszpanii, i szybko stat sie gtéwna
konkurencja na rynku katalonskim dla dziennika z tradycjami La Vanguardia,
nalezacego do rodziny Godo.

Z jednej strony uwolnienie rynku prasowego mialo wptyw na pojawienie sie wielu
nowych tytuléw, w szczeg6lnosci na poziomie regionalnym (Giori 2014), z drugiej
strony przyczynilo si¢ do ostrej konkurencji i upadku nawet tych czasopism, ktore
w duzej mierze przygotowywaly grunt pod nadejscie demokracji, jak Cuadernos
para el Didlogo czy Triunfo.

Pierwszy etap przemian demokratycznych w historii hiszpanskiego dzienni-
karstwa, przypadajacy na drugg potowe lat 70. i pierwszg lat 80. XX w., byl czasem
szczegblnym, poniewaz sami dziennikarze stawali sie czesto gtéwnymi inicja-
torami zmian politycznych, ujawniajac swoje polityczne poglady i uczestniczac
w debatach jako strony sporu, a nie zwykli komentatorzy wydarzen. Zaré6wno
prasa, jak i dziennikarze przyczynili sie bezposrednio do demokratyzacji panstwa
hiszpanskiego, a pomiedzy politykami i dziennikarzami pojawila si¢ $cista relacja,
jakiej dotad nigdy nie obserwowano. Gtéwnie media madryckie weszty w swego
rodzaju sojusz z politykami, walczgc o przywrdcenie wolnoéci. Zaréwno dzienni-
karze, jak i politycy byli zaangazowani we wspdlny projekt wprowadzania demo-
kracji, co rodzito poczucie odpowiedzialnosci historycznej, ale i solidarnosci, jak
np. po porwaniu przez GRAPO generata Villaescusy czy zamachu ekstremistow
prawicowych w styczniu 1977 r., kiedy najwieksze dzienniki madryckie (ABC, Arriba,
Diario 16, El Alcdzar, El Pais, Informaciones, Pueblo, Ya) opublikowaly w sobotnim
wydaniu wspdlny artykut pt. ,,Por la unidad de todos” (‘Dla jednosci wszystkich’),
krytykujacy prébe destabilizacji pafistwa i blokowanie zmian demokratycznych
(Cruz Seoane, Dolores Sdiz 2007, s. 299):

W tych chwilach narodowego kryzysu, kiedy potezne sity zagrazaja samej istocie
panstwa (...) prasa uwaza, ze jej obowiazkiem jest odwolywanie si¢ do jednosci
wszystkich, bez wyjatkéw. Prawo narodu do swobodnego decydowania o losie

zbiorowym nie moze by¢ powstrzymywane przez przemoc i zorganizowana
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przestepczos¢. Jedynie publiczna konfrontacja réznych stanowisk, wyjasnienie
i przejrzystos¢ realidw spotecznych oraz, ostatecznie, wyrazanie woli obywateli
w drodze glosowania, posiadajg legitymacje do ksztaltowania nowego spoleczen-
stwa hiszpanskiego (EIl Pais 1977, s. 1).

Okres przejscia do demokracji naznaczony byt wiec aliansem polityki i medidw,
ktore wspotpracowaly aktywnie na rzecz wdrozenia nowego systemu. Wolnos¢
stowa wprowadzita pluralizm gloszonych pogladéw, jednak tradycje zaangazowa-
nia politycznego dziennikarzy jeszcze mocniej staty si¢ widoczne w okresie trans-
formacji politycznej. Dodatkowo, poglady polityczne zaczely dzieli¢ redakcje, bez
wzgledu na sektor mediéw (Gunther, Montero, Wert 2000). Wyrazna stronniczos¢
iideologizacja jest cechg charakterystyczng medidéw kazdego typu w Hiszpanii,
a korzeni tego zjawiska nalezy poszukiwaé w zwigzkach pomiedzy elitami medial-
nymi i politycznymi, ktére wynikaja z tradycji autorytarnych i separatystycznych.

Na podzialy ideologiczne nalozyly si¢ réwniez wspomniane juz zmiany struk-
turalne w panstwie hiszpanskim. Reforma terytorialna kraju, ktéra doprowadzita
do jego podziatu na wspdlnoty autonomiczne, przekazala kompetencje w dziedzinie
polityki wewnetrznej wltadzom regionalnym (Mysliwiec 2014, s. 139-145). Jednym
z jej aspektow stalo sie zarzadzanie kulturg, dziedzictwem historycznym wspol-
noty autonomicznej oraz edukacja w zakresie jezyka regionalnego. We wszystkich
przypadkach witadze regionalne, chcac wzmocni¢ odrebnos¢ kulturowo-jezykowa
regionu autonomicznego, zaczely interesowac si¢ dzialalnoécig mediow (Gluszek-

-Szafraniec 2017a).

Zastanawiajac si¢ nad tym, w jakim stopniu decentralizacja pafistwa wplyneta
na decentralizacje systemu medialnego Hiszpanii, warto odwota¢ si¢ do definicji
Marka Jachimowskiego (2006), ktéry postuguje sie terminem ,,regionu periodycz-
nej komunikacji’:

Badajac poszczegdlne zjawiska medialne badz zespoty tych zjawisk, stwierdzono,
ze to wlasnie $rodki periodycznej komunikacji medialnej tworzg okreslone uktady
przestrzenne, pozwalajace na uogélnienie wystepowania danych cech, wlasciwych
okreslonym przestrzeniom. Taka przestrzen o jednorodnych cechach medial-
nych jest regionem medialnym. Jest to zatem - jak mozna powiedzie¢, korzysta-
jac z ustalen dotyczgcych przestrzeni medialnej — charakterystyczna cze$é prze-

strzeni medialnej (Jachimowski 2006, s. 61).

Dzigki wyznaczeniu nowych granic administracyjnych po 1975 r., ktére czesto
pokrywaja sie z pewnymi tradycjami kulturowo-jezykowymi regionéw, rozpoczeto
proces tworzenia subsysteméw medialnych. Tym, co wydaje si¢ istotne w wyod-
rebnianiu sie wlasnych nie tyle segmentéw rynku medialnego, ile calych uktadéw,
jest fakt, ze media we wspolnotach autonomicznych nie funkcjonujg wylacznie
na zasadach mediéw lokalnych (tzw. prensa de proximidad), skupiajacych sie tylko
na problemach danej spolecznosci, zamieszkujacej okreslone terytorium. Cho¢
tematyka lokalna jest obecna w prasie, radiu i telewizji, a takze w wielu popularnych
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portalach informacyjnych, agregujacych wiadomoéci z terytorium wspélnoty auto-
nomicznej (np. Vieiros w Galicji, VilaWeb w Katalonii lub Goiena w Kraju Baskow),
to w przypadku regionéw autonomicznych media regionalne pelnig czesto funkcje
znacznie szersze, anizeli media lokalne. Wspdlczesnie mozna zastanowic sie nad
istotno$cig kryterium zasiegu w definicji medidéw regionalnych. W dobie cyfryzacji
i upowszechnienia internetu potencjalny krag odbiorcéw ograniczany jest raczej
przez dystrybuowane treéci i/lub jezyk, ktérym si¢ postuguje publicznos¢ tychze
mediéw, a nie terytorium, na ktérym ona zamieszkuje.

Rynek mediéw w Hiszpanii wspotczesnie

Hiszpanski rynek medialny zorientowany jest gtéwnie na rozwéj mediéw audiowi-
zualnych. Wskazniki czytelnictwa prasy, jak w wiekszo$ci przypadkow na $wiecie,
wykazujg trend spadkowy, co spowodowane jest przede wszystkim konkurencja
ze strony innych mediéw, gléwnie internetowych. Nalezy jednak pamieta¢, ze prasa
w Hiszpanii pozostaje nadal w stadium elitarnym, tj. adresowana jest gtéwnie
do 0s6b lepiej wyksztatconych, o wyraznych preferencjach politycznych i sprecyzo-
wanych oczekiwaniach (Hallin, Mancini 2007, s. 304). Na rynku ogdlnokrajowym
funkcjonujg dzienniki, ktére mozna zaliczy¢ do quality press: El Pais (lewicowy),
El Mundo (centroprawicowy), ABC (konserwatywny), La Razén (konserwatywny),
Expansion (ekonomiczny), Cinco Dias (ekonomiczny). Nie funkcjonujg tabloidy,
powszechne w innych krajach, m.in. w USA, Wielkiej Brytanii, Niemczech czy
krajach skandynawskich, majace réwnocze$nie najwyzsze naktady. Ich funkcje prze-
jety specjalistyczne dzienniki sportowe, jak Marca, As, Sport czy Mundo Deportivo,
ktére dostarczajg czytelnikom rozrywki.

Z prasy codziennej czesciej korzystaja mezczyzni niz kobiety (ok. 60%), natomiast
kobiety czeéciej siegaja po rdznego rodzaju czasopisma (w tym przypadku domi-
nuje na rynku tzw. prensa del corazon, czyli kolorowe magazyny na temat gwiazd,
celebrytoéw oraz historii z zycia wzigtych), a takze suplementy do prasy codzien-
nej. Z pozostatych rodzajow mediéw zaréwno mezczyzni, jak i kobiety korzystajg
w podobnym stopniu, cho¢ wida¢ nieznaczng réznice w uzytkowaniu telewizji
(nieco ponad 50% kobiet) i radia (ponad 50% mezczyzn cze¢éciej stucha rozgtosni
radiowych) (Marco General de los medios en Espafia 2019, s. 15). Zaznacza sie takze
tendencja znaczacego wzrostu czestotliwosci korzystania z medidéw w internecie.
Srednia korzystania z internetu dla wszystkich mieszkaricow Hiszpanii zbliza sie
do $redniej korzystania z telewizji, ktéra przez wiele lat byta medium dominujgcym
w spoleczenistwie hiszpanskim.

Biorac pod uwage, ze wspodlczesne technologie takze wplywajg na zmiany jako-
$ciowe samego dziennikarstwa, warto zaznaczy¢, iz w Hiszpanii zyskuje na znaczeniu
niezalezne dziennikarstwo internetowe. Jedng z takich inicjatyw jest czasopismo
5W. Crénicas de larga distancia, zalozone przez grupe dziennikarzy specjalizujaca
sie przede wszystkim w relacjonowaniu konfliktéw na $wiecie. Na portalu publiko-
wane sg materialy z réznych kontynentéw w my$l podstawowej zasady rzetelnosci
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dziennikarskiej, tj. odpowiedzi na pie¢ pytan: Who, What, When, Where i Why
(stad akronim 5W). Projekt powstat w 2015 r. Otrzymat takze pomoc finansowg
hiszpanskiego Ministerstwa Edukacji, Kultury i Sportu (www.revista5w.com).

Wykres 1. Popularno$¢ mediow w Hiszpanii od czasow
transformacji do czaséw wspolczesnych (%)
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Marco General de los medios en Espafia 2019

Biorgc pod uwage popularno$¢ poszczegélnych stron internetowych, okazuje sie,
ze do pieciu najczesciej odwiedzanych miejsc nalezy kanat Youtube (61,2% uzyt-
kownikdéw). W nastepnej kolejno$ci pojawiajg si¢ juz internetowe strony mediéw
tradycyjnych, czyli dziennika El Pafs (14,3%), dziennika sportowego Marca (11%)
oraz Twitter (10,8%) i Loterias y Apuestas del Estado (6%). Kolejne miejsca zajmuja
znéw strony dziennikéw (gléwnie regionalnych i sportowych) oraz ogdlnokra-
jowych stacji telewizyjnych (Marco General de los medios en Espaiia 2019, s. 63).

Zréznicowanie medialne w regionach autonomicznych

Wspolnoty autonomiczne, ktdre wchodzg w sktad Krélestwa Hiszpanii, sg zroz-
nicowane pod wzgledem gestosci zaludnienia, jak réwniez zajmowanego obszaru.
Kwestie te jednak nie sg decydujgce, jesli chodzi o tworzenie si¢ odrebnych mediéw
w regionach, poniewaz warto tutaj wskaza¢ jako przyktad Kraj Baskéw czy Galicje,
ktére nie znajduja sie w grupie terytoriéw o najwigkszej liczbie potencjalnych
odbiorcéw medidw.

O specyfice systemu hiszpanskiego $wiadczy fakt ré6znych nawykéw korzystania
z medidéw w poszczegolnych wspélnotach autonomicznych. W regionach pétnocnych
poziom czytelnictwa prasy jest zazwyczaj wyzszy niz §rednia Hiszpanii. Wskazniki
ogladalnosci telewizji i stuchalnosci radia sa takze zréznicowane w poszcze-
golnych czesciach kraju. Najwyzsze wskazniki czytelnictwa prasy codziennej
dotycza: Galicji, Asturii, Kraju Baskéw, Nawarry i La Riojy. Z kolei czasopisma
zyskuja najwieksza popularno$¢ w Galicji, Asturii, Kastylii i Leonie, Nawarze oraz
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Aragonii. Stuchalno$¢ radia jest natomiast najwyzsza w Kantabrii, Kraju Baskéw,
regionie La Rioja, Nawarze oraz Aragonii. Telewizja jest medium dominujgcym
w Estremadurze, Kastylii-La Manchy, Aragonii i wspdlnocie La Rioja. Kino osigga
najwyzsze wskazniki w Kastylii i Leonie, wspdlnocie Madrytu oraz Nawarze, a inter-
net w Katalonii, na Balearach, na Wyspach Kanaryjskich, we wspdlnocie autono-
micznej Madrytu, Andaluzji i Nawarze (Marco General de los medios en Espafia
2019, s. 20-24). Wskazniki te zalezg w duzej mierze od nasycenia rynku oferta
danego typu mediéw (np. liczby dostepnych kanaléw radiowych czy telewizyjnych
lub tytuléw prasowych), ale przede wszystkim od tradycji korzystania z mediow
(przy wystepowaniu silniejszych segmentéw prasowych czytelnictwo jest wyzsze).

Wykres 2. Ogladalno$¢ telewizji w poszczegolnych wspdlnotach
autonomicznych (§rednia w minutach dziennie), 2018
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Marco General de los medios en Espafia 2019

Dzigki wewnetrznym regulacjom powstaly publiczne lub komercyjne rozglosnie
radiowe i nadawcy telewizyjni o zasiegu regionalnym. Ich oferta zostala skierowana
do publicznosci zamieszkujacej gtéwnie terytorium danej wspdlnoty autonomiczne;.
Najwiecej kanatéw sposréd nadawcow autonomicznych w swojej ofercie posiada
Katalonska Korporacja Mediéw Audiowizualnych (6). Na drugim miejscu sg dwaj
inni nadawcy regionéw o silnych tendencjach separatystycznych — Korporacja
Radiowo-Telewizyjna Galicji i Baskijska Rozglo$nia Radiowa i Telewizyjna (4).
W Andaluzji w ofercie dostepne sg trzy kanaly, we Wspdlnocie Madrytu dwa,
a w pozostalych regionach po jednym. Nie we wszystkich wspdlnotach autonomicz-
nych funkcjonujg regionalne media publiczne. W Nawarze oraz Kastylii i Leonie
dziatajg nadawcy prywatni (po dwa kanaty), natomiast w Kantabrii od 2013 r. nie
ma telewizji o zasiegu autonomicznym.
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Wrykres 3. Stuchalno$¢ radia w poszczeg6lnych wspdlnotach
autonomicznych (§rednia w minutach dziennie), 2018
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Marco General de los medios en Espafia 2019

Na poziomie wspolnot rozwinely sie regionalne rozglosnie radiowe o charakterze
publicznym i prywatnym. Niektdre z nich majg stosunkowo wysoka stuchalnos¢,
biorac pod uwage dominacje najwiekszych sieci prywatnych. Pod wzgledem udzia-
16w w rynku publiczne rozgtosnie autonomiczne tych regionéw, ktére wykazuja
silne tendencje separatystyczne, tj. Katalonii (Catalunya Radio), Kraju Baskow
(Radio Euskadi, Euskadi Irratia) i Galicji (Radio Galega), znajduja si¢ w czoléwce.

Wrykres 4. Udzialy w rynku poszczegolnych nadawcow radiowych (%)
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Marco General de los medios en Espaiia 2019

Najbardziej zréznicowanym rynkiem pod wzgledem oferty jest rynek prasowy,
mimo kryzysu finansowego, jaki dotknal prase drukowang w 2008 r. i zamkniecia
niektorych tytutéw regionalnych i lokalnych. Decentralizacja systemu hiszpanskiego
dotyczy wiec nie tylko rynku telewizyjnego czy radiowego, ale réwniez prasowego,
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mimo istnienia tytuléw ogélnokrajowych. Cho¢ naklady tytuléw regionalnych
oscyluja w granicach od kilku do kilkudziesieciu tysiecy (najwiekszy z nich to kata-
lonski La Vanguardia), to sumarycznie ich sprzedaz znaczgco przewyzsza sprzedaz
dziennikéw ogélnokrajowych.

Wrykres 5. Sprzedaz prasy ogélnokrajowej i regionalnej (sumarycznie)
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych Oficina de Justificacién
de la Difusion [https://www.ojd.es/medios-controlados/?; 14.09.2018]

Mieszkancy wspolnot autonomicznych takze odmiennie korzystajg z internetu.
Zalezy to przede wszystkim od infrastruktury i rozwoju gospodarczego samej wspol-
noty. Wida¢ tutaj znaczaca przewage Wspolnoty Madrytu i Katalonii, w ktérych
czas po$wiecany mediom internetowym jest najwyzszy.

Wykres 6. Korzystanie z internetu w poszczegélnych wspolnotach
autonomicznych (§rednia w minutach dziennie), 2018
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Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie Marco General de los medios en Espafia 2019



SYSTEM MEDIOW W HISZPANIIL. ROZNICE REGIONALNE 163

Regulacje dotyczgce funkcjonowania mediéw w Hiszpanii i ich
konsekwencje

Hiszpanski rynek medialny reguluje wspolczesnie m.in. ustawa dotyczaca funk-
cjonowania mediéw audiowizualnych, ktéra odnosi sie do dzialalnoéci telewizji
publicznej i komercyjnej. W 2010 r. postanowiono po raz pierwszy calo§ciowo
uregulowad rynek mediéw w Hiszpanii. Zebrano wiec najwazniejsze aspekty
komunikacji audiowizualnej w jednym akcie prawnym. Podstawg dziatalnosci
nadawcéw autonomicznych jest z kolei art. 5.1 ustawy o komunikacji audiowizualnej
z 2010 r., ktéry gwarantuje prawo do wtasnej komunikacji audiowizualnej wszyst-
kim obywatelom w taki sposob, aby odzwierciedlala ona réznorodnoé¢ kulturowg
i jezykowq hiszpanskiego spoleczenistwa. We wspdlnotach z wlasnym jezykiem
regionalnym istnieje mozliwo$¢ zatwierdzania dodatkowych zasad funkcjonowania
mediéw audiowizualnych w celu promowania produkcji radiowych, telewizyjnych
i innych w jezyku, ktérym postuguja sie mieszkancy wspélnoty (Ley General 7/2010).
Kompetencje wspolnot w tym zakresie sg takze potwierdzone w art. 1. Wspdlnoty
majg zapewniony udzial w procesie decyzyjnym dotyczacym rozdzielania licencji
nadawczych na terenie catego kraju (art. 22).

Decentralizacja systemu medialnego dokonata sie de facto wraz z decentralizacja
rynku telewizyjnego z poczatkiem lat 80. XX wieku, kiedy to wprowadzono nowy
Statut Radia i Telewizji w 1980 r. (Ley 4/1980). Zapowiadal on przekazanie samo-
rzgdom regiondéw prawa do zarzadzania trzecim kanatem (Ku$ 2013, s. 25), ktéry
mial w przyszlosci zosta¢ utworzony w ramach zdemokratyzowanej Radiotelevision
Espaiiola (Bustamante 2013, s. 83-93). Takie posuniecia byly oczywiscie efektem
glebokiej reformy terytorialnej, ktora umozliwila podzial panistwa na wspdl-
noty autonomiczne, co zostalo zapisane w konstytucji z 1978 r. (w rozdziale III

»O Wspoélnotach Autonomicznych”). Konstytucja potwierdzila réwniez prawo

regionow do tworzenia wlasnych $rodkéw komunikowania spolecznego. W art.
149.1 pkt 27 zaznaczono, ze panstwo ustanawia ,,podstawowe normy dotyczace
systemu prasy, radia i telewizji oraz, generalnie, wszystkich §rodkéw spolecznego
komunikowania, bez uszczerbku dla uprawnien do ich rozwiniecia i wykonania
przystugujacych wspdlnotom autonomicznym” (Konstytucja Hiszpanii z 27 grudnia
1978 r. wraz z ostatnig zmiang z 27 sierpnia 1992 r.). Przepis ten stal sie podstawg
dazen emancypacyjnych w zakresie mediéw najpierw Kraju Baskéw, a pozniej
Katalonii, Galicji i kolejnych regionéw, ktére zaczety podkresla¢ swojg odmiennoéé
kulturowa (jak np. Andaluzja), a takze jezykows (Kraj Baskéw, Katalonia, Galicja,
Wyspy Kanaryjskie, Baleary, Asturia).

Kluczowe rozwigzania w tej materii przyniosta wspomniana juz ustawa o trze-
cim kanale (Ley 46/1983), ktdra oficjalnie potwierdzala mozliwo$¢ tworzenia
wlasnych kanaléw telewizyjnych i radiowych przez kazda wspdlnote autonomiczng
(art. 1). Na mocy tej ustawy panstwo zobowiazalo si¢ przyznac koncesje, ale takze
wesprze¢ rozwdj medidw autonomicznych poprzez dostarczenie lub udostepnie-
nie niezbednej infrastruktury nadawczej (art. 2 i 3). Ponadto, system kontroli
i finansowania réwniez zostal oddany w rece wladz regionalnych, bez mozliwosci
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scedowania tych kompetencji na inne organy (art. 6). Odtad wtadze autonomiczne
mogly samodzielnie decydowac¢ o organizacji i parlamentarnym nadzorze kanatu
trzeciego (art. 7). Jak sie pdzniej okaze, formy kontroli nad mediami bedg takze
odmienne w poszczegdlnych wspdlnotach. W jednych bedzie mozna obserwowac
ewolucje w kierunku modelu profesjonalnego lub obywatelskiego zarzadzania
mediami, jak w Katalonii, Kraju Baskéow czy Galicji (Gluszek-Szafraniec 2017b,
s. 198-199). W innych media nadal bedg zwigzane z sitami parlamentarnymi, ktére
poprzez swoich przedstawicieli w radach zarzadzajacych beda kierowaé nadawcami
autonomicznymi, jak w Aragonii (Ley 8/1987), Asturii (Menéndez Otero 2016) czy
w Estremadurze (Ley 4/2000).

Nalezy takze zaznaczy¢, ze publiczne media o zasiegu autonomicznym (regional-
nym) nie zostaly wplecione w system mediéw publicznych RTVE (Radiotelevision
Espariola), a wszelkie spory dotyczace dziatalno$ci i konkurencji pomiedzy ogol-
nokrajowa telewizja publiczng a podmiotami regionalnymi miata rozwigzywa¢
specjalna komisja koordynujaca (art. 15.2). Jest to o tyle interesujace rozwigzanie,
ze nawet w systemie niemieckim publiczni nadawcy regionalni sg zwigzani z syste-
mem nadawania ogolnokrajowego ARD (Arbeitsgemeinschaft der dffentlich-rechtlichen
Rundfunkanstalten des Bundesrepublik Deutschland). W Hiszpanii mamy do czynie-
nia z petng niezalezno$cig finansowg i strukturalng.

Poszczegolne wspdlnoty, majace mozliwos¢ uruchomienia wlasnych mediow,
przyjety w odrebnych statutach autonomicznych odpowiednie przepisy odnoszace
sie do dziatalno$ci srodkéw komunikowania spotecznego, w szczeg6lnosci do radia
i telewizji (a w tych znowelizowanych ustawach - réwniez do internetu). Bez wzgledu
na stopien rozwoju gospodarczego danej wspdlnoty oraz jej wiasne dochody wiekszo$¢
wladz regionalnych podjeta wysilki, by utworzy¢ publiczne media autonomiczne.
W regionach, ktore charakteryzuja sie takze odrebno$cig jezykows, dziatania
te majg wymiar systemowy i dazg do rewitalizacji kultur oraz jezykéw regional-
nych (jak w ostatnich latach ma to miejsce w Asturii), szerokiej promocji (jak
np. Galicji) czy wrecz upowszechnienia na wszelkich poziomach sfery publicznej
(jak stato sie to w Kraju Baskow i Katalonii). Wiadze autonomiczne, dzieki mozli-
woéci zarzgdzania wlasnym budzetem i oddania im réwniez zadan dotyczacych
kultury i nauczania jezyka regionalnego, mogty przyznawa¢ okreélone dotacje
na dzialalnos¢ publicznych mediéw autonomicznych. Wérdd celéw protekcyjnej
polityki wobec mediéw na pierwszym miejscu wymienia si¢ ochrone i promocje
jezyka regionalnego (w dalszej kolejno$ci promowanie czytelnictwa w ogdle). System
subwencji ma charakter uznaniowy i praktycznie kazda wspoélnota autonomiczna
ksztaltuje wlasne reguly przyznawania dotacji mediom (Fernandez Alonso, Blasco
Gil 2014, s. 173). W praktyce wiec niektére wspdlnoty autonomiczne przewiduja
dofinansowywanie réwniez mediéw prywatnych, ale realizujacych zadania popu-
laryzacji jezyka regionalnego (takie subwencje dla mediéw réznego typu pojawiaja
sie w Katalonii, Kraju Baskow, Galicji) (Gluszek-Szafraniec 2018).
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Tabela 1. Przyklady subwencji w Kraju Baskéw (w euro)

Cel 2016 2017 2018 W sumie
Euskera w spoteczenstwie 636 480 342720 979 200
Euskera w mediach 3168750 4875000 6581250 14 625 000
Euskera w mediach kastylijskojezycznych 260000 140 000 400 000
Euskera w nowych technologiach 524 875 282625 807 500

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Plan estratégico de subvenciones
2016., s. 13 [http://www.euskara.euskadi.eus/r59-738/es/contenidos/
informacion/diru_laguntzak_2016/es_def/index.shtml; 18.05.2018]

Tabela 2. Przyktady subwencji w Galicji (w euro)

Cel Kwota (euro)
Prasa drukowana 1255000
Radiofonia prywatna 266400

Media prowadzgace swojg dziatalno$¢ czg$ciowo w Internecie

455377
(z wyltaczeniem m.in. internetowych rozglo$ni radiowych)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Resolucién de 7 de marzo de 2018,
de la Secretaria General de Medios, por la que se aprueban las bases reguladoras
para la concesion de ayudas econémicas, en régimen de concurrencia
no competitiva, destinadas a empresas periodisticas y de radiodifusion, y se procede
a su convocatoria para el afio 2018 (c6digo de procedimiento PR852A)

Tabela 3. Przyklady subwencji w Katalonii (w euro)

Cel Kwota (euro)
El Peri6dico de Catalunya + el periodico.cat 436 732,92 + 65 922,94
Catalunya Cristiana 49 036,08
El Punt Avui 430 792,89
Ara.cat 184 406,39
Elpais.cat 31 545,07
Vilaweb.cat 124 404,49
La Vanguardia 728 503,35

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Resolucié PRE/1042/2017, de 10 de maig,
de convocatoria per a la concessié de subvencions estructurals a publicacions periodiques
en suport paper en catala o en aranés, corresponent a 'any 2017 (DOGC Num. 7371,
17.5.2017); Resolucié PRE/1043/2017, de 10 de maig, de convocatoria per a la concessio
de subvencions estructurals a mitjans informatius digitals de titularitat privada,
en catala o en aranes, corresponent a I'any 2017 (DOGC num. 7331, 17.05.2017)

Polityka protekcjonistyczna pojawia si¢ wiec zaréwno w Katalonii, jako drugiej
pod wzgledem liczby mieszkancéw wspdlnocie, jak i w mniejszych terytorialnie
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i ludnosciowo Galicji i Kraju Baskéw. Rynek kataloniski ma w tej sytuacji najwiekszy
potencjal, poniewaz rozszerza swoja oferte rowniez na Wyspy Kanaryjskie, Baleary
czy na Wspdlnote Walencji, przekraczajac takze granice panstwa hiszpanskiego
w kierunku Andory. Rynki baskijski i galicyjski nie majg mozliwoéci przenikania
na inne obszary terytorialne (jedynie cze$ciowo na pogranicza Francji i Portugalii),
sg one bardziej zorientowane na odbiorcéw wewnatrz kraju. Dzialania protek-
cjonistyczne bedg wiec czeéciej wynikiem politycznych ukladéw sit w regionie
i dgzeniem do odrézniania sie regionu od pozostatych wspdlnot autonomicznych,
tworzacych Hiszpanie (Ferndndez Alonso, Blasco Gil 2014, s. 174).

Whnioski

Odpowiadajac na postawione we wstepie pytania, nalezy stwierdzi¢, ze system
medialny w Hiszpanii jest mocno zdecentralizowany. Dzieki uzyskaniu odpowiednich
instrumentdéw polityczno-prawnych rzady regionalne mogg samodzielnie regulowac
dziatalno$¢ medioéw. Dziatania te mozna okresli¢ jako protekcjonistyczne ze wzgledu
na cel, czyli ochrone wlasnego regionalnego rynku medialnego, znacznie stabszego
od globalnych czy miedzynarodowych koncernéw, dziatajacych na rynku hispa-
nojezycznym. Polityka protekcjonizmu objawia sie w dziataniach stymulacyjnych
dotyczacych rozwoju produkeji wlasnej, konieczno$ci zachowania parytetéw oferty
wlasnej i zagranicznej, wspieraniu mediéw za pomocg systemu subsydiow, ktore
maja zapobiec wchlanianiu malych medidéw przez duze koncerny medialne (czyn-
nik strukturalny, czyli zachowanie réznorodnosci typéw wilasnosci na rynku) oraz
ujednolicaniu oferty (czynnik funkcjonalny, czyli wspieranie mediéow w jezyku
regionalnym, bez wzgledu na typ wlasno$ci oraz stopieni rozwoju).

Z caloéci systemu hiszpanskiego mediéw wyodrebniaja sie wiec media charak-
terystyczne dla danej spolecznosci, tworzone przez te spoteczno$¢ i przez nig
uzywane, ale majace cele powszechne, a nie jedynie informujace na temat danej
spotecznoéci czy integrujace mieszkancéw danego terytorium lub ich edukujace.
Hiszpanski system medialny funkcjonuje na réznych poziomach i mozna zauwa-
zy¢ w niektérych regionach tendencje do emancypacji oraz tworzenia si¢ wlasnych
komunikacyjnych sieci, niezaleznych od hiszpanskiej struktury medialnej, takze
w zakresie nadawania publicznego. Mieszkancy regionéw majg odmienne prefe-
rencje dotyczace mediow. Na poinocy kraju popularne jest czytelnictwo prasy
codziennej, na potudniu czesciej oglada sie telewizje. Z kolei w regionach bardziej
zurbanizowanych czesciej korzysta sie z internetu.

Odwotujac sie do podstawowych definicji systemu medialnego, wyrdzniajacych
elementy medialne (instytucje nadawcze), jak i pozamedialne (instytucje medialne,
bedace w otoczeniu mediéw) (Oniszczuk 2007, s. 15), zauwazy¢ mozna, ze system
mediow w Hiszpanii ulegl wspodlczesnie wewnetrznym przeksztalceniom. Z jednej
strony wciaz mozna operowac pojeciem systemu mediéw hiszpanskich, na ktéry
skladajg sie ogdlnokrajowe dzienniki i czasopisma, rozgtosnie radiowe (naziemne
i cyfrowe) oraz stacje telewizyjne, a takze media internetowe, natomiast z drugiej
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pojecie to nie oddaje w pelni specyfiki rynku medialnego na terenie Krélestwa
Hiszpanii. Polega ona na dwupoziomowoéci czynnikéw wplywajacych na warunki
dzialalno$ci mediéw. Z jednej strony beda to regulacje wladz ogélnokrajowych,
ktore umozliwity pluralistyczny rozwéj medidéw w Hiszpanii po upadku rezimu
frankistowskiego, a z drugiej regulacje wladz regionalnych, nastawione na odro-
dzenie i ochroneg dziedzictwa kulturowo-jezykowego poszczegoélnych wspdlnot,
sktadajacych si¢ na Krolestwo Hiszpanii.

Bibliografia

Bardoel J.H. (2007). Converging Media Governance Arrangements in Europe. W: G. Terzis (ed.).
European Media Governance: National and Regional Dimensions (p. 445-458). Bristol.

Briigggemann M., Engesser S., Biichel F., Humprecht E., Castro L. (2014). Hallin and Manci-
ni Revisited: Four Empirical Types of Western Media Systems. Journal of Communication,
n. 64, p. 1037-1065,

Bustamante E. (2013). Historia de la Radio y la Television en Espafia. Barcelona.

Cruz Seoane M., Dolores Saiz M. (2007). Cuatro siglos de periodismo en Espaiia. De los avisos
a los periddicos digitales. Madrid.

Fernandez Alonso I, Blasco Gil J.J. (2014). Press Subsidy Policies in Spain in the Context of Finan-
cial Crisis (2008-2012): An Analysis of the Catalan Case. European Journal of Communication,
vol. 29(2), p. 171-187.

Giori P. (2014). Catalufa, Nacién y Medios. La construccion del espacio nacional de comunica-
cion (1978-2014). Revista internacional de Historia de la Comunicacién, n. 3, vol. 1, p. 119-139.

Gluszek-Szafraniec D. (2017a). Polityka medialna w Katalonii i Kraju Baskéw jako narzedzie
rozwoju tozsamoéci regionalnych. Pograniczne. Studia Spoteczne, t. XXIX, s. 95-122.

Gluszek-Szafraniec D. (2017b). Nadawcy publiczni regionéw autonomicznych w Hiszpanii. W: P. Ole-
chowska, E. Pajewska (red.). Pogranicze w mediach. Media na pograniczu (s. 189-201). Szczecin.

Gluszek-Szafraniec D. (2018). Regiony autonomiczne Hiszpanii wobec nowych medidw. Przypadek
Katalonii i Kraju Baskéw. W: S. Michalczyk, K. Brzoza (red.). Komunikowanie lokalno-regio-
nalne w dobie spoteczenstwa medialnego, t. 1 (s. 259-269). Katowice.

Gunther R., Montero J.R., Wert J.I. (2000). The Media and Politics in Spain: from Dictatorship
to Democracy. W: R. Gunther, A. Mughan (eds.). Democracy and the Media: A Comparative
Perspective (Communication, Society and Politics) (p. 28-84). Cambridge.

Guzek D. (2013). Wybrane aspekty rzetelnosci dziennikarskiej w Polsce i Hiszpanii - perspektywa
poréwnawcza. Rocznik Prasoznawczy, r. VII, s. 73-83.

Hallin D.C., Mancini P. (2007). Systemy medialne. Trzy modele mediéw i polityki w ujeciu po-
réwnawczym, ttum. M. Lorek. Krakow.

Hardy J. (2012). Comparing Media Systems. W: F. Esser, T. Hanitzsch (eds.). The Handbook
of Comparative Communication Research (p. 185-206). New York.

Jachimowski M. (2006). Regiony periodycznej komunikacji medialnej. Katowice.

Klimkiewicz B. (2018). Analiza systemowa na przykladzie badan pluralizmu mediéw. W: A. Szy-
manska, M. Lisowska-Magdziarz, A. Hess (red.). Metody badan medioznawczych i ich

zastosowanie (s. 299-323). Krakdow.

MEDIA NA SWIECIE



MEDIA NA SWIECIE

168 DAGMARA GLUSZEK-SZAFRANIEC

Ku$ M. (2013). Telewizja publiczna w Hiszpanii. Pomiedzy polityka i rynkiem. Wroclaw.

Ley 4/1980, de 10 de enero, de Estatuto de la Radio y Television. Boletin Oficial del Estado, nim.
11, 12 de enero de 1980.

Ley 46/1983, de 26 de diciembre, reguladora del tercer canal de television. Boletin Oficial del Es-
tado, num. 4, 5 de enero de 1984.

Ley 8/1987, de 15 de abril, de creacién, organizacion y control parlamentario de la Corporacién
Aragonesa de Radio y Televisién. Boletin Oficial de Aragén, num. 46, de 22 de abril de 1987.

Ley 4/2000, de 16 de noviembre, por la que se crea la empresa ptblica Corporacion Extremefia
de Medios Audiovisuales. Boletin Oficial del Estado, nim. 17, de 19 de enero de 2001.

Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de la Comunicacién Audiovisual. Boletin Oficial del Estado,
nam. 79. 1 de abril de 2010.

Marco General de los medios en Espaiia (2019). [https://www.aimc.es/almc-cOnt3nt/uploads/2019/01/
marcol9.pdf; 14.03.2019].

Menéndez Otero C. (2016). La radiotelevision ptblica asturiana en la era post-ornia: ;cambio real
o cosmético?. Revista Internacional de Comunicacién, n. 33, p. 1-15.

Mysliwiec M. (2014). Pozycja partii regionalnych w systemie politycznym wspoélczesnej Hiszpa-
nii. Katowice.

Plan estratégico de subvenciones 2016. [http://www.euskara.euskadi.eus/r59-738/es/contenidos/
informacion/diru_laguntzak_2016/es_def/index.shtml; 18.05.2018].

Por la unidad de todos. El Pais. 29 de enero 1977. [https://elpais.com/diario/1977/01/29/porta-
da/223340401_850215.html; 14.09.2018].

Puppis M., d’Haenens L., Steinmaurer T., Kiinzler M. (2009). The European and Global Dimension.
Taking Small Media Systems Research to the Next Level. The International Communication
Gazette, vol. 71(1-2), p. 105-112.

Resolucié PRE/1042/2017, de 10 de maig, de convocatoria per a la concessi6 de subvencions
estructurals a publicacions periddiques en suport paper en catala o en aranés, corresponent
al’any 2017 (DOGC Num. 7371, 17.5.2017).

Resolucié PRE/1043/2017, de 10 de maig, de convocatoria per a la concessié de subvencions estruc-
turals a mitjans informatius digitals de titularitat privada, en catala o en aranés, corresponent
al’any 2017 (DOGC num. 7331, 17.05.2017).

Resolucion de 7 de marzo de 2018, de la Secretaria General de Medios, por la que se aprueban
las bases reguladoras para la concesion de ayudas econdmicas, en régimen de concurrencia
no competitiva, destinadas a empresas periodisticas y de radiodifusion, y se procede a su con-
vocatoria para el afio 2018 (cédigo de procedimiento PR852A).

Revista 5W. [www.revista5w.com; 16.09.2019].



SYSTEM MEDIOW W HISZPANIIL. ROZNICE REGIONALNE 169

STRESZCZENIE

Wspolczesny system medialny Hiszpanii jest efektem przemian politycznych i rynkowych,
jakie nastapily na Pétwyspie Iberyjskim od korica lat 70. XX wieku. Celem artykutu jest
wskazanie przestanek politycznych, historycznych i prawnych, ktére zadecydowaly o ksztalcie
i strukturze powigzan medialnych w Hiszpanii. Autorka postuzyla sie analizg instytucjo-
nalno-prawng, aby pokaza¢, w jaki sposob polityka wewnetrzna panstwa centralnego oraz
poszczegdlnych wspdlnot wplynety na rozwdj mediow. Przedstawia réwniez dane dotyczace
réznic w sposobach uzytkowania mediéw przez mieszkancow poszczegoélnych regiondw.
Zréznicowanie to jest efektem odmiennych postaw i historycznych nawykéw publiczno$ci
mediow, a takze dostepu do réznych sektoréw medialnych.

Slowa kluczowe: system medialny, dziennikarstwo, Hiszpania, media regionalne, autonomia



