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Abstract

Fashion and counterfeits — the market of counterfeit products in Poland
and in the world — describing the phenomenon

The trade in counterfeit products is liable to multibillion-dollar losses of private entreprencurs,
national governments, and society. The aim of the article is to present theory and research on
the sale of counterfeit together with an analysis of statistics and media coverage as an attempt
to determine how Polish consumers perceive this problem.
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Streszczenie

Handel podrabianymi produktami naraza na wielomiliardowe straty prywatnych przedsigbior-
cow, rzady poszczegodlnych panstw i spoteczenstwa. Celem artykutu jest prezentacja teorii oraz
badan dotyczacych sprzedazy podrobek wraz z analiza statystyk i przekazéw medialnych jako
proba okreslenia, w jaki sposob polscy konsumenci postrzegaja ten problem.

Stowa kluczowe: podrobki, moda, prestiz, dobra luksusowe, prawo
Wprowadzenie

Podrabianie oryginalnych produktéw jest problemem na caltym $wiecie, wymie-
rzonym w interesy firm o ugruntowanej pozycji na rynku, konsekwentnie budu-
jacych przez lata wizerunek marki. Zjawisko to ma szeroki zasieg: ,,Szacuje sig,
ze handel podrabianymi produktami uszczupla §wiatowa gospodarke o warto$¢
biliona dolaréw oraz prowadzi do utraty 2,5 miliona miejsc pracy. Towary tego
typu stanowig zagrozenie dla milionéw konsumentow, podczas gdy rzady, przed-
sigbiorstwa i spoteczenstwa sa okradane z setek miliardéw dolarow przychodow



122 Michat Wojciak

podatkowych, dochodow, oraz potencjalnych miejsc pracy” [BASCAP, Welco-
me..., 2016]. Celem artykutu jest pokazanie wspolnych watkoéw z zakresu prawa,
mody oraz konsumeryzmu w kontekécie funkcjonowania rynku podrabianych
produktow. Punktem wyjscia, obok analizy teoretycznej, jest analiza statystyk
i przekazow medialnych. Publikowane w ostatnich latach w Polsce teksty oraz
wydawnictwa z zakresu podrabiania i nasladownictwa produktowego gtownie
w naukach prawniczych, ale i innych, takich jak socjologia czy nauki techniczne,
sg dowodem na to, ze ro$nie zainteresowanie akademikow taka wiasnie tematyka.

Fatszowanie markowych produktow dotyczy obecnie nie tylko sektora dobr
luksusowych czy ptyt CD, DVD, ale tez zywnosci, napojow, farmaceutykow,
elektroniki, akcesoriow elektrycznych, czgsci samochodowych oraz produktow
codziennego uzytku [BASCAP, About..., 2016]. W artykule skoncentrowano si¢
przede wszystkim na sektorze zwigzanym z ubraniami oraz akcesoriami, nato-
miast ze wzgledu na fakt, ze wiele zrédel opisuje badz przywotuje dane zwia-
zane z rynkiem produktéw podrabianych w ogodle, przytaczany jest rowniez ten
szerszy kontekst.

C. Fernandes okresla podrobke jako artykut posiadajacy znak towarowy iden-
tyczny badz niemozliwy do odroznienia od zarejestrowanego znaku towarowe-
go, naruszajac tym samym prawa wilasciciela tego znaku [Fernandes, 2013]. Ta-
kie produkty sa nielegalne, maja nizsza niz oryginat ceng, charakteryzuja si¢
réwniez gorsza w stosunku do pierwowzoru z tzw. wyzszej potki jakoscia [Wil-
cox iin., 2009, s. 247]. W jezyku angielskim rozréznia si¢ counterfeit jako kopie
udajgca oryginal, wykonang, by oszuka¢ konsumenta, oraz knockoff, czyli tzw.
tanig podrobke, podobng w formie, lecz nie identyczng [Kim, Karpova, 2010:
79-80]. Zjawisko produkowania podrobek rozwineto si¢ w latach siedemdziesia-
tych XX w., osiaggajac ponaddziesigciokrotny wzrost pomi¢dzy 1984 a 1994 ro-
kiem [Bian, Veloutsou, 2007: 212]. Juz w starozytnej Galii, bedacej czgsciag Ce-
sarstwa Rzymskiego, w 27 r. p.n.e. podrabiano i sprzedawano tansze wino jako
drozsze rzymskie, fatszujac znaki towarowe na amforach. W XIII w. podrabianie
znakow towarowych stato si¢ tak powszechne, ze w niektorych europejskich kra-
jach wprowadzono kare tortur, a nawet $mierci [ Wilcox i in., 2009: 248]. Obecnie
szacuje si¢, ze rynek falszowanych produktow stanowi okoto 8% wartosci $wia-
towego handlu. Gtéwnym producentem sg Chiny, okre§lane mianem $wiatowej
stolicy podrébek. Stamtad podrobki trafiaja do Europy, Rosji, krajow Bliskie-
go Wschodu oraz Stanéw Zjednoczonych [Bian, Veloutsou, 2007: 213]. Wedtug
amerykanskich Stuzb Celnych 45% podrabianych produktéw to ubrania i dodat-
ki. H. Kim. i E. Karpova podaja, ze wsrdd pigciu najchetniej kopiowanych marek
cztery zwigzane sg z sektorem mody: sg to Louis Vuiton, Nike, Gucci i Prada.
Piaty w rankingu jest Microsoft [Kim, Karpova, 2010: 80]. Z reguly produkcja
podrobek zajmujg si¢ male przedsigbiorstwa. Sg one czgsto powigzane z organi-
zacjami przestepczymi oraz terrorystycznymi, m.in. z Al-Kaida, Hezbollahem,
japoniskg yakuza, rosyjska mafig czy baskijska ETA [Furnham, Valgeirsson,
2007: 678]. Dla wielu badaczy kwestig fundamentalna jest atrakcyjno$¢ nieory-
ginalnych produktow dla nabywcow [Bian, Moutinho 2009: 368], skorelowana
z takimi pojeciami, jak moda, marka oraz status.
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Produkty podrabiane w kontekscie pojecia mody i prestizu
oraz gtoéwne czynniki motywujace do ich zakupu

Sposob, w jaki si¢ ubieramy, jest pewnego rodzaju kodem. Pomaga podkresli¢
roéznicg oraz zdefiniowa¢ konsumenta, jego cechy, wartosci czy wykonywany
zawdd. Poprzez ubrania jednostka wyraza siebie, swojg tozsamos¢, tworzy swoj
wizerunek [O’Cass i in., 2013: 441-442). , Klienci nie kupuja ubran, ale tozsa-
mos¢, dlatego rolg brandingu jest potaczenie tozsamosci jednostki oraz wartosci
danej marki” [O’Cass i in., 2013: 442]. Wlasciwie od czaséw Georga Simmela,
zyjacego na przetomie XIX i XX wieku, niewiele si¢ w tej kwestii zmienito. Po-
strzegatl on mod¢ jako fenomen klasowy: ,,(...) stanowi po prostu jedng z wielu
form zycia, za pomocg ktorych staramy si¢ potaczy¢ w jednolitej sferze dziatal-
nosci tendencje ku spotecznemu ujednolicaniu i pragnienie jednostkowego od-
rozniania si¢ i zmiany” [Simmel, 2007: 273]. W §wiecie zdominowanym przez
warto$ci ekonomiczne hierarchia spoteczna jest zwigzana z pojgciem statusu, beg-
dacym motywatorem dla konsumentéw do zakupu produktu danej marki. Przy-
ktadowo w Turcji produktem potwierdzajacym pozycje w konsumpcyjnej hie-
rarchii jest telefon komorkowy, ktory inni kupuja ze wzgledu na mobilno$é czy
zastosowanie biznesowe [O’Cass i in., 2013: 442].

W podobny sposob traktowane sg dobra luksusowe, takie jak np. zegarek Ro-
lex, garnitur Versace czy torebka Hermes; oprocz tego, ze kojarza si¢ jako towary
drogie i ekskluzywne, to obok wartosci praktycznej sa dla wiasciciela synonimem
prestizu [Nia, Zaichkowsky, 2000: 486]. Charakteryzuje je cena premium, wyz-
sza niz cena podobnych produktow marek z nizszej potki, co wigcej, moga tak
naprawde nie odbiegac od nich jako$cig oraz zaawansowaniem technicznym czy
projektowym, ale ze wzgledu na zabiegi marketingowe sa postrzegane jako lepsze.
Potencjalny nabywca musi by¢ zatem gotowy do zaplacenia wyzszej ceny. Istotny
jest rowniez kontekst spoteczny funkcjonowania danej marki. Gotowos$¢ do zapta-
cenia wyzszej ceny jest ksztattowana gldwnie przez to, czy dana marka jest po-
strzegana jako potwierdzajaca status [O’Cass 1 in., 2013: 444]. Znakomitym przy-
ktadem jest los, jaki spotkal damskie torebki skdrzane sygnowane nazwiskiem
projektanta Michaela Korsa. W ,,The Washington Post” okreslono firme jako ofia-
re wlasnego sukcesu. W 2014 r. zanotowano spadek sprzedazy torebek w stosunku
do roku poprzedniego, poniewaz torebki staty si¢ tak popularne, Ze przestaly by¢
postrzegane przez konsumentow jako produkt ekskluzywny [Halzac, 2015].

Zdaniem A. NiaiJ.L. Zaichkowsky, ,,Osoby posiadajace oryginalne produkty
postrzegaja je jako zrodto osobistej satysfakcji oraz jako element, ktéry sprawia,
ze sg podziwiani, doceniani oraz akceptowani przez innych” [Nia, Zaichkowsky,
2000: 494]. Podrabiane produkty odwotuja si¢ do tych wartosci i uczu¢. Kon-
sumentéw mozna podzieli¢ na tych, ktérzy w momencie zakupu nie majg §wia-
domosci, ze nabywajg towar fatszywy, tzn. majg wrazenie kupowania produktu
markowego, oraz tych w petni $wiadomych imitacyjnego charakteru nabywane-
go przedmiotu [Nia, Zaichkowsky, 2000: 485—486]. C. Fernandes zwraca uwa-
ge, ze zostaty przeprowadzone liczne badania w kwestii dobrowolnego zakupu
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podrobek w takich krajach, jak Wielka Brytania, Stany Zjednoczone, Stowenia,
Czechy, Austria, Meksyk, Singapur, Indie, Tajlandia czy Chiny [Fernandes, 2013:
86]. Z reguty sa to badania oparte na ankietach, tak jak jedne z ostatnich opubli-
kowanych w 2012 r. odno$nie do analizy zachowan zwigzanych z zakupem tego
typu towaréow w Zjednoczonych Emiratach Arabskich [Fernandes, 2013: 88—89].
Akademickie rozwazania mozna pogrupowac¢ w cztery kategorie. Po pierwsze,
badane sg uwarunkowania personalne, takie jak czynniki demograficzne czy
psychologiczne. Druga kategoria zwigzana jest z cechami produktu, takimi jak
cena czy dostgpno$¢. Trzecia i czwarta grupa to badania skoncentrowane na kon-
teks$cie kulturowym oraz socjologicznym, na przyktad na kwestiach zwigzanych
z normami kulturowymi czy §rodowiskiem zakupéw [Wilcox i in., 2009: 248].

H. Kimi E. Karpova uwazaja, ze: ,,Kiedy konsumenci nie mogg pozwoli¢ sobie
na zakup dobr luksusowych nabywaja podrobki w nadziei, ze zawieraja one frag-
ment statusu autentycznej marki” [Kim, Karpova, 2010: 81]. Podobne sg wnioski
E. Penz i B. Stéttinger, podkreslajacych wazna rolg nizszej ceny jako glownego ele-
mentu motywujacego do zakupu [Penz, Stottinger, 2005: 568]. Podrobki sg zwy-
czajowo tansze niz autentyczne produkty markowe. Pozwalaja osiagnaé ,,prestiz
bez placenia za niego” [Penz, Stottinger, 2005]. Moga by¢ réwniez bardziej osia-
galne oraz tatwiej dostepne [Furnham, Valgeirsson, 2007: 677]. Z kolei X. Bian
i C. Veloutsou zauwazaja, ze wazne sg rowniez takie elementy, jak nastawienie
osoby kupujacej, status marki (popularne marki znajdujgce uznanie w oczach kon-
sumentow sg chetniej podrabiane), wyglad czy wizerunek produktu [Bian, Velo-
utsou, 2007: 214]. Badania poréwnawcze przeprowadzane w Chinach oraz Wiel-
kiej Brytanii analizujace fenomen podrobek w kontekscie produktow luksusowych
oraz tych nieposiadajacych nazwy handlowej wykazaty, Ze sa one co prawda go-
rzej postrzegane niz autentyczne, ale lepiej niz te nieposiadajace zadnego logo pod
wzgledem jako$ci oraz ogoélnego wygladu [Bian, Veloutsou, 2007]. C. Fernandes
podkresla, ze istotng wartoscig jest rowniez pewnosc siebie. Osoby z niskg samo-
oceng moga probowac zbudowac swoj status, kupujac podrobki, i tym samym pod-
nie$¢ poczucie wlasnej wartosci [Fernandes, 2013]. Im wyzsza $wiadomo$¢ mody,
ktora mozemy zdefiniowac jako wiedz¢ na temat marek, produktow oraz trendow,
tym nizsza motywacja do zakupu podrobek [Fernandes, 2013: 92]. Moze to wska-
zywaé na pewng swiadomos¢ takich osob odnosnie do faktu, ze podrobka nie za-
stapi oryginatu, a tym samym nie przyblizy kategorii spolecznego prestizu.

Zwalczanie handlu podrobkami — rozwiazania prawne oraz
biznesowe

W zwalczanie handlu podrabianymi produktami zaangazowane sg zarOw-
no sity prywatne, jak i agencje rzadowe. W pazdzierniku 2000 r. w Chinach
rzad powotal specjalng komorke do zwalczania procederu fatszowania towa-
row [Bian, Veloutsou, 2007: 213]. W Wielkiej Brytanii dziala stowarzyszenie
handlowe ACG [The Anti-Counterfeiting Group]|, powotane do zycia w 1980 r.
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przez 18 przedsigbiorcéw. Obecnie uznawane jest za jedng z najwazniejszych
instytucji zajmujacych si¢ problematyka handlu podrobkami i reprezentuje in-
teresy okoto 160 organizacji na catym $wiecie (ACG). Inng tego typu instytu-
cja jest BASCAP, specjalna komoérka powotana w 2004 r. przez ICC [Internatio-
nal Chamber of Commerce], globalna sie¢ skupiajaca 160 milionéow firm w 130
krajach [BASCAP, About..., 2016]. Jej cztonkami sg m.in. duze korporacje, ta-
kie jak British American Tobacco, Microsoft, Unilever, Pfizer, ale i marki mo-
dowe: Chanel, Nike, Lacoste [BASCAP, Members..., 2016]. BASCAP skoncen-
trowane jest na jednoczeniu i mobilizacji firm w walce przeciw piractwu oraz
podrabianiu, tworzeniu zasobow wiedzy eksperckiej, zwigkszeniu §wiadomo-
$ci, wzmocnieniu prawodawstwa dotyczacego wiasnosci intelektualnej, tworze-
niu szeroko pojetej kultury zmiany w celu kreowania wartosci wtasnosci inte-
lektualnej jako elementu szanowanego oraz chronionego [BASCAP, Mission...,
2016]. Pod koniec marca 2015 r. na stronie internetowej agendy opublikowano
raport Funkcje i odpowiedzialnos¢ posrednikow: Zwalczanie podrabiania i pi-
ractwa w tancuchu dostaw [BASCAP, Intermediaries..., 2016]. C. Fernandes
podaje, ze dziatania redukcyjne w zakresie tancucha dostaw w Zjednoczonych
Emiratach Arabskich obejmuja monitoring importu podrabianych produktow
oraz naloty organizowane przez Departament Rozwoju Gospodarczego. Na sku-
tek tego w 2011 r. skonfiskowano i zniszczono 245 tys. podrabianych produktow
[Fernandes, 2013: 85-86]. Firmy takie jak Rolex czy Abercrombie&Fitch pro-
wadzg dochodzenia na wlasna reke oraz wydaja ogromne sumy, aby przeciw-
dziata¢ nielegalnym dziataniom, co podbija rowniez cen¢ oferowanych produk-
téw [Kim, Karpova, 2010: 80].

E. Penz i B. Stottinger uwazaja, ze nawet jesli firmom oraz rzagdom udaje si¢
ograniczy¢ podaz podrabianych produktéw, to jak dtugo kwitnie popyt, tak dtu-
go falszerze konsekwentnie organizujg i beda organizowac nowe sposoby dostar-
czania klientom tanszych wersji drozszych towardéw [Penz, Stottinger, 2005: 568].
,,Kupujac podrobki, nabywcy w rzeczywistosci wspotuczestnicza w kradziezy
wiasnos$ci intelektualnej, ktéra nie jest tzw. przestepstwem bez ofiar. Handel to-
warami podrabianymi i pirackimi pozbawia producentow towaréw oryginalnych
naleznego im zysku, zniech¢ca do wprowadzania innowacji i kreatywnosci oraz
prowadzi do utraty miejsc pracy. Ponadto moze posrednio finansowac przestep-
czo$¢ zorganizowang” [Unia Europejska, 2016]. Zalozenia unii celnej funkcjonu-
jacej w ramach wspolnej polityki panstw cztonkowskich Unii Europejskiej wpi-
suja si¢ w ogolnie przyjeta narracje. Jednym z zadan stuzb celnych jest kontrola
towarow podrabianych. Wedtug danych z 2013 r. skutkiem prawie 87 tys. zare-
jestrowanych zatrzyman produktéw podejrzanych o naruszenie praw wlasno$ci
intelektualnej bylo przechwycenie blisko 36 mln artykutéw o szacunkowej war-
to$ci prawie 800 mln euro [European Commision, 2016]. Z tego 12% wszyst-
kich zatrzymanych artykutow stanowila odziez, 10% leki [Komisja Europejska,
2014]. Ze wzglgdu na geograficzne potozenie przez Polske trafia do Unii Europe;j-
skiej znaczna cze$¢ przemycanych towardw, z naciskiem na wyroby tytoniowe
[EurActive.pl, 2013]. Z kolei przez porty w Grecji, potudniowych Wtoszech oraz
Portugalii na rynek europejski przedostajg si¢ podrabiane zegarki, elektronika,



126 Michat Wéjciak

zabawki, ubrania, buty i torebki, stad okreslenie tych rejondow jako tzw. szlaku
podrobkowego [Solska, 2011].

Wskazuje si¢, ze Francja jest pionierem ochrony konkurencji. Korzenie pra-
wodawstwa w tym zakresie si¢gaja przetomu XVIII i XIX w. Czg$¢ specjalistow
uznaje, ze prawo to siega zbyt daleko, poniewaz w tym kraju wszystkie wytwory
ludzkiej dziatalnos$ci sg chronione, takze te, ktorych nie dotycza prawa wytaczne.
W Niemczech przedsigbiorcy mogg dochodzi¢ swoich praw na podstawie ustawy
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji z 2004 r. Jednym z przyktadéw takiego
dziatania jest oferowanie towarow lub ustug, ktore sg nasladownictwem towarow
lub ustug innego przedsi¢biorcy. Brytyjczycy mogg skorzystaé z tzw. skargi pas-
sing off; ktorej tradycja siega poczatkow XVII wieku, kiedy sad jednoznacznie
wyrazit dezaprobate wobec oznaczania przez pozwanego kupca towaréw niskiej
jakosci marka innego producenta. Natomiast w podstawach prawnych brakuje
jednoznacznie okres$lonych kryteridow niedozwolonych czynéw konkurencyj-
nych. Przestanki takie zostaly wypracowane na podstawie orzecznictwa i okre-
$la si¢ je mianem ,.klasycznej trojey” (classical trinity). W praktyce oznacza to,
ze powod musi wykazaé, iz posiada okreslona renome (goodwill), ktora zostata
wykorzystana przez pozwanego do wprowadzenia klientow w blad (misrepre-
sentation), a tym samym zaistniaty okreslona szkoda badz realne ryzyko jej po-
wstania (damage) [Jasinska, 2010: 65—-88].

Sprzedaz towaréw podrobionych stanowi wykroczenie przeciwko wiasno-
$ci intelektualnej. Zagadnienie to w polskim prawodawstwie reguluja dwa akty:
Ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych z 1994 r. [Dz.U. z 1994 r.,
nr 24, poz. 83] oraz Prawo wiasnosci przemystowej z 2000 r. [Dz.U. z 2001 r.,
nr 49, poz. 508]. Przyjete rozwigzania odpowiadaja standardom wypracowanym
na arenie migdzynarodowej, a ich obecno$¢ w polskim prawie wynika z czton-
kostwa Polski w Swiatowej Organizacji Handlu [Grottel, 2012: 41-42]. Polscy
przedsigbiorcy maja mozliwo$¢ zarejestrowania w urzedzie patentowym wzo-
row przemystowych oraz znakow towarowych. Posiadajac tzw. prawa wylaczo-
ne, poszkodowany moze dochodzi¢ swoich praw na drodze sadowe;j. Jezeli po-
zwany uczynil ze sprzedazy podrobek state zrodto dochodu lub dopuszcza si¢
przestgpstwa w stosunku do towardw o znacznej wartosci, moze zostac zasgdzo-
na kara nawet pigciu lat pozbawienia wolnosci (art. 78 ustawy Prawo wlasnosci
przemystowej). Pokrzywdzeni przedsigbiorcy mogg réwniez skorzysta¢ z Usta-
wy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji [Dz.U. z 1993 r., nr 47, poz. 211]. W ar-
tykule 24 okreslono, jakie warunki muszg zosta¢ spetnione, aby mozliwe byto
skorzystanie z ochrony: skopiowanie zewnetrznej postaci produktu, wprowadze-
nie go do obrotu, wprowadzenie klientéw w blad co do tozsamosci produktu,
wyrzadzenie powaznej szkody przedsiebiorcy oryginalnemu. W takim przypad-
ku oskarzonemu grozi grzywna, kara ograniczenia wolnosci lub pozbawienia
wolno$ci do lat dwoch. W przypadku handlu podrobkami zastosowanie zna-
lez¢ moze takze art. 286 Kodeksu karnego dotyczacy oszustwa [Dz.U. z 1997 1.,
nr 88, poz. 553].

Prawo chroni takze kupujacych, ktorzy w przypadku nabycia podrobionego
towaru sprzedawanego jako oryginalny moga odstgpi¢ od umowy bez podawania
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przyczyny w ramach tzw. niezgodnos$ci towaru z umowsg na podstawie ustawy
z 2002 r. o szczegdlnych warunkach sprzedazy konsumenckiej [Dz.U. z 2002 r.,
nr 141, poz. 1176 z pézn. zm.). System prawny w Polsce nie przewiduje kar dla
0s6b dokonujacych zakupu falszowanych produktow. Najsurowsze prawo w ra-
mach Unii Europejskiej obowiazuje we Francji, w ktdrej posiadanie podrobki
(réwniez na wlasny uzytek) moze wigzac si¢ z karg grzywny do 300 tys. euro lub
karg pozbawienia wolno$ci na maksymalny okres pi¢ciu lat. Rowniez na terenie
Wioch obowiazujg grzywny od kilku do kilkuset tysigcy euro za posiadanie fat-
szywek [Szewczak, 2014].

Kupowanie podrébek jako problem spoteczny w Polsce

Wedlug badan przeprowadzonych przez CBOS w pazdzierniku 2011 r., niemal
co czwarty badany (ok. 23% ankietowanych) przyznaje si¢ do co najmniej spo-
radycznego zakupu produktéw pochodzacych z przemytu, natomiast 30% bada-
nych kupuje podréobki (20% rzadko, 10% od czasu do czasu). Sa to gtéwnie ubra-
nia, a takze obuwie (65%) oraz kosmetyki i perfumy (24%). W tym badaniu 75%
ankietowanych ocenia zakup produktow z przemytu jako niewltasciwy; warto$é
ta maleje o jeden punkt procentowy w przypadku podrobek (74%). W obu przy-
padkach 17% nie dostrzega w takim zachowaniu nic niecodpowiedniego [Felik-
siak, 2011]. W badaniach ankietowych przeprowadzonych przez K. Plazyk 36%
wskazato, iz nie wie, czy jest w stanie odroznic¢ podrobke od oryginatu, a 8% zde-
cydowanie przyznato, ze nie potrafi tego zrobi¢ [Plazyk, 2011: 290]. Swiadomo$é
produktowa Polakéw zdaje si¢ nie zmienia¢ na przestrzeni lat. Wyniki z badan
ankietowych opublikowanych w ,,Przegladzie Wiokienniczym — Wiokno Odziez
Skora” w 2015 r. wskazuja, ze co druga ankietowana osoba (51%) nie potrafi od-
r6ézni¢ markowej odziezy oryginalnej od podrobionej, a ponad potowa responden-
tow (53%) nie wie, lub jest przekonana, ze nie mozna podczas noszenia stwierdzic,
czy uzytkuje si¢ odziez podrobiona, czy oryginalng [Farys, 2015: 34].

W przekazach medialnych noszenie oraz kupowanie podrobek jest jednoznacz-
nie pietnowane. Odbiorcy sa przestrzegani przed zakupem tego typu produktow
[Dzien Dobry TVN, 2013]. W dobie popularnosci demokratyzacji mody, projek-
towania oraz powstajagcych masowo niszowych marek, rowniez produkty polskich
projektantow sa kopiowane [Dzien Dobry TVN, 2014]. Z kolei portale internetowe,
szczegoblnie plotkarskie, monitorujace noszone przez celebrytéw ubrania i akceso-
ria, pietnuja postaci medialne (to m.in. Anna Mucha, Doda, Joanna Brodzik), ktore
daty si¢ przytapa¢ na noszeniu nieoryginalnych ubran badz dodatkow [Kimono.pl,
2012; Party.pl, 2014]. Podrobiony zegarek marki Hublot nosit byty minister trans-
portu Stawomir Nowak. Pitkarz Wojciech Szczesny oficjalnie przyznat si¢ do do-
browolnego zakupu fatszywej wersji zegarka, za co zostat skrytykowany przez ki-
bicow z uwagi na wysokie zarobki sportowca [Szewczak, 2014].

Internauci zaréwno wspierajg si¢ w zakupach oryginalnych produktéw, np.
tworzac listy 0sob sprzedajacych falszywe produkty w ramach serwisu Allegro
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[Allekicz.pl], publikujac filmy [TenTyp TakMa, 2014] czy zaktadajac strony na
Facebooku [Facebook, 1001 sposobow..., 2016], jak 1 wyszydzajg osoby nosza-
ce takie produkty [Facebook, Podrobkowo Wielkie, 2016]. Nie brakuje uzyt-
kownikow niepostrzegajacych zakupu fatszywych produktow jako zachowa-
nia niewlasciwego. Jedna z uzytkowniczek forum USA.info.pl zastanawia si¢
w poscie z lipca 2013 r. nad ewentualnymi konsekwencjami prawnymi zaku-
pu i przywiezienia podrobionych torebek ze Standéw Zjednoczonych do Polski
[USA.info.pl, 2016].

Nasladownictwo jest zblizone do procedury podrabiania, ale nie jest z nig
tozsame. Nasladowcy nie dziatajg otwarcie wbrew prawu, a ich tozsamos¢ jest
tatwa do ustalenia, poniewaz dane producenta widnieja na produkcie. Wytwor-
cy podrobek otwarcie famia przepisy i doktadaja wszelkich staran, zeby nie zo-
sta¢ zidentyfikowanymi [Jasinska, 2011: 16). Praktyki zwiazane z naruszeniem
wlasnos$ci intelektualnej sg powszechniejsze w krajach z problemami trans-
formacji gospodarczej, w ktorych brakuje tradycji i przywiazania do marek
krajowych. Swiatowe marki s3 w takich spotecznosciach wyznacznikiem za-
chodnich standardéw zycia. Co wigcej, kryzys gospodarczy moze sprzyjac po-
szukiwaniu oszczgdnosci w zakupach tanszych wersji drozszych pierwowzo-
row [Grottel, 2012: 43].

Polscy badacze wskazuja rowniez na historyczne wspotzaleznosci przemy-
stow tekstylnych i chroniacych interesy ich przedstawicieli rozwiazan praw-
nych. P.K. Fary$ zwraca uwage, ze tradycja znakowania wyrobow tekstylnych
sigga $redniowiecza, kiedy wiele tkanin oznaczano specjalnymi otowianymi
plombami zawierajacymi informacje na temat rodzaju splotu, wymiaru tkani-
ny czy miejsca produkcji [Farys, 2014: 35]. A. Raciniewska pokazuje, ze proce-
sowi tworzenia si¢ systemu mody na przestrzeni XX wieku towarzyszyta row-
nolegle ewolucja ,,modowego piractwa” i szeregu rozwigzan zwalczajacych te
zte praktyki. W celu ochrony wlasnych intereséw projektanci laczyli sity w ra-
mach réznego rodzaju organizacji, jak przykladowo powstata w 1911 r. Chambre
Sindicale de la Couture Parisienne, skupiajaca projektantdw haute couture, czy
dziatajaca w pierwszej potowie XX wieku amerykanska FOGA [Raciniewska,
2015: 193-200]. Dodatkowo P.K. Farys, jako przedstawiciel nauk technicznych,
na podstawie analizy organoleptycznej wskazuje, ze odziez podrobiona znacznie
odbiega standardem od odziezy oryginalnej zarbwno w zakresie oznakowania
(btedy jezykowe na metkach, btgdnie podany sktad surowcowy), jak i wykona-
nia technologicznego (nieestetyczne szwy, nieprecyzyjne pasowanie deseniu czy
krzywo wszyte elementy odziezy) [Farys, 2015: 35].

Podsumowanie — kontrowersje i rekomendacje

Handel podrébkami ma zasigg globalny oraz szeroki kontekst znaczeniowy.
W przytoczonych artykutach naukowych, pozanaukowych oraz statystykach
dominuje narracja jednoznacznie pi¢tnujaca praktyki podrabiania odziezy oraz
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zakupu tego typu produktow. Jednak wielu analitykow krytycznie podchodzi do
pewnych aspektow wokoét zjawiska. Zwraca si¢ uwage, ze po pierwsze, mozliwe
jest odroznienie podrobki od oryginalnego produktu na podstawie okreslonego
kontekstu (np. osoba zaniedbana z torebkg Prady wzbudzi podejrzenia, a kto$
na wysokim stanowisku z falszywym zegarkiem nie), a po drugie, zakup fat-
szywych towaréw moze tworzy¢ lojalno§¢ wobec marki, poniewaz wiele 0sob
w dtuzszej perspektywie od zakupu decyduje si¢ naby¢ oryginal. W ten kontekst
wpisujg si¢ badania z 2000 r. [Nia, Zaichkowsky, 2000: 495] o wptywie rynku
podrobek na status oraz na prestiz posiadania luksusowych produktéw. W ujeciu
przytaczanych autoréw, falsyfikaty nie dewaluuja poczucia satysfakcji wynika-
jacego z posiadania oryginalnego produktu. ,,(...) podrobki wydaja si¢ nie mieé¢
wplywu na popyt oryginalnych towardw z wyzszej potki, ze wzgledu na ich eks-
kluzywnosé¢, trwatos¢ i lepsza jakos¢” [Nia, Zaichkowsky, 2000].

Wiele kontrowersji wzbudzaja obowigzujace rozwigzania prawne. W mysl
obowigzujacych w Polsce przepiséw, dopiero wprowadzenie podrobionych arty-
kutéw do obiegu moze si¢ spotkac z sankcjami prawnymi. Samo skopiowanie cu-
dzego projektu na wlasny uzytek jest zatem legalne [Ortowska, 2013)]. Krytyce
podlega rowniez wykorzystanie prawa autorskiego w kontekécie mody. Zwraca
si¢ uwage, ze oryginalno$¢ w tej branzy jest zjawiskiem rzadkim. ,,Socjologicz-
ne spojrzenie na mod¢ kaze nam dostrzegaé, ze kopiowanie i nasladowanie jest
jej bijacym sercem: nie ma mody bez procesu imitacji, a odnoszenie si¢ mody do
swoich wlasnych wzoréw i projektéow jest kluczowym elementem jej autonomii
— pozwala modzie odnosic¢ si¢ bardziej do samej siebie niz czynnikéw zewnetrz-
nych” [Raciniewska, 2015: 204-205]. Mowi si¢ o tzw. paradoksie piractwa. Ko-
piowanie skraca zywotno$¢ poszczeg6lnych trendow i zwieksza innowacyjnosé
w branzy odziezowej [Raustiala, Sprigman, 2006: 1721-1722]. Ostatecznie i tak
najwazniejszym elementem rynkowej gry pozostaje znak towarowy jako ele-
ment marki, ktorg konsumenci bezposrednio kojarza z konkretnym produktem,
a ten w wiekszosci panstw moze zosta¢ objety prawem wylagcznym [Raciniew-
ska, 2015: 206].

Zapisy prawne nie zawsze sg rOwniez gwarantem wyrugowania badz ograni-
czenia nieetycznych i nagannych moralnie zjawisk. Zwraca si¢ uwage, ze polscy
przedsiebiorcy nie zawsze dochodzg swoich praw, liczac si¢ z wysokimi kosz-
tami ewentualnej rozprawy. Rezygnujac z powddztwa, biorg rowniez pod uwa-
ge takie czynniki, jak nieprzewidywalno$¢ orzeczenia, a takze dtugi czas trwa-
nia procesow w sprawach gospodarczych. Obawy te znajduja swoje statystyczne
potwierdzenie. Tylko jedna trzecia spraw w zakresie wprowadzenia do obrotu
produktow podobnych trafia na droge sadowa [Jasinska, 2010: 334-335]. Czgsto
przedsiebiorcy nie korzystajg z przystugujacych im praw z uwagi na brak wiedzy
na temat ich funkcjonowania, ale tez wysokie koszty ewentualnej rejestracji zna-
kéw towarowych lub wzordéw przemystowych, wynikajace z optat, jakie nalezy
uisci¢ w Urzedzie Patentowym [Jasinska, 2015: 250-251].

Niezaleznie od sadow i opinii przedstawionych w poprzednich akapitach
podrabianie odziezy, akcesoriow oraz innych produktow jest zjawiskiem na-
gannym. Konieczne zdaje si¢ zatem edukowanie przedsigbiorcow w zakresie
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przystugujacych im praw oraz pojawiajacych si¢ na rynku mozliwos$ci technicz-
nych w zakresie oznaczenia produktow oryginalnych. W ostatnich latach na-
ukowcy mocno angazujg si¢ w rozwoj technik autentykacji produktowej (weryfi-
kowanie tozsamo$ci zadeklarowanego produktu). Obecnie znane sa rozwigzania
oparte na zabezpieczeniach widzialnych (hologramy, znaczniki, druk wklesty
itp.) i niewidzialnych (polaryzacja, atrament UV/IR). Sa tez opracowywane sy-
stemy informatyczne, za pomoca ktorych konsumenci mogg uzyskaé¢ mozliwosé
potwierdzenia autentycznoéci zakupionego produktu. Logujac si¢ do serwisu
internetowego 1 wpisujac odpowiedni numer umieszczony na produkcie, klient
moze otrzymac potwierdzenie autentycznosci towaru [Sokotowski, 2013: 79—-80].

Tego typu rozwiazania sprawdzi¢ mogg si¢ jednak tylko w przypadku, je-
zeli klientowi zalezy na oryginalno$ci nabytego towaru. Nieodzowna zatem staje
si¢ rowniez ,,(...) edukacja spoleczna majaca na celu zwigkszenie §wiadomosci
spotecznej dotyczacej probleméw podrabiania produktow markowych” [Plazyk,
2011: 293]. Zyjemy w czasach zwigkszonej dostepnosci produktéw oryginalnych.
Dlatego edukacja w tym zakresie powinna by¢ zwiazana zaréwno z konkretny-
mi poradami zakupowymi (m.in. mozliwo$¢ zakupienia produktow oryginalnych
w atrakcyjnych cenach podczas wyprzedazy oraz w outletach stacjonarnych i in-
ternetowych), jak i podstawowymi informacjami z zakresu materialoznawstwa
(znajomos$¢ wlasciwosci materiatdw pomaga zweryfikowaé informacje zawarte
na metce).

Zjawisko sprzedazy podrobek jest szeroko opisywane i komentowane. Mimo
wielu artykutéw i badan wymaga dalszej poglebionej analizy ze wzgledu na brak
przyktadowo badan prezentujacych sposob powstawania tego typu produktow.
Warto rowniez zastosowa¢ wywiady poglebione jako uzupetnienie funkcjonuja-
cych w literaturze ankiet oraz danych liczbowych. Konieczna zdaje si¢ rowniez
wspoOtpraca reprezentantow roéznych naukowych dziedzin, takich jak prawo, so-
cjologia, psychologia, nauki o zarzadzaniu czy nauki techniczne, celem wypra-
cowywania kompleksowych rozwigzan oraz budowania produktowej i spotecz-
nej §wiadomosci.
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