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Streszczenie

Przedmiotem pracy jest problematyka trywializacji pojecia feminizmu w mediach, a konkretnie
w segmencie kobiecej prasy luksusowej. Punktem wyjécia poczynionych rozwazan jest zjawisko
negocjowania znaczenia feminizmu w mediach. Przeanalizowano, w jaki sposéb dyskurs femi-
nistyczny (rozumiany jako sposéb uzycia jezyka) jest trywializowany w Polsce. Opisano prze-
jawy postfeministycznego dyskursu w postaciach latte-feminizmu, pop-feminizmu i girl power
oraz zwiazki pomiedzy nimi a konkretnym tytutem prasowym (, Twdj Styl”, , Wysokie Obcasy”,
»Wysokie Obcasy Extra” i ,,Cosmopolitan”). Ponadto opracowano oryginalne, autorskie defini-
cje form postfeminizmu, dotychczas niespotykane w pracach naukowych. Badania empiryczne
oparto na analizie zawartoéci luksusowych czasopism kobiecych, ktéra pokazata najwazniejsze
tendencje, wykorzystane w krytycznej analizie dyskursu.

Stowa kluczowe: feminizm, trywializacja feminizmu, girl power, pop-feminizm, latte-feminizm,
analiza zawartosci, krytyczna analiza dyskursu, magazyny kobiece segmentu luksusowego:
» Twéj Styl”, ,Wysokie Obcasy”, ,, Wysokie Obcasy Extra”, ,,Cosmopolitan”.

The truth about a woman - feminism and trivialisation in women'’s luxury press
in Poland

Abstract

The subject of the thesis is the issue of the trivialization of the concept of feminism in the seg-
ment of luxurious women’s press. As a starting point the author adopted the phenomenon
of negotiating the meaning of feminism in the media. The thesis was investigated at an angle
of feminist discourse (understood as a way of using the language) trivialisation in Poland.
The aim of this study was to describe the indications of post feminist discourse forms:
latte-feminism, pop-feminism and girl power and to detect the connection between them and
a particular press title (‘Twéj Styl’, ‘Wysokie Obcasy’, ‘Wysokie Obcasy Extra’ and ‘Cosmopo-
litan’). In the course of the thesis definitions of forms of post-feminism — previously unheard
in academic work — were developed. The study was based on content analysis that showed
the most important trends, used later to critical discourse analysis.

Rey words: feminism, women'’s press, girl power, pop feminism, latte feminism, luxury maga-
zines segment, content analysis, discourse analysis, “Twéj Styl’, ‘Wysokie Obcasy Extra’, ‘Wyso-
kie Obcasy’, ‘Cosmopolitan’.
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Wprowadzenie

Zbyszko Melosik w ksiazce pt. Tozsamos¢, ciato i wladza: teksty kulturowe jako
(kon)teksty pedagogiczne, pisze, ze ,istnieje wiele feminizmdw, z ktérych kazdy prag-
nie uzyskac status metanarracji — by¢ tym jednym, jedynym, prawdziwym feminiz-
mem; dostarczyé¢ Prawde o kobiecie i mozliwosciach jej wyzwolenia™. Do niedawna
gtéwnym glosem polskich (i nie tylko) feministek byt ten pogardliwie okreslany jako
latte-feminizm na zmiane z dyskursem girl power — silnej, niezaleznej, agresywnej ko-
biety. Dzisiaj do roli takiej metanarracji pretenduje kolejna odmiana — pop-feminizm.

Autorka, bedac stala czytelniczka zaréwno anglojezycznej, jak i krajowej prasy
kobiecej zaliczanej do segmentu luksusowego, zauwazyta w niej nagly wzrost popu-
larnoéci idei zwiazanych z feminizmem czy ruchem emancypacyjnym kobiet, ktéry
mozna wrecz okreslic jako trend na feminizm. Nie bytoby w tym zjawisku nic godnego
zatrzymania sie i przyjrzenia, gdyby nie kontekst, w jakim artykuly umieszczane
w glossy magazines przedstawiaja ruch kobiecy.

Podstawa znakomitej wiekszoéci analizowanych tekstéw na ten temat w prasie
skierowanej do kobiet byto podkreslanie koniecznoéci poprawy wizerunku zar6wno
feministki, jak i feminizmu jako takiego. Rok 2014 przyniést ,,ogélnoswiatowa” (czyli
gtéwnie anglosaska) kampanie Rebranding Feminism. Wyjatkowe grudniowe wyda-
nie najpopularniejszego pisma o modzie dla kobiet na $wiecie — ,Elle” — The Femi-
nism Issue byto ukoronowaniem kampanii. Do jego tworzenia zaproszono ponad
dwiescie kobiet, a czytelniczki zachecano do dolaczenia i zmienienia $wiata. Magazyn
zatrudnit trzy Swiatowej stawy agencje reklamowe — Brave, Mother i Wieden+Ken-
nedy do pracy z feministkami przy poprawie ,marki” feminizmu w oczach kobiet na
calym Swiecie. Celem bylo dopasowanie niepasujacej, zdaniem magazynu, ideologii
do upodoban nowoczesnych kobiet, miedzy innymi przez dzialania w mediach
spolecznosciowych, w tym pokazywanie gwiazd, ,prawdziwych kobiet-feministek”
i znanych mezczyzn w koszulkach z hastem this is how feminist looks like.

Wtedy narodzity sie pytania: czy kolorowe magazyny o modzie, promujace
wyidealizowane wzorce pigkna (i ktére artykutami o cudownych $rodkach umozli-
wiaja dostosowanie kobiecych cial do tych wzorcéw, spekniajac wymogi reklamo-
dawcéw) moga przeksztalcié ruch, u ktérego podstaw tkwia miedzy innymi zalozenia
o obalaniu obowiazujacej definicji pickna? Czy zmiana feminizmu faktycznie jest
potrzebna? Skad takie zamieszanie wokdt niego?

Polskie media tej samej kategorii podchwycity temat na przetomie lutego i marca
2015 roku, wynoszac na piedestal pop-feminizm i traktujac go jako rozwiazanie nie-
checi kobiet do feminizmu, okreslanego gléwnie jako nastawiony na rozglos i agre-
sywny latte-feminizm pan z Rongresu Robiet. Polskie feministki przez przyjecie podob-
nej retoryki, jak ich ideologiczne kolezanki zza oceanu, zostaly oskarzone o zagarniecie

U Z. Melosik, Tozsamos¢, cialo i wladza: teksty kulturowe jako (kon)teksty pedagogiczne,
Wydawnictwo Edytor, Poznan—Torun 1996, s. 263.
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calej idei na potrzeby konkretnej, waskiej klasy spotecznej — wyksztakconej i posiada-
jacej pieniadze. Lekarstwem na t¢ nieche¢ miato by¢ stworzenie nowych, przystepniej-
szych dla nowoczesnych kobiet form. Rezultatem stala sie postepujaca trywializacja
pojecia feminizmu.

Czy gender to feminizm - problemy definicyjne

Feminizm w najprostszym wymiarze jest ruchem kobiecym, dziatajacym na rzecz
praw kobiet od ponad 200 lat. Sita rzeczy, dziatajac nieprzerwanie od ponad dwdch
wiekéw, wyksztakcit wiele odtaméw i Yaczy w sobie wiele wrecz sprzecznych mysli.
Mozna go traktowac bardzo szeroko i ogdlnie jako przeciwwage dla dyskryminacji
kobiet wyrazona w formie ruchu o charakterze migdzy innymi politycznym, spolecz-
nym, kulturowym i intelektualnym, majacym rézne orientacje, szkoly, teorie i badania.
Mozna patrze¢ na niego takze weziej i praktycznie, jako na ideologie wcielana w zycie
lub podstawe (sktadnik) dyscypliny naukowej, jaka sa gender studies, przez co naj-
prawdopodobniej w odbiorze spotecznym jedno jest utozsamiane z drugim, tj. gender
z feminizmem i na odwr6t. Mozna takze przyjac za nowoczesniejszymi teoriami, ze fe-
minizm walczy o wyzwolenie kobiet i mezczyzn spod krzywdzacej wladzy patriarchatu
i seksizmu.

Jednakze z punktu widzenia autorki tej publikacji najbardziej interesujace jest
polaczenie definicji Agnieszki Graff i bell hooks”. Pierwsza, pokazujaca starania femini-
zmu o powazne traktowanie kobiet, o pozbawiane nieustannie towarzyszacego im
»poblazliwego uémieszku” wyraznie pokazuje, ze feminizm wspdlczesnie pokazywany
w mediach, feminizm w wersjach latte, pop i girl power bardzo odbiega od standar-
déw wyznaczonych przez jego teoretykdw i teoretyczki, a takze realnych dziatari ruchu
kobiecego. Druga, méwiac, ze feminizm, ktéry ma co$ zmieni¢, musi by¢ uwazany za
site polityczna, nie moze przeobrazi¢ sie w jedna z mozliwych wersji stylu zycia czy toz-
samoéci do wyboru. Takie przeksztalcenie nastepuje dzisiaj w mediach, szczegélnie
w analizowanej kategorii magazynéw segmentu luksusowego dla kobiet.

Trzy fale - krétka historia feminizmu

Piszac o ruchu spolecznym, ktérego samo zdefiniowanie nastrecza wiele trudnosci,
a takze biorac pod uwage mnogo$¢ pradow i podejsé, nie jest mozliwym przyjecie kon-
kretnej daty, dotyczacej jakies szczegdlnego wydarzenia, przetomu czy innego wyraz-
nie okreslonego momentu powstania. Ruchy feministyczne i sam feminizm ksztattowat
sie stopniowo w réznych krajach i pod wplywem réznych zdarzeri, gtdwnie o charak-
terze emancypacyjnym.

2 bell hooks, wlaéciwie Gloria Jean Watkins — amerykanska pisarka, poetka, feministka ,trze-
ciej fali”, jedna z czotowych przedstawicielek czarnego feminizmu.
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W etap masowego ruchu feminizm wkracza w wieku XIX i to te, dziewietnasto-
wieczna, histori¢ wlacza sie do zwyczajowego podziatu na trzy fale. Fale réznia sie pro-
gramem i sposobem definiowania réwnosci kobiet, stad méwi si¢ réwniez o typach
feminizmu z nimi zwiazanych — pierwszo-, drugo- i trzeciofalowym. O falach méwi sig
od czasu, gdy drugofalowe feministki, w tym Marsha (Martha) Weinman Lear, w arty-
kule The Second Feminism Wauve z 10 marca 1968 roku® nazwaly swoja aktywnos¢
feminizmem ,drugiej fali” (second wave feminism), odzegnujac si¢ od dzialari poprze-
dniczek i nazywajac je ,pierwsza” (first) lub tez ,starg” fala (old-wave). Mimo ze po-
wszechnie we wspolczesnych spoleczenstwach zachodnich mysli sie o feminizmie
w kategoriach nowofeministycznego ruchu drugofalowego zapoczatkowanego ksiazka
Betty Friedan Mistyka kobiecosci’, na poczatku lat 90. XX wieku, tym razem w czaso-
piSmie Ms. Rebecca Walker opublikowata artykul zatytutowany Becoming Third
Wave, nazywajac swoje dziatania trzecia fala®. Trzecia fala to odpowiedz na porazke
strategii drugiej fali oraz nastepstwo rosnacej $wiadomosci znaczenia innych
czynnikéw opres;ji spotecznej, jak rasa, seksualnosé, teoria queer czy nieréwny podziat
ekonomiczny dla réwnouprawnienia kobiet itp. Trzecia fala jest etapem, o ktérego ist-
nienie i zasadno$¢ dziejowego wyodrebniania w dalszym ciagu tocza sie spory. Czesé
badaczy uznaje tylko dwie pierwsze fale, cze$¢ umieszcza swoje prace w trzeciofalo-
wym nurcie, kolejni za§ méwia o powstawaniu czwartej fali.

Polska specyfika (lub ,,Feminizm nigdy nie wydarzyt sie
w Polsce”)

Polski feminizm na tle, wydawaloby sie skomplikowanego ukladu dziel, postaci
i wydarzen, jaki charakteryzuje jego amergkanska i zachodnioeuropejska wersje, jest
jeszcze bardziej poszatkowany i zagmatwany. Z jednej strony w debacie publicznej po-
jawiaja sie glosy, ze feminizm tak naprawde nigdy nie wydarzyt sie w Polsce, szczegdl-
nie przed rokiem 1989, z drugiej za$§ mozemy odnalez¢ Zrédta, ktére mowia az o sied-
miu falach (z doktadnym wyznaczeniem otwierajacych i zamykajacych dat od 1800 r.
do dzis).

Jednakze na potrzeby prowadzonych analiz przyjeto zaadaptowanie trzech ,za-
chodnich fal” jako podziatu bardziej uniwersalnego i chetniej uzywanego przez same
feministki w Polsce. Podzial ten stanie sie podstawa opisu ,oswajania” feministycz-
nych idei, ktére — takze na wzér zachodni — zmienilty si¢ w postfeministyczna dewa-
luacje pojecia. Szczegélnie warta podkreslenia jest zaproponowana przez Samuela

3 M.W. Lear, The Second Feminist Wave, http://womenshistory.about.com/od/feminism-
-second-wave/a/Martha-Weinman-Lear-Second-Feminist-Wave.htm [dostep: 1.11.2016].

4 K. Sleczka, Rola kobiet we wspétczesnych transformacjach spotecznych — w zwierciadle
feminizmu [w:] Robiety wobec przemian okresu transformacji, red. K. Faliszek, E. McLean
Petras, K. Wédz, Wydawnictwo Slask, Ratowice 1997, s. 129-141.

5 A. Graff, Trzecia fala feminizmu, http://www.wysokieobcasy.pl/wysokie-obcasy/1,96856,
2715339.html [dostep: 17.06.2015].
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Nowaka (a inspirowana pracami Angeli McRobbie®), koncepcja potréjnego natozenia.
Opisuje on sytuacje,

w ktorej dane spoleczenstwo nie przyswoito sobie jeszcze zdobyczy drugiej fali feminizmu
[one pojawiaja sie powoli na poziomie instytucjonalngm i prawnym|’, chociaz funkcjonuja
w nim juz idee typowe dla postfeminizmu, zaréwno na poziomie teorii akademickiej [czer-
panie wzorcéw akademickich z zachodul, jak i codziennych praktyk spotecznych [przejecie
styléw zycia i konsumpgji| oraz [co dla niniejszej pracy najwazniejsze] tekstéw kultury
(ksiazek, seriali, filméw, itd.) [prasa takze nalezy do tego zestawu'.

W skrdcie badacz nazywa te sytuacje konserwatywna modernizacja i w takim zna-
czeniu pojecie to bedzie uzywane w tym artykule.

Drzigki globalizacji, za ktéra idzie coraz sprawniejsza wymiana idei i pogladéw na
calym Swiecie, takze w Polsce feminizm zostal odpolityczniony i przemieniony
w mediach na pewien rodzaj tozsamosci, z ktérego nowoczesna kobieta moze skorzy-
stac, jako jednej z dostepnych opcji i wizerunkéw. Dzigki kobiecym mediom gléwnego
nurtu (w tym prasie luksusowej) ta tozsamo$¢ (post?)feministyczna jest ukazywana
jako jeden z mozliwych styléw zycia do wyboru, gdzie najpopularniejsze z nich to opi-
sywane w dalszej czedci pracy — latte-feminizm, pop-feminizm i girl power. Wyko-
rzystanie pojecia konserwatywnej modernizacji jest tym istotniejsze, ze pomoglo
podkresli¢ niebezpieczeristwa kryjace sie za tworzeniem finezyjnych wersji antyfemi-
nizmu w spoleczenstwie, ktére tak naprawde posiada niewielka wiedze na temat mysli
i historii ruchu, a takze przenoszeniem ich pod plaszczykiem nowych feminizméw.
Feminizméw pretendujacych do bycia czwarta fala.

Czwarta fala? Trywidlizacja i upadek politycznego feminizmu

Odczarowanie feminizmu wydaje sie stowem-kluczem dla postfeministycznego dys-
kursu. Postfeminizmem, za Deborah Rosenfelt i Judith Stacey’, nazwano odpolitycznie-
nie postulatéw feminizméw kolejnych fal, ktére byto skutkiem wchloniecia ich przez
kulture popularna i media gléwnego nurtu. Nowa fala to czas odpolitycznionego para-
dygmatu Nowej Robiety i mody na feminizm. Nie jest to jednak feminizm, ktéry
znamy z historii ruchu feministycznego i rozwoju idei, opisanych wczesniej. Nie jest to
réwniez stereotypowy, agresywny feminizm, o ktérego genezie takze wspomniano.
To pseudofeminizm, ktéry wyrést z ogromnej krytyki feminizmu, a takze zmian na tle
spofeczno-kulturowym.

® A. McRobbie, Postfeminizm i co dalej?, https://mocak.pl/angela-mcrobbie-postfeminizm-
-i-co-dalej [dostep: 20.06.2015].

” Komentarze w nawiasach kwadratowych pochodza od autorki tekstu.

8 S. Nowak, Postfeminizm, kultura popularna i konserwatywna modernizacja [w:] Kobiety
w spoleczeristwie polskim, red. H. Szczodry, A. Palecka, M. Warat, Wydawnictwo Uniwersy-
tetu Jagielloriskiego, Rrakéw 2011, s. 215.

9 Ibidem, s. 5.
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Nowa HRobieta to twér, ktéry pociaga za soba przejscie od politycznych haset
i walk o prawa kobiet do feminizmu towarowego zredukowanego do konsumpcji zna-
czen. Ponowoczesne kobiety sa wyksztatcone, pracujace zawodowo, bezproblemowo
laczace zycie zawodowe i rodzinne (albo majace czas na rodzine i dzieci), niedajace sie
zamkna¢ w Swiecie pieluch, garnkéw i ztotej klatki przedmiesc. To kobiety, ktére uwa-
7aja, ze emancypacja zostala juz osiagnigta, nie odczuwaja potrzeby dalszej walki
o prawa. Czuja sie réwne mezczyznom, nie boja sie ich, a wrecz wierza, Ze moga nimi
manipulowac. Pewne siebie i przebojowe, nie chca etykietki ofiary, poniewaz swoim
zyciem udowadniajg, zZe Swietnie sobie radza. W bycie pania domu bawia si¢ od
Swieta, w zaleznosci od tego, jak bardzo jest to modne w danej chwili. S same, ego-
centryczne, ale nie samotne — otoczone mndstwem kolezanek i mezczyzn.

Teoretyczki ruchu czgsciowo obarczaja si¢ wina za wykrzywiony obraz femi-
nizmu, ktéry spowodowat odpowiedZ w postaci powstania postfeministycznych
wariantéw. Jedna z nich jest Carol Ehrlich, dostrzegajaca w powodach wyksztalcenia
sie feminizmu mieszczanskiego brak postulatéw, ktdre kobiety moglyby odniesé¢ do
realnego 7zycia'’. Susan Faludi uwaza uksztattowanie sie feminizmu konsumenckiego
za wynik oddzielenia feministycznej walki z nieréwnoscia ekonomiczng od walki
o réwnouprawnienie kobiet. W takim feminizmie

chodzi jedynie o tak zwane wyrazanie siebie przez to, co nosisz, jaka miata$ operacje pla-
styczna, ile wart jest twéj dom i tym podobne oznaki statusu [...] Pop-feminizm «jestes tego
warta» méwi kobietom, ze emancypacyjne zdobycze byly wazne, ale nie warto nimi
zaprzata¢ gltowy, bo one juz sa elementem kobiecej rzeczywistosci. Teraz kobiety moga
skupic si¢ na egzekwowaniu tej wolnosci na polu konsumpcji i wyborach odpowiadajacego
im stylu zycia. Ponadto wspéiczesnie, jak podnosi francuska feministka Antoinette Fouque,
feminizm stal sie mieszczariska awangarda, ktéra podtrzymuje — w odwréconej formie do-
minujace wartosci [...| Mieszczaniski porzadek, kapitalizm i fallogocentryzm chetnie whaczaja
w swoje struktury tyle feministek, ile potrzebuja"'.

Podobnie Zbyszko Melosik miedzy innymi w rozdziale Postfeminizm i ,nowa
kobieta™ wspomina o istocie dzialania systeméw inkorporacji, majacych broni¢
wspblczesnych form dominacji, ktére polegaja na prowokowaniu i zapraszaniu pod-
porzadkowanych do uzupelniania niedokoriczonych znaczen zawartych w przesyta-
nych im tekstach kulturowych. Dzieki temu zachowuja wrazenie wspdludziatu
w sprawowaniu wiladzy.

Feminizm w tym ujeciu dobrze si¢ sprzedaje w mediach i spolecznoéciach,
odestany do lamusa w poprzednich falach, wraca w formie walki o wolnos$¢ do kon-
sumowania — przezyé, wrazen czy nowych styléw zycia (pop-feminizm), wolnos¢

10 B. Hooks, Teoria feministyczna. Od marginesu do centrum, thum. E. Majewska, Wydawni-
ctwo Krytyki Politycznej, Warszawa 2013, s. 38.

It Tbidem, s. 37.

12 7. Melosik, Tozsamosé, ciato i wtadza w kulturze instant, Oficyna Wydawnicza Impuls,
Krakéw 2010, s. 122.
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i poparcie w przebijaniu szklanego sufitu i walce o ,suwak” w polityce (latte-feminizm)
czy wreszcie wolnosé seksualna i wykorzystywanie krzywdzacych stereotypéw na
swoja korzysé, do manipulowania mezczyznami (girl power). Miode kobiety zaintere-
sowane sa ruchem jakby ,przycietym” do ich potrzeb i zainteresowan. O zmniejszonej
radykalnosci, a opowiadajacym si¢ za indywidualizmem, wyzwoleniem seksualnym,
zainteresowaniem kultura popularna i konsumpcjonizmem (tak demonizowanym
i odrzucanym weczesniej). W konsekwengji ,zakwestionowany zostaje jego potencjal
polityczny, a wraz z tym mozliwoé¢ inicjowania zmian spolecznych”. A jesli zakwe-
stionuje sie polityczna wartoéc¢ jakiegokolwiek ruchu spotecznego, zostaje aspekt ideo-
logiczny, ktéry kultura masowa fatwo przemienia w styl zycia.

Te feminizmy-style zycia wspdlczesnie najczesciej wystepuja pod postaciami:
latte-feminizmu, pop-feminizmu i feminizmu w stylu girl power. Pigtnascie lat temu
popfeministki zostaly zaliczone do kategorii ,kobiet, ktére — cho¢ niejednokrotnie rea-
lizuja ideaty feminizmu — sprzeciwiaja sie jakiejkolwiek identyfikacji z tym ruchem™*.
Dzi$ nie mozna sie z tym twierdzeniem zgodzi¢. Obecnie media, odsylajac w prze-
szto$¢ poprzednie, polityczne fale, uwazaja postfeminizmy za jedyne, wlasciwe drogi
roZwoju.

Rrytycy tego zjawiska twierdza, ze uzyskanie poczucia autonomii, korzystajac
7 jednego z postfeminizméw (a doktadniej z postfeministycznego stylu zycia), jest kary-
katura rzeczywistej emancypacji, ktéra przeciez nie powinna polega¢ na tworzeniu
enklaw znaczen, ale na zmianie rzeczywistosci spotecznej, w ktdrej ludzie zyja. Sukces
w mediach gléwnego nurtu wiaze si¢ zatem z koricem autentycznoéci i odmiennosci.

Latte, pop czy girl power?

Badanie trywializacji feminizmu w mediach pod trzema postfeministycznymi posta-
ciami nie moglo sie oby¢ bez ich zdefiniowania. Latte-feminizm nazywany bywa
feminizmem korporacyjnym lub akademickim, co dobrze oddaje charakter tej ,wersji”.
Stereotypowo latte-feministki zajmuja sie obrazem kobiety w (pop)kulturze, seksual-
noécia kobiet i zjawiskami dyskryminacji w miejscu pracy. Drugi typ, pop-feminizm,
to wspolczednie najmocniej popularyzowana tozsamo$¢ feministyczna w pismach
kobiecych. Pop-feministki, wzorujac sie na gwiazdach popkultury czy celebrytach (ta
wersja jest okreslana takze jako feminizm popkulturowy czy gwiazdorski), uwazaja sie
za kobiety wyzwolone, twierdzace, ze postulaty emancypacyjne zostaly juz osiagniete,
7e ,ich feminizm” wykracza znacznie poza wyzwolenie kobiet. Trzecia i ostatnia oma-
wiana forma trywializowania bedzie tozsamos¢ girl power, czyli pseudoemancypa-
cyjny dyskurs dziewczyny-kobiety skupiony na seksualnosci i ciele.

13 P. Gasiorek, Postfeminizm, popfeminizm, anty-antyfeminizm... czyli o dalszym (p)oszukiwa-
niu kobiety [w:] Edukacja. Spoteczne konstruowanie idei i rzeczywistosci, red. M. Cylkowska-
-Nowak, Poznari 2000, s. 414.

14 Ibidem, s. 419.
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7 braku naukowych definicji i opracowan w dziedzinie, ktére mozna uznac za wy-
czerpujace, zdecydowano sie siegnac do artykutéw prasowych, w ktérych pojawiaty
sie operacjonalizowane pojecia. Po zapoznaniu si¢ z autorskimi opisami tych feminiz-
mow i kontekstem, w jakim wystepowaly, stworzono osobne definicje przez polacze-
nie najczesciej powtarzajacych sie w tekstach cech, z wyjatkowymi dla kazdego autora
okresleniami.

Uniwersalizujac wlasne doswiadczenie, latte-feministki zajmuja sie wylacznie
sprawami, z ktérymi bezposrednio sie spotykaja, nazywanymi pogardliwie ich femi-
nistyczna fantazja. Akcentuja wage i prostote taczenia zycia zawodowego z domowym
(przeciez istnieja pomoce domowe). Oderwanymi od zycia przecietnej kobiety
i krazacymi wokd! ich érodowiska, a wiec ponizajacym obrazem kobiety w (pop)kul-
turze, ograniczang instytucjonalnie wolnoscia wyboréw zwigzanych ze sfera seksual-
noéci kobiet, agitacja wartosci sukcesu ekonomicznego i bycia superwoman na rynku
pracy. Wierza bowiem we wtlasne sily i sity kobiet. Feminizm traktuja jako Zrédto
inspiracji twérczych lub jako sile polityczna, ktéra ma im poméc w odniesieniu suk-
cesu politycznego'. Ten nurt uznano za najmniej strywializowany rodzaj postfemi-
nizmu.

Do tej kategorii zaliczono artykuly, ktére pozytywnie wartoéciuja walke o prawa
reprodukcyjne kobiet (m.in. prawo do aborgji, refundacje antykoncepcji i zabiegéw
in vitro), ustanawianie parytetéw wyborczych (w tym suwaka, czyli naprzemiennosci
wchodzenia na listy kobiet i mezczyzn, bez specjalnych procentowych wartosci regulu-
jacych odpowiedni stosunek kobiet do mezczyzn) i walke ze zjawiskami dyskryminacji
w miejscu pracy. Popieraja takze kobieca zaradno$¢ ekonomiczna i indywidualizm,
a jednoczesnie zachecaja do wspéttworzenia Kongresu Robiet, jako miejsca wymiany
indgwidualnych doswiadczen i opinii. Natomiast negatywnie wartoéciujg istnienie
instytucji szklanego sufitu, dyskryminacje w miejscu pracy, brak wystarczajacego
udziatu kobiet w tzw. wielkim biznesie i polityce, a takze seksizm, jaki panuje w tych
dziedzinach.

,Feminizm jeszcze nigdy nie byt tak bardzo glamour. Duza w tym zastuga gwiazd,
ktére chca sie z nim identyfikowad” — tymi stowami zaczyna sie artykut Stowo na f,
zamieszczony w marcowym wydaniu polskiej edycji ,Elle”’*. Pop-feminizm zawiera
w sobie zaréwno elementy zdroworozsadkowej emancypacji (ale w zdecydowanie
mniejszym stopniu), jak i tzw. pozy na feminizm, wzorowanej na gwiazdach i osiaganej
przez odpowiednie decyzje zakupowe i walke o wolnos¢ do tych decyzji. Feministki
w stylu pop uwazaja si¢ za kobiety wyzwolone, twierdzace, ze postulaty emancypa-
cyjne zostaly juz osiagniete, ze ,ich feminizm” wykracza znacznie poza wyzwolenie
kobiet. Zbyszko Melosik uwaza, ze pop-feminizmowi najblizej do feminizmu towaro-
wego, czyli mieszanki wybranych (nie za bardzo skomplikowanych) idei ruchu kobie-

5 Tbidem, s. 421.
16 M. Stukonis, Od Redaktora, http://www.elle.pl/magazyn/2015-elle-3 [dostep: 1.11.2016].
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cego, spolecznie uznanego i podziwianego idealu kobiecoéci i calej ideologii kon-
sumpcji'’. Pop-feminizm méwi: stwoérz (kup) wiasna wersje tozsamosci feministyczne;.

Do tej kategorii zaliczono teksty powiazane z gwiazdorskim zyciorysem, a takze te,
ktére pozytywnie wartodciuja: walke z ,terrorem pickna”, wzmacniaja akceptacje
wlasnego ciala, przekonuja kobiety o wolnosci do konsumpcji przez podejscie ,jestes
tego warta”. Opisuja one takze: partnerstwo w zwigzku, petne korzystanie z zycia — we
wszystkich sferach i na wszystkie sposoby, faczenie kobiecego wygladu i emancypacji,
przeciwstawianie si¢ stereotypom podrzednosci kobiet wzgledem mezczyzn i innym,
na przyktad ,baby za kierownica”, a takze maja za cel obalanie seksualnego i ero-
tycznego tabu.

Ponadto uznano zasadno$¢ wyodrebnienia z pop-feminizmu trzeciego typu post-
feministycznego dyskursu, mimo ze Zbyszko Melosik (i inni badacze, powotujac si¢ na
niego, na przyktad Przemystaw Gasiorek' czy Samuel Nowak'’) podchodzi do niej
bardziej jako do cechy opisywanego weczeéniej pop-feminizmu niz do odrebnego zja-
wiska”. Pop-feminizm jest skupiony na wolnosci konsumpcji, gwiazdach popkultury
i walce ze stereotypami, natomiast feminizm girl power koncentruje si¢ na wykorzysty-
waniu stereotypu na swoja korzys$¢, na wizerunku silnej kobiety-wojowniczki i wresz-
cie na seksualnosci, mtodoéci (stad girl, nie za§ woman power) i ciele.

Girl power to dziewczeco$¢ agresywna i $wiadome wykorzystywanie jej do
panowania nad mezczyznami i manipulacji do osiagniecia wiasnych celéw, czyli
w tym wypadku uwodzenia. Jest to najbardziej strywializowana postac tozsamosci
postfeministycznej, gdyz wykorzystuje pierwotny sprzeciw wobec seksizmu i epato-
wania rozneglizowanym cialem jako czynnikom upodlajacym kobiety i umieszcza je
w kategoriach feministycznych. Feministkom girl power zupelnie nie przeszkadza
bycie obiektem meskiego spojrzenia i pozadania, sa wrecz szczesliwe, jesli osiagaja
dzigki temu sukces, z drugiej strony nastepuje tu takze rekonstrukcja podmiotowosci
kobiety — emancypuja si¢ za pomoca kreowania eksponujacego ksztalty wizerunkuy,
manipulowania meskim pozadaniem, dowolnego wyboru partneréw seksualnych i ich
czestej zmiany.

Uznano, ze mamy do czynienia z girl power, gdy w analizowanych tekstach bedzie
pozytywnie uwypuklone podkreslanie kobiecej (dziewczecej) sity, opisywanie sposo-
béw na uwodzenie mezczyzn przez podkreslanie lub maskowanie makijazem
i ubiorem (a nawet operacjami plastycznymi) swojego ciata i urody czy nauka nowych
seksualnych technik. W artykutach pozytywnie wartoéciowana bedzie mlodosé,
dziewczecodé, otwarto$¢ seksualna, spedzanie czasu wolnego na zakupach i innych
aktywnosciach przypisanych jednoznacznie do plci, natomiast negatywnie wartoscio-
wane beda: feminizm poprzednich fal, niedbaly, stereotypowo feministyczny wyglad,

17 7. Melosik, Tozsamos¢, ciato i wtadza w kulturze instant, op. cit., s. 122.

18 P. Gasiorek, op. cit., s. 419.
19 S. Nowak, Postfeminizm, kultura popularna..., op. cit.
20 7. Melosik, op.cit., s. 123.
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podnoszenie idei réwnosci plci, walka z seksizmem, nienawis¢ feministek do mez-
czyzn.

Te tozsamosci nie posiadaja manifestéw, ideologicznych zatozen teoretycznych,
pism, liderek czy prekursorek uznanych przez wiekszoé¢. Zycie ponowoczesnej kobie-
ty, podobnie jak mezczyzny, polega na ciaglym przedefiniowywaniu siebie i swojej toz-
samosci, korzystajac z catego wachlarza mozliwosci, ktérych dostarcza im postmoder-
nistyczna rzeczywistoéé. Idee, prady myslowe, ruchy spoleczne i subkultury staja sie
wspolczesdnie niczym wiecej niz wchtonietymi i strywializowanymi przez gtéwny nurt
kultury opcjami, ktére mozna wybrac i skonsumowad na wtasne potrzeby, dowolnie je
ze soba laczac. Ta kultura wchtania je tym chetniej, im bardziej pierwotnie byty kry-
tyczne, czy wobec niej wywrotowe, gdyz dajac im rozgtos réwnoczesnie je odpolitycz-
nia i obezwladnia. ,Powazna” zwigzana z klasa Srednia i jej problemami kobieta bedzie
zainteresowana feminizmem bliskim tradycji liberalnej, czyli wersja latte. Mloda,
wyemancypowana mieszczanka, wierzaca w wyczerpanie idei feminizmu przez ich
dokonanie w spoleczenistwie i obecno$¢ w codziennym zyciu, dla ktérej wazna jest
kultura pop, siegnie po postulaty dotyczace prawa do konstruowania wlasnej toz-
samoéci i wolnosci w sferze konsumpgji, czyli pop-feministyczne. Trzecia najpopular-
niejsza i, jak sie wydaje, najmlodsza z wymienionych tu grupa sa kobiety, ktére
Swiadome swojej wartosci chetnie czytaja teksty, ktére ucza podkreslania sily ko-
biet/dziewczat lezacej u podstaw uwodzenia i manipulowania meskim pozadaniem.
Dla nich podkreélanie seksistowskiej opresji mezczyzn nad kobietami ma charakter
zniechecajacy je do tradycyjnie pojmowanego ruchu feministycznego (ktéry przy
okazji traktuja jako niewarty zaangazowania relikt przesztosci) i nie chca tym odstra-
sza¢ mezczyzn, ktérych zainteresowanie jest dla nich wazne, siegna wiec po feminizm
girl power.

Czy feminizm jest trywializowany?

Te trzy wersje tozsamosci czy typéw ponowoczesnego pseudofeminizmu sa wyraz-
nymi przejawami trywializacji pierwotnego pojecia, zwiazanych z nim idei i powagi im
naleznej. W tej analizie prasa ilustrowana segmentu luksusowego zostala ujeta jako
inspirator zmian w odbiorze feminizmu. Prace oparto na zbadaniu wyrdznionych form
trywializacji w wydaniach , Twojego Stylu”, , Wysokich Obcaséw”, ,, Wysokich Obca-
sow Extra” i ,Cosmopolitan” z szesciu pierwszych miesiecy 2015 roku. Wybér oparto
na wlasnej wiedzy i doswiadczeniu zwigzanym z rynkiem prasy tego segmentu w Pol-
sce. Wybrane do analizy tytuty najlepiej odpowiadaja zaréwno tematowi pracy, jak
i przeprowadzonym badaniom. Przyjrzano si¢ bowiem wspomnianym tytutom i przy-
pisano je do odpowiadajacych im ,feminizméw”, czyli kolejno — latte-feminizm przy-
padt , Twojemu Stylowi”, pop-feminizm — ,Wysokim Obcasom” i ,Wysokim Obcasom
Extra”, girl power za$ czasopismu ,Cosmopolitan”. Rozwazono takze dopasowanie
wersji postfeminizmu do kapitalu kulturowego/statusu spolecznego odbiorcow tych
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tytutéw przez stworzenie profili kobiet potencjalnie zainteresowanych danym dys-
kursem. Analiza tych materiatéw data podstawe do wnioskowania na temat samej try-
wializacji oraz podjecia préby odpowiedzi na pytania: komu ona stuzy? Jak si¢ przeja-
wia w dyskursie publicznym?

Uznajac zdanie jednej z czolowych polskich feministek Kingi Dunin, ze ,liberalny
feminizm [..| przypisujac nadmierna role warunkom kulturowym, czesto jest zbyt
wygodnym partnerem dla neoliberalnych praktyk. I zbyt latwo zmienia si¢ w pop-
-feminizm kolorowych pisemek kobiecych”, sprawdzono, ktére postulaty tradycyjnie
pojmowanego feminizmu zostaly przejete przez kolorowy i luksusowy prasowy dys-
kurs na potrzeby ,nowych feminizméw” i na ile odzwierciedlaja one prawdziwe pro-
jekty ruchu kobiecego. Mialo to na celu sprawdzenie roli, czy tez znaczenia prasy luk-
susowej w trywializacji pojecia, a takze wartoSciowania samego procesu. By¢ moze
trywializacja nie jest zta rzecza, tylko ,skrojona na miare” odpowiedzia na zadania
spoleczne? Podsumowujac, niniejsza analiza jest préba odpowiedzi na pytania: dlacze-
go trywializacja zachodzi i komu stuzy. Jaka tematyke poruszaja artykuly okreslane
przez redakcje lub odbierane przez czytelniczki jako feministyczne? Czy wreszcie
,howe feminizmy” sa wspoélczesna mistyka kobiecodci, tylko inaczej nazwana? I czy
mozna ja, te mistyke, nazwac poczatkiem czwartej fali w dziejach feminizmu? W odpo-
wiedzi na te pytania pomogty pytania dodatkowe miedzy innymi o niebezpieczenstwsa,
jakie kryja sie za popularyzacja tresci niefeministycznych, a zwiazanych z ruchem
kobiecym przez nazewnictwo.

W badaniach empirycznych oparto sie na technice krétkiej analizy zawartosci,
faczac ja z metoda krytycznej analizy dyskursu. Wykorzystanie analizy zawartosci
pomogto scharakteryzowac tytut i wskaza¢ najwazniejsze tendencje, jakie wiaza go
z trywializowaniem dyskursu feministycznego. Tendencje postuzyly do wyboru repre-
zentacyjnej proby, niezbednej w przeprowadzeniu kolejnego etapu, jakim byla kry-
tyczna analiza dyskursu. Wybér tych metod i technik badawczych nie byt przypad-
kowy. Krytyczna analiza dyskursu ,dazy do systematycznego badania ukrytych relacji
przyczynowosci i determinowania zachodzacych pomiedzy tekstami, zdarzeniami
i praktykami dyskursywnymi oraz szerszymi strukturami, relacjami i procesami
spolecznymi i kulturowymi”®. Zatem byto to doskonate narzedzie do odpowiedzi na
postawione pytania badawcze i, przede wszystkim, do weryfikacji hipotez.

Po przeanalizowaniu wynikéw przeprowadzonych badan zauwazono nastepujace
trendy w badanej populacji/korpusie. Feminizm jest dzi§ bezsprzecznie trywializowa-
ny w kobiecej prasie segmentu luksusowego. Szczegdlnie popularnym przejawem tej
trywializacji jest feminizm typu girl power. W badanych magazynach chetnie wyste-
puje razem z przejawem w wersji pop, czyli pop-feminizmem. Zjawisko to potwierdza-
ja takze wskazania, ze w prawie polowie tekstow feminizm juz sie dokonal i pozostaje

2 N. Fraser, Drogi feminizmu. Od kapitalizmu paristwowego do neoliberalnego kryzysu,
thum. A. Weseli, Wydawnictwo Rrytyki Politycznej, Warszawa 2014, s. 7.

2 M. Lisowska-Magdziarz, Analiza tekstu w dyskursie medialnym, Wydawnictwo Uniwersy-
tetu Jagielloriskiego, Rrakow 2006, s. 22.
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korzysta¢ z tego zwyciestwa. Odnalezienie tendencji gtéwnych, jak i przynaleznych
konkretnym tytutom w badanej populacji, byto koniecznym krokiem do kolejnej cze-
$ci badan empirycznych — krytycznej analizy dyskursu.

Badanie miato charakter opisowy i odnosito si¢ do najwazniejszych tendencji try-
wializacyjnych w wymienionych tytutach. Artykuly poddane analizie wyodrebniono
na podstawie przeprowadzonej analizy zawartosci. Tendencje te sa nastepujace:

1. Rézowa sita. Najwazniejszym przejawem trywializacji feminizmu w mediach
jest obecnos¢ dyskursu girl power. Elementy z nim zwiazane zauwazono prawie
w polowie badanych tekstéw we wszystkich tytutach. Pomniejszym trendem jest
popularnoéé taczenia idei silnej dziewczyny z pop-feminizmem (12%). Nazwano to
pogtebionym stopniem trywializacji dyskursu, gdyz obydwie formy cechuje najwiek-
sze odpolitycznienie i odtaczenie powagi w dzialaniach i postulatach. Interesujacy jest
fakt, ze nawet w pismach o mocnym latte-feministycznym charakterze wystepowaty
Sladowe ilosci tego dyskursu. Moze to $wiadczyé o Swiadomym wlaczaniu si¢ w trend
w celu pozyskania wigkszej liczby czytelniczek lub, patrzac z drugiej strony, istotnosci
podkreslajacych dziewczeca/kobieca site i wyzwolona seksualnoéé haset dla wspdt-
czesnych kobiet i/lub spoleczenistwa konsumpcji.

2. Robieta jako projekt. Feministyczny dyskurs w badanym segmencie mediéw
opiera si¢ na wizerunku i tematyce z nim zwiazanej. Blisko jedna czwarta artykutéw
zawierala troske o wizerunek kobiety, w formie miedzy innymi nawotywan do akcep-
tacji swojego ciala, walki z terrorem pigkna czy zmagan ze stereotypowym przesta-
wieniem kobiety. Podkreslona w nich jest takie odwaga bycia soba i znaczenie samo-
realizacji w zyciu wspolczesnej kobiety. Emancypacja w nich przedstawiona opiera sie
na konsumpgji i tworzeniu siebie ,na nowo” w ramach wybranego stylu zycia —
,mozesz wszystko”. Jest réwniez odczarowaniem obrazu agresywnej, brzydkiej femi-
nistki — mozesz by¢ juz kobieca, osiagnelas swdj cel.

3. Jestesmy takie jak Ty. Rola ,zwyklej kobiety” jest najczeéciej przyjmowana
przez analizowane tytuly. Az w 48% przypadkéw to wlasnie o niej lub dla niej byly
pisane teksty. Uznano to za istotne w kontekécie odpowiedzi na zarzuty o odrealnienie
tradycyjnego feministycznego dyskursu i jego ekskluzywnos¢ klasowa. Jest odcza-
rowaniem takze roli agresywnej, brzydkiej feministki.

4. Emancypacja dokonana. Prawie polowa badanych tekstéw przedstawiata
kobiete, ktdra juz nie potrzebuje walczy¢ o feministyczne idealy, bowiem ich realizacja
zostala prawnie zagwarantowana, pozostala jej walka o sukces w ramach wlasnej bio-
grafii. Indywidualne szczgscie. Zmagania sa inspirowane przedstawieniami sylwetek
kobiet sukcesu i gwiazd na famach pism luksusowych. Nowoczesne kobiety uczone sa
wielozadaniowosci i zaradnoéci zyciowej od dziecka, nie podoba im si¢ uczucie bezrad-
nodci, ktére wywoluje w nich zaangazowanie w ruch. Postfeminizmy sa lekiem na te
bezradnos¢.

5. Brak. Badaczka wychodzi z zalozenia, ze nieobecnoéé pewnych tematéw, rél
spotecznych i innych wskaznikéw, podobnie jak ich wysoka popularno$¢ w badanym
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dyskursie, jest wartym odnotowania zjawiskiem. Postfeministyczne dyskursy moéwia
bardzo malo, albo nic, na tematy z kategorii ,powaznych”. Edukacja i prawo byly
zupelnie pomijanymi zbiorczymi kategoriami temat6w, a kategoria rynek/ekonomia/
gospodarka pojawita si¢ w badaniach w iloci graniczacej z btedem statystycznym.
W Kkategorii typy dyskursu latte-feminizm, jako ,najpowazniejszy” strywializowany
dyskurs, cieszyt si¢ najmniejsza popularnoscia. Prowadzi to do ustalen podobnych do
punktéw 1. i 4., czyli wnioskowania o trendzie na poglebianie odpolityczniania femi-
nizmu i niecheci kobiet do poczucia bezradnosci.

Analize dyskursu przeprowadzono na konkretnej prébie. Rozbiorowi na czynniki
pierwsze poddano warstwe jezykowa tekstu, a sam dyskurs potraktowano jako sposéb
uzycia jezyka do przekazywania idei i osiagania okreslonych celéw. W tym celu sko-
rzystano ze $ciezki kolejnych krokéw w analizie jezyka dyskursu zaproponowanej
przez Malgorzate Lisowska-Magdziarz”. Na podstawie tej $ciezki analizowano ele-
menty zwiazane przede wszystkim ze stownictwem, stereotypami, do ktérych autorzy
odwoluja sie w tekstach i stosowaniem réznych ram w opisie feminizmu przez te
pisma.

Na polu, ktérym jest dyskurs ilustrowanej prasy kobiecej segmentu luksusowego,
wspolczesny dyskurs feministyczny podlega kilku najczestszym sposobom ramowa-
nia. Ramy konceptualne i towarzyszace im skonwencjonalizowane strategie reprezen-
tacyjne podzielono na dwie czesci.

Pierwsza dotyczy opisywania ,starego” badz ,tradycyjnego” feminizmu. W wiek-
szosci przypadkéw nie taczy sie ona z tworzeniem nowych wersji przykrojonych na
potrzeby czytelniczek czy samego tytulu. Najczestsze ramy, jakie wystepuja w tej cze-
4ci, to:

— feminizm jako bank gniewu (ramowanie hegemoniczne w tej czesci);

— feminizm jako zbiér sfrustrowanych seksualnie, zaniedbanych kobiet noszacych
wielkie gacie (feminizm versus prawdziwa kobieco$c);

— feminizm jako radykalna walka, wydzieranie mezczyznom ich obszaréw domi-
nacji;

— feminizm ,mamy XXI wiek” — dokonany;

— marginalnie — feminizm jako intelektualna elita skupiona na wtasnych (klasy
$redniej) problemach.

W tych ramach opisy feminizmu odwzorowuja czes¢ statego repertuaru strategii
medialnych w przedstawianiu protestéw, ktéry opisat Todd Gitlin, tj. trywializacje po-
przez umniejszanie, oémieszanie (,zaniedbana”, ,wielkie gacie”, ,sfrustrowana seksual-
nie”), polaryzacje jakiej$ skrajnosci (retorgka wojny i konfliktu — ,bojowniczki o sprawe”,
,2wojujace feministki”, ,zabi¢ kazdego faceta”, nacisk na konflikty wewnetrzne
(,Z opozycji miedzy dwiema najbardziej znanymi feministkami w Polsce rozpetala sie
[wreszcie| pierwsza dyskusja o tym, nad czym tysiace Polek gltowily sie wczesniej cale

2 Ibidem, s. 53.
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spoleczne stereotypy, dotyczace zar6wno feminizmu i feministek, jak i kobiecosci oraz
wizerunku kobiety, ale jak zauwazono przy opisie stereotypdéw, przyczyniaja sie do
utrwalenia tych krzywdzacych konwencjonalnych wyobrazen w spoleczenstwie.

Druga cze$¢ ramowania odnosi si¢ do tzw. nowych feminizméw. Jest to odniesie-
nie implicytne — przez slownictwo, a takze orzeczenia o rzeczywistosci. Ramy te
w sposdb zdecydowanie bardziej pozytywny odnosza sie do feminizmu, jednakowoz
mamy tu do czynienia z jego post- lub pseudowersja:

— feminizm jako nowsa, lifestylowa kobieco$¢, wizerunek (takze na wzér gwiazd)
(ramowanie hegemoniczne w tej czesci);

— feminizm jako propagowanie wolnosci, mozliwosci wyboru (przede wszystkim
w seksualnoéci, dobieraniu partneréw, do operacji plastycznych, np. piersi, ale
takze w prawach reprodukcyjnych);

— feminizm jako przestrzen kobiecosci pewnej siebie — tzw. feminizm ,jeste$ tego
warta”;

— feminizm rozbudzonej seksualnosci, bycia ,sexy”;

— feminizm indywidualizmu ,kazdy sobie narzuca rolg, jaka chce”, ,sukces w ra-
mach wlasnej biografii”;

— feminizm kobiety sukcesu, ktéra ,niczego juz nie musi udowadniac”;

— feminizm kobiecej wspdlpracy, wspierania, dziatania, armii dziewczyn (girl
power);

— feminizm dumnego, nowego pokolenia kobiet.

Mimo braku ram stuprocentowo pokrywajacych sie z opisywanymi przejawami
trywializacji — latte-feminizmem, pop-feminizmem i girl power, wymienione i opisane
ramy stanowia ich elementy sktadowe. Na latte-feminizm skladaja si¢ gtéwnie ramy:
kobieta sukcesu, kobieca wspolpraca, dziatanie i sukces w ramach wlasnej biografii,
ale negatywnie ramowany jako intelektualna elita skupiona na problemach klasy éred-
niej. Pop-feminizm zbiera w sobie ramy dotyczace nowej kobiecosci feministycznej,
dumnego, nowego pokolenia kobiet, ktére juz wszystko moga, ramy kobiecoéci pewnej
siebie — konsumpcjonistyczny feminizm ,jestes tego warta”, a takze rame negujaca po-
przednia ideologie ruchu kobiecego — ,mamy XXI wiek” — feminizm sie dokonat,
kobiety powinny wiec z tego korzystac. Ostatni przejaw trywializacji — girl power —
skupia w sobie najpopularniejsze ramy, w tym jedna hegemoniczng, dla drugiej opisy-
wanej przeze mnie cze$ci. Ramy wchodzace w dyskurs silnej dziewczyny to: feminizm
jako nowsa, lifestylowa kobiecosé, kreacja wizerunkowa i cielesna (wolno$é operacji
plastycznych), rama rozbudzonej seksualnosci, bycia ,sexy”, kobiecej wspélpracy,
wspierania, armii dziewczyn. Sprzeciwia si¢ ramowaniu feministek jako zbioru sfru-
strowanych seksualnie, zaniedbanych kobiet noszacych wielkie gacie (feminizm versus
prawdziwa kobiecosc).

. W ten sposob media nie tylko wpisuja sie w dobrze utrwalone

2 A, Graff, Jestes urocza, kiedy si¢ zloscisz. Radykalny feminizm drugiej fali a media
gtéwnego nurtu [w:] Kobiety, feminizm i media, red. E. Zierkiewicz, 1. Kowalczyk, Stowarzy-
szenie Kobiet KONSOLA, Poznani—Wroctaw 2005, s. 49.
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Whyniki krytycznej analizy dyskursu, podobnie do wynikéw analizy zawartoéci,
pokazaly, ze wizerunek i posttozsamos¢ feministyczna girl power okazaty sie najpopu-
larniejsze wéréd badanych artykutéw. Dodatkowo jednoznacznie wykazana zostata
trywializacja feminizmu. Problematyka feministyczna przedstawiana na famach ma-
gazynéw kobiecych segmentu luksusowego powinna dziata¢ zaréwno na korzysé
kobiet, jak i samego ruchu z nimi zwigzanego. Powinna przez swoja rozrywkowa
formule w lekki i przyjemny sposéb podnosi¢ kwestie zwiazane z réwnouprawnie-
niem kobiet i mezczyzn, korzystajac przy okazji z zaufania, jakim segment tych pism
darza ich czytelniczki. Tymczasem krytyczna analiza dyskursu potwierdzita juz dosé
jednoznaczne wyniki — feminizm, a wladciwie moda na pseudofeminizm w tych
tytulach dziata bardziej anty- niz prokobieco. Utrwala krzywdzace stereotypy i sche-
maty, znaczaco odpolitycznia postulaty ruchu, jemu samemu przy okazji odejmujac
powagi. Czasopisma te sa zorientowane na osigganie wtasnych, takze finansowych
celow, powielaja zachodnie schematy, wéréd ktérych najniebezpieczniejsze sa: ramo-
wanie feminizmu jako ruchu/ideologii dokonanej (juz nic nie trzeba, wszystko mamy),
jak réwniez ramowanie polegajace na feminizmie jako wizerunku czy stylu zycia.
Pierwsza bowiem zaklada brak jakichkolwiek dziatan, druga — skupienie na kon-
sumpcji, ,sprzedazy ideatéw” i odwrécenie sie od jednego z najbardziej reprezentatyw-
nych postulatéw, a mianowicie walki z terrorem piekna proponowanym przez main-
streamowe media. Ponadto przejecie zachodnich wzorcéw to stracona szansa na
wyrwanie czytelniczek i szerzej, calego spoleczenstwa, z rzeczywistosci konserwa-
tywnej modernizacji, o ktérej juz pisano, przywolujac stowa Samuela Nowaka.

Podwazenie status quo — niemozliwe?

Mysl feministyczna byta od zawsze mysla krytyczna, podwazajaca status quo, nato-
miast zmiany, jakie zaszty w interpretowaniu jej na tamach kobiecej prasy ilustrowa-
nej segmentu luksusowego, zostaty odebrane przez autorke tego artykutu jako gteboko
negatywne, uderzajace w jej centrum. Analizowane tytuly ukazuja odpolityczniona
i strywializowana wersje feminizmu, ktéra eufemistycznie nazywaja ,,odczarowaniem”,
pokazuja kwestie podnoszone przez teorie emancypacji jako dostepna dla kazdego,
pop-teorie ,przycieta” na potrzeby swojej grupy docelowej i przedstawiona w takiej
formie, ktéra masowi odbiorcy moga zaakceptowac. Mozna uznaé, ze pisma te sa
w swojej wymowie antyfeministyczne, co najwyzej emancypacyjno-liberalne, piszace
co prawda o sprawach kobiecych, ale na pewno nieposiadajace feministycznego cha-
rakteru, z ktérymi sa spolecznie kojarzone lub przez ktéry same si¢ definiuja, jak na
przyktad ,Wysokie Obcasy”.

Whyniki przeprowadzonych badan potwierdzily hipotezy o trywializacji dyskursu
feministycznego w kobiecej ilustrowanej prasie segmentu luksusowego. Hipotezy
poboczne opieraly si¢ na dopasowaniu wersji postfeminizmu do danego tytulu. Tutaj
badania przyniosty najwieksze niespodzianki. Zdecydowanie pokryly sie prognozy
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o dopasowaniu dyskursu girl power do ,Cosmopolitan” i mieszanki latte-pop do
»Wysokich Obcaséw”. Natomiast badania tytutéw ,Wysokie Obcasy Extra” i , Twj
Styl” przyniosty koniecznos¢ zamiany dotyczacych ich hipotez pobocznych miejscami
— z zatozenia latte-feministyczny , Twéj Styl” okazat sie esencja wersji pop, a domnie-
manie pop-femnistyczne, mlodsze i szybciej reagujace na trendy ,Wysokie Obcasy
Extra” — flagowym przyktadem latte-feminizmu. Zaskoczyta takze obecnoé¢ dyskursu
silnej dziewczyny w kazdym z analizowanych tytutéw.

Najwazniejszym przejawem trywializacji feminizmu w mediach jest obecnosé
dyskursu girl power. Pomniejszym trendem jest popularnos¢ taczenia idei silnej dziew-
czyny z pop-feminizmem. Uznano to za poglebienie trywializacji dyskursu, gdyz oby-
dwie formy cechuje najwieksze odpolitycznienie i odtaczenie powagi w dzialaniach
i postulatach. Interesujacy jest fakt, ze nawet w pismach o mocnym latte-feministycz-
nym charakterze wystepowaly $ladowe ilosci tego dyskursu. Moze to Swiadczycé
o $wiadomym wiaczaniu si¢ w trend w celu pozyskania wigkszej liczby czytelniczek
lub, patrzac z drugiej strony, istotnosci podkreslajacych dziewczeca/kobieca site i wy-
zwolona seksualnos¢ haset dla wspélezesnych kobiet i/lub spoleczenistwa konsumpgji.
Trend ten jest niezalezny od kapitatu kulturowego grupy docelowej, do ktdrej jest kie-
rowany. Nie zauwazono tendencji do przedstawiania go na przyktad w formie kampu
grupie o wyzszym kapitale. Feministyczny dyskurs w badanym segmencie mediow
bazuje na wizerunku i tematyce z nim zwiazanej. Emancypacja w nim przedstawiona
opiera si¢ na konsumpcji i tworzeniu siebie ,na nowo” w ramach wybranego stylu
zycia — ,mozesz wszystko”. Jest takze odczarowaniem obrazu agresywnej, brzydkiej
feministki — mozesz by¢ juz kobieca, osiagnetas swdj cel. Rola ,zwyktej kobiety” jest
najczesciej przyjmowana przez analizowane tytuly rola. Mozna uznaé, ie jest to
odpowiedz na zarzuty o odrealnienie tradycyjnego feministycznego dyskursu i jego
ekskluzywnosé klasowa. Takze swego rodzaju odczarowanie roli agresywnej, brzyd-
kiej feministki. Interesujacym dla mnie zjawiskiem byt brak tematéw ,powaznych”.
Edukacja i prawo byly zupelie pomijanymi zbiorczymi tematycznymi kategoriami,
a kategoria rynek/ekonomia/gospodarka, jak juz wspomniano, pojawita si¢ w bada-
niach w ilosci graniczacej z bledem statystycznym. Wyniki krytycznej analizy dys-
kursu potwierdzily wyniki z analizy zawartosci, dodatkowo uwypuklajac réznice
pomiedzy trzema strywializowanymi typami dyskursu — latte-feminizmu, ktéry jest
skoncentrowany na spoleczenistwie, pop-feminizmu, ktéry skupia si¢ na wizerunku
i girl power, czyli dyskursu cielesnoéci, seksualnosci i relacji damsko-meskich.

Procesy, o ktérych byla mowa w tym artykule, sptycaja obraz i odbiér zaréwno
feminizmu, jak i jego przedstawicielek. Powoduja, ze dyskurs publiczny, w tak
znaczacych dla kobiet mediach, czyli prasie ilustrowanej segmentu luksusowego,
zamiast na merytorycznych postulatach i ideach réwnosciowych skupia swoja uwage
na dodatkowym plataniu juz i tak zagmatwanej rzeczywistoéci konserwatywnej
modernizacji przez: wysmiewanie i deprecjonowanie zaréwno ruchu kobiecego, jak
ijego przedstawicielek oraz promowanie pseudofeministycznych wersji jako ,nowego,
lepszego feminizmu”.
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Polskie spoleczenstwo, w opinii autorki charakteryzujace si¢ bardzo szczatkowa
wiedza na temat ruchu kobiecego i teorii emancypacyjnych, mniej krytycznie odnosi
sie do tekstéw, ktdre je trywializuja, gdyz nie ma utrwalonej ramy konceptualnej,
punktu wyjscia, dzigki ktéremu negocjowanie znaczen moze by¢ mozliwe. Rezultatem
tej chwilowej mody na feminizm i spowodowanych ta moda proceséw jest zmiana
postaw spotecznych i spotecznego myslenia o feminizmie oraz ostabienie politycznej
sily postulatéw, czyli sity realnej zmiany rzeczywistosci spolecznej. Postfeminizmy
moga przej$¢ do spolecznej Swiadomosci jako czwarta fala feminizmu, nowa mistyka
kobiecosci i tym samym udaremnic zmiany spoteczne, do ktérych dazy polityczna i ra-
dykalna wersja ruchu emancypacyjnego. Dlatego tak wazne jest analizowanie pozycji
feminizmu i ruchu feministycznego w Swiecie mediéw i dbanie o to, by glosy, postula-
ty i opinie feministek w tradycyjnym ujeciu, powrdcily na famy mediéw gléwnego
nurtu. Czyz feminizm w mediach naprawde musi by¢ upraszczany i ograniczany do
chwytliwych hasel? Czy takiego feminizmu potrzebuja kobiety?
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