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ABSTRACT

Today enchantress. Tomorrow... The constructing of feminity in selected
magazines for girls

The subject of this article is a content analysis of four popular magazines and newspapers ad-
dressed to children and teens: Ksi¢zniczka, Czarodziejki W.I1.T.C.H., Nowy Twist and Bravo
Girl! The essay shows how the conception of the “likeness of woman” and role of woman in
contemporary world are presented in popular magazines for young people.

Keywords: popular culture, magazine for girls, mediatization of the social reality, identity

Celem artykulu jest analiza zawartoSci czterech czasopism' skierowanych do
dziewczat w réznym wieku: od przedszkolakow do starszych nastolatek. Analiza

' Analizie poddano popularne czasopisma dla dziewczat: Ksiezniczka (dla dziewczynek w wieku
3-6 lat), Czarodziejki W.I.T.C.H. (dla dziewczynek w wieku 7-12 lat), Nowy Twist (dla dziewczat
w wieku 15-24 lata) i Bravo Girl! (dla dziewczat w wieku 15-24 lata) — numery, ktore ukazaty si¢
od lipca do grudnia 2014 roku.

>4 Adres do korespondencji: Uniwersytet Jana Kochanowskiego, Instytut Pedagogiki i Psychologii;
ul. Krakowska 11, 25-029 Kielce; justyna.dobrolowicz@ujk.edu.pl
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ta pokaze, jaki model kobiety 1 kobiecosci lansowany jest w prasie dziecigcej
i mtodziezowej, jakie wzory 1 warto$ci sa dzi§ zalecane i propagowane.

Na przestrzeni wiekow kobiecos¢ traktowana byla jako kategoria spoteczna
wynikajaca z praw natury. Odrebno$¢ psychofizyczna kobiet i mezczyzn powo-
dowata okreslony podziat rél, obowiazkoéw i1 funkcji w zyciu domowym i spo-
lecznym. Dopiero rozwdj ruchow feministycznych spowodowat, ze w nowy
sposob zaczgto rozumie¢ termin pte¢, i wprowadzil rozréznienie migdzy ‘ptcia’
(sex) a ‘rodzajem’ (gender). W rozréznieniu tym ‘ptec’ jest kategoria biologiczna
i pozwala wyr6zni¢ osobniki ptci meskiej i zenskiej. ‘Rodzaj’ natomiast to kate-
goria spoteczna albo, mowiac inaczej, pte¢ spotecznie uksztaltowana. Zgodnie
Z tym rozrdéznieniem rodzimy si¢ jako dziewczynki lub chiopcy, ale stajemy si¢
kobietami lub mezczyznami. Kobieta jest kobieta w sensie biologicznym, gdyz
decyduja o tym pierwszorzgdowe i drugorzedowe cechy piciowe i zachowania
z nich wynikajace. Jednak, jak pisze Agnieszka Gromkowska (2002, s. 11-17),
dopiero socjalizacja sprawia, ze staje si¢ kobieta — jednostka spoteczna, to znaczy
konstruowana jest przez obowiazujace znaczenia kobiecosci.

Sprowadzanie pici tylko do natury jest taka sama naiwnoscia, jaka bytoby
traktowanie jej po prostu jako arbitralnej konstrukcji historycznej. Roznica pici
jest realna, wyptywa z naturalnych danych fizycznych, tyle ze sama jej natural-
no$¢ jest bez znaczenia. Ma ona sens tylko w kontekscie kulturowym, jest przeto
juz zinterpretowana, przybrana (Agacinski 2000, s. 19).

Od zawsze przemianom ulegaly wyobrazenia zar6wno o tym, co kobiece
1 mgskie, jak i o tym, co odpowiednie dla kobiety i dla mgzczyzny. Tradycyjnie
miejsce kobiety bylo w domu i tylko w tej plaszczyznie mogla ona realizowaé
swoje aspiracje zyciowe. Aktywno$¢ zawodowa i publiczna zarezerwowana byta
dla mgzczyzn. Role ptciowe byly wigc jasno okreslone. Odpowiednie wychowa-
nie stuzyto wyksztatceniu zestawu meskich i1 kobiecych cech, ktorego posiadanie
byto niezbedne do osiagnigcia dojrzatosci.

Dorosli przedstawiciele spoteczenstwa podejmowali $wiadome dziatania,
w ramach ktorych stosowali kary i nagrody za zachowania odpowiednie lub nie-
odpowiednie dla ptci. Jednoczesnie dzieci uczyty si¢ odgrywac role piciowe przez
obserwacje Swiata zewnetrznego. Ptyna bowiem stamtad informacje o tym, jak
powinny si¢ ubiera¢ dziewczynki, a jak chtopcy, jakimi zabawkami bawic, jakie
zachowania czy reakcje przejawia¢. Wydaje sig, ze dzi$§ wlasnie te nieSwiadome
wplywy maja olbrzymie znaczenie. Ogladajac film, reklamg telewizyjna czy czy-
tajac prasg, cztowiek przyswaja informacje o tym, jak powinna si¢ zachowywac
kobieta, a jak mgzczyzna.

W zmediatyzowanym spoteczenstwie gtdéwnie media, a konkretnie przekazy-
wana przez nie kultura popularna, dostarczaja symboli niezbednych do ksztatto-
wania tozsamosci. Wrod tekstow kultury popularnej do$¢ istotna rolg odgrywaja
czasopisma dla dzieci i mtodziezy. Stanowia one obszerna czg$¢ wspdlczesnego
rynku prasowego. Kilkadziesiat miesi¢cznikow i tygodnikow ukazujacych sig
kazdego roku w Polsce dostarcza mtodym ludziom rozrywki i informacji, wywie-
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ra swoisty wptyw na ich orientacje intelektualne i wrazliwo$¢, wyznacza sposoby
realizowania rdl spotecznych, ksztattuje aspiracje zyciowe.

Wzory zachowan i warto$ci upowszechniane przez czasopisma dla dzieci
i mlodziezy coraz cze$ciej staja si¢ przedmiotem publicznej debaty, w ktorej do-
minuja glosy krytykujace zaréwno oferte, jak i poziom pism adresowanych do tej
grupy odbiorcow. Krytyka ta dos¢ czgsto dotyczy czasopism dla dziewczat beda-
cych nosnikiem pewnej ideologii, ktéra zajmuje si¢ ksztaltowaniem kobiecosci.
Mowia one dziewczynkom, co musza zrobié, aby osiagna¢ poczucie spetnionej
kobiecosci, jaki przedmiot kupié, jak spedza¢ wolny czas, do czego dazy¢, a cze-
go unika¢ (Storey 2003).

Kobiecos¢ na tamach czasopism dla dzieci

Czasopismo Ksigzniczka® skierowane jest do dziewczynek w wieku przedszkol-
nym. Twoércy pisma przyjeli pewien model odbiorczyni i adresuja Ksiezniczke do
takiej wirtualnej, modelowej czytelniczki. W pewien sposob zaspokajaja potrzeby
matych odbiorczyn (badz raczej ich rodzicow, cio¢ czy bab¢), ale takze, moze na-
wet przede wszystkim, takie potrzeby ksztattuja. Tworza stereotyp bohaterki, kto-
ry czytelniczki winny nasladowac¢. Na tamach pisma ma miejsce swoisty trening,
w wyniku ktérego dziewczynki powinny wyrosnaé na stuprocentowe, nowoczes-
ne kobiety. Kobiety, dla ktérych warto$cia najwyzsza i najbardziej pozadana be-
dzie wyglad. Na kreowanie takiego idealu nakierowana jest cala strategia pisma,
podporzadkowane sa mu wszystkie jego sktadniki: teksty, zdjecia, gry, robotki
reczne, dotaczane do kolejnych numeréw prezenty. Wsrdd tekstow przewazaja
informacje i rady, co zrobi¢, zeby wygladac jak prawdziwa ksi¢zniczka. I tak np.
w numerze 10 czytelniczki otrzymaly instrukcj¢ wykonania korony ksigzniczki,
a w numerze 12 zaprezentowane zostaly trzy etapy przygotowania sukni jak ma-
rzenie, ktora jest strojem Krolewny Sniezki. Oczywiscie modelka prezentujaca
bajkowy strdj jest kilkuletnia dziewczynka.

Wszelkie porady dotyczace bycia prawdziwq ksiezniczkq to nic innego jak
swoisty trening funkcjonowania prawdziwej kobiety, dla ktorej podstawowa for-
ma aktywnosci jest troska o wyglad zewnetrzny, strdj i akceptacje mezczyzn.
W czasopismie znalez¢ mozna wiele przyktadow swiadczacych o tym, ze autorzy
redukuja tozsamo$¢ kobiety do jej ciala. Kobieta powinna by¢ przede wszystkim
pigkna, powinna si¢ podoba¢ mezczyznom, a to jest gwarancja zyciowych sukce-
sow. Taki morat ptynie na przyktad z obrazkowej historyjki opowiedzianej w nu-
merze 12. Dziewczynki dowiaduja sig, ze wystarczyto, ze ksiazg Filip ujrzat pigk-
na wrozke Aurorg i zauroczony jej wygladem obdarzyt ja glebokim uczuciem.

2 Ksiezniczka jest miesigeznikiem dla dziewczynek w wieku przedszkolnym. Znalez¢ w nim
mozna historyjki z obrazkami, gry, plakaty, kolorowanki i propozycje robotek recznych —a wszystko
prezentowane jest przez ksi¢zniczki z bajek i filméw Walta Disneya. Do kazdego numeru pisma
dotaczony jest atrakcyjny prezent dla matej ksigzniczki.
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Czasopismo Ksiezniczka zachgca wigc przedszkolaki do dbania o wyglad fi-
zyczny, zgodnie z zaleceniami umieszczanymi na swoich tamach. Od roku 2003
nieustannie trwa konkurs na Ksi¢zniczke Miesiaca. W konkursie zwycigza dziew-
czynka, ktéra — zdaniem redakcji — najbardziej przypomina ksi¢zniczke. Wobec
tego dziewczynki wysylaja swoje zdjgcia, na ktorych sa przebrane w stroj ksigz-
niczki, maja odpowiednia fryzur¢ i makijaz (!!!). Nagrodzona przez redakcje
czytelniczka, ktorej zdjecie jest opublikowane na tamach pisma, niewatpliwie
wyrdznia si¢ na tle innych, zwraca na siebie uwagg, czyli spetnia oczekiwania
stawiane nowoczesnej kobiecie. Stowom uznania towarzyszy atrakcyjna lalka,
ktora dziewczynka otrzymuje w nagrode od redakc;ji.

Innym zabiegiem redakcji ,,wiazacym” mate czytelniczki z bohaterkami cza-
sopisma jest tekst umieszczany w kazdym numerze na trzeciej stronie.

Dawno, dawno temu, w basniowym krolestwie mieszkaly pickne ksiezniczki. Ten
zaczarowany magazyn nalezy do mnie. Jestem Ksiezniczka... (napisz swoje imie
w zaczarowanym pytku).

Dalej dziewczynki znajduja informacje o tym, jakie wskazowki dla ksigznicz-
ki zamieszczone zostaty w aktualnym numerze pisma i dlaczego warto go mie¢.

Ten magazyn jest peten wspaniatych historii i zagadek. Znajdziesz tu wiele obraz-
kow do pokolorowania, tekstow do przeczytania, elementow do odszukania i stro-
Jjow do wyczarowania. Naszykuj flamastry lub kredki i przenies si¢ do Swiata ksiez-
niczek Disneya! A teraz przewroé strone i rozpocznij swojq basniowq przygode...

Juz sama tematyka historyjek i konkurséw publikowanych w magazynie dla
przedszkolakow, czyli dzieci w wieku 3—6 lat, budzi zdziwienie, zaniepokojenie,
a nawet niesmak. Oto kilka przyktadow:

Jaki romantyczny moment! Za chwile ksiaze Filip zbudzi Aurore pocatunkiem mi-
tosci. Narysuj bardzo duzo serduszek, by pokazaé, jak wielkie uczucie lqczy Au-
rore i Filipa; Krolewskie wesele. Czy twoj slub bedzie przypominat slub Aurory,
Kopciuszka czy Krélewny Sniezki? Dowiesz sie, gdy rozwiqzesz quiz: Moje idealne
wesele. Opowiem ci o moim slubie! To byt niezwykty dzien! Aurora wyobraza sobie
spotkanie z wymarzonym ksigciem! Czy potrafisz dopasowaé fragmenty uktadanki
do pustych miejsc na obrazku? Wpisz odpowiednie cyfiy w serduszka. Hej, ksiez-
niczko! Bella przeglada ksiazke z basniami, w ktorej znalazta portrety picknych
ksiezniczek. Narysuj siebie w ramce w wymarzonym uczesaniu!

Rowniez kolorowanki, przygotowane przez redakcje w celu rozwijania zdol-
no$ci manualnych czytelniczek, poruszaja tresci, wydaje si¢, obce przedszkola-
kom:

Arielka ma na sobie nowq sukni¢ balowq. Przed niq cudowny wieczor z ksieciem
Erykiem! Pokoloruj syrenke, najpiekniej jak potrafisz! Kopciuszek ma na sobie
nowq sukienke, ktorq uszyty dla niego myszki. Brakuje mu juz tylko pasujqcej bizu-
terii! Pokoloruj naszyjnik i kolczyki, tak aby pasowaty do sukni ksiezniczki. Sniezka
piecze pysznq szarlotke z myslg o ksieciu. Policz i pokoloruj soczyste jabtuszka
w koszyku.
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Poza tym do kazdego numeru pisma dotaczane sa prezenty, dzigki ktérym
czytelniczka zyska bardziej atrakcyjny wyglad. W 2014 roku prezentami migdzy
innymi byly: pierScionki, bransoletka, szkatutka na bizuterig, szarfa do tanca.

Kolejnym czasopismem, ktore poddane zostalo analizie jest, skierowany do
dziewczynek w wieku 7-12 lat, magazyn Czarodziejki W.I.T.C.H.3. Pismo jest
dwumiesigcznikiem, dlatego wzigto pod uwage zawartos$¢ tylko trzech numerow.
Wystarczylo to jednak, by stwierdzi¢, ze pismo kontynuuje rozpoczeta w Ksiez-
niczce tresur¢ dziewczynek. Ich uwaga kierowana jest ku urodzie, kosmetykom,
strojom, imprezom i chtopcom. Gldwna czg$¢ czasopisma, okoto 50 stron, stano-
wi komiks o przygodach pigciu dziewczynek zyjacych w realnym §wiecie, cho-
dzacych do zwyczajnej szkoly, majacych zwyczajne, typowe dla swego wieku
problemy z rodzicami, nauczycielami, przyjaciotmi. O tym mowi pierwsza czgs§é
komiksu, p6zniej bohaterki komiksu, juz jako czarodziejki obdarzone nadprzyro-
dzonymi mocami, walcza z potworami i przezywaja niezwykte przygody.

To ,,przejscie” dziewczynek z realnego do bajkowego $wiata jest zwiazane
z ich pelng metamorfoza. Z dzieci bohaterki komiksu przeistaczaja si¢ w miode,
atrakcyjne kobiety (dlugie nogi, duze oczy i usta, kragle biusty), ubrane w sek-
sowne, obciste, modne stroje. OczywiScie $wiat fantazji, a wigc Swiat, w ktorym
zyja czarodziejki w ciatach atrakcyjnych, mtodych kobiet, jest znacznie ciekaw-
szy, barwniejszy, bardziej interesujacy niz zycie zwyczajnych dzieci. Dlatego po-
rady czasopisma zamieszczane w kazdym numerze, w ,,Sekretniku Czarodziejki”,
maja dla czytelniczek duza warto$¢, pomagaja si¢ bowiem upodobni¢ do atrakcyj-
nych czarodziejek. I tak z numeru wakacyjnego czytelniczki dowiaduja sig, jak
by¢ pigkna, np.: dzien przed wielkim wyjsciem zrob sobie regeneracyjnq maseczke
z 3 bizeczek jogurtu i drobiny drozdzy piwnych. Posmaruj niq twarz i zostaw na
10 minut, a potem zmyj cieplq wodq. Na tej imprezie bedziesz prawdziwg gwiazdq!

Jak dobra¢ zapach na kazda okazjg; jak wykorzystaé poziomki dla poprawienia
swojego wygladu. Jest tez mys$l na lato, wlasciwa dla kazdej czarodziejki: wstan
rano, spojrz w lustro i usmiechnij sie do siebie, jestes kims wyjqtkowym — nie ma
drugiej takiej jak ty! Dbalo$¢ o wyglad jest wazna, gdyz — jak podaje czasopismo
— 12 lipca obchodzony jest Swiatowy Dzien Imprezy, a wiec taricz, Spiewaj, wy-
glupiaj sie! Redakcja stara si¢, w dos¢ kuriozalny sposob, potaczy¢ zainteresowa-
nie czytelniczek wlasnym wygladem ze szlachetng potrzeba pomagania innym.
W tym celu zaprasza dziewczynki w niezwykla podréz z Lilla Lou. Warunkiem
udziahu jest zakup specjalnego zeszytu do projektowania strojow z serii Lilla Lou
Travel. Z kazdego sprzedanego egzemplarza jedna ztotowka przekazana zostanie
na budowe szpitala dla dzieci chorych na raka. Piekna akcja. A zabawa z Lilla Lou
Swietna! Wiqcz sie — radzi redakcja.

3 Grupa medialna Egmont, wydawca pisma, na stronie internetowej podaje, ze ,,sercem” pisma
jest komiks opowiadajacy o przygodach pigciu z pozoru zwyczajnych dziewczyn, ktore przezywaja
szkolne problemy, nieporozumienia z rodzicami oraz sercowe rozterki. Jednoczes$nie walcza ze ztem
i przezywaja niezwykte przygody zar6wno w $wiecie magicznym, jak i realnym.
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W ostatnim numerze pisma, ktéry ukazal si¢ w 2014 roku, opublikowano
wywiad z Jorge Blanco, najwiekszym przystojniakiem z serialu Violetta, ktory
uwiarygodnil swym autorytetem wszystkie znakomite porady, jakie znalazty si¢
na tamach czasopisma, dorzucajac jeszcze kilka swoich wlasnych przemyslen.
Mtody aktor opowiada swoim fankom, co ceni w dziewczynach i co mysli o mito-
$ci i zwiazkach z plcia przeciwna. Wielbicielki Jorge (przypomnijmy: kilkuletnie
dziewczynki) moga kupi¢ specjalne wydanie miesigcznika Violetta z btyszczy-
kiem i mascara dla prawdziwej gwiazdy.

Kobiecos¢ w pismach dla nastolatek

Analizie poddano rowniez czasopisma Nowy Twist i Bravo Girl!* skierowane do
starszych nastolatek, dziewczat w wieku 15-24 lata. Z uwagi na wiek czytelni-
czek mozna by sig¢ spodziewaé powazniejszej tematyki publikowanych tu teks-
tow. Tymczasem juz sama analiza spiséw tresci obu czasopism pozwala stwier-
dzi¢, ze mieszcza si¢ one w formule kultury popularnej. Prawie cata zawartos§¢
kazdego numeru poswigcona jest polskim i zagranicznym gwiazdom, giownie
znanym z mediow: z internetu, z telewizji, z kolorowych pism. Jesli doliczy¢
plakaty z fotografiami gwiazdoréw i gwiazdek, okazuje si¢, ze w zasadzie pisma
poswigcone sa mtodym z reguty ludziom z show-biznesu (piosenkarkom i pio-
senkarzom, aktorom i aktorkom, modelkom), o ktérych akurat z jakich§ powo-
dow jest glosno. Przy czym podawane czytelniczkom informacje na ich temat nie
prezentuja zadnej wartosci. Oto jaskrawy przyktad. Z czasopisma Bravo Girl!
czytelniczki dowiaduja sig, ktore gwiazdy sa na bakier z higiena.
Tegoroczny zdobywca Oscara Matthew McConaughey jest zaprzysieglym wrogiem
antyperspirantow. Na planie filmu ,, Fury” kazdy, kto miat okazje znalez¢ sie blisko
Shii [LaBeouf], dyskretnie zatykatl nos. Shailene Woodley wyznata, ze ma tylko trzy
T-shirty i nie zawsze znajduje czas, by zrobi¢ pranie. Gwiazda bez zenady wspo-
mina tez o tym, ze gdyby nie prosby rezyserow, nie golitaby pach i nog. Wiemy
rowniez, ze wlosy myje... raz na 10 dni.

Za$ czasopismo Nowy Twist, prezentujac zespot muzyczny Little Mix, infor-
muje o tym, co piosenkarki robig przy swoich chtopakach. Perrie Edwards 0b-
gryza paznokcie i puszcza baki!, Jesy Nelson wysyla go do sklepu po tampony,
Leigh-Anne Pinnock zlosci sie i kinie jak szewc, natomiast Jade Thirlwall jest

4 Wydawnictwo Bauer, wydawca wielu popularnych czasopism dla dorostych (np. Twdj Styl,

Naj, Tele Tydzien, Auto Moto) i pigciu czasopism dla mtodziezy (Bravo, Bravo Girl!, Bravo Sport,
Nowy Twist, Fun Club), na stronie internetowej charakteryzuje czasopisma. ,,Bravo Girl! porusza
problemy nastolatek i pomaga w ich rozwiazywaniu. Na swoich tamach edukuje, mobilizuje
i pokazuje rozne mozliwosci rozwoju i ksztatcenia. Miesigeznik serwuje takze duza porcjg rozrywki,
jest blisko gwiazd i prezentuje najcickawsze z nich. Nowy Twist za$ kreuje najnowsze trendy
i nowosci kosmetyczne. Porusza problemy nurtujace nastolatki, takie jak przyjazn mito$¢, chtopcey,
rodzina, szkota. Pismo jest wsparciem emocjonalnym i duza porcja rozrywki. Nowy Twist to lider
sprzedazy w segmencie magazynoéw dla mtodziezy”.
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straszliwq bataganiarq i w jej mieszkaniu bywa tak brudno, zZe umiera ze wstydu,
gdy odwiedzajq jq niezapowiedziani goscie.

Tematyka tekstow publikowanych na tamach popularnych czasopism dla
nastolatek potwierdza istnienie w kulturze popularnej ‘reguly stringéw umysto-
wych’. Polega ona na zacieraniu granicy migdzy prywatnos$cia idoli a kreacjami,
jakie tworza oni na scenie, estradzie czy ekranie.

Granica prywatnosci jest coraz ciensza, staje si¢ wreez symboliczna, jak 0w pasek
materialu w seksownych majtasach. [...] Analogicznie jak w odziezowe;j ,.kreacji”,
granica ta wyznacza jedynie obszar najbardziej intymnych sfer zycia, cos, czego
nie wolno dzisiaj pokazywaé, niezbgdne minimum wstydu (Burszta, Kuligowski
2005, s. 24-25).

Dzigki ‘umystowym stringom’ pismo jest interesujace, konkurencyjne dla in-
nych tytuldw i, co wazne, zaspokaja nienasycong ludzka ciekawos$¢.

Publicznosci nie wystarcza jedynie oficjalna strona egzystencji takiej czy innej
postaci — ona chce zawsze wigcej, zajrze¢ pod jej t6zko, do poscieli, do kuchni,
przyjrze si¢ wannie w tazience i sofie w pokoju goscinnym. A nade wszystko: do-
wiedzie¢ sig, ,,jaki jest naprawdg X w zyciu prywatnym”, co czyta (jesli czyta), co
oglada, gdzie spgdza wakacje, z kim aktualnie jest uczuciowo czy tylko seksualnie
zwigzany, co jada (Burszta, Kuligowski 2005, s. 24).

Sami idole akceptuja ‘umystowe stringi’, che¢tnie obnazaja swoje prywatne
zycie i zdradzaja publicznosci pikantne szczegdty wlasnej egzystencji. W ten bo-
wiem sposOb najprosciej moga si¢ wyroznic i zosta¢ zauwazonym.

Idealna koegzystencja stringdw umystowych publiczno$ci i gwiazd jest gwarancja
sukcesu pism kobiecych czy w ogoéle prasy bulwarowej, jak si¢ do niedawna pisato;

pierwsza wie, co znajdzie wewnatrz kolejnego numeru; drugie wiedza, co zeznaé,
aby ukontentowac czytelniczki (Burszta, Kuligowski 2005, s. 25).

Obecnos¢ ‘stringdw umystowych’ w prasie skierowanej do nastolatek nie po-
zwala mie¢ nadziei na zmiang tresci publikowanych w niej tekstow.

Na stronach poswigconych juz nie gwiazdom, ale sprawom zyciowym i przy-
ziemnym szczegdlnie uprzywilejowana jest kwestia wygladu nastolatki. Prezen-
towaniu modnych strojow, fryzur, makijazow, kosmetykow poswigcone sa w obu
pismach, w catosci, az dwie rubryki (,,Moda” i ,,Uroda”). Na uwage zastuguje
nie tylko mnogo$¢ dotyczacych tych kwestii zdjgé i tekscikow, ale takze sposob,
w jaki si¢ do nastoletnich czytelniczek moéwi o wygladzie, modzie, makijazu itd.
Pisma na kazdym kroku, a raczej na kazdej stronie przypominaja, ze dobry wy-
glad, staranny makijaz, posiadanie modnych ubran to podstawowy obowiazek
nastolatki: Oczaruj kazdego! Skopiuj look gwiazd na andrzejkowy wieczor; Zero
nudy! Postaw na wzory i mocne kolory, nie boj sie wyrozniac; Sposob na... blysk!
Czaruj fajnymi ciuchami i supermakijazem na imprezie u Andrzeja. Nawet pocza-
tek roku szkolnego to okazja do modowych szalenstw Mocne wejscie. Gotowe
zestawy na modny poczqtek szkoty.
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Dorastajace dziewczgta sa namawiane do dbatosci o wyglad i doskonalenie
urody, bowiem zabiegi te sa pomocne w zdobyciu i utrzymaniu przy sobie mgz-
czyzny. Udany zwiazek z mgzczyzna to najistotniejsza wartosc¢, ktora nadaje sens
zyciu kobiety. To, co uderza w sposobie pisania o uczuciach, to instrumentalne
podejscie do tej sfery zycia:

Chcesz, zeby chlopak zwrocit na Ciebie uwage? Wyprobuj dziesie¢ sprawdzonych
patentow znanej podrywaczki, a zaden przystojniak Ci sie nie oprze!; Muzycy z One
Direction i Twist pomogq Ci rozkodowa¢ kazdego chlopaka.

Piszac o milosci, nie uzywa si¢ stow okreslajacych uczucia. Zamiast tego
pojawiaja si¢ takie wyrazenia, jak: nowe ciacho do wrziecia, mitosne manewry
czy lekcja flirtu. W opisywaniu kontaktéw z plcia przeciwna nie ma miejsca na
spontanicznos$¢, indywidualno$¢ czy mitosc. Wszystko jest doktadnie zaplano-
wane, wreez wyrezyserowane. Udana randka nie stuzy nawiazywaniu bliskich,
serdecznych wigzi i zaspokajaniu potrzeb emocjonalnych. Jej celem jest glow-
nie potwierdzenie przez dziewczyng wlasnej wartosci, atrakcyjnosci, zaradnosci
i dotaczenie do grupy nastolatek, ktore to wazne do§wiadczenie juz przezyly:
Kendall Jenner poluje na chiopakow. Ktorego w koncu ztowi? Znaczace miejsce
w kazdym numerze czasopisma Nowy Twist zajmuje rubryka ,,Fotostory”, w kto-
rej zamieszczone sg kilkustronicowe, bogato ilustrowane opowiadania o mitosci
migdzy zwyczajnymi nastolatkami. Bohaterowie tych historii (np. Aneta, 15 lat;
Michat, 15 lat; Kinga, 16 lat; Janek, 16 lat...) przezywaja wiele ktopotow, proble-
moéw i trudnosci, ale kazda historia ma szcz¢sliwy final, ktory zostaje zobrazowa-
ny namigtnym pocatunkiem gtéwnych bohateréw.

Teksty zamieszczone w pismach z jednej strony propaguja wzorzec niezalez-
nej, aktywnej dziewczyny, odwaznie realizujacej wlasne marzenia i ambicje: Byla
sprzqtaczka, a zostata gwiazdq!, Pewnosci siebie mozesz si¢ nauczyc¢! Z drugiej
za$ strony ograniczaja horyzont tych ambicji do fizycznej atrakcyjnosci i udanej
zabawy: Ariana chce by¢ niegrzeczna. Ma slicznq buzie, zawsze mowi wiasciwe
rzeczy, wszyscy ja chwalq.... Ale Ari ma ochote rozrabiac :)!; Dziewczyny chcq
sie bawic¢!

Bravo Girls!, podajac patent na sukces gwiazdy Cary Delevingne, pisze: Cara
to krolowa glupich min! Potrafi robi¢ zeza na dziesiqtki sposobow, w innym nu-
merze czytelniczki namawiane sa do rozwiazania testu Z ktorq gwiazdq posztabys
na shopping?, dzigki czemu dowiedza si¢, z kim zakupowe szalenstwo bytoby
najbardziej udane! Czasopismo Nowy Twist przekonuje czytelniczki do posia-
dania promiennej i §wiezej cery nastgpujacym tekstem: Niby nie wszystko zioto,
co sie swieci, ale... rozpromieniona cieplymi refleksami skora sprawi, ze bedziesz
wygladac¢ jak milion dolarow! :).

Teksty poswigcone modzie i urodzie trudno odrézni¢ od tekstow reklamo-
wych, poniewaz zawieraja one zdjgcia produktow, wraz z cenami i markami, kto-
re je firmuja. Na przyklad pos§wigcony aktywnosci fizycznej krotki tekst ,,We love
sport!” z jednej strony namawia do zdrowego stylu zycia, do uprawiania sportu.
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Jednoczes$nie prezentuje zdjecia 22 drogich przedmiotow, potrzebnych do tej
aktywnosci. Czytajac czasopisma, odnosi si¢ wrazenie, ze publikowane artykuty
sa tylko pretekstem do zareklamowania kilkunastu (a czasem kilkudziesigciu) to-
waréw. Oto przyktad: w numerach wrzesniowych obu czasopism u§wiadamia si¢
nastolatkom, ze powrot do szkoty moze by¢ przyjemny:

Moze na dobry poczqtek nowego roku jakas mita niespodzianka? Oto nasze
propozycje!

1. Wspomnienie lata. Pewnosci w szkole doda niezapomniany zapach, ktory
bedzie sie delikatnie za Tobq unosit. Wyprobuj owocowo-kwiatowe nuty
Tropical Summer marki Bi.es, a nikt nie przejdzie obok Ciebie obojetnie.
Bi.es uwodzi zapachem www.sklep.bi-es.eu.

2. Wskakuj na skuter! Podjecha¢ do szkoly na junaku, to byloby cos! [...]
Omijasz korki i... nie spozniasz sie do szkoly i na randki!

3. 4 Kolory. Jak kolorowo wkreci¢ sie w szkolne klimaty? Postaw na nowe
cudenko od BICa, czyli diugopisy z linii BIC 4 Colours.

Poza tymi przedmiotami czasopismo Nowy Twist poleca jeszcze do szkoty
perfumy Vespa o zapachu wolnosci oraz pozwalajace unikna¢ stresu antyperspi-
ranty firmy Adidas-

Czytelniczki czasopism Bravo Girl! i Nowy Twist to uczennice szkoly $red-
niej. W zwiazku z tym treSci zwiazane z edukacja powinny by¢ dla nich cickawe,
atrakcyjne i zajmowac¢ wazne miejsce na famach pism. Tymczasem w analizo-
wanych numerach nie znalaztam Zzadnych powaznych informacji na ten temat.
Szkota, nauczyciele, edukacja pojawiaja sig, ale wylacznie w ,,rozrywkowych”
kontekstach. Na przyktad w numerze pazdziernikowym Bravo Girl! opublikowa-
no artykut ,,Nowy rok szkolny bez wtopy”, z ktdrego mozna si¢ dowiedzie¢, ze
nowy rok to nowe mozliwosci i egzamin z najtrudniejszego przedmiotu — mitosci!,
za$ numer wrzesniowy informuje, ze Koniec wakacji lada chwila zaskoczy ucz-
niow... Na pocieszenie przypominamy, ze do szkoly tez mozna sie fajnie ubrac!
Nastolatki sg takze w dziwny sposob namawiane do zdobywania wiedzy. W tym
celu powinny kupi¢ materialy przygotowane przez Wydawnictwo Greg: chcesz
zaimponowa¢ nauczycielowi i ...chtopakowi? Grunt to dobra sciqga! :).

Whnioski

Niebezpieczenstwo lansowanej na famach pism aksjologii polega na tym, Ze upo-
wszechnia si¢ kosztem innych — rownie atrakcyjnych, a bardziej wartosciowych.
Rownie ciekawa jak kariera aktorki czy piosenkarki moze by¢ praca lekarki,
ekonomistki czy informatyka; za$ praca nad wlasnym charakterem czy intelek-
tem moze by¢ réwnie satysfakcjonujaca (a moze nawet bardziej) niz pielegnacja
wlosow. Nie ma nic ztego w tym, ze dziewczynka lubi mie¢ tadne wlosy i czyta
artykut w czasopi$mie, aby si¢ dowiedzie¢, jak o nie dbac. Jesli jednak zadbane
wlosy staja si¢ dla niej warto$cia najcenniejsza; jesli wierzy w to, ze fadne wlosy
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zapewnia jej szczgscie, powodzenie w zyciu 1 sukces; jesli jej aktywnos$¢ ogra-
nicza si¢ do troski o wyglad, przez co zaniedbywany jest rozwoj intelektualny
czy moralny, ograniczane sa horyzonty zyciowe rozwijajacej si¢ jednostki; jesli
szczytem jej ambicji jest ,,zably$nigcie” na imprezie — to jest to juz problem, kto-
remu pedagodzy powinni probowaé stawic czoto.

Problem ten nazwa¢ mozna za Lechem Witkowskim (2000, s. 237) ‘anoreksja
kulturowa’, czyli zanikiem, pod wptywem kultury masowej, zapotrzebowania na
znaczenia:

W sytuacji gdy ludzko$¢ jest oszotomiona przez banat, kiedy zycie kulturalne zo-
staje zdefiniowane na nowo jako nieustajace pasmo rozrywki [...], kiedy wreszcie
spoteczenstwo staje si¢ widownia, a jego interes publiczny wodewilowym spekta-
klem — narodowi zagraza niebezpieczenstwo; a mozliwo$¢ $mierci kultury staje si¢
nieuchronna (Postman 2002, s. 220).

Analiza tresci czasopism skierowanych do dziewczat w réznym wieku po-
twierdza tez sformutowana przez feministki, a omowiona w pracy Zbyszka Me-
losika (1996, s. 75-96) teze, ze obecnie mamy do czynienia z ‘pseudowyzwole-
niem kobiet’. O ile w przesztosci kobieta byla wigzniem ogniska domowego, to
dzi$ jest wigzniem swojego ciata. W czasopismach znalez¢ mozna wiele przy-
ktadow $wiadczacych o tym, ze autorzy redukuja tozsamos$¢ kobiety do jej ciala.
Od wczesnego dziecinstwa pte¢ kobiety konstruowana jest poprzez jej wyglad,
a cialo staje si¢ podstawa konstruowania tozsamosci.

Drugim niebezpiecznym zjawiskiem, dostrzezonym w trakcie analizy prasy
dla dziewczat, jest konstruowanie kobiecosci jako obiektu meskiego spojrzenia.
W trakcie socjalizacji wyrabiany jest w kobietach nawyk dwojakiego rodzaju
‘patrzenia’ na siebie. Jeden z nich zwiazany jest z zinternalizowanym w niej ‘ba-
daczem’ (mgskim okiem), ktory ustanawia standardy postrzegania same;j siebie;
drugi odnosi si¢ do do§wiadczenia, ze caly czas jest si¢ obserwowana.

Feministyczna krytyka kultury wspoétczesnej ktadzie nacisk na jej androcen-
tryzm. Mgzczyzna jest w niej postrzegany jako standard, norma, zrodto wszelkich
definicji. W $wiecie definiowanym przez to co mgskie kobieta staje obiektem mg-
skiej percepcji. W konsekwencji jednym z jej podstawowych celow jest uczynié
siebie wartg postrzegania. Patrzaca na siebie kobieta patrzy potencjalnym meskim
okiem i doznaje przyjemnosci w sytuacji, gdy traktuje siebie jako obiekt meskie-
go pozadania. Na skutek internalizacji mgskiego oka wobec tozsamosci kobiety
wyglad staje si¢ podstawowym uktadem odniesienia. Jak stusznie zauwaza Iwona
Chmura-Rutkowska (2001, s. 94), z analizy czasopism dla dziewczat wynika, ze
kobieta powinna czerpa¢ zadowolenie z faktu, iz podoba si¢ mgzczyznom.

Na koniec warto si¢ przyjrze¢ zawartosci analizowanych czasopism w aspek-
cie dwoch waznych zjawisk spolecznych.

O pierwszym z nich pisata Margit Kossobudzka w artykule, ktory rozpoczyna
takie zdanie: ,,Wsréd dotychczasowych laureatow Nagrody Nobla kobiety sta-
nowia mniej niz 3 procent! Nauka jest wciaz domena mezczyzn” (2015, s. 11).



DZI§ CZARODZIEJKI, JUTRO... KONSTRUOWANIE KOBIECOSCI... 761

Dziennikarka zastanawia sig, dlaczego kobiety na wysokich uniwersyteckich sta-
nowiskach stanowia tylko 10 procent pracownikéw, dlaczego na 575 oséb na-
grodzonych Nagroda Nobla w dziedzinie medycyny i fizjologii, chemii i fizyki
uhonorowano tylko... 16 kobiet. Proba odpowiedzi na te pytania kieruje jej uwage
ku czynnikom kulturowym. Tradycyjnie miejsce kobiety jest w domu, gdzie po-
winna troszczy¢ si¢ o me¢za i dzieci, natomiast jej aktywno$¢ w nauce, zwlaszcza
w naukach $cistych, postrzegana jest jako mato warto§ciowa. Wciaz pokutuje mit,
ze kobiety nie nadaja si¢ do matematyki, fizyki czy chemii.

Mozna przypuszczaé, ze te same przyczyny warunkuja rowniez wystapienie
drugiego zjawiska, na ktére chcg zwroci¢ uwagg. Zjawiskiem tym jest dostrzegana
od wielu lat nieobecno$¢ dziewczat na studiach technicznych. Jak pokazuja licz-
ne badania psychologdéw, stereotyp ,,uposledzonej matematycznie dziewczynki”
tkwi glgboko w glowach nie tylko samych dziewczynek, lecz takze ich rodzicow,
a co najgorsze, w glowach ich nauczycieli. Tymczasem dziewczynki przyjmuja
stosunek do nauki od swoich nauczycielek. Jesli nie lubig one przedmiotow $ci-
stych, to swoja nieche¢ przekazuja uczniom w sposob niewerbalny. Powszechne
jest przeciez przekonanie, ze przedmioty $ciste to ,,niekobiece” dziedziny wiedzy,
dlatego na lekcjach matematyki czgéciej do odpowiedzi proszeni sa chlopcy, a na
lekcjach fizyki gtéwnie oni wybierani sa do pomocy w prezentacji do§wiadczen.

Z badan profesor Edyty Gruszczyk-Kolczynskiej wynika, ze obnizenie zdol-
nosci matematycznych u dziewczynek obserwuje si¢ w okresie dojrzewania, gdy
zaczynajq definiowaé swoja tozsamo$¢ plciowa. ,,Dziewczynkom czgsto przesta-
je wtedy zaleze¢ na osiaganiu wynikow w tej dziedzinie. Uwazaja, ze to «nie-
kobiece»” (Wozniak 2014, s. 33). I cho¢ przekonanie to nie jest niczym nowym,
bowiem w XIX wieku rodzice wybitnej francuskiej matematyczki Marie-Sophie
Germain konfiskowali §wiece i ksiazki, zeby odciagnaé ja od ,,meskich zaintere-
sowan”, to jednak w dzisiejszym rownosciowym i cywilizowanym §wiecie takie
myslenie nie powinno by¢ obecne. Tymczasem wszystkie cztery analizowane
czasopisma, skierowane do dziewczynek w réznym wieku, podejmuja dziatania
utrwalajace stereotypowa wizj¢ kobiety: istoty infantylnej, zainteresowanej wy-
lacznie wlasnym wygladem, zabawa, moda, kosmetykami:

Interesujesz sie modq? Lubisz wyszukiwacé pomysty na oryginalne dodatki? W takim
razie nie mozesz przegapic¢ programu ,, Triki Triki”. W najnowszym sezonie zoba-
czysz, jak zrobi¢ fajne dodatki i podrasowac zwykite ubrania oraz jak to wszystko
stylowo zmiksowac.

Na bogatym rynku prasy dziecigco-miodziezowej nie ma czasopism, ktore
realizowatyby cele inne niz rozrywka, czasopism pomagajacych mtodym czytel-
nikom we wszechstronnym rozwoju. Co prawda od 1994 roku Agencja Wydaw-
nicza Aga Press wydaje czasopisma adresowane do uczniéw roéznych poziomow
ksztalcenia: Victor Junior i Victor Gimnazjalista. Ich potencjalnymi czytelnikami
sa uczniowie szkot podstawowych i szkét gimnazjalnych, jednak meskie imig
Victor uzyte w tytulach obu pism jednoznacznie wskazuje na meskiego czytel-
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nika, do ktoérego pisma sa skierowane. Poziom pism dla dziewczat pozostawia
natomiast wiele do zyczenia.
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STRESZCZENIE

Tematem artykulu jest analiza zawartosci czterech popularnych czasopism dla dzieci
i mlodziezy: Ksig¢zniczka, Czarodziejki W.I.T.C.H., Nowy Twist i Bravo Girl! Analiza ta poka-
zuje, jaki wizerunek kobiety i jaka rolg kobiety we wspodtczesnym $wiecie kreuje popularna
prasa dla mtodych ludzi.

Stowa kluczowe: kultura popularna, czasopisma dla dziewczat, mediatyzacja rzeczywisto$ci
spotecznej, tozsamos¢, ksztaltowanie kobiecosci



